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RESUMEN

Este documento es una reconstruccion analitica en formato memoria del proceso de
disefio y ejecucion de la accion de comunicacion concurso ecologico intercolegial "Yo
soy la huella” para medios tradicionales, desde su conceptualizacion e implementacion
hasta su momento posterior al dia del concurso y sus repercusiones para el Centro de
Interpretacion Virtual Cerro Paraiso (CIV). Se hizo una investigacion del tejido social
de la zona de afectacion del BSPCP habitantes, empresas y colegios; y los resultados
justificaron que se defina a los jovenes de los colegios como grupo objetivo, asi se
conceptualizo el concurso como accion comunicativa atractiva para el grupo objetivo
resultante (adolescentes entre 12 y 17 afios) y como resultado de gestionar el apoyo de
aliados estratégicos en medios tradicionales Canal UNO accedi6 a darle una hora dentro
de su barra de programacion a un precio imposible de mejorar, posteriormente esta
accion de comunicacion que se realiz6 en la base san Eduardo atrajo la atencion de
Instituciones publicas que firmaron una carta intencién de comprar el Proyecto para que
se realice con otros colegios y se transmita a nivel nacional por television; con lo cual se
podré generar los fondos necesarios para independizar las acciones del CIV con la venta
de auspicios.
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1. LA DENOMINACION

Este documento es una “Memoria de la Accion de Comunicacion Proyecto Concurso
Intercolegial Ecologico “Yo soy la huella” para medios tradicionales, que es parte de la
Campafia de Comunicacion para reducir el impacto de la huella de carbono en Cerro
Paraiso. La accion comunicativa se articula al Programa de responsabilidad social
“Miraflores-El Paraiso” de la Universidad Casa Grande.

2. LA DESCRIPCION

El documento “Memoria de la Accion de Comunicacion Proyecto Concurso Intercolegial
Ecologico “Yo soy la huella” para medios tradicionales”, hace parte de la Campafia de
Comunicacion para reducir el impacto de la huella de carbono en Cerro Paraiso y tiene
entre sus principales antecedentes los siguientes:

1) La creacion por parte de la Universidad Casa Grande (UCG) del Centro de
Interpretacion Virtual del Cerro Paraiso  “que fomente el conocimiento
ciudadano del ecosistema y contribuya a la movilizacién activa para su
conservacion y disfrute sostenible” (Coronel, 2015).

2) La decision de la UCG (2016) de articular varios proyectos de aplicacion
profesional (PAP) con el proposito de implementar estrategias para la promocion
del uso sostenible y conservacion del BPCP. Entre las principales estan las
siguientes:

e Fortalecimiento y difusion del sitio web Centro de Interpretacion Virtual

e Generacion de nuevos contenidos informativos para el sitio.

e Fortalecimiento de capacidades de los defensores del bosque y la
naturaleza.

e Movilizacion de recursos de las empresas publicas o privadas para
desarrollar actividades de responsabilidad social empresarial basadas en
el Plan de Manejo Ambiental del 2015 (Alvarez, Landivar, Mora, Proafio,
Sotomayor, 2016).

e Se sumaron otros proyectos especificos como el recorrido o tour virtual
360 del BPCP,

e El corto-documental “Los Guardianes del Cerro”,

e FElevento “Voces del Cerro” y

e EI Concurso Intercolegial Ecolédgico Yo soy la huella.

3) El proyecto de la Muy llustre Municipalidad de Guayaquil para llevar a cabo un
Plan de Reduccion de la Huella de Carbono de la ciudad, como accién pertinente
del programa convenido por su Direccion de Ambiente con la CAF Corporacion
Andina de Fomento “Huella de ciudades” (2015) que establece dos campafias
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4)

5)

3.

“Huella de carbono” y “huella hidrica”; como una de sus principales acciones se
establece la proteccion de los pulmones de la ciudad, es decir sus bosques y de
manera especial el Cerro Paraiso.

La decision del grupo conformado por Priscilla Aguirre, Jaime Arellano, Rebecca
lulita, Andrés Luque, Carlos Luis Morales, Gustavo Navarro y Dora West (2016)
de trabajar en una Accién Comunicativa para reducir el impacto de la huella de
carbono en Cerro Paraiso, a través de la produccion y realizaciéon del Concurso
Intercolegial Ecologico Yo Soy la Huella. Nuestro proyecto esta dirigido a un
grupo determinado de la poblacion, los jovenes entre 12 y 17 afios de las
instituciones educativas ubicadas en las faldas del Bosque Seco Protector Cerro
Paraiso. Creemos firmemente que a través de una eficaz estrategia de
comunicacion, se puede generar reflexion, conciencia y cambios de
comportamiento en las personas. La accion comunicativa incluird medios
tradicionales y el uso de redes sociales. Esta memoria se orienta a sistematizar la
experiencia de la accién de comunicacion a través de medios tradicionales
(televisidn, prensa escrita, radios), registrando, documentando y reflexionando
sobre ella para generar aprendizajes pertinentes para distintas audiencias de
interes.

El presente documento expone el proceso de desarrollo y aplicacién de la accion
comunicativa basado en teorias de comunicacion social, promocion y mercadeo
para el desarrollo de un producto innovador que no se ha realizado antes en el la
ciudad

LA FUNDAMENTACION

Entre las principales razones por las cuales es relevante realizar una Memoria de la
Accion Comunicativa Proyecto Concurso Intercolegial Ecologico “Yo soy la huella”
para medios tradicionales; estan las siguientes:

1)

2)

Porque el proyecto es una Accién de Comunicacién innovadora gue se realiza por
primera vez, y es necesario documentar el proceso, el paso a paso de cémo darle
forma orientand0 a reducir el impacto de la huella de carbono en Cerro Paraiso a
través de un Concurso Intercolegial Ecol6gico Yo soy la Huella. Por medio de la
realizacion de esta memoria queremos compartir nuestra experiencia para que
sirva de referente de un proceso que tiene un mensaje claro que debe ser cifrado
para sus distintos receptores

En el medio no se encuentra sistematizaciones, literatura o documentos que den
cuenta de acciones de comunicacion ambiental con jovenes; si vemos las
referencias de Bibliografia (incluso del proyecto) todo lo referente a acciones de
mitigar la huella de Carbono son experiencias ambientales que no dan una mirada
a los jovenes y su relacion con bosques secos urbanos; por lo que es una
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oportunidad para poder aprender de experiencias 0 casos reales. Se ha
comprobado que en la pedagogia ecoldgica y el marketing social se utiliza mucho
el aprendizaje por medio de anélisis de casos reales. Y ese es el lema de UCG
APRENDER HACIENDO.

3) Porque esta Accion de Comunicacion incluye la gestion y la relacion con medios
tradicionales (off line) y redes sociales (on line) generando una alta densidad o
trafico mediatico y complejidad de acciones, medios y formas que requiere ser
sistematizado.

4) Porque interesa conocer el lugar de la comunicacion a través de medios
tradicionales de cara a los objetivos del Concurso Intercolegial Yo soy la Huella
con respecto a las distintas audiencias.

5) Porque aunque el grupo objetivo del Concurso son los jovenes de 12 a 17 afios
de las instituciones educativas del area de influencia del Cerro Paraiso que
consumen sobre todo redes sociales, la Accion de Comunicacion del Concurso
Intercolegial Yo soy la Huella tiene también otros grupos objetivo como la M.
llustre Municipalidad de Guayaquil, la Prefectura del Guayas, el Ministerio de
Educacién, las instituciones educativas, la Base Naval San Eduardo, para los
cuales la comunicacion a través de medios tradicionales sigue siendo importante.

6) Porque los medios tradicionales de comunicacion todavia son aquellos que
permiten establecer el costo/beneficio de una campafia de comunicacion a través
de indicadores como el rating en TV y radio y el nimero de ejemplares en prensa
escrita.

4. LOS OBJETIVOS
Finalidad

La finalidad de este proyecto es contribuir a reducir la curva de aprendizaje sobre la
accion de comunicacion a través de medios tradicionales en el contexto del Concurso
Intercolegial Ecoldgico Yo soy la Huella, como parte de una Camparia de Comunicacién
para reducir el impacto de la huella de carbono en Cerro Paraiso.

Objetivo general

El objetivo general es sistematizar la experiencia de la accion comunicativa Concurso
Intercolegial Ecologico Yo soy la Huella a través de medios tradicionales, como parte de
una Campafia de Comunicacién para reducir el impacto de la huella de carbono en Cerro
Paraiso. Construir a partir de la experiencia personal una propuesta de comunicacién que
responda a los nuevos desafios de la realidad nacional a través de un espacio comunitario



Objetivos Especificos
Los objetivos especificos son los siguientes:

1) Realizar una reconstruccion analitica de la experiencia de la accién de
comunicacion Concurso Intercolegial Ecologico Yo soy la Huella, a través de
medios tradicionales, estableciendo la secuencia de momentos y acciones en cada
uno de ellos paso a paso a manera de bitacora.

2) Documentar cada uno de los momentos y acciones de la secuencia que hace parte
de la accion comunicativa a través de medios tradicionales del Concurso
Intercolegial Ecoldgico Yo soy la Huella

3) Reflexionar sobre la experiencia , identificando los factores que contribuyeron al
éxito de la accién de comunicacion a través de medios tradicionales y aquellos
que la limitaron

5. LOS DESTINATARIOS

Los destinatarios del proyecto son las personas que se beneficiaran del mismo. Para dar
una vision objetiva y completa es necesario identificar a los beneficiarios, detallando
rasgos caracteristicos tales como: edad, sexo, perfil demogréfico, porcentaje de la
poblacion, habitos etc.

Los destinatarios directos son los responsables de comunicacion de las tres instituciones
involucradas en el Proyecto Intercolegial Ecolégico Yo soy la Huella, esto es, la
Universidad Casa Grande, el Centro de Interpretacion Virtual del Bosque Cerro Paraiso
y la M. llustre Municipalidad de Guayaquil de manera especial a sus Direcciones de
Comunicacion y Ambiente.

El Gobierno Auténomo Descentralizado Provincial del Guayas con su oficio Nro. 1302-
DDR-MRM-GPG-2016 solicitd formalmente su decision de adquirir los derechos de
realizar este concurso.

Otros destinatarios son las organizaciones de la sociedad civil , de manera especial Cerros
Vivos y Arboles sin fronteras , activistas vinculados a la defensa del Cerro Paraiso, que
desarrollan acciones de comunicacion ambiental.

También estudiantes, profesionales e interesados en educacion y comunicacion
ambiental que utilicen medios tradicionales. Y los profesionales de medios tradicionales
involucrados en este tipo de proyectos.



6. Etapas de la accion comunicativa
6.1 El paso 1 fue crear una marca y logotipo
La marca tiene un problema que resolver y ese es que la huella de carbono es
resultado de practicas ambientales negativas, lo que hicimos; fue resolver desde
el enfoque comunicacional que la palabra huella sea vista desde la accion
positiva ecoldgica; combinando los colores y conceptos de empoderamiento al
utilizar el “Y0”; sumados a un decreto que quienes concursan tienen practicas
positivas con el ambiente. Ademas, aunque no se detenga la polucion se puede
hacer que la huella de carbono se neutralice cuando se cuida los pulmones de la
ciudad y esos pulmones estan en el BSPCP y quienes estan participando, logran
eso, a través de practicas ambientales correctas esa es su huella.
La conceptualizacion y desarrollo de los concursos, la implementacion de la
accion comunicativa que genere la informacién y a su motivacion al cambio, su
tratamiento en medios tradicionales parte de la construccion de un nombre que
represente la solucién desde el enfoque comunicacional coherente y correcto.
6.1.2 La descomposicion gréfica del logotipo, Tipografia y Colorimetria El
logotipo un Concepto de comunicacion: Concienciar a los jovenes que
este concurso los invita a todos como parte del problema (huella de
carbono), a ser parte de la solucion a través de précticas ambientales
correctas eso es decir “Yo soy la huella”

. Negro: 100%

Negro: 30%
Verde: C=60% / Y=97%
A - Verde: C=90% / Y=100% / Y=29%

Verde: C=40% / Y=57%

6.2 Conceptualizar la accion comunicativa. Presentar siempre el enunciado de nuestra
estrategia de comunicacion es importante para decir como cumplimos con el propdsito,
contenido y narrativa del mensaje para nuestro grupo objetivo: “Yo soy la huella” es el
primer concurso intercolegial ecolégico para adolescentes y jovenes entre 11 y 17 afios
de los colegios ubicados en la zona de afectacion del BSPCP; la mejor forma para cifrar
un mensaje en ellos fue disefiarlo desde el que la invitacion sea hecha por los lideres de
opinidn de la television en sus horarios; y que la intencion era integrarlos a sus escenarios
favoritos: las redes sociales y las pruebas con retos fisicos. Estos concursos a realizarse
en un dia en formato reality asocian las pruebas fisicas con practicas ambientales, es decir,
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la posible la inculcacion de valores ambientales se volvio posible, cuando llevamos a los
jévenes a sus propios escenarios; todas las pruebas fueron desarrolladas y explicadas
previamente con pedagogia ambiental

El objetivo macro es dar a conocer el CIV a través de los medios de comunicacion
especialmente la television porque siendo el formato que construye la opinién publica
que informa, y su sustento es que sigue siendo el lider en equipamiento técnico del hogar
en el ecuador segun el censo INEC del 2010

Dentro del equipo de comunicacion revisamos muchas actividades pero era mi labor
investigar porque sin investigacion no podriamos presentar esto con las justificaciones
técnicas; como dice Vicente Pefia Palominos “la accion comunicativa conecta el
concepto de lenguaje con el de sociedad, y este con el de mundo de la vida como su
horizonte contextualizador, al abrir la posibilidad de una teoria del lenguaje que concilie
la accion con la interpretacion”.

El primer paso se parte del problema puede hacerte parte de la solucion
La huella es positiva con précticas ambientales correctas.

Para definir el lenguaje periodistico para la Rueda de prensa y en el formato de reportajes
que requerimos de los medios, buscamos experiencias similares que combinen acciones
ecoldgicas con jovenes; asi revisamos las experiencias de campafias de comunicacion
para la proteccion de Bosques secos en Colombia, Venezuela, Republica Dominicana.
La experiencia binacional de la cuenca del rio de la Plata entre Uruguay y Argentina. Lo
importante de cada una de estas campafias es que se integraba a todas la poblacion. Una
sociedad informada es una poblacién mas facilmente motivada y que permite el cambio.

Ilm' Equipamiento tecnologico del hogar
ﬂ

El 24,7% de los hogares tiene computadora de escritorio y el 9,8% de los hogares tiene computador portatil.

84,9% 86.4%

83,3% 82,7%

50,3%

44,4% 48,4% 460% 39y 46.6%

4,4% 41,9%

23,4% 24,0% 24,7%

22,8%

9,0% 9,8%

2008 ‘ 2009 ‘ 2010 | 20m | 2010 ‘ 201

2008 2009 2010 20m 2008 ‘ 2009 ‘ 2010 20m 2008 2009 2010 20m

Television a color Equipo de Sonido DVD-VHS Computadora de escritorio Computadora
portatil

¢Tiene este HOGAR:

Television a color

Equipo de sonido

DVH-VHS

Computadora de escritorio

Computadora portatil

Numero de hogares seglin el censo 2010: 3.815.246

Fuente: Encuesta Nacional de Empleo Desempleo y Subempleo — ENEMDUR — Nacional Total


http://www.monografias.com/trabajos37/interpretacion/interpretacion.shtml

De las organizaciones mas afines con camparias de comunicacion efectivas encontré el
equipo de Greenpeace en el 2005 simplifico en un Manual ¢Qué significa hacer una
campafia? “Poner en marcha una campafia va més alld de la simple
organizacion de un conjunto de actividades para lograr un objetivo”.

6.3 La Rueda de Prensa

Rueda de prensa Institucionalizar el CIV'  Los medios tradicionales incluyen prensa,
radio y television. Con la actividad principal del primer mes a difundir la accion entre los
colegios por Internet y las redes sociales, a ello, también consideramos darle los
beneficios de los medios de comunicacion tradicionales; en especial television y prensa.
La identificacion de los medios impresos o de difusion es solo el primer paso. Pero,
llegamos a la comprension de no incluirlos en un plan de medios cuando se castigo el
proyecto con O presupuesto de presupuesto y con tiempos limitados; eso es clave para
usarlos como eficaces herramientas de publicidad

6.4 Transmision de reportajes en Medios adecuados “En el desarrollo de cualquier tipo
de plan de medios, es importante saber lo mas posible acerca de tus clientes”, Sam
Ashe-Edmunds, Demand Media; en el caso de este concurso las caracteristicas
demogréficas sobre los estudiantes a los cuales deseamos orientar la campafa: edad,
género, raza, nivel de ingresos, nivel educativo y la ubicacion geogréfica aparecian
en las encuestas hechas y los datos INEC El siguiente paso en el desarrollo de nuestra
campafia de medios de comunicacion es determinar qué medios de comunicacion
utilizar. De las 33 radios, 18 canales de television y 7 periddicos que estan registrados
seglin la CORDICOM en el Ecuador (ver Anexo) la planificacion tradicional de
medios tiene en cuenta la audiencia, el costo y la eficacia de los medios en la entrega
de su mensaje. Una publicidad en una revista puede enviar un mensaje de que tu
producto es de lujo, pero si los lectores no son parte de tu cliente objetivo, no va a ser
una buena compra. Una estacion de radio en particular puede tener muchos de tus
potenciales compradores entre sus escuchas, en este caso radio atalaya 680 am no
tenia mayormente el grupo jovenes en el horario donde lo trasmitimos pero si padres
de familia. Las entrevistas y reportajes en los noticieros de Canal UNO, Teleamazonas
y TC permitieron llegar a nuestro publico especifico y presentar nuestro mensaje
claramente. La television puede ser demasiado cara para nuestras aspiraciones pero
sin duda sigue siendo la herramienta mas efectiva para que repitamos nuestros
anuncios lo suficiente como para llegar a generar ventas. (Ver tarifario de TV)
Radio Atalaya 680 AM 2 menciones Lunes a Miércoles de 6 a 7 pm programa
“Hablemos de Guayas”

Canales de tv. Reportajes en noticieros del medio dia y comunitarios, y
3 Periddicos nacionales mas importantes con 500.000 ejemplares entre las
publicaciones hechas

6.5 Formato periodistico REPORTAJES y ENTREVISTAS los temas de la accion
comunicativa del concurso deben hacerse en este formato, asi se posicionaran los
voceros personajes de tv. nuestros integrantes como Jaime Arellano ubicado en el top
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del ranking de los lideres de opinion que mas aceptacion tiene entre las personas que
mejor llegan al pablico por sus programas de concursos y eso reforzara tu autoridad,
y popularidad para que se abran mas puertas.

6.6 Financiamiento Autogestion. No tener un presupuesto impidio invertir, sin
demasiado tiempo en investigar o probar opciones de medios que se acojan, el dinero
que originalmente propusimos de $15.000; un programa consume tu presupuesto
antes de llegar a medir los resultados. Al mirar los costos de los medios, consideramos
en el costo la redaccion de textos, la impresion, la publicidad directa o la produccion
de los comerciales de radiodifusion. Asi que, fue puro trabajo con el disefiador
audiovisual Andrés Luque y con Jaime Arellano que se utilizaron iméagenes y registro
de las acciones que darén para el especial de tv Los consumidores pueden no
percatarse de tu mensaje la primera vez que lo ven. Por ello, si le sumabamos que con
bajos recursos y todo por autogestion sin programacion de publicidad; era inicamente
la radio diaria la que coloco nuestro mensaje al publico objetivo en multiples
ocasiones. Utilizamos impresiones densas en lugar de netas para la difusion de la
Rueda de Prensa pese a que al equipo de produccién no le convencia el deseo de que
estén distintos medio, para crear un plan de medios o el nuestro a autogestion se
basaba en el principio que por ejemplo, si te anuncias en una estacion de radio como
Atalaya con 10.000 oyentes, obtendras 10.000 impresiones netas si tu anuncio se
ejecuta una vez. Si ejecutas tu anuncio 10 veces, recibiras 100.000 mil de impresiones
netas y si lo haces en medios como la television de emisiones matutina y vespertina
puedes tener una mejor oportunidad para que los clientes potenciales (jovenes) te
vean, lean o escuchen mas de una vez. Si te anuncias en uno o dos medios de
comunicacion en mdltiples ocasiones, en lugar de tratar de llegar a tu publico
utilizando 10 medios diferentes. Incluso si una persona ve, oye y lee el mensaje en
varios medios de comunicacion diferentes, el mensaje podria ser ligeramente
diferente para cada uno creando anuncios menos repetitivos.

7 RECURSOS HUMANOS Y MATERIALES
e Las personas que participaron en el desarrollo de las entrevistas y trabajos
periodisticos para medios tradicionales fueron Carlos Luis Morales, Dora West, Jaime
Arellano, Gustavo Navarro y Andrés Luque
e Las personas que autorizaron las grabaciones y entrevista en sus medios de la accion
comunicativa fueron: Lcda. Carola Artieda — Directora regional de Noticias de Canal
UNO
Lcdo. Andrés Mendoza — Director de Radio Atalaya 680 AM
El coordinador de produccion de Teleamazonas
El Lcdo. Carlos Armanza de Tc television
La Lcda. Ingrid Balseca de diario Expreso
e En este apartado detallamos los elementos materiales utilizados
Carta de presentacion del Proyecto
Boletin de Rueda de prensa
Boletin post Rueda de prensa
11



Video clip de 3 minutos para traficacion de entrevista
Video reportaje de Rueda de prensa

Video reportaje de Dia del Concurso

Reportaje de “Nuevos rostros del Periodismo ecologico”

8 REFLEXION:

Es ineludible para un buen periodista realizar las investigaciones correspondientes,
seguir una guia progresiva para los efectos de buscar el tema, seleccién de informacion,
construccion de la accion comunicativa, reportaje, la revision de éste y su publicacion
en los medios tradicionales correctos. El concurso “Yo soy la huella” como una accion
comunicativa, se sustenta en la teoria de la accion comunicativa de Jiinger Habermas
“existe el contexto de la educacion y socializacion mediante la accion comunicativa”.
Solamente hay accidén social de cambios cuando seguimos una regla donde el joven sabe
que sigue una regla y que en las circunstancias apropiadas esta en condiciones de decir
qué regla esté siguiendo para realizar una accién. La manera en que se investigo,
conceptualizo e implemento el concurso genero el impacto de ser una noticia que tenia
un contexto profundo y evidentemente en los medios tradicionales no existen
especialistas en periodismo ecoldgico y se esta iniciando en la pedagogia ambiental.

Sin dejar de valorar que entre los 12 y 17 afios los jovenes son vulnerables y la
importancia de los programas de prevencién, aplicamos la teoria que plantea la
pertinencia de generar proyectos de participacién juvenil en los que se enfatice en las
potencialidades y recursos de esta poblacién para incidir en su entorno como actores
sociales. Para el desarrollo de este concurso ecoldgico, cada persona que utilice esta
memoria tendra esa parte de la reflexion sobre cada una de las experiencias
profesionales de comunicadores con adolescentes, con un enfoque participativo y con
miras al desarrollo de la actuacién social de los jovenes.

La television sigue siendo parte del equipamiento de entretenimiento del 80 % de los
hogares en el Ecuador de acuerdo al segun estudios realizados por la UNESCO,
mientras que a través del oido se percibe un 20% de comunicaciones y a través de la
vista un 30%, cuando se da la combinacion de ambos sentidos el porcentaje de eficacia
en el aprender se eleva en el 50%.

Al simplificar el registro de los acontecimientos se redujo la tltima posibilidad de hacer
correctamente; un programa de una hora que genere posteriormente la campafa de la
institucion, en este caso Prefectura o Municipio para que active una campafia en medios
tradicionales de Yo soy la huella y el CIV del BSPCP como parte de sus acciones para
mitigar la huella de carbono de manera permanente con aportes del empresa privada
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Creo que en sentido estricto, 'actuar’ significaria ‘cambiar algo en el mundo': las acciones
previamente recomendadas por las autoridades ambientales intervienen ya en el mundo
de estos jovenes y la finalidad es que las pruebas de conocimientos y fisicas lograron
convertirse en practicas ambientales positivas permanentes.

La evaluacion de los resultados de la rueda de prensa y del evento, en si son hechos reales
y exitosos; gracias a la gestion personal creamos un media kit de “yo soy la huella”, un
manual de uso de marca o0 nombre para que de darse la firma del acuerdo con la prefectura
por ejemplo se pueda acceder a una etapa de ejecucion inmediata. Es un logro haber
recibido la carta de intencién para la venta del auspicio del proyecto. Se vuelve muy
importante este detalle de como vari6 todo desde la propuesta inicial de $15.000 para
crear la pauta de medios y la grabacién del programa. Por lo que ocurra en la posteridad
sabran en qué y por qué se deberé gastar versus lo que se costd finalmente. El plan de
financiamiento cont6 con un presupuesto inicial real que incluia los gastos previstos para
la pauta en medios tradicionales; se establecio que toda la difusion seria regional o local
y aun asi, se dio siquiera margen para imprevistos. Solamente falto alquilar el servicio
movil por $2.500 que incluya 3 camaras conectadas a un switcher que poche las imagenes
mas destacadas de los circuitos para el especial de television.

Para esta memoria de lo que ya hicimos a partir del dia 1, de darnos el tema de la huella
de carbono, la investigacion fue la clave: para determinar como resolver desde el disefio
de nuestra marca y su accién la captacion de audiencia y entusiasmo en nuestro target,
para hacer efectiva la accién comunicativa y crear nuevos habitos en los jovenes como
generadores de cambios sociales comunitarios. A esos jovenes les disefiamos un
concurso, el cual cumplié con sus objetivos. La estrategia de comunicacién en general
fue exitosa, con un presupuesto para difusion en medios tradicionales y no tradicionales
pudo ser de mayor penetracién. Las acciones de gestion personal y el lobbying que
hicimos despertaron el interés de la prefectura de auspiciar el CIV. Para concluir es
satisfactorio que, el resultado de las gestiones hechas, logre la firma del primer paso
para que el CIV logre un apalancamiento financiero establecido por el Convenio
solicitado por la Prefectura.
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10. ANEXOS

Anexo 1 TARIFARIOS DE MEDIOS

DIARIO EL UNIVERSO FORMATQOS
DETERMINADOS Y POR CATEGORIA EN MEDIO IMPRESO

Inicio
Y TARIFAS PARA DESTACADOS

Descripcion del

N° formato Ancho Alto Valor
Col Cm Cm Color B/N B/Fondo
Avisos de portada
513 | Cuarto de Pagina 8 2488 | 688 | $3.626
530 Media Pagina 8 24,88 | 14,22 @ $6.518
Pagina completa
500 | Segunda pagina 8 24,88 | 28,89 @ $6.472
501 | Tercera pagina 8 24,88 | 28,89 @ $6.754
502 Cuarta pagina 8 24,88 | 28,89 @ $5.910
503 | Quinta pagina 8 24,88 | 28,89 @ $6.248
504 |  Ultima pagina 8 | 24,88 | 28,89 $6.754
510 | Indeterminada 8 24,88 | 28,89 | $5.629
Media pagina
505 | Segunda pagina 8 2488 | 14,22 | $3.448
506 | Tercera pagina 8 24,88 | 14,22 | $3.598
507 | Cuarta pagina 8 24,88 | 14,22 @ $3.148
508 | Quinta pagina 8 2488 | 14,22 | $3.328
509 |  Ultima pagina 8 24,88 | 14,22 = $3.598
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511 Indeterminada 8 24,88 | 14,22 | $2.998
Destacados por categoria
512 Destacado A 4 12,32 | 10,55 | $1.693 @ $1.209
514 Destacado B 3 9,18 | 10,55 @ $1.117 | $798
516 Destacado C 2 6,04 | 1055  $745 | $532
518 Destacado D 3 9,18 | 6,88 $ 520 $ 625
520 Destacado E 2 6,04 6,88 $ 256 $ 308
522 Destacado F 1 2,9 6,88 $ 128 $ 154

« El fondo de color esta disponible solo para los avisos digitados o levantados en el

Diario, y el color sera el correspondiente a la categoria para clientes directos.

» Horario de ingreso de anuncios con DISENO hasta las 19:00 del jueves

* Ver especificaciones en Normas.
* Valores no incluyen el 12% del IVA.
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(PR OCTUBRE 2016

No. [Hora Programa AmushmusAI#ersonusIa#ersonus18+Amiﬁ0503-llhiﬁos03-llAd\dolecenies12-I7Ado|ecentes12-I7Ai'lombresl!HHombresI%+A*ﬂuiereslB+huiereslB+Al!
1| 7:00{LANOTICIAI 19 078 086 080 08 0,06 017 00 0 081 099 059
2| BO0|LANOTICIAENACOMUNIDAD {1,63f 122] 13 Al 031 0,2 036 015 109 18 1% 0,9
3| 940[EL CLUB DE LA MANANA [ AL AL 10 03 032 069 038 09 LY 14 092
4] 11:00{TNY. TRIUNFO DEL AMOR 170 108 1% 097 04 020 079 049 0% 10 138 093
5| 12:00{TNY. UN CAMINO HACIA ELDESTIN 2,30 1,31 1,64 100 102 035 075 AH AN 18 108 1,16
8| 13.00|SUPER MODELO AMERICANATL {159 073 1.0 05 1% 035 135 037 086 086 150 08
7| 1400[VAMOS CONTODO 2080 2 1,68 170 075 031 081 0% 119 (KX Y 206
8| 16:30/INV, ELPRVILEGIODE AMAR {234 170 1,68 7 0% 00 03 0% 119 072 20 158
9| 17:30]TNV. PASION Y PODER 28 17 18 1370 0% 039 035 030 142 1220 2 151
10] 18:30]CASO CERRADO 400 388 343 W8 094 097 07 V5 38 337
11 20:00{COMBATE 3% 74 W JAL YL LU 241 15419 178 340 25
12| 2:00{LANOTICIA I W 20 1% 1% 15 117 176 1700 18 0 20 196
13 22:45|COPAI oy 156 074 108 1.9 154 14 160 134 150
14] 23:25{LANOTICIA EN LA COMUNIDAD I | 1,24 141 113 100 04 069 080 100 106 AV P 141
15] 0:05[NCISLOS ANGELES 1490 103 18 10 02 00 039 04 12 108 104 0,9
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MEDIOS DE COMUNICACION AVALADOS POR LA CORDICOM

Hf

Co3ndEI0 DE REGUIACION
W DLSARROLLD DL L LH ICOFMMC 3
L PG L ]

RESOLUCION Mo. CORDICOM-PLE-2015.0%%

EL CCNSEJO DE REGULACION ¥ DESARROLLO DE LA INFORMACION Y
COMUNICACION

CONSICERANDG:

Que, ol articulo 16 de la Constitucion de la Repablica del Ecuador, establecs que
tetdas las parsonas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a: 'y, )
2. La greacion de medios de comunicacion socisl, ol accesa en lgualdad
de condiciones al uso de fzz recuencias del especiro radioefbetico para fa
deston de astasionss de radio ¥ falevision pobfics, privadas ¥ comunitaras,
¥ & baholas fbras pava 13 oxplolacion e redas nstdmbricas®,

Clua, el articuln 226 de la Gonstiucion safiala qua Yfas instikrciores del Estada,
sU45 arganismos, dapendencias, las senvidores o servidores poblices v las
personas que aclien en virdnd de una polestad estatsl efercardn soiamante
fas cormpetarcias v facutadas Gua fes sean atrhuidas an la Constitucidn v
farfay (.7

CQue, el ariculn 384 de |a Constilbcidn delenmina gue e siglerna o2
comunicecikin  sodal asegurars e sfercicio de los derechos de o
comunicacian, la informacidn v la kharfad do exprasiin, y forlalacard fa
parlicipaciin civdadana”. Ademas, que “ef Estada farmularg 13 politice
pUblica de comunicaciin, con respelo iveskicio de iz hibertad e expresion
y de los derechos de I8 comunicacion consagredos en la Conshilisidn v lag
instrurmentos ntermacionales de derecing humanos. La ley definird su
orprahizacian, funcioramienta v fas farmas de participacin civofadana”;

Que, el articulo 6 de 1a Ley Organica de Comunicecion, sefizla que “Medios de
curnuricacion  sooial de  cardcter nacional- Loz medos  audiovisuaias
Adiuisren cardciss hacional cuando su cobertura fegue af A o mas de fa
poblacion def pafs, de acusrdo al ifmo censo nacional, o, 5 & sistema
esld conforrmado por RS mAatrz y sefs o mas repetidoras cuys cobertura
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Boletin de Prensa

I I I Universidad
Casa Grande

PROYECTO INTERCOLEGIAL “YO SOY LA HUELLA” BUSCA CONCIENTIZAR
SOBRE LA IMPORTANCIA DE CERRO PARAISO

El dia de mafiana martes 22 de Agosto a las 10h00 en el Auditorio de la
Universidad Casa Grande se hara la rueda de prensa para el lanzamiento del
Concurso Intercolegial “Yo Soy la Huella”, este proyecto nace para generar
conciencia sobre el conocimiento de la huella de carbono en el Bosque Protector
Cerro Paraiso, ya que en el Ecuador sélo queda el 10% del Bosque Seco y

cuenta con el auspicio y aval de la M.l. Municipalidad de Guayaquil.

El Concurso Intercolegial “Yo soy la Huella” busca informar, concienciar e invitar
a la reflexién de los jévenes sobre la importancia que tienen los bosques como
pulmones de la ciudad. Las instituciones educativas que van a participar son:
Unidad Educativa Boston, Colegio Cardenal Bernardino Echeverria y el Colegio
28 de Mayo que en total suman mas de 2000 jovenes que estén en las areas de
influencia del Bosque Protector Cerro Paraiso. La propuesta busca que se
construya una experiencia ecologica juvenil de alto impacto que comprometa

comportamientos mas responsables por parte de la ciudadania.

“Yo soy la huella” es un concepto que debe representar ese cambio de habitos
en los jovenes y que la palabra huella sea empoderar a los jévenes a practicas
ambientales positivas y en pro del bosque Cerro Protector.

Este proyecto lo desarrollan los alumnos de la Universidad Casa Grande que
estan en proceso de titulacion que son: Rebeca lulita, Gustavo Navarro, Dora
West, Jaime Arellano, Priscilla Aguirre, Carlos Luis Morales y Andrés Lugue bajo
la guia de Carolina Portaluppi, Directora de Responsabilidad Social y Vinculacion
con la Comunidad de la Universidad Casa Grande.

Para mas informacién:
Gustavo Navarro

Cel: 0996667788
navarroguerrero@hotmail.com
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MONITOREO DE TRANSMISIONES
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~ La Universidad Casa Grande y su capa
la ciudadania ha dado hoy una presen
sobre la importancia del Bosque Prot
una interpretacion virtual, Se denom
‘dejar una experiencia ecologica. Esto con
Guayaquil, la Prefectura del Guayas ent :

Unidades educativas como: el colagio 28
colegio Javier, Unidad Educativa Bernar
sido involucradas en esta propuesta eco
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Resumen: IMPULSAN
Mafiana, a las 10:
Intercolegial Ecologico
Eduardo. .
Unidades educativas de lazona
Bemardino Echeverria han
ecoldgica. Este proyecto es
los concejales de la ciudad
cantante Dora, West.AAndr
con el aporta del Municipio

entre otras instituciones
‘,\'S
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MATRICES DE ETAPAS DEL PROCESO

Obijetivo general: Sistematizar los aspectos técnicos relacionados con la Memoria de la Accién de Comunicacion para medios tradicionales del Concurso Intercolegial
Ecologico “Yo soy la huella” , desde su conceptualizacion hasta su difusion conjunta como una de las acciones del Centro de Interpretacion Virtual Cerro Paraiso
(CIV) para informar e inducir a practicas ambientales positivas que logren bajar el impacto de la huella de carbono en la zona de afectacion del Bosque Seco Protector

Cerro Paraiso.

Obijetivos Fases 0 momentos Actividades propuestas Actividades ejecutadas Observaciones (cambios)
especificos:
Realizar una | Conceptualizacion Investigar sobre ¢(Cémo, dénde y a | Reconocimiento e investigacion de la | Originalmente ibamos a hacer una

reconstruccion

analitica del proceso
de disefio y
gjecucion  de la

campafia de
comunicacion  en
medios
tradicionales,
Prensa, radio vy

television desde su
conceptualizacion
hasta su momento
posterior al dia del
concurso 'y  sus
repercusiones en el
Centro de
Interpretacion

quién nos ibamos a dirigir en una
campafia para proteger el bosque
Cerro Paraiso y asi mitigar la huella
de carbono en Guayaquil?

poblacion en ciudadelas asentadas,
colegios y empresas dentro de la zona de
afectacion. Investigar sobre el componente
social de Cerro Paraiso.

estrategia de comunicacion para la
zona de afectacion que incluya a
todos los componentes sociales.
Pero la asesora nos demostrd cuan
amplio y complicado resultaria ese
trabajo. Lo mejor seria definir el
target méas representativo de todos.

Hacer una accién periodistica con
piezas  comunicacionales  tipo
reportaje es decir mas a fondo, para
cada medio es decir, siempre
conceptualizada para que sea
registrada paso a paso: grabada y
editada para television, redactada
como un articulo o reportaje. Y ensu
momento ya con el pietaje del paso

El registro de la distribucion y realizacion
de las investigaciones para los miembros
del grupo utilizando las herramientas
propuestas: entrevistas semiestructuradas,
encuestas, Focus group y observaciones de
campo, fue registrado Unicamente en fotos
para uso individual en medios no
tradicionales. Se pidié que los videos de

Debimos cubrir cada “noticia”
como reportaje respecto a las
acciones del grupo, pero no fue asi,
Se plante6 una reunién urgente
para disolver el grupo y/o dividir
las tareas de tal forma que cada
miembro del grupo genere una
accion o servicio que requiera otro.
Las acciones de comunicacion
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Virtual
Paraiso (CIV).

Cerro

a paso, disefiar el spot de 30” para
radio de expectativa  con
informacion del CIV y/o del
BSPCP.

Definimos como formato del
programa del concurso 1 hora en
programacion en Canal de tv. para
ello se necesitaba 48 minutos de
video para 3 cortes de 4 minutos ,
para los noticieros y entrevistas clips
o reportaje al menos debe tener 1min
a 1'30” asi cumplird con los
estandares de transmision para
medio tradicional y se puede
transmitir 2 veces en una semana. Lo
que da en 2 meses de pauta (un mes
antes Agosto y un mes posterior
Octubre ) 16 reportajes para

televisién de diferentes
informaciones, tematicas y
prioridades

medios no tradicionales o redes se utilicen
también para tv.

dependian  también de
autorizaciones de parte de las
instituciones  participantes por
ejemplo CIV y Departamento de
Comunicacion de la Universidad,
Prefectura, Municipio, Fuerzas
Armadas

Revision de tarifas para Plan de
medios

Revisién de costos de Estrategias o
Campafias de Comunicacion de Planes de
Manejo Ambiental referentes a la huella de
carbono en Guayaquil y Areas protegidas
especificamente Bosques secos protectores

Simplemente nos llamé la atencion
la  fuerte inversion que
representaba, casi un 15% mas del
valor total de produccion. Pero aun
asi era un riesgo valido de
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en Guayaquil, dentro del
América.

Ecuador y

inversion pues, su retorno se
basaba en conseguir 3 auspicios

Eleccion del grupo objetivo o target | Revision y valoracion de los resultados de | En
a quien dirigiriamos la estrategia | las observaciones de practicas y habitos en
comunicacional la comunidad del Paraiso
Las cartas y encuestas enviadas a las 12
empresas e industrias
Los Focus group en colegios
Tratamos de conseguir un aval | Relacionar la campafia que realicemos con | No hay en los medios de

Gubernamental local o central,
siempre a nivel de espacios en los
medios tradicionales es garantia de
exposicion y/o transmisién de los
spots en todos los medios. Ademas
de conseguir un aliado estratégico
CON recursos

la campafia del GAD Guayaquil “Huella
de ciudades” amparada por la CAF; por
tener dentro de sus fases Huella hidrica y
huella de carbono de la ciudad de
Guayaquil. Definicion de los principales
elementos que sirvan para lograr interesar
0 enganchar a la comunidad para una
campafia ambiental.

comunicacion tradicionales
espacios especificos para noticias
ecoldgicas o del medio ambiente y
las publicaciones especializadas
son muy complicadas o abiertas a
apoyar temas que no sean de sus
socios estratégicos

Definir qué tipo de accion
comunicacional seria la adecuada
para realizar: se dieron opciones de
mingas, de charlas, de campafias con

Sometido a votacion se qued6 en que sea
un concurso intercolegial y con nombre
“Yo soy la Huella”. La justificacion de
tener un empoderamiento juvenil de las
acciones que ellos pueden hacer, crear

Nos pidieron que justifiqguemos el
nombre y el logo de nuestra accion
de comunicacion ambiental, la
huella debe ser positiva, y que la
preocupacion es que desde los
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apoyo de empresas, y finalmente un
concurso entre colegios.

habitos en jovenes es mas facil que corregir
los equivocados en los adultos.

colores y sus acciones la huella es
de connotacion negativa y que
desde el logo y lo que publiquemos
en los medios de comunicacion,
debian  ser  coordinados vy
disefiados con la administracion
comunicacional del CIV y de la
UCG.

El presupuesto para el plan de
Medios: analizamos la colocacion
local para tv, radio y prensa de
piezas comunicacionales por unos
$15.000

La herramienta principal para analizar la
colocacion de medios aparte de target y los
precios, es la cobertura y asi revisamos el
Consejo de regulacion y desarrollo de la
Informacion y Comunicacion.

Los tarifarios de RTS y Canal UNO nos
dieron la muestra de los valores que tienen
los programas de concurso juvenil afines
con el target.

Las tarifas para radios y periédicos acerca
de conceptos ecoldgicos y/o juveniles,
radios y las publicaciones de prensa

Considerando los tiempos que se
necesitaban, la suma de todo esto
se veia mas complicada porque no
se definia si se grabaria el
programa para tv.

El costo de produccion sumado a
un plan de medios para un minimo
de 30 dias de transmision era de
$20.000.

La autogestion era el camino

Reunion acerca de Nuevo

presupuesto...la Prefectura

Se recibid a los personeros de Prefectura en
reunion y el equipo de produccion desecho
el presupuesto de Medios y la unidad movil
para grabar el especial de tv.

No se logr6 obtener los fondos
para medios tradicionales; asi
definimos que todo lo que se logre
en medios era tarea personal y de
contactos
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Implementacion

Preparar la Rueda de Prensa

En la reunién con las directoras Jimena
Babra y Viviana Elizalde se plantearon
interrogantes acerca de la comunicacion
del concurso  desde la Optica de la
Universidad para que sean parte de la rueda
de Prensa. Donde ubicar logos en la
papeleria que acciones el dia de la
Convocatoria en el Auditorio.

Personal encargado de Convenios
Parte legal de propiedad intelectual

Solicitud de personal para Logistica y
Protocolo

Se hizo cambios y definicion de
ubicacion protocolaria de logos y
nombres de quienes asistirian al
acto.

Impresion de invitaciones con
cambios hechos a pocas horas de la
convocatoria.

Distribucién del salén

Sobre la entrega de invitaciones y
peticién del sal6on de las autoridades
de laUCG

Salimos a la entrega de invitaciones a cada
uno de los colegios en registro firmado y
gestionamos la peticion del salén

Ya con los nombres instruimos a
quienes se encargarian de habilitar
los salones desde las 07h00
encender climatizacion, preparar
infocus, sillas, sonido y
amplificacion, mesas para
refrigerios, registros de asistencia

Rueda de Prensa

La convocatoria llevo a 40 alumnos de los
colegios participantes, sus respectivos
representantes educativos, 3 medios de
television y 4 de prensa

Actividades de RRPP

Desde las 7h30 dirigimos a los
encargados de Protocolo a sus
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Autoridades de la UCG
Director de ambiente de GAD provincial

Delegado de Direccion de Ambiente del
GAD municipal

Se present6 a los medios el concurso como
una de las actividades del CIV y el
programa de profesionalizacion de la UCG

posiciones
Prefectura)

(personal  de

Ubicacion de puestos en el
auditorio principal Universidad
Casa Grande

Fue dificil mayor difusion ya que
el mismo dia se realizo los premios
Latinoamérica Verde organizado
por el GAD Guayaquil

Los medios llegaron pasada las
10h00 y se inici6 la rueda de
prensa el dia martes 23 de agosto
con 30 minutos de retraso.

Entrega de fondos para produccién,
pauta y envio de correo a todos los
medios del Boletin Post Rueda de
Prensa

Envio de mail solicitando Ila
cobertura de medios para el de dia
del concurso en la base naval

Presupuesto 0 todo se hara por autogestion

El mismo mail list se envié con los datos
de la realizacion del concurso con mapa de
base san Eduardo.

Se entreg6 a la garita la lista de medios
convocados

Se solicito la guia respectiva

Se destind una ubicacion para ellos

Dificil realizar esa actividad sin el
apoyo de un asistente que verifique
y de seguimiento a la cobertura.
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Dia del concurso:

Llamada de contacto a los encargados de
Coordinacion de turno el fin de semana
para la asignacion de camarografos y
reporteros a realizar la cobertura de los 3
canales de television y los periodicos
invitados.

No se logré el objetivo que vayan
los 5 canales principales Ecuavisa,
canal UNO, RTS, TC vy
Teleamazonas.

Solo fue el diario el Universo

Retroalimentacion vy
Publicacion en
medios

Como resultado de nuestra
estrategia comunicacional recibimos
la carta de intencion para la “Firma
del Convenio interinstitucional entre
la Prefectura del Guayas y el CIV de
la Universidad Casa Grande”

Se plante6 reunién de trabajo para
respuesta a carta de intencion de Convenio
de auspicio con representantes de la UCG
y el GAD provincial del Guayas para
programa “Yo soy la huella”

El resultado del concurso abrié
muchas posibilidades y estas
deben potencializar el CIV a que
logre un auspicio permanente que
le permite independencia de los
PAPS y poder abrir otros campos

Gestion para la Transmision de
especial Canal UNO

El Vice presidente de canal UNO y su Jefe
de programacién aprobaron la calidad de
contenido de “Yo soy la huella”
concediendo media hora gratis y un valor
representativo de $2.500 por la otra media
hora en horario de fin de semana.

Esta concesion es Unica vy
comparando las tarifas de pauta, se
vuelve viable leccion del CIV de
lograr financiamiento a la empresa
privada aporte que en estos
especiales segura las actividades
que quiera desarrollar.
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Fases 0 | Fecha | Actividad ejecutada | Objetivos Efectos resultados Participante | Recursos Cost | Factores (pro y contra)
momentos s 0
Conceptuali | Junio | Investigar sobre el | Conocer Se recopil6 datos relevantes | (Dora Internet $10 | Originalmente ibamos a
zacién Cerro Paraiso. informacién relacionados  con  aspectos | West, (portal hacer una estrategia de
) basica del BCP | sociales, politicos, culturales, | Rebecca web), comunicacién para la zona
Entrevistas @y del macro | educativos y ecolégicos de BCP | Ulita, Jaime | libros, de afectacion que incluya a
habitantes Y | proyecto CIV. | actuales e histéricos. También se | Arellano, | grabadora todos los componentes
referentes  sobre generd vinculacion y pertenencia | Gustavo de audio, sociales. Pero la asesora nos
Cerro Paraiso. con macro proyecto del Cerro | Navarro, grabador, demostré cuan amplio y
Paraiso. Priscilla video, complicado resultaria ese
Aguirre, telefonia. trabajo. Lo mejor seria
Carlos L. definir el target maés
Morales 'y representativo de todos.
Andrés
Luque)

Junio | Reconocimiento e | Saber el nivel | Definitivamente la poblacion | Grupo Internet $10 | Debimos cubrir y registrar
investigacion de la | de informacion | asentada, las empresas en si los ) cada accion como una
poblacién en | que tiene en la | adultos desconocen o se aislan de Formulario “noticia” con mas detalle
ciudadelas asentadas, | zona su | las acciones para generar S de respecto a las acciones del
colegios y empresas | componente | conciencia ambiental en su encuestas, grupo. Pero no fue asi, Se
dentro de la zona de | social mayorfa Camara planted una reunion urgente

afectacion. Investigar

para disolver el grupo y/o
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sobre el componente
social de Cerro
Paraiso.

fotogréfica,
teléfonos

cartas

dividir las tareas de tal
forma que cada miembro
del grupo genere una accion
0 servicio que requiera otro.
Las acciones de
comunicacion  dependian
también de autorizaciones
de parte de las instituciones
participantes por ejemplo
CIV y Departamento de
Comunicacion  de la
Universidad, Prefectura,
Municipio, Fuerzas
Armadas

Junio

El registro de Ia
distribucion y
realizacion de las
investigaciones para
los miembros del
grupo utilizando las
herramientas
propuestas:
entrevistas
semiestructuradas,
encuestas, Focus
group y
observaciones de
campo, fue registrado

Grupo

Internet

$10

Debimos  cubrir  cada
“noticia” respecto a las
acciones del grupo. Pero no
fue asi, Se plante6 una
reunion  urgente  para
disolver el grupo y/o dividir
las tareas de tal forma que
cada miembro del grupo
genere una acciéon o
servicio que requiera otro.
Las acciones de
comunicacién  dependian
también de autorizaciones
de parte de las instituciones
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Gnicamente en fotos
para uso individual en
medios no
tradicionales.

participantes por ejemplo
CIV y Departamento de
Comunicacion de la
Universidad,  Prefectura,
Municipio, Fuerzas
Armadas

Julio

Revision de Planes de
Manejo  Ambiental
referentes a la huella
de carbono en
Guayaquil y Areas
protegidas
especificamente
Bosques Secos
protectores en
Guayaquil, dentro del
Ecuador y América.

Grupo

Internet

Computado
ra

Julio

Revision y valoracion
de los resultados de
las observaciones de
practicas y habitos en
la comunidad del
Paraiso

Gustavo
Navarro
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Las cartas y encuestas
enviadas a las 12
empresas e industrias

Los Focus group en
colegios

Julio Relacionar la Grupo Internet, No hay en los medios de
campafia gue computador comunicacion tradicionales
realicemos con la a, espacios especificos para
campafa “Huella de movilizacio noticias ecoldgicas o del
ciudades” por tener n, medio ambiente y las
dentro de sus fases alimentacio publicaciones
Huella hidrica vy n especializadas son muy
huella de carbono el complicadas o abiertas a
GAD de Guayaquil apoyar temas que no sean
Definicion de los de sus socios estratégicos
principales elementos
gue sirvan para lograr
interesar a lo para una
campafia ambiental.

Cotizar y Contratar
un disefiador

Julio En la reunion con las Gustavo Se hizo cambios vy
directoras Jimena Navarro definicion de ubicacion

Babra y Viviana

protocolaria de logos y
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Elizalde se Carlos Luis nombres de quienes
plantearon Morales asistirian al acto.
interrogantes acerca
de la comunicacién Dora West Impresién_ de invitaciones
del concurso desde la Rebecca con cambios hechosapocas
éptica de la Ulita horas de la convocatoria.
Universidad para que Distribucién del sal6n
sean parte de la rueda
de Prensa. Donde
ubicar logos en la
papeleria que
acciones el dia de la
Convocatoria en el
Auditorio.
Personal encargado
de Convenios
Parte legal de
propiedad intelectual
Solicitud de personal
para Logistica y
Protocolo

Julio envio invitacion a | Convocatoria | Coberturade 11 medios en total 3 | Gustavo Ya con los nombres
rueda de Prensa a | via mail list de | canales de tv y 3 periddicos entre | Navarro instruimos a quienes se
medios, colegios Yy | 50 medios | ellos encargarian de habilitar los
personal de laUCG | entre radio salones desde las 07h00

encender climatizacién,
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prensa escrita y
television

preparar infocus, sillas,
sonido 'y amplificacién,
mesas para refrigerios,
registros de asistencia

Implementa
cion

Julio

Rueda de Prensa

Gustavo
Navarro

Actividades de RRPP

Desde las 7h30 dirigimos a
los encargados de Protocolo
a sus posiciones (personal
de Prefectura)

Ubicacidon de puestos en el
auditorio principal
Universidad Casa Grande

Fue dificil mayor difusién
ya que el mismo dia se
realizé los premios
Latinoamérica Verde
organizado por el GAD
Guayaquil

Los medios llegaron pasada
las 10h00 y se inici6 la
rueda de prensa el dia
martes 23 de agosto con 30
minutos de retraso.
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Mail post Rueda de
Prensa

Dificil realizar esa actividad
sin el apoyo de un asistente
que verifique y de
seguimiento a la cobertura.
Ya estaban las funciones de
produccién en marcha

Agost Gustavo

0 Navarro

Agost | Cobertura de medios Gustavo Llamada de contacto a los

0 Dia del concurso Navarro encargados de
Coordinacion de turno el fin

Septie Andres de semana para la

mbre Luque asignacion de camardgrafos
y reporteros a realizar la
cobertura de los 3 canales
de television 'y los
periodicos invitados

Septie | Compilacion de Gustavo El dia del concurso se

mbre | videos y notas de Navarro registraron imagenes con 4

camaras se logro tener
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prensa posteriores al

Andrés

acceso a lo que dos hicieron

concurso Luque ...se perdio lo del dron y
otras 2 cAmaras
No se me entrego nada.
Mala  coordinacién  de
grupo. No estaba en sus
prioridades apoyar la
difusiéon mediética total
Septie | Gracias a la gestion | EI  programa Gustavo
mbre | de RRPP que hicimos | “Yo soy la Navarro
sobre el concurso | huella” puede
como una accion del | significar el
CIV sedio reunion de | enganche del
trabajo pararespuesta | CIV. a un
a carta de intencidn | financiamiento
de Convenio de | permanente
auspicio con
representantes de la
UCG y el GAD
provincial del Guayas
RETROALI | Septie | Se plantea presentar Gustavo
MENTACI | mbre la accién del CIV Navarro
ON integral con todos sus

PAPS acerca de
BSPCP
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Septie
mbre

Gustavo
Navarro
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