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RESUMEN

Esta Memoria del proceso de la estrategia de comunicacion para la sostenibilidad del
intercolegial “Yo Soy la Huella” que se realiza como parte del Centro de Interpretacion Virtual
del Bosque Seco Protector Cerro Paraiso de la Universidad Casa Grande de Guayaquil, busca
orientar sobre lo que implica una accion de comunicacion de tanta envergadura como el
Concurso Intercolegial propuesto, define las necesidades para la realizacion de una campafa
comunicacional ambiental y coémo responder a todas ellas.. Basicamente se eligid hacer este
documento porque no existe mayor referencia en el medio local de una campafia de esta
naturaleza. Fue complejo armar e implementar esta estrategia, por lo que resulta importante
que en el futuro otros interesados cuenten con una guia para facilitar sus tareas y contribuir asi a
su éxito. Se trata de un manual de procedimientos detallando los hechos y acontecimientos
ocurridos durante el desarrollo de la estrategia que permitira a futuros actores la sostenibilidad

del intercolegial “Yo Soy la Huella”.

ABSTRACT

This process memory communication strategy for the sustainability of intercollegiate “Yo Soy la
Huella”. held as part of the Center for Virtual Performance “Bosque Cerro Paraiso” of the “Casa
Grande de Guayaquil” University, seeks to guide about what it means communication action
such magnitude as the Intercollegiate Competition proposed, defines the requirements for

conducting an environmental communication campaign and how to respond to them all.



Basically we chose to make this document because there is no further reference in the local
environment of a campaign of this nature. It was complex build and implement this strategy, so it
is important that in the future other stakeholders with a guide to facilitate their tasks and
contribute to its success. This is a procedures manual detailing the facts and events during the

development of the strategy for future sustainability actors intercollegiate "Yo Soy la Huella".

Palabras clave o Keywords: Bosque Seco Cerro Paraiso, Campafia Comunicacion Ambiental,

Centro de Interpretacion Virtual, Intercolegial Yo Soy la Huella, Concurso ambiental
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1 LA DENOMINACION:

Este proyecto se denomina: “Memoria del proceso de la estrategia de comunicacion para
la sostenibilidad del intercolegial “Yo Soy la Huella” y se realiza como parte del Centro de
Interpretacion Virtual del Bosque Seco Protector Cerro Paraiso de la Universidad Casa Grande

de Guayaquil.

2 LA DESCRIPCION

El Bosque Protector El Paraiso constituye un remanente de bosque seco tropical (Cafiadas
1983) dentro de la ciudad de Guayaquil localizado en la Parroquia Tarqui. La influencia de los
vientos del Golfo de Guayaquil a través del Estero Salado, el mismo que da la vuelta a la altura
de la calle Portete y Urdesa, sobre el lado noreste, oeste y sur del bosque protector permite

asociaciones vegetales, actualmente en diferentes estados de intervencion (Hilgert, 2015)

El area de influencia del bosque se caracteriza por asentamientos humanos consolidados y
también otros de caracter mas precario, también empresas diversas por sus actividades
econdmicas y tamafio, instituciones educativas, centros comerciales y espacios deportivos, entre
otros. Todas estas actividades humanas presionan de manera importante sobre el ecosistema y en

algunos casos ponen en riesgo la conservacion del bosque.

La Universidad Casa Grande de Guayaquil es una institucion situada en el area de

influencia del bosque Cerro Paraiso, de la web institucional se recoge “(UCG) se creé en



Guayaquil, en 1999, con el patrocinio de la Fundacion Innovacion y Desarrollo, mediante la
Ley 99-30, publicada en el Registro Oficial No. 212 del 15 de junio de ese afio. La UCG tiene
sus origenes en la Escuela de Comunicacion Ménica Herrera, la cual inicié sus actividades en
Guayaquil en mayo de 1992 como una extension de la Escuela de Comunicacion “Monica
Herrera” de Chile. A esta Escuela, hoy Facultad que conserva el mismo nombre, se sumaron, en
1999, la Facultad de Ecologia Humana, Educacidn y Desarrollo y la Facultad de

Administracion y Ciencias Politicas.” (Universidad Casa Grande, 2016)

Desde 2011, como parte de su planeacién estratégica 2011-2016, la UCG viene
desarrollando un programa de responsabilidad social para la proteccion y conservacion del
Bosque Seco Protector de Cerro Paraiso, en 2013, en colaboracion con Cerros Vivos, Arboles sin
fronteras y The Nature Conservancy, organizo el Foro de los Bosques Secos de Guayaquil y en
2015, se cred el Centro de Interpretacion Virtual Cerro Paraiso el mismo que es un espacio
destinado para interpretar informacion técnica sobre un lugar, de tal forma que sea atrayente,

concisa y comprendida facilmente por todo el pablico (Garcia 2012).

En 2016, la Universidad Casa Grande impulsa cinco grandes proyectos de aplicacion
profesional, articulando a veinticuatro estudiantes en proceso de titulacién de distintas carreras.
Los proyectos han estado orientados a robustecer el sitio web del CIV, generar contenidos
relevantes sobre el ecosistema, las actividades de conservacion e interpretacion que se realizan,
el fortalecimiento de capacidades en personas y organizaciones para la defensa del bosque, el
posicionamiento del Cerro Paraiso a través de productos como el tour virtual 360, el Festival de

Musica Las Voces del Cerro y un Concurso Intercolegial Ecolégico denominado Yo soy la



huella. Este ultimo proyecto es el que motiva esta “Memoria del proceso de la estrategia de

comunicacion para la sostenibilidad del intercolegial “Yo Soy la Huella”

El proyecto consistié en una campafia de comunicacion que cree conciencia sobre la
importancia de proteger el Bosque Cerro Paraiso y sobre el impacto de la huella de
carbono. Para esto se escogid desarrollar un intercolegial llamado Yo Soy La Huella,
mediante el cual se pretendid llamar la atencion del grupo objetivo, proponiendo una
actividad entretenida en su forma, pero informativa y educativa en su fondo (Aguirre,

Acrellano, lulita, Luque, Morales, Navarro, West, 2016).

La campafia comunicacional “Yo Soy la Huella” se propone para concienciar a la
poblacion guayaquilefia sobre la importancia de conocer el impacto que generamos con la huella
de carbono producida por cada uno de los habitantes de esta ciudad. Dicha estrategia de
comunicacion consistié en una campafia en Redes Sociales durante un mes, terminando en la
produccion de un evento deportivo educacional en donde los participantes, chicos de 12 a 17
afios representantes de colegios de la zona de influencia, competieron en equipos de cuatro.
Durante el Concurso se conciencio a los jovenes sobre los efectos y consecuencias de una
huella negativa y de como reducir el impacto de ésta para beneficiar en primera instancia al
Bosque Seco Cerro Paraiso y por ende a la poblacién guayaquilefia en general, pues como lo

sefiala Miguel Matute (2016) representante de Cerros Vivos en el Documental “Los Guardianes
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del Cerro” * “el que no conoce algo no lo puede querer, y el que no quiere algo no lo va a cuidar

y eso es lo que le falta al guayaquileiio”

El trabajo que se presenta busca sistematiza la experiencia del proceso de la estrategia de
comunicacion para la sostenibilidad del intercolegial “’Yo Soy la Huella” y dejar una memoria
que plasme la parte préctica, es decir los hechos, qué se hizo qué se logro; documentar la
experiencia, es decir como se hicieron las tareas (cdmo se logré) y el proyecto como tal, es
decir, reflexionar sobre los aspectos que contribuyeron y aquellos que limitaron el desarrollo. La
memoria debe incluir también los errores cometidos, sus consecuencias y el modo en que fueron
abordados con el fin de que la audiencia de este trabajo tenga en esta memoria una guia que
reduzca su curva de aprendizaje en contextos similares, pues como sefiala (Atehortua, 2007) se
trata de “un proceso orientado a describir, develar e interpretar las practicas y las experiencias
con el fin de lograr aprendizajes significativos, nuevos rumbos, pistas y caminos para la
accion.”

Esta Memoria busca orientar sobre lo que implica una accion de comunicacion de tanta
envergadura como el Concurso Intercolegial Yo soy la huella, las necesidades para la realizacion
de una campafia comunicacional ambiental y como responder a todas ellas de una manera eficaz
y efectiva para que se cumplan adecuadamente los objetivos de comunicacion y se contribuya a

resolver el problema que la da origen.

1E]l corto documental Los Guardianes del Cerro es un proyecto de aplicacion profesional de la Universidad
Casa Grande, realizados por Diego Arcos, Verdnica Guevara y Vanessa Pazmifio.
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Se pretende por lo tanto contribuir al desarrollo de futuras campafias comunicacionales de
gran magnitud como esta y, porque no, pensar en que esta misma iniciativa se pueda repetir los
siguientes afios quedando institucionalizada entre los guayaquilefios, desde esta mirada, esta
Memoria constituye un esfuerzo clave para la produccién en préximos afios de del Concurso

Intercolegial “Yo Soy la Huella” en la ciudad.

3 LA FUNDAMENTACION:

En este punto se respondera a la interrogante por qué hacer una Memoria del proceso de la
estrategia de comunicacion para la sostenibilidad del intercolegial “Yo Soy la Huella”
y la pregunta no es dificil de responder, pues se trata de una accion de comunicacion de gran
magnitud e innovadora, y como evidencio la investigacion realizada no existe mayor referencia
en el medio local de una campafia de esta naturaleza por lo que fue complejo armar e
implementar la estrategia, por lo que resulta importante que en el futuro otros interesados en
desarrollar proyectos similares cuenten con una guia para facilitar sus tareas y contribuir asi a su

éxito.

Es imprescindible que se considere que esta estrategia comunicacional tiene una
proyeccion de crecimiento mucho mayor que se vio reflejado en un intercolegial ecolégico, que
involucrd en primera instancia a cuatro de los colegios situados en el area de influencia del
Bosque Cerro Paraiso, pero en futuras ediciones puede contemplar la participacion de mas

instituciones, lo que incrementaria los destinatarios directos del proyecto, por esto mismo es
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necesario que esta experiencia quede registrada de manera sistematica para asegurar la
continuidad de la estrategia, y para dejar claro los aciertos y los errores que pudieran haber y
aquellos factores que contribuyeron o limitaron los objetivos de comunicacion , asi como el
modo en que esta iniciativa se articul6 con los objetivos del Centro de Interpretacién Virtual

Cerro Paraiso.

La Memoria del proceso de la estrategia de comunicacion para la sostenibilidad del
intercolegial “Yo Soy la Huella” es clave porque posibilita que otros conozcan sobre todos los
aspectos relacionados con tan importante accién de comunicacion , como se organiza, planifica,
se elaboran los presupuestos, se gestionan los recursos necesarios y se disponen para poner en
marcha la iniciativa, por lo tanto aportara eficiencia y eficacia en los proceso futuros de las
personas que pudieran ejecutar tareas de produccion ejecutiva de campafia comunicacionales de

esta indole.

4 LOS OBJETIVOS:

4.1 Obijetivo general:

Sistematizar el proceso de la estrategia de comunicacion para la sostenibilidad del
intercolegial “Yo Soy la Huella” desarrollado en Guayaquil, para que sirva como

referencia de eventos similares en el futuro.
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4.2 Obijetivos especificos:

a)

b)

c)

Reconstruir la experiencia de la estrategia de comunicacion para la sostenibilidad del
intercolegial “Yo Soy la Huella”

Documentar la experiencia de la estrategia de comunicacion para la sostenibilidad del
intercolegial “Yo Soy la Huella”

Reflexionar sobre esta experiencia para identificar los elementos que contribuyeron al
cumplimiento de los objetivos del proyecto y los factores que limitaron el desarrollo del

mismo.

5 LOS DESTINATARIOS:

1.

Se define tres grupos objetivos claves a los cuales se orientara el presente documento:

Futuros egresados que se encuentren en proceso de titulacion que busquen desarrollar
iniciativas similares o incluso darle continuidad a la propia campaiia “Yo Soy la Huella”.
Municipio de Guayaquil, Prefectura del Guayas y Universidad Casa Grande a través de
sus directivos o productores que deseen desarrollar proyectos comunicacionales
similares.

Fundacion Cerros Vivos, Centro de Interpretacion Virtual de la UCG, ambientalistas y
demas organizaciones no gubernamentales interesados en proteger el Bosque Seco Cerro

Paraiso mediante programas comunicacionales similares.
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6 ACTIVIDADES

El desarrollo de la estrategia de comunicacion se dividio en 3 etapas, la primera de
planificacién la segunda de Implementacion de Concursos, y la etapa final de pos-concurso y

evaluacion de la campafia.

6.1 Planificacion
El punto de partida de la planificacién fue una investigacion realizada por el equipo del proyecto,

la misma que tenia como objetivo general el siguiente

Identificar cudles son las acciones mas perjudiciales que genera la comunidad
asentada en Bosque Seco Protector Cerro Paraiso que contribuye a incrementar el
impacto de la huella de carbono en este sector, para poder realizar una campafia de
comunicacidon enfocada en crear conciencia sobre la importancia de proteger el
Bosque Cerro Paraiso y las consecuencias del impacto de la huella de carbono.

(Aguirre, Arellano, lulita, Lugue, Morales, Navarro, West, 2016).

A partir de los resultados de dicha investigacion, también de modo colaborativo, se acordd

la siguiente estrategia de comunicacion? :

Problema de Comunicacién: Desconocimiento sobre el impacto negativo de la huella
de carbono y la importancia de proteger a los bosques como una de las principales acciones

para su reduccidn.

2 Aguirre, Arellano, lulita, Lugue, Morales, Navarro, West, 2016. Documento Grupal.
14
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Objetivo general de comunicacién: Informar sobre la importancia de proteger a los
bosques y de manera particular al BSPCP como una accién clave para reducir la huella de

carbono en la ciudad.

Objetivos Especificos:
-Informar sobre los impactos negativos de la huella de carbono
-Informar qué puedo hacer yo para reducir la huella de carbono
- Informar sobre la relacidn que existe entre la proteccion de los bosques y la reduccion de

la huella de carbono.

- Promover compromisos para la conservacion del BPCP.
Agentes de cambio: Directivos y estudiantes de instituciones educativas del area de

influencia del Bosque.

Grupo Objetivo (destinatarios de la Campafia)
Primario: Estudiantes de las unidades educativas del area de influencia del BSPCP
Secundario: La ciudadania en general

Concepto de comunicacion: Concienciar a los jovenes que asi como todos somos

parte del problema (huella de carbono), todos debemos ser parte de la solucién.

Concepto Creativo: Yo soy la huella

Explicacién: Empoderar a las personas a tomar acciones, como la proteccién de los
bosques, para reducir la huella de carbono, dejando una huella positiva a la ciudad y a la

sociedad.
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Imagen 1 Logotipo

- Negro: 100%

Negro: 30%
Verde: C=60% / Y=97%
A . Verde: C=90% / Y=100% / Y=29%

Verde: C=40% / Y=57%

Accioén principal de la Campafia: Concurso Intercolegial Ecolégico Yo soy la huella
Otras acciones de la Campaiia (en apoyo al Concurso Intercolegial Yo Soy la Huella):

- Comunicacion a través de medios tradicionales

- Comunicacion a través de redes sociales

Como se evidencia, el gran acuerdo de este momento fue que lo mas apropiado para impactar al
publico objetivo era una estrategia comunicacional, cuya accion principal constituia un Concurso
Intercolegial con dos momentos : uno a través de redes sociales con una duracion de treinta dias

(23 agosto-23 de septiembre) vy el otro a través de una jornada de campo con una duracién de un
dia (24 de septiembre), en ambos casos el énfasis era la importancia de conservar los bosques y

de manera particular Cerro Paraiso como medio para reducir la huella de carbono en la ciudad,
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como una accién de comunicacion vinculada al Centro de Interpretacion Virtual de la

Universidad Casa Grande de Guayaquil.

IUna vez concebida la idea del Intercolegial ecolégico, comenzamos a disefiar los dos
componentes, es decir el concurso en redes y el evento de campo, para lo cual cada componente
contaba con su propio coordinador y responsable dentro del equipo, coordinador de campo y
montaje y coordinador de campafia en medios no tradicionales. En cuanto al disefio dela
campafia en medios no tradicionales se realizé desde la red social Instagram.

Cada colegio desde su cuenta institucional (sino la tuviera debi6 creerla para participar) tendria
que interactuar incentivando a todo el alumnado a usar sus cuentas personales. Y se resumen en
los siguientes cuatro reglas:

1. Se utilizara el Hashtag (etiqueta) mas el nombre del colegio. El colegio que mas haya
utilizado este HT sera el ganador. Ej.: #Y0SoylaHuellaBoston.

2. Deberan descargar y utilizar la aplicacion (Guayaquil OndaEcoC) para celular, Android y
Iphone (Google play y App store). Esta aplicacion mide la huella de carbono en cada
persona, y luego de utilizarla deberan tomar una captura y subirla como PRIMERA
PUBLICACION con el Hashtag #YoSoyLaHuella mas el nombre del colegio.

3. Deberan seguir la cuenta @Y oSoyLaHuella en Instagram y darle Repost a la foto de su
colegio, la misma que deberd tener la mayor cantidad de likes.

4. El concurso tendra una duracién de 1 mes, empieza el 24 de Agosto y finaliza el 22 de

Septiembre. Se conocera al colegio ganador el mismo dia del evento al finalizar.

17
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Imagen 2 Logo (Gye Onda Eco)

CALCULA TU
HUELLA DE

CARBONO

El Anexo 6 detalla un poco mas el reglamento de este concurso, importante considerar
que la finalizacion del concurso estuvo ligada al dia del evento pues se contempld dejar
dos dias para el proceso de conteo de HT de cada colegio y de revisar si cada aporte era

valido o no. Este tiempo planificado fue vital porque hubo bastante material que evaluar.

Antes de realizar el disefio definitivo del componente de campo, es decir las
actividades de la competencia en el dia del evento, tuvimos que identificar las
necesidades del koncurso, para ello se realizd una visita en la base militar San Eduardo en
donde se determin6 con la produccion de logistica del evento, los insumos necesarios
para la realizacion del evento el 24 de septiembre de 2016, ademas se visualizaron los

lugares que ocuparia el sonido, las carpas, la tarima, y cada uno de las actividades que se

18
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desarrollaron. Luego se realiz6 una reunidon con el coordinador del Concurso en redes en

donde se determiné otro listado de necesidades de esta parte del proyecto.

IUna vez conocido el espacio con el que contdbamos en el lugar del evento,
procedimos a disefiar las actividades de ese componente, y se determiné que eran
necesario realizar un total de cinco actividades, que contenian combinaciones de
actividades fisicas mentales y una final netamente ecoldgica, que se trataba de plantar un
arbol y leer un manifiesto de su compromiso para cuidar el Cerro Paraiso. Se determind
empezar 2 dias después de finalizado el concurso en redes para contar con los resultados
y poder realizar la premiacion del ganador de medios no tradicionales. Para dar a conocer
los detalles de las pruebas que realizaron los competidores representantes de cada
colegio, hicimos un documento donde se describe las reglas de esta competencia. (Ver
anexo 7)

|Ya con el panorama mas claro procedimos a realizar visitas a los colegios
participantes para explicar cdmo se desarrollaria cada concurso, se conversaron con los
directivos y con los padres, el haber focalizado esta primera edicion en solo 4 colegios
fue una decision acertada pues al ser pioneros en un evento de estas caracteristicas nos
permitié ser mas precisos en el grupo objetivo, y por lo tanto mas eficaces y eficientes en
cuanto al destinatario del mensaje de la estrategia comunicacional. Estas visitas fueron

realizadas por el personal de contenidos y montaje, de campo y de produccién ejecutiva.

|Luego se unificaron las dos listas de necesidades (redes y de campo) en una sola
lista de insumos para la estrategia completa. Una vez determinado todo lo que hacia falta
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los insumos se clasificaron de acuerdo a su naturaleza y de acuerdo al cronograma de
cada uno de los componentes del Concurso, con el objetivo de realizar un flujo semana a
semana de los productos Yy servicios necesarios de adquirir y asi planificar la obtencion
de los recursos que permitieran solventar todos los gastos.

La primera lista de insumos elaborada con corte en el mes de agosto, se encuentra en el Anexo |1

El siguiente paso fue armar un presupuesto, para ello se realizaron cotizaciones a
distintos proveedores y poco a poco se fue construyendo el presupuesto requerido. Este paso es
muy importante porque punto de esto depende el aterrizaje de la idea. EI Anexo 2 refleja el
primer presupuesto elaborado. Como se verd mas adelante este presupuesto fue siendo ajustado

de acuerdo a los recursos obtenidos para el proyecto.

Para iniciar a describir esta etapa de busqueda de auspiciantes tuvimos que buscar fuentes de

financiamiento y patrocinio una vez que teniamos el primer presupuesto presentado.

Tomando en cuenta que la estrategia y su accién principal el Concurso Intercolegial
Ecoldgico Yo soy la Huella, conectaba con la iniciativa de la M. I. Municipalidad de Guayaquil
de reducir la huella de carbono en la ciudad, se presenté la propuesta al Alcalde, quien se
intereso por la iniciativa y comprometi6 el apoyo del GAD Municipal al Concurso, incluyendo
un aporte econémico, el mismo que cubrian los costos del primer presupuesto elaborado, el
mismo que incluia la contratacion del servicio de grabacion movil para tv, e incluso la
adquisicion de otras necesidades como unas tiendas de campafia grandes requeridas por la Base

Naval San Eduardo para la prueba de campo.
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Adicionalmente a la gestidn de recursos con el GAD Municipal se realizaron gestiones
con otras instituciones publicas y privadas como la Prefectura del Guayas, All Natural, Natures
Garden (Carvagu S.A.) y Policia del Ecuador, estas gestiones resultaron clave para lograr los
objetivos planteados para la realizacion de la campafia , pues desafortunadamente, a pesar de
existir la voluntad politica del Alcalde y del Director Municipal de Ambiente para auspiciar esta
campafia, pues encaja muy bien dentro de los objetivos de la campafia liderada por la CAF
(Corporacion Andina de Fomento) y conocida con el nombre de “Huella de Ciudades”, este
ofrecimiento no se pudo completar debido a un nuevo y reciente decreto motivado por
recomendaciones de la Contraloria General del Estado que prohibia auspiciar eventos que no

sean solicitados con por lo menos 90 dias de anticipacion a la fecha de su realizacion.

A pesar de la imposibilidad legal de contar con el auspicio econémico del GAD
Municipal, el aval del Municipio de Guayaquil se mantuvo, pues el Director Municipal de
Ambiente, Ing. Bolivar Coloma, solicit6 se mantenga la participacion de la Direccion de
Ambiente en cuanto a contenidos. Es decir se contaba con el aval del municipio mas no con el
auspicio econdmico. Frente a esta nueva realidad se realizaron ajustes al presupuesto,
estableciendo como prioridades aquellos aspectos minimos para garantizar los objetivos del
proyecto tanto a través de redes como la jornada de campo. Asi por ejemplo, al principio se
pensaba en contratar un servicio de grabacién movil para transmision en TV, con el fin de crear
un producto televisivo, pero luego de acuerdo al presupuesto presentado se determin6 que solo se
iban a contratar a dos camardgrafos para que graben la competencia y el audio, decidiendo que la
edicion final del producto televisivo la realizaria uno de los miembros del equipo cuya
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responsabilidad inicial era la generacion de contenidos audiovisuales para el Concurso a través

de redes sociales.

En virtud del cambio drastico de los ingresos para el financiamiento del proyecto, el

presupuesto debid reestructurarse, reduciéndose en un 26,18%, y apoyarse mas en los otros

auspicios conseguidos por las cartas enviadas a otras instituciones. El Plan B se puso en marcha

y en el marco de un convenio entre la Prefectura del Guayas y la Base Naval San Eduardo y con

el apoyo de auspiciantes privados se logré mantener el flujo que las actividades del Concurso

demandaban.

A continuacidn el segundo borrador del presupuesto en donde se definid finalmente lo més

necesario para la realizacion del evento.

Tabla 1 Presupuesto General Final

PRESUPUESTO GENERAL
| INTERCOLEGIAL ECOLOGICO YO SOY HUELLA
9 DE SEPTIEMBRE DE 2016

CATEGORIA: PRODUCCION DE EVENTO BASE NAVAL

DETALLE CANTIDAD | PRECIO UNITARIO | VALOR FINAL | FECHA DE COMPRA
TOTAL PRODUCCION EVENTO $8.293,00
CATEGORIA: REDES SOCIALES Y DISENO GRAFICO
DETALLE CANTIDAD | PRECIO UNITARIO | VALOR FINAL | FECHA DE COMPRA
TOTAL REDES SOCIALES Y DISENO GRAFICO 1100,00
CATEGORIA: OTROS RUBROS
TOTAL OTROS 15500,00
TOTAL FINAL $24.893,00

Elaboracién: Productor ejecutivo.
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A través de la Policia Nacional se consiguieron 2 buses para la movilizacién de los
chicos el dia del evento. La empresa de bebidas All Natural don6 500 aguas necesarias para la
hidratacion de los participantes, asistentes y personal logistico del evento, La Direccién de
Cultura Provincial de la Prefectura del Guayas dispuso un bus el 20 de septiembre para
movilizar a los participantes hasta la Base Naval San Eduardo para que conozcan y comprendan
las pruebas que se iban a desarrollar el dia de la competencia. Los buses que hacian falta para el
dia 24 de septiembre se consiguieron enviando un oficio posterior a la Direccién de Deportes y
Recreacion al evento la cual remitié un nuevo comunicado a la Direccion Administrativa del

Prefectura del Guayas quien finalmente los facilité.

6.2 Pre-intercolegial y concurso en redes, del 23 de agosto al 22 septiembre.

La primera actividad fue realizar una rueda de prensa para dar a conocer el inicio de la
campafia en redes e impactar de manera mediatica en la poblacion guayaquilefia, comunicando
los objetivos de esta estrategia, los fines del Centro de Interpretacion Virtual y de como
disefiamos esta estrategia. Se llevo a cabo en el auditorio de la Universidad Casa Grande el dia
23 de agosto, para esta rueda de prensa la convocatoria se realizé netamente via mail, para lo
cual fue necesario conseguir una lista de medios convocados, al estar integrado el grupo de
trabajo de la estrategia por comunicadores de vasta experiencia fue facil contar entre nuestros
contactos con esas direcciones de correo, pero en el caso de que se replique por personas que no
han tenido trayectoria en el medio se recomienda acudir a las paginas web de cada medio de
comunicacién en donde encontraran los datos para contactarlos. Se recomienda hacer un
seguimiento por teléfono en el caso de no haber respuesta via mail. Como resultados de esta
actividad destaca un espacio a manera de reportaje por parte de Canal 1 Tv y de TC Mi canal,

ademas de varias radios de la ciudad. Para esta rueda de prensa fue necesario contar con dos
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personas extras una para fotos y otra persona de ayudo a la recepcion de los invitados y a

publicar en redes una vez que comenz6 el evento.

Se realiz6 una segunda visita a los colegios por parte de la produccion de campo,
contenidos y montaje, para indicar y explicar al alumnado y directivos detalle del reglamento de
cada concurso, también sirvio para incentivar al alumnado a participar en el concurso en redes.
En general se cumplié el objetivo planteado de dejar claro los reglamentos, excepto en un
pequefio grupo de alumnos que postearon imagenes no relacionadas con iniciativas ecoldgicas.
Esta actividad fue realizada por el personal de produccion de campo, y el de contenidos y

montaje, ayudo mucho el f&cil acceso permitido por parte de los directivos de cada plantel.

Continuando con la gestion de recursos para cubrir el presupuesto se concretd una
cobertura de auspicios por el total del presupuesto final de $24.893,00 (veinte y cuatro mil
ochocientos noventa y tres con 00/100). Todo esta gestidn de recursos fue ejecutada por el

productor ejecutivo entre el 5 de agosto al 15 de septiembre.

En este punto fue necesario realizar una nueva reunion de grupo para afinar detalles, y
hacer ajustes a las responsabilidades individuales de cada integrante del grupo, sobre todo se
hicieron aclaraciones del rol de cada integrante el dia del evento, y el coordinador de medios no

tradicionales indico el avance de la campafia en redes.

Se decidio necesario por parte la coordinacion de campo realizar una visita al lugar del
evento para que se ajusten los detalles ya en campo de los roles de cada integrante del grupo
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ademas de convocar al responsable del sonido y video para que ajusten con exactitud los
aspectos técnicos faltantes que ellos consideraron, y sobre todo para corroborar que ellos tengan

claro las necesidades del evento.

Imagen 3 Imagen previa al cierre

La semana del 12 al 17 de septiembre, es decir toda la semana anterior al evento se
destind para la adquisicion de insumos e implementos previstos para el evento en campo, la
realizacion a tiempo de estas actividades de adquisiciones permiti6 contar con tiempo necesario
para para corroborar que no haga falta nada de lo contemplado y para preparar su
implementacién a tiempo, en este caso me permito poner como ejemplo que se tuvo que
coordinar con el personal de la Base San Eduardo para cambiar el alambre de puas en la pista de
infiltracion por cuerdas previniendo que los estudiantes no se lastimen durante el desarrollo de
esta prueba. Mientas en la misma semana la coordinacion de medios no tradicionales
intensificaba las motivaciones a los participantes de la campafia en redes para que mejoren y

aumenten sus publicaciones.
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Ya en la semana del evento se implementaron todos los insumos restantes y también se
ejecuto la prueba de sonido 3 dias antes del evento, se procurd probar el sonido con este tiempo
de anticipacion en virtud de que el lugar donde se llevé a cabo el Intercolegial era un campo
abierto y muy amplio por lo que se trataba de determinar si estaban correctos los equipos con el
suficiente tiempo para que, de no ser asi se puedan tomar los correctivos necesarios, pero en este
caso los equipos previstos si fueron suficientes para este evento. Esta semana fue de arduo labor
y coordinacion de todos los integrantes del equipo pues en esta semana también era la
culminacion de la campafia en redes, aqui la coordinacion de medios no tradicionales publicd
imagenes con resultados parciales de los colegios para incentivarlos ain mas y sefialar que se

encontraban en la recta final de la campana.

7 Evento final

El 22 de septiembre se realizo el cierre de la campafia en redes tal como se lo habia
planificado y explicado anteriormente en este documento, datos imprescindibles para el dia del
evento y para la premiacidon del colegio ganador en redes, estos datos fueron recogidos por el
equipo de produccién de medios no tradicionales y elaborada una presentacion por parte del
coordinacion de contenidos audiovisuales y multimedia para presentarlo al pablico participante

en el evento.
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Imagen 4 Resultados Finales
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Se debid chequear que los contratistas estén listos, el sonido, audio, carpas y tarima
estuvieron listos el dia anterior ya con los equipos probados y en el sitio que se planificar usar.
Luego la produccion de campo confirmo que el personal militar facilitado por los directivos de la
Base San Eduardo estén listos y tengan claras sus indicaciones como personal de apoyo

complementario.

La produccion de contenidos y montaje constato que las pruebas estén listas con cada uno
de los insumos que debian de tener y de los jueces y asistentes propios de apoyo logistico. Esto
permitié que contaramos con cero errores en el desarrollo de las pruebas. Se realiz6 una Gltima
prueba de sonido y video, pero ahora con el material audiovisual aportado por la coordinacidn de

esa area y que contenia los resultados de la campafia en medios no tradicionales.

Una vez listos, empezamos a recibir a las delegaciones de cada colegio, aproximadamente

una hora antes del comienzo revisto del evento, este tiempo previsto consideraba una Gltima

27



explicacion de las pruebas a los integrantes de cada equipo y un calentamiento fisico previniendo
lesiones por parte de los alumnos competidores. Mientras tanto el productor ejecutivo realizaba
un chequeo de los jueces para cada prueba y los invitados especiales que constituyeron jueces
también pero de la prueba final que fue la lectura del manifiesto que declaraba el compromiso de
cuidar el Bosque Protector Cerro Paraiso. Luego el mismo productor constaté que la hidratacion
y refrigerios para los participantes del evento estén listos y en el lugar indicado para su

consumo.

Antes de empezar con el desarrollo de las pruebas, los animadores del evento en tarima
explicaron brevemente el plan de contingencia como una medida de seguridad preventiva en
caso de algiin imprevisto, indicaron la salida y el contingente de emergencia con el que contaba

el evento para mayor tranquilidad de todos los participantes.

Empezaron a desarrollar las pruebas los competidores, y algo que se pasé por alto fue confirmar
la traccidn de las bicicletas en la primera prueba, pues si bien a todas se les hizo un
mantenimiento para que estén en optimo estado de uso para el dia del evento, la traccion entre las
bicicletas era distinta, es decir una estaban con la traccion mas fuerza y otras calibradas para més
velocidad, eso aunque paso desapercibido para los asistentes al evento, fue algo detectado por
una persona de apoyo logistico propio, en palabras mas sencillas se refiere a que una bicicleta
tenia muy suave la pedaleada por lo tanto era facil arrancar pero su velocidad final era muy
inferior a las otras. El resto de las pruebas se realizaron a normalidad sin ninglin comentario mas
que fueron estrictas fisicamente para los competidores pues fue notorio su agotamiento al final
de la competencia.
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Imagen 5 Competencia dia del evento

Una vez terminado el desarrollo de las pruebas la produccién de campo junto a los jueces
de cada prueba y coordinados por la produccion ejecutiva, realizaron la sumatoria de los puntos
de cada prueba por parte de los competidores, mientras que los animadores en tarima provocaban
suspenso y presentaban imagenes de lo que fue la competencia y el desarrollo de las pruebas que
rapidamente fueron recopiladas por parte de la produccion audiovisual. Ya con los resultados se
paso a presentarlos y a premiar al campedn de cada concurso que en este caso coincidentemente
fue el Colegio 28 de Mayo campe6n en las dos.

Imagen 6 Premiacion a colegios después del evento
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Finalmente se contempld una logistica de limpieza y evacuacion, es decir las
delegaciones fueron a sus buses para regresar a sus colegios, todos los integrantes del equipo se
encargaron de supervisar que los contratistas se retiraron de manera limpia y ordenada dejando
el sitio ocupado por ellos tal como lo recibieron. El personal militar y el de apoyo logistico
colaboraron con la recoleccién de la basura generada que cabe destacar que fue muy poca y se

realizé procurando reciclar lo adecuado.

8 Pos concurso

Para finalizar la estrategia comunicacional se entreg6 el premio al colegio ganador de redes
sociales, este premio se dividio entre el primer lugar con un valor de $1.000,00 (mil délares con

00/100) y $500,00 (quinientos dolares con 00/100) para el colegio que quedo en segundo lugar.

En esta etapa nos referimos a la elaboracion de informes de manera sistematica para
evidenciar todo lo sucedido y realizar recomendaciones para futuros ejecutores de esta estrategia
comunicacional, es decir completar las acciones para lograr el objetico planteado en este

documento.

9 LOS RECURSOS HUMANOS

El equipo base del Proyecto estuvo constituido por

» Priscilla Aguirre (Productora de campo)

» Rebeca lulita (Productora de campo)

» Dora West (Productora de contenidos y animadora del evento)
>

Jaime Arellano (Disefio del concurso de redes sociales y animador del evento)
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» Carlos Luis Morales (Productor ejecutivo y juez de dos pruebas)

» Gustavo Navarro (disefio de la campafia comunicacional, Juez de dos pruebas)

» Andrés Luque (Disefio de las piezas comunicacionales y cobertura del evento)

» Del Municipio de Guayaquil participo como invitado especial un delegado de la
Direccion de Ambiente Municipal.

» De la Prefectura del Guayas participo la Directora de Deportes Provincial

» De la infanteria de Marina del Ecuador, participo el Comandante General de la Zona.

» Fundacion Cerros Vivos.

» Directora del Centro de Interpretacién Virtual.

» Del sector privado:

o 1 asistente para el dia de la rueda de prensa que recibio a invitados y subi6 fotos
del evento en redes

o 4 asistentes de apoyo logistico para el dia del evento.

o 2 asistentes para cubrir con fotos y videos el evento.

o 1 sonidista para el dia del evento

o 1 controlador de consola de video

o 2 equipos de emergencias

o 1 experto en redes sociales para toda la campafia en redes.

o 2 Asistentes de cotizacion: Para realizar la produccion ejecutiva se necesitd 2
personas que fueron a campo a cotizar la lista de insumos durante 3 dias.
o 1 mensajero: persona que colabor6 dejando las cartas necesarias para conseguir

los auspicios y avales.

10 LOS RECURSOS MATERIALES
10.1 Concurso a través de redes sociales

» Computadora
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» Celulares con internet

10.2 Concurso a través de la prueba de campo

Tabla 2 Lista de insumos para evento

DETALLE CANTIDAD
Botiquin médico 1
Par de Rodilleras 4
Camisetas de equipos con logo 10cm de alto 20
impreso
Uniforme deportivo para prueba de infiltracion 4
Bloqueadores solares 10
Caja de Marcadores de pizarra 1
Repelente de mosquitos 5
Caja de plumas 1
Tableros para apuntes 6
Cascos 4
Coderas 4
Bafios portatiles 2
Bus para 30 personas para 20 de Sept. 1
Arboles de guayacén 4
Aguas para participantes y publico 200
Sanduches 200
Bicicletas premio 5
Medallas para participantes 20
Placa colegio ganador de Redes sociales 1
Trofeo ganador del evento 1
Pantalla LED 3x4mts para transmision , mas 1
soporte, circuito cerrado a 2 camaras y
transporte
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Generador 40kv con bajante para40 mtsy 1
caja de distribucion

Impresion de letreros y seiializacion de evento.

Impresion Backing 8.60ancho x 4 alto (x metros
cuadrados)

Lona de llegada
Alquiler de radios para comunicacion

Camionetas para 23 de Sept. Traslado de
utileria a Base

Transporte para mesas y sillas alquiladas
Alquiler de mesas rectangulares con mantel
Alquiler de sillas plasticas 140

Buses para 40 personas para traslado Colegios -
Base - Colegios
Pizarrones

Tachos de basura grande
Paquete de Fundas de basura biodegradables

Placas para colegios participantes

Premio para colegio ganador redes sociales
Imprevistos Caja Chica

Servicio de ambulancia

10.3 Produccion de la Estrategia y del Concurso Intercolegial Yo soy la huella

» Computadora personal

» Teléfono celular

16
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» Agenda de entidades del sector publico y privado potenciales auspiciantes del Concurso.
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11 EL PLAN DE FINANCIACION

El plan de financiamiento parte de la elaboracion de un presupuesto real que incluya los
gastos previstos y se considere un pequefio margen para imprevistos. Por mas que exista una
excelente organizacion y se tenga todo previsto, puede fallar a Gltima hora algo, como por
ejemplo se dafie un equipo y se tenga que alquilar otro, se debe de tener contemplado una
cantidad destinada para emergencias. Ademas se debe de hacer referencia de las acciones

realizadas para conseguir los fondos o estrategias de financiamiento.

Tabla 3 Clasificacion por origen de financiamiento

clasificacion por origen de
financiamiento

convenio $17.288,00
efectivo $6.805,00
propio $800,00
total $24.893,00

En nuestro caso el presupuesto total final ascendié a $24.893,00 (veinte y cuatro mil
ochocientos noventa y tres con 00/100), detallas de la siguiente manera: el auspicio econémico
se totalizo en $6.805,00 (siete mil seiscientos cinco con 00/100) provenientes del sector privado,
mientras que el total de coberturas por convenios se refiere a las necesidades cubiertas por
entrega directa de lo requerido, destacan de este grupo los buses, ambulancias, tiendas de

campafia, entre otras. Los $800,00 (ochocientos con 00/100) corresponden al Unico rubro que
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toco cubrir por los integrantes del grupo de trabajo y que se tratd de la contratacion de un

disefiador gréfico para tener una linea grafica completa para la campafia comunicacional.
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13 ANEXOS

Anexo 1 Primera Lista de Insumos Elaborada

PRESUPUESTO CAMPANA COMUNICACIONAL

"YO SOY LA HUELLA"

FECHA UNIDA | CANTI
DETALLE
REQUERIDA D
bocaditos para rueda de prensa unidad 100
Asistente de disefio para artes de redes sociales global 1
4ta semana
pautas en Facebook 20 dias unidad 20
agosto
pautas en Instagram 20 dias unidad 20
Impresion de letreros y sefializacion de evento. Vinyl con
unidad 6
PVC. 90x50cm
2da semana
mt
septiembre
Impresion Backing 8.60ancho x 4 alto cuadrado| 35
S
2da semana Bloqueadores solares unidad 10
septiembre Marcadores de pizarra caja 1
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Repelentes mosquitos unidad 5
Caja de plumas unidad 5
Sistema Wifi mévil incluye 2 replicadores de sefial unidad 1
Caja chica por imprevistos global 1
Equipamiento de botiquin de primeros auxilios unidad 1
Tableros para apuntes de jueces unidad 6
Rodilleras (el par) unidad 4
FRANELA ROJA metros 10
Rollo de alambre de ptas 330mts unidad 330
Cascos unidad 4
Rollo de cinta de seguridad unidad 6
Baldes unidad 4
septiembre
Palas unidad 4
Soga rollo de 5mts unidad 66
Radios para comunicacion equipo de produccion unidad 10
Camisetas con logo de 10cm de alto impreso unidad 30
Conjunto Deportivo prueba de infiltracion - En Tela bioto | unidad 4
Cal para sefializacion unidad 5
Cemento unidad 2
Bafios portatiles unidad 2
Buses para 35 personas para 24 de Sept unidad 4
septiembre
Bus para 30 personas para 20 de Sept unidad 1
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Camionetas para 23 de septiembre, traslado de utileria del

unidad 2
evento
Servicio de Transporte para mesa y sillas. 23 de
unidad 2
septiembre.
Podio para animadores unidad 1
Pantalla gigante 3x3 metros para transmision para el
unidad 1
publico
Sonido: 4 parlantes ,consola, 2 micréfonos y DJ para
unidad 1
evento
alquiler de Mesas rectangulares con mantel unidad 3
alquiler de Sillas plasticas unidad 200
septiembre
alquiler de Tarima 7.7x8.6x2mts de alto unidad 1
Pizarrones para preguntas en evento unidad 4
Arbol Guayacan, para plantear el dia de competencia unidad 4
Tachos de basura grandes unidad 4
Fundas de basura biodegradables paquetes 5
tiendas de campafa militares capacidad 60 personas unidad 3
Bebidas para participantes y publico unidad 200
Bicicletas Premio a equipo campeon del evento unidad 5
PLACAS A COLEGIOS Participantes unidad 3
septiembre
Medallas para participantes unidad 20
Placa de reconocimiento colegio ganador redes sociales | unidad 1
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Trofeo campedn del evento unidad 1

FIESTA DE PREMIO al colegio campe6n de redes,
octubre unidad 1
incluye sonido, tarima etc

2da semana, transmisién en canal de tv abierta por 1 hora unidad 1

octubre Contratacion de grabacion con Movil con 3 Camaras HD | unidad 1

Anexo 2 Presupuesto al Mes de Agosto

YO SOY LAHUELLA

PRESUPUESTO AL MES DE

AGOSTO
VALO |VALO
FECH CA R R
RUBRO DETALLE
REQUER. NT. UNITA TOTA
RIO L
rueda de
bocaditos para rueda de prensa unidad | 100 | $0,50 |$50,00
prensa
Asistente de disefio para artes de redes $800,0
global | 1 [$800,00
4ta semana | publicida sociales 0
agosto d $200,0
pautas en Facebook 20 dias unidad | 20 | $10,00
0
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$100,0

pautas en Instagram 20 dias unidad | 20 | $5,00
0
Impresion de letreros y sefializacion de
unidad | 6 | $11,25 [$67,50
evento. Vinyl con PVC. 90x50cm
2da semana
mt
septiembre $280,0
Impresion Backing 8.60ancho x 4 alto | cuadrad | 35 | $8,00
0
0s
$150,0
Blogueadores solares unidad | 10 | $15,00
0
Marcadores de pizarra caja 1 | $2,50 | $2,50
Repelentes mosquitos unidad | 5 | $4,00 |$20,00
2da semana | insumos
Caja de plumas unidad | 5 | $5,00 |$25,00
septiembre | varios
Sistema Wifi mévil incluye 2 $220,0
unidad | 1 [$220,00
replicadores de sefial 0
$200,0
Caja chica por imprevistos global | 1 [$200,00
0
Equipamiento de botiquin de primeros
unidad | 1 | $25,00 |$25,00
auxilios
equipami Tableros para apuntes de jueces unidad | 6 | $5,00 |$30,00
septiembre
ento Rodilleras (el par) unidad | 4 | $5,00 [$20,00
FRANELA ROJA metros | 10 | $4,00 |$40,00
Rollo de alambre de ptas 330mts unidad | 330 | $1,40 |$462,0
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Cascos unidad | 4 | $10,00 |$40,00
Rollo de cinta de seguridad unidad | 6 | $13,10 |$78,60
Baldes unidad | 4 | $3,63 |$14,52
Palas unidad | 4 | $4,02 [$16,08
$273,9
Soga rollo de 5mts unidad | 66 | $4,15
0
Radios para comunicacion equipo de | unidad $200,0
10 | $20,00
produccion 0
Camisetas con logo de 10cm de alto | unidad $360,0
30 | $12,00
impreso 0
Conjunto Deportivo prueba de unidad $160,0
4 | $40,00
infiltracion - En Tela bioto 0
Cal para sefializacion unidad | 5 | $15,00 |$75,00
Cemento unidad | 2 | $7,00 |%$14,00
unidad $200,0
Barios portatiles 2 |$100,00
0
unidad $800,0
Buses para 35 personas para 24 de Sept 4 ($200,00
0
transport
septiembre unidad $100,0
es Bus para 30 personas para 20 de Sept 1 |$100,00
0
Camionetas para 23 de septiembre, | unidad | 2 | $50,00 |$100,0
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traslado de utileria del evento 0
Servicio de Transporte para mesa y
unidad | 2 | $35,00 [$70,00
sillas. 23 de septiembre.
Podio para animadores 1 | $80,00 |$80,00
Pantalla gigante 3x3 metros para $1.600, | $1.600
unidad | 1
transmision para el publico 00 ,00
Sonido: 4 parlantes ,consola, 2 $300,0
1 |$300,00
microfonos y DJ para evento 0
alquiler de Mesas rectangulares con
unidad | 3 | $10,00 |$30,00
mantel
$120,0
alquiler de Sillas plasticas unidad | 200 | $0,60
0
septiembre | evento | alquiler de Tarima 7.7x8.6x2mts de $500,0
unidad | 1 [$500,00
alto 0
$120,0
Pizarrones para preguntas en evento | unidad | 4 | $30,00
0
Arbol Guayacan, para plantear el dia
unidad | 4 | $2,50 [$10,00
de competencia
Tachos de basura grandes unidad | 4 | $20,00 |$80,00
Fundas de basura biodegradables  [paquetes| 5 | $2,00 |$10,00
tiendas de camparia militares capacidad $5.000, | $15.00
unidad | 3
60 personas 00 0,00

45




TOTAL $32.949,10
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Anexo 3 Presupuesto Final de la Estrategia Comunicacional.

PRESUPUESTO GENERAL
I INTERCOLEGIAL ECOLOGICO YO SOY HUELLA

9 DE SEPTIEMBRE DE 2016

CATEGORIA: PRODUCCION DE EVENTO BASE NAVAL

Botiquin médico $25,00 $25,00 19 DE SEPTIEMBRE

Par de Rodilleras 4 $5,00 $20,00 19 DE SEPTIEMBRE

Camisetas de equipos con logo 10cm de alto impreso 20 $12,00 $240,00 12 DE SEPTIEMBRE
Uniforme deportivo para prueba de infiltracion 4 $50,00 $200,00 12 DE SEPTIEMBRE
Bloqueadores solares 10 $15,00 $150,00 19 DE SEPTIEMBRE

Caja de Marcadores de pizarra 1 $2,50 $2,50 19 DE SEPTIEMBRE

Repelente de mosquitos 5 $2,50 $12,50 19 DE SEPTIEMBRE

Caja de plumas 1 $5,00 $5,00 19 DE SEPTIEMBRE
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Tableros para apuntes 6 $5,00 $30,00 19 DE SEPTIEMBRE
Cascos 4 $10,00 $40,00 19 DE SEPTIEMBRE
Coderas 4 $10,00 $40,00 19 DE SEPTIEMBRE
50% 14 DE SEPTIEMBRE Y
Barios portatiles 2 $150 $300
50% 23 DE SEPTIEMBRE
Bus para 30 personas para 20 de Sept. 1 100 100 19 DE SEPTIEMBRE
Arboles de guayacan 4 2,50 10,00 19 DE SEPTIEMBRE
Aguas para participantes y publico 200 1,00 200,00 19 DE SEPTIEMBRE
Séanduches 200 2,00 400,00 19 DE SEPTIEMBRE
Bicicletas premio 5 150 750,00 19 DE SEPTIEMBRE
Medallas para participantes 20 2,5 50,00 19 DE SEPTIEMBRE
Placa colegio ganador de Redes sociales 1 $70,00 $70,00 19 DE SEPTIEMBRE
Trofeo ganador del evento 1 40 40,00 19 DE SEPTIEMBRE
Pantalla LED 3x4mts para transmision , mas 50% 14 DE SEPTIEMBRE Y
1 1400 1400,00

soporte, circuito cerrado a 2 cAmaras y transporte

50% 23 DE SEPTIEMBRE
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Generador 40kv con bajante para 40 mts y 1 caja de

50% 14 DE SEPTIEMBRE Y

1 320 320,00
distribucién 50% 23 DE SEPTIEMBRE
Impresion de letreros y sefializacion de evento. 16 $75,00 $75,00 12 DE SEPTIEMBRE
Impresion Backing 8.60ancho x 4 alto (x metros
35 $8,00 $280,00 19 DE SEPTIEMBRE
cuadrados)
Lona de llegada 1 35,00 35,00 19 DE SEPTIEMBRE
Alquiler de radios para comunicacion 10 $22,80 $228,00 23 DE SEPTIEMBRE
Camionetas para 23 de Sept. Traslado de utileria a
2 50 100 23 DE SEPTIEMBRE
Base
Transporte para mesas Yy sillas alquiladas 2 $70 $140 23 DE SEPTIEMBRE
Alquiler de mesas rectangulares con mantel 3 10 30 23 DE SEPTIEMBRE
Alquiler de sillas plésticas 140 1 60 60 23 DE SEPTIEMBRE
Buses para 40 personas para traslado Colegios -
4 $130 $520 23 DE SEPTIEMBRE
Base - Colegios
Pizarrones 4 $50 $200 23 DE SEPTIEMBRE
Tachos de basura grande 4 20 80 23 DE SEPTIEMBRE
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Paquete de Fundas de basura biodegradables 5 $2,00 $10,00 23 DE SEPTIEMBRE
Placas para colegios participantes 4 70 280 23 DE SEPTIEMBRE
Premio para colegio ganador redes sociales 1 $1.500,00 $1.500,00 23 DE SEPTIEMBRE
Imprevistos Caja Chica 1 $150,00 $150,00 23 DE SEPTIEMBRE
Servicio de ambulancia 1 $200,00 $200,00 22 DE SEPTIEMBRE

TOTAL PRODUCCION EVENTO $8.293,00

CATEGORIA: REDES SOCIALES Y DISENO GRAFICO
PRECIO
DETALLE CANTIDAD VALOR FINAL FECHA DE COMPRA
UNITARIO
Disefio grafico 1 800,00 230,00 24 DE SEPTIEMBRE
Asesoria para manejo de redes sociales 1 300,00 300,00 24 DE SEPTIEMBRE
TOTAL REDES SOCIALES Y DISENO GRAFICO 530,00
CATEGORIA: OTROS RUBROS
Sonido 4 parlantes, consola, 2 micr6fonos de mano y

1 300 $300,00 23 DE SEPTIEMBRE

DJ/ Sonidista para evento. Con transporte incluido
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Tarima 7,7x8mts y 6x2mts 1 500 $500,00 23 DE SEPTIEMBRE
Donacién de Tienda de campafia para 60 personas 3 $5.000,00 $15.000,00 14 DE SEPTIEMBRE
TOTAL OTROS 15500,00
TOTAL FINAL $24.323,00
Anexo 4 Matriz 1
MATRIZ 1
Documentar de manera sistematica, hasta octubre del 2016, el proceso de la estrategia de comunicacion para la
objetivo
sostenibilidad del intercolegial “Yo Soy la Huella” desarrollado en Guayaquil, para que sirva como referencia de eventos
general
similares en el futuro.
FASES O ETAPAS Actividades Previstas | Actividades Ejecutadas | Observaciones (cambios)
Objetivos Primera reunién de Primera reunion de
especificos planificacion, Que vamos | planificacion, Que vamos a

‘TN
1DVOI4INV1d
NO

a hacer? Como lo vamos

hacer? Como lo vamos a
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a hacer?

hacer?

Disefio de estrategia
comunicacional con 2
CONCUrsos que
complementen la llegada
al publico objetivo.
Camparia de medios
tradicionales y no
tradicionales. Evento
Intercolegial ecologico, y
concurso en Redes

Sociales.

Disefio de estrategia
comunicacional con 2
CoNCursos que
complementen la llegada al
publico objetivo. Campafa
de medios tradicionales y
no tradicionales. Evento
Intercolegial ecologico, y
concurso en Redes

Sociales.

Realizar el intercolegial
el 24 de septiembre como

finalizacion del evento en

Realizar el evento de
competencia de

intercolegial el 24 de
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redes sociales

septiembre, 2 dias despues
de concluido el concurso

en redes

Disefiar concurso en
redes de 1 mes de
duracion del 24 de agosto

al 24 de septiembre

Disefiar concurso en redes
de 31 dias de duracion del
23 de agosto al 22 de

septiembre

se ajusto la finlalizacion del
evento para que en los dos
dias restantes la produccion
multimedia pueda elaborar
videos y presentacion grafica
de los resultados para el dia

del evento.

visitas a colegios a
invitarlos a participar de
la campafia Yo Soy la

Huella

visitas a colegios a
invitarlos a participar de la

campafia Yo Soy la Huella

Segunda visita a colegios

por parte de la producion

Segunda visita por parte de

la producion logistica para

A esta visita asisitieron la

parte de produccion logistica
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logistica para indicar
reglamento de los

concursos.

indicar reglamento de los

€concursos.

de la campahfia.

Participacion de 5
colegios en los dos

concurso

Participacion de 4 colegios

en los dos concursos

Colegio Javier se retir6 el dia
anterior a inciar la campafia,
luego de haber dado una
primera respuesta positiva,
argumentando que tenian
varias actividades y se les
complicaba. Participaron
Colegios Boston, Bernardino
Echeverria, 28 de mayo y

Teodoro Alvarado.

Solicitar auspicios y
apoyo para la realizacion

a entidades publicas y

Solicitar auspicios y apoyo
para la realizacion a

entidades publicas y
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privadas

privadas. Prefectura del
Guayas, Municipio de

Guayaquil, All Natural,
Natures Garden, Policia

Nacional.

visita a cerro paraiso para
determinar lugar del

evento

visita a cerro paraiso para
determinar lugar del

evento.

se consiguio el permiso para
realizarlo en la base militar
San Eduardo ubicada dentro

del bosque portector.

elaboracion de lista de

insumos

elaboracion de lista de

insumos

una vez realizada la visita al
lugar del evento esta lista se
modifico para ajustarse de

acuerdo a los requerimientos

del lugar

elaboracion de

presupuesto

elaboracion de presupuesto

fue modificada luego de

acuerdo a los requerimientos
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y el presupuesto obtenido.

M2:
CONCURSO,
del 23 de
agosto al 24 de

septiembre

Pre-
intercolegial y
CoNcurso en
redes, 23
AGOSTO AL
22

SEPTIEMBRE

rueda de prensa para
arranque de competencia

en redes

rueda de prensa para
arranque de competencia

en redes

se realizo en auditorio de la
UCG y tuvo asistencia de

medios de tv y radio

gestion de recursos para

curbrir el presupuesto

Gestion de recursos para
curbrir el presupuesto.
Enviar cartas de solicitudes
de auspicios a entidades
publicas y privadas. Se
logro cubrir el presupuesto
una vez que se redujo el

mismo

Tuvimos que reducir el
presupuesto porque hubo un
ofrecieminto de auspicio total
ofrecido por el alcalde de
Guayaquil pero que no se
pudo concretar por nuevas
legislaciones. se consiguio

apoyo de prefectura en cuanto
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a equipos de sonido con
operadores y demas apoyo

logistico.

Gestion para conseguir
tiendas de campafia para

base san eduardo.

Gestion para conseguir
tiendas de campafa para

base san eduardo.

se consiguio que la Prefectura
del Guayas done 3 tiendas de
campafia a la base san

eduardo.

Reunidn entre integrantes
del grupo para
determinar ajustes y
revisar avances de cada

uno.

Reunién entre integrantes
del grupo para determinar
ajustes y revisar avances de

cada uno.

sobre todo se reviso el
concurso en redes y se
debatio el ajuste de
presupuesto para conocer

cambios

segunda visita para
coordinar con personal

de audio y video y

segunda visita para
coordinar con personal de

audio y video y personal de
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personal de logisitca

logisitca

semana antes del evento
esta destinada apara
compras ya adquisicion

de insumos

semana antes del evento
esta destinada apara
compras ya adquisicion de

insumos

semana del evento
destinada para
implementacion de
insumos y pruebas de

sonido entre otros

semana del evento
destinada para
implementacion de
insumos y pruebas de

sonido entre otros

22 de septiembre cierre

de concurso en redes

22 de septiembre cierrre de
concurso en redes. Conteo
de HT y publicaciones de

cada colegio

se determino como ganador al
colegio 28 de mayo por una

minima diferencia.
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dia del evento
final, 24 DE

SEPTIEMBRE

chequear contratistas

esten listos

chequear contratistas esten

listos

chequear que militares

esten listos

chequear que militares

esten listos

personal militar apoyé al

desarrollo logistico.

chequear que las pruebas

esten listas

chequear que las pruebas

esten listas

Chequear que el personal
propio de apoyo logistico

este listo.

Chequear que el personal
propio de apoyo logistico

este listo.

prueba de sonido y video

prueba de sonido y video

Llegada de delegaciones
de cada colegio dos horas

antes del incio del

Llegada de delegaciones de
cada colegio dos horas

antes del incio del evento.
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evento.

Chequear que el jurado e
invitados especiales esten

listos.

Chequear que el jurado e
invitados especiales esten

listos.

chequear hidratacion,
ambulancias y cuerpo

medico

chequear hidratacion,
ambulancias y cuerpo

medico

Comunicar plan de
contingencia a asistentes

a evento.

Comunicar plan de
contingencia a asistentes a

evento.

Desarrollo de pruebas
por parte de cada equipo
representante de su

colegio.

Desarrollo de pruebas por
parte de cada equipo

representante de su colegio.
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Calificacion de pruebas y
premiacion a ganador de

redes y de evento.

Calificacion de pruebas por
puntaje acumulativo y
premiacion a ganador de

redes y de evento.

Se realiz6 una presentacion
explicando la calificacion a
redes que fue una tanto
controversial porque hubieron
publicaciones que tuvieron

que ser descalificadas.

Logistica de limpieza 'y
evacuacion del lugar del

evento.

Logistica de limpieza 'y
evacuacion del lugar del

evento.

lo realizamos en conjunto con

el personal militar de la base.

M3: POS-
CONCURSO,
del 25 de

septiembre al

Pos evento, 25
SEPTIEMBRE

AL

Entrega de premio a

colegio de redes.

Se entreg6 premio al
colegio ganador en redes,
que se fijo en preaupuesto
para kermesse para el

campeon.

elaboracion de informes

finales para respaldo de

elaboracion de informes

finales para respaldo de
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futuras ediciones del

futuras ediciones del

intercolegial intercolegial
Anexo 5 Matriz 2
MATRIZ 2
Objetiv
Documentar de manera sistematica, hasta octubre del 2016, el proceso de la estrategia de comunicacion para la
0
sostenibilidad del intercolegial “Yo Soy la Huella” desarrollado en Guayaquil, para que sirva como referencia de eventos
Genera
similares en el futuro.
I
Objetiv ACTIVID QUIENE | RECURS
FACTORES QUE
0s FECH ADES OBJETIV | EFECTOS/RESUL S? (OR]
FASES COS | CONTRIBUYER
especifi AS | EJECUTA 0s TADOS INTERN | MATERIA
TO ON
cos DAS 0sO LES
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EXTER

NOS
Establecer |se determino una
primera
actividades | estrategia con dos nula informacion de
reunion de
y concursos orientados campanas
= planificacio utiles de
= estrategia |a un publico integrante comuncacionales de
T n, Que oficina,
; de objetivo de entre 12 |s del esta indole y
Z 13-Jul | vamos a computador
il comunicac |a 17 afios que grupo de dirigidas a un
Q hacer?. as,
(@) ion. consume en gran trabajo publico especifico
®) Como lo celulares
< Definir el |cantidad publicidad objetivo como el
vamos a
publico e informacion en indicado.
hacer?
objetivo redes.
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18-Jul

Disefio de
estrategia
comunicaci
onal con 2
CoNcursos
que
complement
en la llegada
al publico
objetivo.
Campaiia de
medios
tradicionale
sy no
tradicionale

s. Evento

disefiar
una
estrategia
que
permita
comunicar
y
conciencia
r al publico

obejtivo de

a
importanci
a del
bosque
cerro

paraiso.

Se logr6 un disefio
muy innovador y
exitoso pues en
concurso de redes se
logro superar los
32000 interaciones
en tan solo 1 mes de
campafia como
efecto directo, como
efecto indirecto se
calculan unos
100000 vistas de
publicaciones de la
campafa. En medios
tardicionales el

evento en el cerro

integrante
s del
grupo de

trabajo

utiles de
oficina,
computador
as,
celulares,

inetrnet
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Intercolegial
ecologico, y
CoNcurso en
Redes

Sociales.

logré captar la
atecion de los
colegios
participantes
familiares y e
incluso otros

colegios que

mostraron su interes
de querer participar
en el intercolegial.

Ademas la rueda de

prensa tuvo un

impacto muy

positivo por haber

llegado a salir un

reportaje en tv
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nacional abierta.

18-Jul

disefar el
evento de
competencia
de
intercolegial
el 24 de
septiembre,
2 dias
despues de

concluido el

se
determino
hacerla 2
dias
despues
para tener
tiempo
sufuciente
de realizar

el conteo

se pudo tener a
tiempo los
resultados y
cotejarlos de manera
correcta ya que
hubieron muchas
publicaciones que no
fueron validas y se
tuvo que revisar

publicaciones de

Encargad
o de
medios
no
tradiciona
les, y
consultor
externo
experto

en

2
computador
as para
jornada de
trabajo,

internet

300,0

Expertisia de parte
del consultor
externo para el
conteneo y manejo
de los programas
estadisticos en

redes.
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concurso en | de manera individual. | communit
redes publicacio y media.
nes validas
y
determinar
el ganador
de redes y
poder
premiarlo
el dia del
evento en
el Cerro

Paraiso.

Disefiar Disefiar Se logro disefiar una | Encargad El encargado de
computador | $
18-Jul | concurso en | concurso | campafia efectivae |o de redes cuenta con
a, ineternet
redes de 31 |en redes intensa suficiente medios experincia en




dias de que tenga | para impactar de no participaciones en
duracion del | el tiempo |acuerdo a los tradiciona campana de otras
23 de de objetivos de la les. indoles pero en
agosto al 22 | exposicion |estrategia general. medios no
de necesario tradicionales.
septiembre | para
impactar
de manera
positiva al
publico
objetivo.
Visitas a Participaci | Haber focalizado personal | Internety
5al colegiosa |onde4 nos permiti6 ser mas |de computador
8/agost |invitarlos a |colegios en | precisos en el grupo | produccio | a para
0 participar de | los dos objetivo y por lo n de buscar
la campafia |concursos |tanto ser mas eficaz |campoy |informacio
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Yo Soy la y eficiente en cuanto | personal |nde

Huella. al destinatario del de colegios en

Escoger en mensaje de esta contenido | el area de

esta primera campafia Sy influencia.

edicion de comunicacional. montaje y

intercolegial productor

ecolégico ejecutivo

colegios que

se

encuentren

en el area de

influencia.
5 Solicitar Conseguir |Se logré cubrir las Computado Una agenda amplia
agosto |auspiciosy |recursos |necesidades de la productor |ra, internet, | $ de amigos y
al 15 |apoyo para |necesarios |campafia con ejecutivo | oficios, 20,00 |referencias
septiem | la parauna |auspicios celular. personales nos dio
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bre

realizacion
a entidades
publicas y
privadas.
Prefectura
del Guayas,
Municipio
de
Guayaquil,
All Natural,
Natures
Garden,
Policia

Nacional.

campafa
eficiente
que nos
permita
llegar a la
mayor
cantidad
de
personas

posible.

economicos y de
materiales o

equipos.

un abanico amplio
de posibilidades en
donde solicitar los

recursos planteados.
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9-Ago

Visita a
cerro
paraiso para
determinar
lugar del

evento.

obtener el
permiso de
las

autoridade

competent
es para
realizar el
evento en
lugar mas
convenient
e y seguro
para el
desarrollo
de la

competenc

Se consiguié el
permiso para
realizarlo en la base
militar San Eduardo
ubicada dentro del

bosque protector.

productor

ejecutivo

celular,
oficios,

transporte

10,00
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15-Ago

elaboracion
de lista de

insumos

definir los
insumos
para estar
claros en
las
necesidade
S para
llevar a
cabo esta
campafa
comunicac
ional y

posterior

se obtuvo una lista
que debio ser
ajustada en su
momento de acuerdo
a los recursos

obtenidos

Productor
ejecutivo,
y
productor
de
campo,
productor
de
contenido
Sy
montaje,
coordinad

or de

computador
a, internet,

celular

Conocimientos y
experticia del
equipo que disefia la
prueba en eventos
de competencia
breves con finalidad
de comunicacion

masiva.
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elaboracio medios
n del no
presupuest tradiciona
0 en base a les.
esta lista
Definir el
valor Se consiguid
financiero |pronosticar de
facilidad de cotizar
elaboracion | pronostica | manera muy cercana computador
productor por internet y por
15-Ago | de doa al valor real a, internet,
ejevutivo celular la mayoria
presupuesto | conseguir | necesario para la celular
de insumos
para la realizacion de la
realizacion | estrategia.
del evento.

op €¢

1sobe

Pre-intercolegial y concurso en redes, 23 AGOSTO AL 22 SEPTIEMBRE
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integrante

dar a
s del
conocer a
grupo de
los
trabajo, y
guayaquile | se consigio un facilidad prestada
rueda de asistente
fios por espacio en canal 1y auditorio, por la UCG del
prensa para por 2 dias $
medio de |diferentes radios de computador auditorio con todos
23-Ago | arranque de para 100,0
laprensa | Guayaquil donde a, celular, los implementos
competencia confirmac 0
local el comunicaron sobre bocaditos como sillas infocus
en redes ion de
arranque y | Yo Soy la Huella etc.
invitacion
objetivos
es,
de la
fotografo,
estrategia
y atache
segunda que los se logro el objetivo | personal |impresora la facilidad de los
$
30-Ago | visita por estudiantes | planteado, exepto en | de para directivos de
20,00
partedela |y un pequefio grupo en | produccio |entregar colegios para
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produccion |directivos |dos colegios que n de copias de nuestro acceso a
logistica de los publiciaron fotos sin [campoy |reglamento darle la informacion
para indicar |colegios |acciones ecoldgicas |personal |s, a estudiantes y
reglamento |tengan por gj. Selfies de computador docentes
de los claro el contenido | as para
concursos. | reglamento sy exponer y
y las montaje | marcadores
condicione de pizarra
s
Gestion de | Conseguir | Obtuvimos recursos
5 recursos recursos | financieros por
computador
agosto | para curbrir |necesarios |$8000 dolares e
productor |a, internet, | $
al 15 el parauna | hidratacion de la
ejecutivo | celular, 20,00
septiem | presupuesto. | campafia | empresa privada.
oficios
bre enviar eficiente | Del sector publico se
cartas de gue nos obtuvo tiendas de
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solicitudes | permita campafia,

de auspicios |llegar ala |ambulancias, tarima,

a entidades | mayor equipos de sonido,

publicasy |cantidad personal operador de

privadas. Se | de equipos.

logro cubrir | personas

el posible.

presupuesto

una vez que

se redujo el

mismo

Gestion Conseguir |Se obtuve mediante

computador

para amanera |convenio entre Tener buenas
productor |a, internet, | $

conseguir | de auspicio | prefectura y Base relaciones
ejecutivo | celular, -

tiendas de | dos tiendas | San Eduardo la interpersonales.

oficios
camparfia de donacion de las 2
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para base campafia | tiendas de camparia
san eduardo. | para uso en | propuestas.

la base san

Eduardo y

como

intercambi

ode

recursos

con la

base.
Reunién Corregir,
entre ajustary |se ajustaron detalles |todos los |computador
integrantes | revisar los |para el evento, y integrante | a, internet,
del grupo avances para la estrategia del |s del celular,
para individuale | concurso en redes grupo oficios
determinar |s de cada
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ajustes y integrante
revisar y
avances de | consolidar
cada uno. las ideas
pendientes.
Determinar Integrante Predisposicion del
segunda espacios s del personal de apoyo
visita para | que grupo, logistico a colaborar
Los participantes

coordinar | ocuparan sonidista, |transporte, en su participacion
conocieron los

con cada responsab | camaras, de ese dia,
espacios que $

personal de | persona le del celulares, igualmnete del
ocuparan el dia del 10,00

audio y que video, redes personal contratado
evento y sus

video y particpara personal |sociales para sonido y video.
funciones.

personal de |en la de la base Destaco el apoyo de

logisitca logistica el san los directores de la

dia del eduardo, base militar que
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evento. camarégr prestaron también a
afos, su personal con un
personal supervisor para
de apoyo guiarnos y poderles
logistico. explicar sus

funciones.
semana Productor

comprar

antes del Implementos de Detallados
los
evento esta comprados con el campo, |enel

implement Contar con los

destinada tiempo anticipado productor | presupuesto

0S recursos financieros

para suficiente para de en la

necesarios a tiempo.

compras ya prepararlos parael |contenido |seccion de
para el dia
adquisicion uso en campo. y anexos.
del evento
de insumos montaje.
semana del |Implement | Los implementos e |Productor | Detallados Buena planificacion
evento ar con insumos estuvieron | de en el detallada de los
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destinada
para
implementa
cion de
insumos y
pruebas de
sonido entre

otros

anticipacio
n todos los
insumos e
implement
0S
necesarios
para el dai

del evento.

listos en la base con
3 dias de
anticipacion.
Logistica muy bien

coordinada

campo,
productor
de

contenido

y

montaje.

presupuesto
en la
seccion de

anexos.

productores de
campo y montaje,
respecto de la
logistica de
adquisicion y puesta
en el sitio.
Elaboraron
informes via mail
para mejor
coordinacion y
refuerzos via
mensajeria

instantanea.

Dia del evento final, 24 DE SEPTIEMBRE
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Encargad

22 de determinar ode
septiembre | el ganador | Se determind el medios
cierrre de del ganador del no Conocimientos de
CONCUrsO en |concurso | concurso en redes a | tradiciona manejo de
redes. enredesa |tiempo, tomandoen |les,y computador | $ aplicaciones del
Conteo de | tiempo cuenta que para el consultor |as, internet |- consultor externo
HTy para la conteo de cada HT | externo experto en
publicacion |presentacio | debia ser revisado experto community media.
esdecada |neneldia |uno por uno. en
colegio del evento communit
y media.

minimizar Productor
chequear No hubo errores de

errores ejecutivo, $ Checklist con cada

24-Sept | contratistas ningun personal hojas

para y de - tarea por revisar.
esten listos externo.

evento por campo.
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parte de

personal
externo
minimizar
errores
chequear Productor
para No hubo errores de
que ejecutivo, Checklist con cada
24-Sept evento por | ningun personal hojas
militares y de tarea por revisar.
parte de militar.
esten listos campo.
personal
militar
Productor
cero
chequear de
errores en | cero errores en el Diagrama de
que las contenido
24-Sept el montaje | montaje de las hojas pruebas a realizar
pruebas Sy
de las pruebas por los particpantes.
esten listas montaje,
pruebas
asistente
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de apoyo

logistico.
minimizar
Chequear |errores Productor
que el para minimizar errores ejecutivo,
personal evento por |para evento por de
Checklist con cada
24-Sept | propio de parte de parte de personal campo, y |hojas
tarea por revisar.
apoyo personal propio de apoyo contenido
logistico propio de |logistico Sy
este listo. apoyo montaje.
logistico
cero No existieron errores | Productor
prueba de
errores en | en sonido y video. de
24-Sept | sonido y
sonidoy | El alcance de los contenido
video
video microfonos y Sy
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camaras fue el montaje,
adecuado. asistente
de apoyo
logistico.
Participantes
llegaron 30 minutos
antes del inicio de
Llegada de
atividaes lo cual se
delegacione
contar con | considero optimo
s de cada integrante
los porque hubo el buses para
24-Sept | colegio dos s del
partipantes |tiempo suficiente trasnporte
horas antes grupo

del incio del

evento.

a tiempo

para organizar
delegaciones y
realizar el
calentamiento de los

participantes.
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Chequear

que el
correcto
jurado e correcto desarrollo | Productor
24-Sept desarrollo hojas
invitados del evento ejecutivo.
del evento
especiales
esten listos.
chequear
hidratacién, |correcto
correcto desarrollo | Productor
24-Sept | ambulancias | desarrollo
del evento ejecutivo.
Yy cuerpo del evento
medico
Comunicar |Estar Los participantes
plan de preparados | estuvieron Conducto
24-Sept | contingenci |en caso de |comunicados de las | res del
aa alguna medidas de escenario.
asistentes a |eventualid |seguridad y
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evento. ado contingencia.
emergenci
a durante
el
desarrollo
del evento.
Desarrollo | Competenc
de pruebas |ia entre los
Competencia entre
por parte de | representa integrante
los representantes de
24-Sept | cada equipo | ntes de los s del
los colegios
representant | colegios grupo
participantes.
edesu participant
colegio. €s.
Calificacion | Obtener un | Se determin6 que el | Productor
24-Sept | de pruebas |ganador de | colegio ganador ejecutivo
por puntaje |concurso |luego de lasumade |y de
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acumulativo | en campo a | puntajes fue el campo.
y traves de la | Colegio 28 de Mayo.
premiacion |competenc
a ganador |iaentre los
deredesy |representa
de evento. |ntes de los
colegios
participant
es.
Ordenar de
Logistica de |acuerdoa |Se entregé el lugar Buena planificacion
limpiezay |los ordenado y limpio | Integrante detallada por los
24-Sept | evacuacion |requerimie |de acuerdoacomo |s del prouctor de campo
del lugar del | ntos de los | fue recibido para el |grupo. y contenidos y
evento. directivos | evento. montaje.
de la base
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san

eduardo.

Ma3: POS-
CONCU
RSO, del
25 de
septiembr
eal 21 de

octubre.

Pos evento, 25 SEPTIEMBRE AL 21 de octubre

elaboracion
de informes
Documento que

finales para | cumplir todos los Se elaboro una
26-Sept respaldo de manera computador

respaldo de |con el integrante $ bitacora para luego
al 20- sistematica el detalle a, hojas,

futuras objetivo s del 30,00 |convertirla en un
Oct de la elaboracion de impresora

ediciones general grupo docuemnto formal

esta campania.

del

intercolegial

se entrego | premiar al | Colegio ganador se | todos los Financiamiento

$
premio al ganador sintio recompensado | integrante obtenido por parte
21-Oct 1.000,
colegio del por su gran escuerzo |s del de la produccion
00
ganador en |concurso |y afirmo su grupo ejecutiva.
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redes, que
se fijoen
recursos

finacieros.

en redes

particpacion en las
siguientes ediciones

del interolegial.
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Anexo 6 Bases del Concurso en Redes

e El concurso se realizara desde la red social Instagram.

e Cada colegio desde su cuenta institucional (sino la tuviera debera creerla para
participar) tendra que interactuar incentivando a todo el alumnado a usar sus
cuentas personales.

e Se utilizara el Hashtag (etiqueta) mas el nombre del colegio.

e El colegio que més haya utilizado este HT sera el ganador.

NOTA IMPORTANTE:
El contenido de las fotos o videos con el
Hashtag deberd mostrar acciones que

disminuyan la huella de carbono, es decir
NO serd vdlida una foto o video con algo
que no muestre una accion referente al
tema.

2. Deberéan descargar y utilizar la aplicacion (Guayaquil OndaEcoC) para celular,

Android y Iphone (Google play y App store)

Esta aplicacion mide la huella de carbono en cada persona, y luego de utilizarla deberan
tomar una captura y subirla como PRIMERA PUBLICACION con el Hashtag

#YoSoyLaHuella mas el nombre del colegio

NOTA IMPORTANTE: Es un requisito del

concurso que todos los alumnos suban desde

sus cuentas de Instagram la captura. En el

contenido del test hay preguntas que deberan 90
resolver con sus padres.




3. Deberan seguir la cuenta @YoSoyLaHuella en Instagram y darle Repost a la
foto de su colegio, la misma que debera tener la mayor cantidad de likes.

NOTA IMPORTANTE: Deberan leer la
informacidn, cuestionarios que daremos
a los colegios para que sepan como
aplicar correctamente las acciones en
cada una de las publicaciones.

TIEMPO DEL CONCURSO

El concurso tendrd una duracion de 1 mes, empieza
el 24 de Agosto y finaliza el 22 de Septiembre.
Se conocera al colegio ganador el mismo dia del
evento al finalizar.

Anexo 7 Reglamento Evento de Campo

YO SOY LA HUELLA

REGLAMENTOS:
1. Los integrantes de los equipos deben ser alumnos de los colegios

participantes.
2. La edad minima de los competidores es de 14 y maxima de 17 afios.
3. Son 5 integrantes por equipo (la cantidad de hombres y mujeres lo
determina cada grupo)
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Cada prueba tendra un juez en el inicio y en el final de la misma, si los
competidores no cumplen la secuencia completa se les restard un punto
por cada prueba inconclusa.

No puede existir contacto fisico (empujones, peleas) entre competidores
(por cada llamada de atencién al competidor se le sacara tarjeta
amarilla. A la tercera tarjeta amarilla es expulsado, y se puntuara en
0 esa prueba).

No puede existir agresion verbal entre competidores (por cada llamada
de atencién al competidor se le sacara tarjeta amarilla. A la tercera
tarjeta amarilla es expulsado, y se puntuard en 0 esa prueba).

Los asistentes (alumnos, padres de familia y autoridades del plantel)
deben mantenerse en el area del publico, para no interrumpir ninguna de
las actividades en la competencia.

Las pruebas intelectuales estaran registradas para verificar la
trasparencia de la puntuacion.

Sera obligatorio el uso de los implementos de seguridad (casco,
rodillera, codera, pantalon, etc.) que sean parte de las pruebas a
realizar. No colocarse correctamente dichos implementos sera motivo de
amonestacion (1 punto menos).

10.Cada equipo tendra un color de camiseta. Ningun integrante puede

utilizar otro uniforme que no sea el que le corresponde.

11. Los integrantes del equipo una vez inscritos no pueden ser cambiados

(salvo algun problema de salud, presentando certificado médico) en este
caso su reemplazo debe ser un estudiante del mismo colegio, previo un
aviso.

COLEGIOS PARTICIPANTES:

W N

Colegio Teodoro Maldonado Olea

Colegio 28 de Mayo

Unidad Educativa Boston

Unidad Educativa Bernardino Echeverria.

La competencia se llevara acabo con 4 equipos de 5 integrantes cada uno. Los
integrantes, alumnos de los colegios antes mencionados, seran 3 chicos y 2 chicas
de entre 14 y 17 afios de edad formando parte de cada equipo. Los mismos que
tendran que realizar actividades fisicas e intelectuales durante el transcurso de la
competencia.

PRIMERA ACTIVIDAD:

En el punto de salida se encontrara un integrante del equipo en bicicleta, al sonar
la alarma de partida, éste se dirigira al primer stand donde se encontrara con un
cuestionario de 5 preguntas objetivas que tendra que resolver correctamente para
poder darle la posta a su compafiero.
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;Desde qué aiio el Cerro Paraiso es declarado Bosque protector?
.Cuantos pulmones naturales existen en Guayaquil?

:Qué significa C02?

¢.Como se puede reducir el impacto de huella de carbono?

» (A qué porcentaje asciende la huella de carbono en Guayaquil?

YV VYV

SEGUNDA ACTIVIDAD:

Una vez realizada la posta el segundo integrante del equipo, éste se dirigird en la
misma bicicleta hasta el siguiente punto donde se encontrard con una
“ratonera/laberinto” atravesarlo para luego encontrarse con una prueba de
equilibrio, el que tendra que pasar sin caerse, en el caso de que se caiga tendra que
regresar al inicio del mismo hasta que logre pasarlo correctamente. Al finalizarlo
le dara la posta al siguiente participante.

TERCERA ACTIVIDAD:

El tercer participante al recibir la posta tendra que recoger botellas en 2 fundas
grandes de basura y llevarlas al depésito correspondiente luego de pasar por un
obstaculo de llantas y antes de que continte el compafiero responder un
cuestionario de 5 preguntas correctamente.
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;Cuantos arboles tiene el Bosque Protector Cerro paraiso?

;Cuantas especies habitan en el Bosque Protector Cerro paraiso?
:.Qué son los gases de efecto invernadero?

;Cuales son las consecuencias de vivir en un entorno con impacto de
huella de carbono?

¢;Cuantas instituciones entre empresas privadas y establecimientos
educativos se encuentran ubicados en el Bosque Protector Cerro
paraiso?

YV V V

A\

CUARTA ACTIVIDAD:
Los 2 ultimos competidores deberan plantar correctamente 2 arboles para luego
dirigirse rapidamente a la meta.
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