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RESUMEN

El documento de esta memoria esta enfocado a compartir el proceso de
creacion de la campana publicitaria de la obra de teatro “Las Brujas de Salem”

realizada por los profesionalizantes de la Universidad Casa Grande.

Se cuenta la experiencia adquirida en el trabajo grupal y en el proceso del
trabajo gréafico y audiovisual realizado para la difusion y promocion de la obra.

Documenta el resultado final del trabajo en equipo y las herramientas con las
que fue tomando forma las ideas creativas, graficas y audiovisuales de la campafia

publicitaria.

Esta campafa se difundié por medio de piezas gréficas y audiovisuales en
redes, avisos, gira de medios y visita a auspiciantes.

El éxito de la comunicacion promocional, de la obra de teatro “Las Brujas de
Salem”, fue el resultado del cumplimiento de los objetivos de comunicacion y de la
importancia de haber realizado el trabajo de observacion de campo y de compartir con

el grupo humano de trabajo su propio proceso en el proyecto.

Podemos concluir que el éxito de un comunicador es el resultado de un trabajo

en equipo y no de un area o de una persona.

Conocer esta memoria proporcionara experiencias y herramientas que podran

ser utilizadas por otros comunicadores en formacion.

Palabras clave o Keywords: [Promocion, Audiovisual, Grafica, Comunicacion,

Campaiia, Publicidad].



1. Tema .-

Memoria del proceso de creacion de materiales graficos y audiovisuales para

la promocién publicitaria la obra de teatro “Las Brujas de Salem”

2. Introduccién — Descripcion.-

La elaboracion de esta memoria esta encaminada a plasmar la importancia del

area grafica y audiovisual como determinante en el éxito o fracaso de una adecuada

comunicacion con distinciones de objetivos y la proyeccién del grupo objetivo al que

se dirige. Cuenta el proceso del trabajo grafico y audiovisual de la obra Las Brujas de

Salem, realizado para su difusion, promocion y gestion de auspicios dentro del marco

de la estrategia de comunicacion y de ventas establecido por el grupo.

La estrategia de comunicacion incluyo cuatro fases en el proceso:

Primera fase:

Segunda fase:

Tercera fase:

Cuarta fase:

Informar a potenciales auspiciantes acerca del lanzamiento de
la obra para conseguir el presupuesto determinado por medio
de venta de auspicios.

Difusion y expectativa del montaje de la obra previo a la
presentacion al puablico, para dar a conocer el trabajo
profesional que desempefié el grupo en el proceso y de esta
forma despertar interés en el medio.

Invitar al pablico a la presentacion de la obra, por medio de una
promocion.

Difusion durante los tres dias de presentacion de la obra, para
influir en la decision final del publico de asistir, y asi apoyar a

incrementar la venta de taquilla.

Para todas estas fases fue determinante el material grafico y audiovisual. Se

realizaron videos con los avances del proceso del montaje de la obra, que fueron

difundidos en redes sociales y en canales locales como expectativa del trabajo que se

estaba realizando. Se manufacturaron artes graficos para ventas que potenciaban el

elenco con el que contdbamos para la obra, personajes reconocidos en el mundo de la



television y del teatro de la ciudad y del pais, con el fin de alcanzar mas publicidad
con los posibles auspiciantes que se contactaron; se proponia que los personajes

promocionen las marcas para sacar mayor provecho.

Luego, en un proceso mas artistico, con la guia del director de la obra Jaime
Tamariz, nacié el arte publicitario que serviria para la adaptacion de piezas
promocionales de difusidn, que seria dirigido al publico en general utilizado en piezas
graficas y audiovisuales. Todas las piezas se basaron en crear una campafia atractiva
mediatica que comunicaba que los integrantes de la obra eran reconocidos en el
medio, se contaba con el proceso de ensayos de los actores y con el proceso de
creacion del montaje de la obra, para de esta manera captar el interés del publico y
alcanzar el objetivo general de ventas tanto de taquilla como de auspiciantes.

El buen desarrollo de estas piezas para la difusion y promocion fue vital; se
debian armar varias en funcion del objetivo de cada pieza especifica y del grupo al
que iba dirigido, pero siempre con una misma linea grafica que identifique el
proyecto. Por ejemplo, los artes graficos que fueron dirigidos a potenciales
auspiciantes fueron distintos a los que promocionaban el lanzamiento de la obra; los
primeros en mencién tenian como objetivo conseguir auspicio, el foco de atencion
estaba en los famosos del medio que representaban un plus para los auspiciantes; los
segundos fueron dirigidos al pablico en general con el objetivo de impulsar la
asistencia al teatro para ver la obra, se dio prioridad al tema artistico con tono
subliminal y de intriga, que daba una idea de lo interesante que seria la obra situada
en lo que representaba la sociedad de Salem de 1.692.

Asi mismo, los videos fueron creados con distintivos de acuerdo a lo que debian
comunicar y a quién debian dirigirse e incluso fueron hechos de acuerdo a la fase de

comunicacion en los que iban siendo utilizados.

El material grafico y audiovisual en la funcién de difusion y promocién de una obra
artistica representa para el publico lo que determina previamente la calidad, el tono y
el grupo de interés de lo que esta promocionando. (Odriozola, 1994)



3. Fundamentacion.-

Es importante hacer una reflexion de los problemas que se experimentan en el
proceso de creacion de piezas graficas y audiovisuales de comunicacién, para que
sirva como referente la importancia de mediar con las circunstancias, tanto internas
como externas y convertirlas en oportunidades que apuntan a cumplir los objetivos de
trabajo. EIl material debia cumplir una funcion y era la de difundir y comunicar, de

promocionar y vender.

Documentar visualmente este proceso de trabajo, de transformacion, de
evolucion, proporciona a nosotros mismos y a otros potenciales comunicadores traer
al consciente la importancia de la participacion de cada persona y de cada oficio.
Mirar y reconocer cada detalle que se prepard, cada aspecto que se cumplié para
Ilevar a cabo con éxito, tanto la comunicacion publicitaria de la obra como el montaje

de la misma, es una pieza enriquecedora para emprender un proyecto similar.

De cara hacia fuera, un mismo panorama era favorable y desfavorable, el
hecho de tener un elenco de famosos actores de television, de presentadores, de
periodistas, contribuia a la percepcion de que iba a ser una obra de teatro sin buenos y
verdaderos actores de teatro. Por lo que sin la correcta comunicacién en la difusion
podria haberse visto como una obra poco profesional en términos de actuacion para

teatro.

Sin embargo, era favorable el interés que despertaba en el publico ver a varios
famosos juntos en una obra. Habia que sacar provecho de que contdbamos con
conocidos que a la gente le gusta ver, pero comunicar que su preparacion para esta
obra era con mucho compromiso profesional y arduo proceso de preparacion, que el
elenco era consciente de que debian dar y ser ain mas de lo que hayan dado y hayan

sido en sus reconocidos trabajos ante el publico.

Internamente, para resultados de difusion era favorable que se contara con un
elenco con un alto nimero de seguidores en redes sociales, 0 con canales o programas

propios en internet; por otro lado, sus limitados espacios de tiempos para crear piezas



audiovisuales y gréaficas solian provocar un cuello de botella en el proceso de

produccidn de piezas de comunicacion.

Con compromiso de parte de todo el equipo y con planificaciones, se
utilizaron las circunstancias favorables en la difusién y promocién, se dio a conocer el
reconocido elenco que estaria en la obra, ellos usaron sus cuentas de redes personales
y/o de trabajo para difundir y se ofrecieron dispuestos en las negociaciones con

auspiciantes para que promocionen sus marcas como parte del auspicio.

Los puntos que inicialmente se veian como un problema, los convertimos en
favorables, comunicando en algunos videos el proceso serio en el que estaban
inmersos nuestros reconocidos personajes del elenco, generando asi la percepcion de
que se estaban preparando para presentar al pablico una profesional obra de teatro

producto del trabajo en equipo.

Estas piezas de promocion fueron utilizadas para eliminar los prejuicios de
cdémo encasillaban a cada persona del elenco, mostrandolos como un grupo de seres
humanos que se unieron para dar como resultado una gran obra de teatro. Por esta
razén, nacen las piezas publicitarias, que mostraba a cada uno de ellos en su serio
trabajo de creacion, montaje y actuacion provocando ain mas, interés en el publico
haciéndolo parte del proceso, construyendo de esta manera la verdadera imagen del

equipo humano de actores.

4. Objetivos .-

4.1. Objetivo General de la memoria:

- Compartir por medio de este documento la experiencia del proceso en el area

grafico y audiovisual de la campafia de promocidn publicitaria de la obra “Las

Brujas de Salem”



5. Destinatarios.-

El presente documento esta dirigido a estudiantes de Comunicacion de Disefio
Gréfico y Audiovisual que estén interesados en conocer casos reales de una campafia

de promocion publicitaria.

6. Metodologia/ Propuesta de Campafia.-

Se realiz6 una campafa publicitaria para la promocion de la obra La Brujas de
Salem que incluyé varias piezas gréficas y audiovisuales que fueron utilizadas para
difusion en redes, anuncios en prensa, material POP, rueda de prensa, difusion en

canales locales, gira de medios, vista a auspiciantes.

Mi proceso individual era realizar la propuesta de disefio, piezas gréficas y

material audiovisual para esta camparfia publicitaria.

Los objetivos especificos planteados fueron:
- Especificar y decidir el criterio con el que fueron realizadas las piezas gréficas y
audiovisuales que promocionaron la obra de teatro “Las Brujas de Salem”.
- Seleccionar los artes graficos y audiovisuales apropiados para la promocion de la
obra.
- Confeccionar artes y videos para la promocion publicitaria de la obra “Las Brujas
de Salem”

- Hacer filmaciones constantes de los ensayos y presentacion de la obra.

En una primera etapa se trabajé en una comunicacion informativa para
levantar financiamiento por medio de auspicios. Por lo que se hizo un folleto de
ventas que detallaba los beneficios de comunicacion para la posible marca auspiciante

y las opciones de precio versus opciones de beneficios.

Al dirigirse a auspiciantes el enfoque fue comunicar graficamente:

- El elenco de personajes reconocidos en el medio con el que contaba la obra.



- La temaética de la obra con un look grafico que transmita la calidad y lo interesante

que seria la obra.

De esta manera, se cumplié con lo que se buscaba lograr en este grupo objetivo,
que era interesarlos para ser auspiciantes de una obra de teatro; transmitiéndole en la
comunicacion grafica lo que les significaria una importante presencia en el medio
como una marca que se asocie al apoyo del arte y que repercutiria con un alto
porcentaje de llegada a su publico cliente por medio de los personajes que eran

embajadores en redes sociales, por su alto nimero de seguidores.

En una segunda etapa, la metodologia de observacion de campo fue clave para

el proceso creativo de la campafia de promocion.

Ser parte del proceso creativo del montaje, asistir de los ensayos y grabar este
proceso fue determinante para marcar parametros que nacieron en el proceso del

trabajo entre los actores y su director.

Fue en esos ensayos Y en el proceso creativo del montaje donde nacié el uso
del color rojo y los elementos escenogréficos que usarian, que sirvié para definir ejes

visuales como el color y los elementos a usarse en la comunicacion.

Adicional, ser espectador y oyente del entorno social, que representaba el
potencial publico espectador de la obra teatral, me permitié conocer los comentarios

acerca de la obra que seria lanzada y asi saber a qué debia apuntar mi comunicacion.

En este aspecto por ejemplo se identificd que se debia transmitir al pablico el
profesionalismo, la preparacion y el buen desempefio en el campo teatral que estaba
desempafiando el reconocido elenco, del que pocos eran identificados como buenos

actores de teatro.

Este proceso de observacion de campo desemboc6 en una lluvia de ideas, que
aclar6 dudas y se complementé con argumentos para definir la piezas de
comunicacion de la campafa de promocion publicitaria de la obra “Las Brujas de

Salem”



6.1 Objetivos de Comunicacion.-

6.1.1 Objetivo General:

o Realizar una campafia de promocién audiovisual por medio de videos
y artes visuales para dar a conocer el lanzamiento de la obra “Las

Brujas de Salem”

6.1.2 Objetivos Especificos:

o Incrementar la expectativa del publico en el proceso de creacion y montaje
de la obra.

o Comunicar al publico el profesionalismo del trabajo realizado para la obra.

o Captar al pablico fan de cada personaje famoso que era parte del elenco de
la obra.

o Impulsar la venta de auspiciantes y taquilla.

6.2 Concepto de Comunicacion.-

El Concepto visual aplicado para la imagen grafica que representaria la obra
“la Brujas de Salem” fue disefiada bajo el criterio de transmitir una sociedad

restrictiva.

6.3 Aplicacion grafica.-

Se definio el color rojo como eje representativo de las pasiones buenas y malas,
las emociones desbordadas como: la ira, la tension, la amenaza, la agresividad, el
peligro, lo prohibido, la inmoralidad y la muerte. Nos apoyaba ademas el color rojo a

generar una imagen fuerte y de alta recordacion.

El alto contraste en la utilizacion de las fotografias aumenta el dramatismo y

perfila los rasgos, esto combinado con las expresiones de los rostros, creamos una



imagen fuerte visualmente y expresa las emociones contenidas de intransigencia, ira,

prejuicios y tension.

La utilizacion de solo una parte de la fotografia para el pueblo de Salem, hace
alusion a lo prohibido, una sociedad que acusa a sus semejantes y que hace caso

omiso de las injusticias, amparandose en su sentido distorsionado de la rectitud.

El uso de la fotografia de Abigail Williams completa, pero con una imagen
ambigua que refleja inocencia e intensidad, la coloca a ella como el centro de esta
conspiracién. Las otras acusadoras detras de Abigail, representan a su séquito que la

secunda en esta conspiracion.

El uso de mesas y sillas son elementos importantes que conforman la
escenografia de la obra. La propuesta contemporanea de la puesta en escena de la
obra se aleja del realismo y utiliza estos elementos para crear espacios y esculturas en
el ambiente, esto representa el cadtico equilibrio de una sociedad que vive al borde de

la locura, el cual se puede desbaratar en cualquier momento.

La tipografia utilizada refleja tension en su construccion, el grosor y los

colores blanco y rojo forman un alto contraste que afiade fuerza a la imagen.

6.4 Piezas publicitarias:
Afiches
Avisos
Videos
Backing
Roll Up
Posts

6.5 Piezas para venta de auspicios:
Folleto de Ventas

Video logos auspiciantes



7.- Recursos humanos

La realizacion de las piezas gréficas y audiovisuales de esta campafa requirio
contar con:
- Un disefiador grafico
- Un editor
- Un post productor /animador
- Un camardgrafo
- Un director general creativo

Mi participacion fue en el desempefio de todas las areas mencionadas; sin
embargo, el resultado de una campafia promocional creativa proviene de un trabajo en
equipo. Mi rol como director general creativo unia las piezas en una sola direccion y
bajo un mismo concepto y linea grafica, contando con personal que apoyaba y

aterrizaba las ideas en artes y videos.

8.- Recursos materiales

Para llevar a cabo las piezas de la campafia se requirio de:
- Camara de video
- Equipo de audio
- Computadora con programa de disefio
- Computadora con programa de edicion
- Equipos de imprenta de material grafico

9.- Plan de financiacion

Entre las comisiones de trabajo que se armaron por equipos de grupos
humanos que eran parte de este proyecto, se designd dos comisiones para el plan de
financiamiento que eran la de produccion y la de ventas. La primera se encargaba del
presupuesto total del proyecto de la obra teatral, siendo parte del detalle de costos la
promocion publicitaria. La de ventas se encargaba de conseguir parte del presupuesto

destinado a la financiacion del proyecto a través de auspicios



El trabajo de comunicacion enfocado a la promocion publicitaria de la obra
apuntaba a lograr la mayor cantidad de venta de taquilla, que era parte del ingreso
econodmico para la financiacion de esta obra de teatro. En esta area, por medio de
materiales graficos y audiovisuales, contd con equipo humano que colabord sin
remuneracion econdémica y en sus recursos de materiales, los costos fueron cubiertos

con auspicio.

10.- Autoevaluacion

En esta etapa final del proceso de titulacién se escogié con nuestro grupo de
tesis, entre las opciones que nos dieron, presentar una obra de teatro con todo lo que
implica, desde adaptacion de guion, montaje, produccién, actuacion, promocion,
ventas, entre otros aspectos. Fuimos tres grupos los que nos unimos en este proyecto
de tesis para obtener un resultado de alta calidad que seria expuesto ante el publico
guayaquilefio. Fue un proyecto real que debiamos trabajarlo con alto
profesionalismo, teniamos por delante muchas interrogantes: un equipo humano por

conocer, por adaptarse en tiempos y formas de cada uno y mucho por definir.

Lo primero que se hizo fue establecer las tareas que debiamos llevar a cabo,
dividirnos funciones y responsabilidad basandonos en las experiencias profesionales
de cada integrante. Asi se formd lo que llamamos comisiones, que nos permitio trazar
un camino en creatividad, ventas, promocion, produccion, relaciones publicas y
logistica. Réapidamente fueron encajando las funciones y responsabilidades de artes
escénicas, de produccion, de ventas, pero inicialmente no encontraba mi camino en

este proyecto.

Me cuestionaba qué hacia un comunicador audiovisual en una obra de teatro,
me mantuve involucrado en el proceso, interesado en las actividades de las
comisiones que se iban formando, incluso hacia propuestas de las que recibia como

respuesta, que no estaba alineado a lo que estaba armandose.



Nuestro director de tesis, en su vista artistica del montaje, no visualizaba
incluir algo audiovisual y eso me hacia sentir que me alejaba ain mas de encontrar
mi funcion en el montaje de la obra. Asistia a los ensayos del montaje y actuacion,
inicialmente me pareci6 aburrido, con textos muy largos y un trama denso; por lo que
empecé a investigar sobre otros montajes de la misma obra “Las Brujas de Salem”
donde encontre los artes graficos que habian utilizado para promoverla, esto me
encamind a auto-denominarme Director de Campafia de Promocion. Buscar
referencias me llevé a un mundo de llamas, de bosques, de malicia, de inocencia y

terminé encasillado en una novela.

Mi primera grafica representaba una novela de romance y misterio como
resultado de mi primera investigacion. Una investigacion individual, teorica y
cultural. Decidi grabar los ensayos y el seminario de preparacion de actores dictado
por Chevi Muraday, pensando en tener material de registro; en esta parte del proceso
fui descubriendo lo interesante de cdmo avanzaba y se transformaba el aburrido y

denso texto y ensayo inicial; a un mundo intenso de sensaciones.

Los ensayos continuaban y cada vez fui no solo conociendo el guion, sino
sintiendo las emociones que trasmitia el proceso de creacion del montaje, la
definicidn del perfil de cada personaje, visualicé las caras de los personajes cambiar,
nacieron sonidos creados del mismo ambiente, los gritos despertaron, la luz se
oscurecio, desbordaba el misterio, el entorno y sus elementos los convirtieron en parte

del guion y del montaje.

Mi visién de la comunicacion y la gréafica cambid, se transformé de la mano
con el montaje y la adaptacion de la obra. Ya era algo propio, habia nacido algo
propio. Pasé de basarme en referencias a basarme en lo que estdbamos creando.
Nacio el concepto visual, las ideas artisticas, ya no era para nada lo que inicialmente

me gustaba y pensaba que era lo correcto.

Aparecio el rojo, la sangre, las acusaciones en la mirada, la inocencia en las
nifias, la malicia, la crueldad, la mentira, ya los personajes daban expresiones a sus
textos, ya los textos eran personales, ya se tenia un camino claro que se iba

perfeccionando hasta acercarse la fecha del lanzamiento.



Buscar mi funcion y mi aporte, involucrandome en el proceso de trabajo de los
demés fue la clave para desarrollar exitosamente las piezas de promocion. Si lo
hubiera hecho en un espacio individual no hubiera trascendido de la primera pieza
visual que realicé, no hubiera representado lo que el montaje y los actores
transmitirian, hubiera hecho piezas de promocion que comunicaran la historia de la

novela y no nuestra propia interpretacion.

Haber observado en campo el proceso de la comision creativa, haber decidido
documentarlo con tomas fue determinante para generar la idea de los videos de
promocion y de expectativa, para captar el compromiso, esfuerzo y dedicacion del
equipo humano que puse al conocimiento del publico general.

Experimentar ser parte de una obra teatral, estar tras bastidores, sentir la
adrenalina de lanzar nuestro proyecto en vivo y poner lo que mejor hago de mi trabajo
al servicio de comunicarlo enriqueci6 mi formacion y elevd mi respeto por el
conjunto de areas de trabajo. La comision creativa me sentia parte de su equipo; asi

como conoci y valoré su trabajo, ellos también conocieron y valoraron el mio.

Los videos en los que comunicaba el trabajo de cada uno de ellos, los videos
de expectativa del lanzamiento mostrando el proceso de trabajo, el look y el tono con
que contaba las historias en estos videos, hizo que ellos vayan entendiendo y
reconociendo mi funcién en el proyecto de ejecucién de esta tesis. Lo que en un
principio parecia que no combinaba: audiovisual y artes escénicas, fue una sola cosa y
para la presentacion de la obra se plasmo la idea de comenzar con un video de Arthur
Miller, escritor de la obra, que ponga en contexto al publico presente en el teatro. El
video fue armado con el look, el tono y el lenguaje de nuestro montaje, haciéndolo
parte de la presentacion de la obra y no una pieza aislada.

Apoyé en la parte técnica de luces y sonido. El fin de semana de
presentaciones de la obra continué grabando y tomando fotos para difundir en tiempo
real tomas de camerinos, de mensajes del elenco y hasta partes de la presentacion en

vivo, con el objetivo de apoyar a la decision del publico de asistir a la obra.



Simultaneamente, trabajaba con la comision de ventas proveyéndoles de
material grafico y audiovisual para los auspiciantes, donde aplicdbamos un criterio
més duro enfocado a exposicion de marcas y presencia del elenco reconocido,

manteniendo la linea grafica artistica, pero con otro peso visual en la comunicacion.

La creatividad y originalidad del resultado final me llen6 de satisfaccion, y
alcanzar las metas financieras también; ambos resultados: producto de un trabajo en
equipo incluso entre comisiones, el apoyarnos y respetarnos los unos a los otros,
trabajar enfocados en buscar soluciones a los inconvenientes que se presentan en el
camino, es un aprendizaje y un recordatorio de que en nuestra carrera de

comunicacion, un resultado con éxito viene de un equipo, y no de un individuo.

11.- Anexos

Folleto Ventas:
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Material Promocional VVentas:

ALEANDRO FAIARDO . CAROUNA JAUME - ANA BUUBASICH - FRANCISCO PINOARGOTTI
PACO BARCA . JAME TAMAREZ - MARNA SAL ZZA - MARCHLO CORNEIO
ROCIO MARUR( - FLENA GUI . ANA PAULA PEREZ . RONALD FARINA




Arte principal:

MARINA SALVAREZZA
ALEJANDRO FAIARDO

CAROLINA JAUME
FRANCISCO PINOARGOTTI

ANA BULJUVASICH

ANIBAL PAEL
JATME TAMARIZ
RONALD FARINA

ELENA GUI
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Valla para post redes:

LAS BRUJAS DE SALEM
DE ARTHUR MILLER
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Para post redes:
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Videos promocionales:

6 videos expectativas

videos promocion para redes sociales

Video 17 integrantes

Video Rueda de Prensa

Video Making Of

Video 17 integrantes

Video de Arthur Miller como parte de la introduccién de la obra
Video Resumen de todo el Proceso de la Obra

Fotos para documentacion de la Obra:
Resumen de la experiencia en el teatro



