
                                

 

 

 

 

FACULTAD DE COMUNICACIÓN 

 

 

 

TÍTULO DEL PROYECTO FINAL 

 

Memoria del proceso de creación de materiales gráficos y audiovisuales para la 

promoción publicitaria la obra de teatro “Las Brujas de Salem” 

 

 

Para optar al grado de: 

Licenciado en Comunicación Audiovisual y Multimedia 

 

 

Presentado por: 

Gonzalo Pesantes Espinoza 

 

 

Equipo de Asesores: 

Jaime Tamariz 

Viviana Elizalde 

Guadalupe Chávez 

 

Guayaquil, Ecuador 

17 de Octubre de 2016 

 

 

 



RESUMEN 

 

El documento de esta memoria está enfocado a compartir el proceso de 

creación de la campaña publicitaria de la obra de teatro “Las Brujas de Salem” 

realizada por los profesionalizantes de la Universidad Casa Grande. 

 

Se cuenta la experiencia  adquirida en el trabajo grupal y en el proceso del 

trabajo gráfico y audiovisual  realizado para la difusión y promoción de la obra. 

Documenta el resultado final del trabajo en equipo y las herramientas con las 

que fue tomando forma las ideas creativas, gráficas y audiovisuales de la campaña 

publicitaria.   

 Esta campaña se difundió por medio de piezas gráficas y audiovisuales en 

redes, avisos, gira de medios y visita a auspiciantes. 

 

El éxito de la comunicación promocional, de la obra de teatro “Las Brujas de 

Salem”, fue el resultado del cumplimiento de los objetivos de comunicación y de la 

importancia de haber realizado el trabajo de observación de campo y de compartir con 

el grupo humano de trabajo su propio proceso en el proyecto. 

 

Podemos concluir que el éxito de un comunicador es el resultado de un trabajo 

en equipo y no de un área o de una persona. 

 

Conocer esta memoria proporcionará experiencias y herramientas que podrán 

ser utilizadas por otros comunicadores en formación. 

 

Palabras clave o Keywords: [Promoción, Audiovisual, Gráfica, Comunicación, 

Campaña, Publicidad]. 

 

 

 

 

 



1. Tema .-  

 

Memoria del proceso de creación de materiales gráficos y audiovisuales para 

la promoción publicitaria la obra de teatro “Las Brujas de Salem” 

 

 

2. Introducción – Descripción.- 

 

La elaboración de esta memoria está encaminada a plasmar la importancia del 

área gráfica y audiovisual como determinante en el éxito o fracaso de una adecuada 

comunicación con distinciones de objetivos y la proyección del grupo objetivo  al que 

se dirige.  Cuenta el proceso del trabajo gráfico y audiovisual de la obra Las Brujas de 

Salem,  realizado para su difusión, promoción y gestión de auspicios dentro del marco 

de la estrategia de comunicación y de ventas establecido por el grupo.  

 

La estrategia de comunicación incluyó cuatro fases en el  proceso:  

Primera fase:  Informar a potenciales auspiciantes acerca del lanzamiento de 

la obra para conseguir el presupuesto determinado por medio 

de venta de auspicios. 

Segunda fase:  Difusión y expectativa del montaje de la obra previo a la  

presentación al público, para dar a conocer el trabajo 

profesional que desempeñó el grupo en el proceso y de esta 

forma despertar interés en el medio. 

Tercera fase:  Invitar al público a la presentación de la obra, por medio de una 

promoción.  

Cuarta fase:  Difusión durante los tres días de presentación de la obra, para 

influir en la decisión final del público de asistir, y así apoyar a 

incrementar la venta de taquilla. 

 

Para todas estas fases fue determinante el material gráfico y audiovisual.  Se 

realizaron videos con los avances del proceso del montaje de la obra, que fueron 

difundidos en redes sociales y en canales locales como expectativa del trabajo que se 

estaba realizando.  Se manufacturaron artes gráficos para ventas que potenciaban el 

elenco con el que contábamos para la obra, personajes reconocidos en el mundo de la 



televisión y del teatro de la ciudad y del país, con el fin de alcanzar más publicidad 

con los posibles auspiciantes que se contactaron; se proponía que los personajes 

promocionen las marcas para sacar mayor provecho.   

 

Luego, en un proceso más artístico, con la guía del director de la obra Jaime 

Tamariz, nació el arte publicitario que serviría para la adaptación de piezas 

promocionales de difusión, que sería dirigido al público en general utilizado en piezas 

gráficas y audiovisuales.  Todas las piezas se basaron en crear una campaña atractiva 

mediática que comunicaba que los integrantes de la obra eran reconocidos en el 

medio, se contaba con el proceso de ensayos de los actores y con el proceso de 

creación del montaje de la obra, para de esta manera captar el interés del público y 

alcanzar el objetivo general de ventas tanto de taquilla como de auspiciantes. 

 

El buen desarrollo de estas piezas para la difusión y promoción fue vital; se 

debían armar varias en función del objetivo de cada pieza específica y del grupo al 

que iba dirigido, pero siempre con una misma línea gráfica que identifique el 

proyecto.  Por ejemplo, los artes gráficos que fueron dirigidos a potenciales 

auspiciantes fueron distintos a los que promocionaban el lanzamiento de la obra; los 

primeros en mención tenían como objetivo conseguir auspicio, el foco de atención 

estaba en los famosos del medio que representaban un plus para los auspiciantes; los 

segundos fueron dirigidos al público en general con el objetivo de impulsar la 

asistencia al teatro para ver la obra, se dio prioridad al tema artístico con tono 

subliminal y de intriga, que daba una idea de lo interesante que sería la obra situada 

en lo que representaba la sociedad de Salem de 1.692. 

 

Así mismo, los videos fueron creados con distintivos de acuerdo a lo que debían 

comunicar y a quién debían dirigirse e incluso fueron hechos de acuerdo a la fase de 

comunicación en los que iban siendo utilizados.  

 

El material gráfico y audiovisual en la función de difusión y promoción de una obra 

artística representa para el público lo que determina previamente la calidad, el tono y 

el grupo de interés de lo que está promocionando. (Odriozola, 1994) 

 

 

 



 

3. Fundamentación.- 

 

Es importante hacer una reflexión de los problemas que se experimentan en el 

proceso de creación de piezas gráficas y audiovisuales de comunicación, para que 

sirva como referente la importancia de mediar con las circunstancias, tanto internas 

como externas y convertirlas en oportunidades que apuntan a cumplir los objetivos de  

trabajo.  El material debía cumplir una función y era la de difundir y comunicar, de 

promocionar y vender. 

 

Documentar visualmente este proceso de trabajo, de transformación, de 

evolución, proporciona a nosotros mismos y a otros potenciales comunicadores traer 

al consciente la importancia de la participación de cada persona y de cada oficio.  

Mirar y reconocer cada detalle que se preparó, cada aspecto que se cumplió para 

llevar a cabo con éxito, tanto la comunicación publicitaria de la obra como el montaje 

de la misma, es una pieza enriquecedora para emprender un proyecto similar. 

 

De cara hacia fuera, un mismo panorama era favorable y desfavorable, el 

hecho de tener un elenco de famosos actores de televisión, de presentadores, de 

periodistas, contribuía a la percepción de que iba a ser una obra de teatro sin buenos y 

verdaderos actores de teatro.  Por lo que sin la correcta comunicación en la difusión 

podría haberse visto como una obra poco profesional en términos de actuación para 

teatro. 

 

Sin embargo, era favorable el interés que despertaba en el público ver a varios 

famosos juntos en una obra.  Había que sacar provecho de que contábamos con 

conocidos que a la gente le gusta ver, pero comunicar que su preparación para esta 

obra era con mucho compromiso profesional y arduo proceso de preparación, que el 

elenco era consciente de que debían dar y ser aún más de lo que hayan dado y hayan 

sido en sus reconocidos trabajos ante el público. 

 

Internamente, para resultados de difusión era favorable que se contara con un 

elenco con un alto número de seguidores en redes sociales, o con canales o programas 

propios en internet; por otro lado, sus limitados espacios de tiempos para crear piezas 



audiovisuales y gráficas solían provocar un cuello de botella en el proceso de 

producción de piezas de comunicación. 

 

Con compromiso de parte de todo el equipo y con planificaciones, se 

utilizaron las circunstancias favorables en la difusión y promoción, se dio a conocer el 

reconocido elenco que estaría en la obra, ellos usaron sus cuentas de redes personales 

y/o de trabajo para difundir y se ofrecieron dispuestos en las negociaciones con 

auspiciantes para que promocionen sus marcas como parte del auspicio. 

 

Los puntos que inicialmente se veían como un problema, los convertimos en 

favorables, comunicando en algunos videos el proceso serio en el que estaban 

inmersos nuestros reconocidos personajes del elenco, generando así la percepción de 

que se estaban preparando para presentar al público una profesional obra de teatro 

producto del trabajo en equipo.   

 

 Estas piezas de promoción fueron utilizadas para eliminar los prejuicios de 

cómo encasillaban a cada persona del elenco, mostrándolos como un grupo de seres 

humanos que se unieron para dar como resultado una gran obra de teatro. Por esta 

razón, nacen las piezas publicitarias, que mostraba a cada uno de ellos en su serio 

trabajo de creación, montaje y actuación provocando aún más, interés en el público 

haciéndolo parte del proceso, construyendo de esta manera la verdadera imagen del 

equipo humano de actores. 

 

 

4. Objetivos .-  

 

4.1. Objetivo General de la memoria: 

 

- Compartir por medio de este documento la experiencia del proceso en el área 

gráfico y audiovisual de la campaña de promoción publicitaria de la obra “Las 

Brujas de Salem”  

 

 

 



5. Destinatarios.-  

 

 El presente documento está dirigido a estudiantes de Comunicación de Diseño 

Gráfico y Audiovisual que estén interesados en conocer casos reales de una campaña 

de promoción publicitaria. 

 

 

6. Metodología/ Propuesta de Campaña.- 

 

Se realizó una campaña publicitaria para la promoción de la obra La Brujas de 

Salem que incluyó varias piezas gráficas y audiovisuales que fueron utilizadas para 

difusión en redes, anuncios en prensa, material POP, rueda de prensa, difusión en 

canales locales, gira de medios, vista a auspiciantes. 

 

Mi proceso individual era realizar la propuesta de diseño, piezas gráficas y 

material audiovisual para esta campaña publicitaria. 

 

Los objetivos específicos planteados fueron: 

- Especificar y decidir el criterio con el que fueron realizadas las piezas gráficas y 

audiovisuales que promocionaron la obra de teatro “Las Brujas de Salem”. 

- Seleccionar los artes gráficos y audiovisuales apropiados para la promoción de la 

obra. 

- Confeccionar artes y videos para la promoción publicitaria de la obra “Las Brujas 

de Salem” 

- Hacer filmaciones constantes de los ensayos y presentación de la obra. 

 

En una primera etapa se trabajó en una comunicación informativa para 

levantar financiamiento por medio de auspicios.  Por lo que se hizo un folleto de 

ventas que detallaba los beneficios de comunicación para la posible marca auspiciante 

y las opciones de precio versus opciones de beneficios. 

  

Al dirigirse a auspiciantes el enfoque fue  comunicar gráficamente:  

- El elenco de personajes reconocidos en el medio con el que contaba la obra.  



- La temática de la obra con un look gráfico que transmita la calidad y lo interesante 

que sería la obra. 

  

De esta manera, se cumplió con lo que se buscaba lograr en este grupo objetivo, 

que era interesarlos para ser auspiciantes de una obra de teatro; transmitiéndole en la 

comunicación gráfica lo que les significaría una importante presencia en el medio 

como una marca que se asocie al apoyo del arte y que repercutiría con un alto 

porcentaje de llegada a su público cliente por medio de los personajes que eran 

embajadores en redes sociales, por su alto número de seguidores. 

 En una segunda etapa, la metodología de observación de campo fue clave para 

el proceso creativo de la campaña de promoción.    

Ser parte del proceso creativo del montaje, asistir de los ensayos y grabar este 

proceso fue determinante para marcar parámetros que nacieron en el proceso del 

trabajo entre los actores y su director. 

Fue en esos ensayos y en el proceso creativo del montaje donde nació el uso 

del color rojo y los elementos escenográficos que usarían, que sirvió para definir ejes 

visuales como el color y los elementos a usarse en la  comunicación. 

Adicional, ser espectador y oyente del entorno social, que representaba el 

potencial público espectador de la obra teatral, me permitió conocer los comentarios 

acerca de la obra que sería lanzada y así saber a qué debía apuntar mi comunicación.   

En este aspecto por ejemplo se identificó que se debía transmitir al público el 

profesionalismo, la preparación y el buen desempeño en el campo teatral que estaba 

desempañando el reconocido elenco, del que pocos eran identificados como buenos 

actores de teatro.  

Este proceso de observación de campo desembocó en una lluvia de ideas, que 

aclaró dudas y se complementó con argumentos para definir la piezas de 

comunicación de la campaña de promoción publicitaria de la obra “Las Brujas de 

Salem” 

 



 

6.1 Objetivos de Comunicación.- 

 

6.1.1 Objetivo General: 

 

o Realizar una campaña de promoción audiovisual por medio de videos 

y artes visuales para dar a conocer el lanzamiento de la obra “Las 

Brujas de Salem”  

 

6.1.2 Objetivos Específicos: 

 

o Incrementar la expectativa del público en el proceso de creación y montaje 

de la obra.  

o Comunicar al público el profesionalismo del trabajo realizado para la obra. 

o Captar al público fan de cada personaje famoso que era parte del elenco de 

la obra. 

o Impulsar la venta de auspiciantes y taquilla. 

 

 

      6.2 Concepto de Comunicación.-  

  

El Concepto visual aplicado para la imagen gráfica que representaría la obra 

“la Brujas de Salem” fue diseñada bajo el criterio de transmitir una sociedad 

restrictiva. 

 

      6.3 Aplicación gráfica.-  

 

Se definió el color rojo como eje representativo de las pasiones buenas y malas, 

las emociones desbordadas como: la ira, la tensión, la amenaza, la agresividad, el 

peligro, lo prohibido, la inmoralidad y la muerte.  Nos apoyaba además el color rojo a 

generar una imagen fuerte y de alta recordación.  

 

 El alto contraste en la utilización de las fotografías aumenta el dramatismo y 

perfila los rasgos, esto combinado con las expresiones de los rostros, creamos una 



imagen fuerte visualmente y expresa las emociones contenidas de intransigencia, ira, 

prejuicios y tensión.   

 

La utilización de solo una parte de la fotografía para el pueblo de Salem, hace 

alusión a lo prohibido, una sociedad que acusa a sus semejantes y que hace caso 

omiso de las injusticias, amparándose en su sentido distorsionado de la rectitud. 

 

El uso de la fotografía de Abigail Williams completa, pero con una imagen 

ambigua que refleja inocencia e intensidad, la coloca a ella como el centro de esta 

conspiración.  Las otras acusadoras detrás de Abigail, representan a su séquito que la 

secunda en esta conspiración. 

 

El uso de mesas y sillas son elementos importantes que conforman la 

escenografía de la obra.  La propuesta contemporánea de la puesta en escena de la 

obra se aleja del realismo y utiliza estos elementos para crear espacios y esculturas en 

el ambiente, esto representa el caótico equilibrio de una sociedad que vive al borde de 

la locura, el cual se puede desbaratar en cualquier momento.  

 

La tipografía utilizada refleja tensión en su construcción, el grosor y los 

colores blanco y rojo forman un alto contraste que añade fuerza a la imagen. 

 

 

      6.4 Piezas publicitarias: 

Afiches 

Avisos 

Videos 

Backing 

Roll Up 

Posts  

 

      6.5 Piezas para venta de auspicios: 

Folleto de Ventas 

Video logos auspiciantes 

 



7.-  Recursos humanos 

 

 La realización de las piezas gráficas y audiovisuales de esta campaña requirió 

contar con: 

- Un diseñador gráfico 

- Un editor 

- Un post productor /animador 

- Un camarógrafo 

- Un director general creativo 

Mi participación fue en el desempeño de todas las áreas mencionadas; sin 

embargo, el resultado de una campaña promocional creativa proviene de un trabajo en 

equipo.  Mi rol como director general creativo unía las piezas en una sola dirección y 

bajo un mismo concepto y línea gráfica, contando con personal que apoyaba y 

aterrizaba las ideas en artes y videos. 

 

 

8.- Recursos materiales 

 

 Para llevar a cabo las piezas de la campaña se requirió de: 

- Cámara de video  

- Equipo de audio 

- Computadora con programa de diseño 

- Computadora con programa de edición 

- Equipos de imprenta de material gráfico 

 

 

9.- Plan de financiación 

 

 Entre las comisiones de trabajo que se armaron por equipos de grupos 

humanos que eran parte de este proyecto, se designó dos comisiones para el plan de 

financiamiento que eran la de producción y la de ventas.  La primera se encargaba del 

presupuesto total del proyecto de la obra teatral, siendo parte del detalle de costos la 

promoción publicitaria.  La de ventas se encargaba de conseguir parte del presupuesto 

destinado a la financiación del proyecto a través de auspicios 



 

El trabajo de  comunicación enfocado a la promoción publicitaria de la obra 

apuntaba a lograr la mayor cantidad de venta de taquilla, que era parte del ingreso 

económico para la financiación de esta obra de teatro.  En esta área, por medio de 

materiales gráficos y audiovisuales, contó con equipo humano que colaboró sin 

remuneración económica y en sus recursos de materiales, los costos fueron cubiertos 

con auspicio.  

 

 

10.- Autoevaluación 

 

En esta etapa final del proceso de titulación se escogió con nuestro grupo de 

tesis, entre las opciones que nos dieron, presentar una obra de teatro con todo lo que 

implica, desde adaptación de guión, montaje, producción, actuación, promoción, 

ventas, entre otros aspectos.  Fuimos tres grupos los que nos unimos en este proyecto 

de tesis para obtener un resultado de alta calidad que sería expuesto ante el público 

guayaquileño.  Fue un proyecto real que debíamos trabajarlo con alto 

profesionalismo, teníamos por delante muchas interrogantes: un equipo humano por 

conocer, por adaptarse en tiempos y formas de cada uno y mucho por definir. 

 

Lo primero que se hizo fue establecer las tareas que debíamos llevar a cabo, 

dividirnos funciones y responsabilidad basándonos en las experiencias profesionales 

de cada integrante.  Así se formó lo que llamamos comisiones, que nos permitió trazar 

un camino en creatividad, ventas, promoción, producción, relaciones públicas y 

logística.  Rápidamente fueron encajando las funciones y responsabilidades de artes 

escénicas, de producción, de ventas, pero inicialmente no encontraba mi camino en 

este proyecto. 

 

Me cuestionaba qué hacía un comunicador audiovisual en una obra de teatro, 

me mantuve involucrado en el proceso, interesado en las actividades de las 

comisiones que se iban formando, incluso hacía propuestas de las que recibía como 

respuesta, que no estaba alineado a lo que estaba armándose. 

 



Nuestro director de tesis, en su vista artística del montaje, no visualizaba 

incluir algo audiovisual y eso me hacía sentir  que me alejaba aún más de encontrar 

mi función en el montaje de la obra.  Asistía a los ensayos del montaje y actuación, 

inicialmente me pareció aburrido, con textos muy largos y un trama denso; por lo que 

empecé a investigar sobre otros montajes de la misma obra “Las Brujas de Salem” 

donde encontré los artes gráficos que habían utilizado para promoverla, esto me 

encaminó a auto-denominarme Director de Campaña de Promoción. Buscar 

referencias me llevó a un mundo de llamas, de bosques, de malicia, de inocencia y 

terminé encasillado en una novela. 

 

Mi primera gráfica representaba una novela de romance y misterio como 

resultado de mi primera investigación.  Una investigación individual, teórica y 

cultural.  Decidí grabar los ensayos y el seminario de preparación de actores dictado 

por Chevi Muraday, pensando en tener material de registro; en esta parte del proceso 

fui descubriendo lo interesante de cómo avanzaba y se transformaba el aburrido y 

denso texto y ensayo inicial; a un mundo intenso de sensaciones.  

 

Los ensayos continuaban y cada vez fui no solo conociendo el guion, sino 

sintiendo las emociones que trasmitía el proceso de creación del montaje, la 

definición del perfil de cada personaje, visualicé las caras de los personajes cambiar, 

nacieron sonidos creados del mismo ambiente, los gritos despertaron, la luz se 

oscureció, desbordaba el misterio, el entorno y sus elementos los convirtieron en parte 

del guion y del montaje. 

 

Mi visión de la comunicación y la gráfica cambió, se transformó de la mano 

con el montaje y la adaptación de la obra.  Ya era algo propio, había nacido algo 

propio.  Pasé de basarme en referencias a basarme en lo que estábamos creando.  

Nació el concepto visual, las ideas artísticas, ya no era para nada lo que inicialmente 

me gustaba y pensaba que era lo correcto. 

 

Apareció el rojo, la sangre, las acusaciones en la mirada, la inocencia en las 

niñas, la malicia, la crueldad, la mentira, ya los personajes daban expresiones a sus 

textos, ya los textos eran personales, ya se tenía un camino claro que se iba 

perfeccionando hasta acercarse la fecha del lanzamiento. 



 

 Buscar mi función y mi aporte, involucrándome en el proceso de trabajo de los 

demás fue la clave para desarrollar exitosamente las piezas de promoción. Si lo 

hubiera hecho en un espacio individual no hubiera trascendido de la primera pieza 

visual que realicé, no hubiera representado lo que el montaje y los actores 

transmitirían, hubiera hecho piezas de promoción que comunicaran la historia de la 

novela y no nuestra propia interpretación. 

 

Haber observado en campo el proceso de la comisión creativa, haber decidido 

documentarlo con tomas fue determinante para generar la idea de los videos de 

promoción y de expectativa, para captar el compromiso, esfuerzo y dedicación del 

equipo humano que puse al conocimiento del público general. 

 

Experimentar ser parte de una obra teatral, estar tras bastidores, sentir la 

adrenalina de lanzar nuestro proyecto en vivo y poner lo que mejor hago de mi trabajo 

al servicio de comunicarlo enriqueció mi formación y elevó mi respeto por el 

conjunto de áreas de trabajo.  La comisión creativa me sentía parte de su equipo; así 

como conocí y valoré su trabajo, ellos también conocieron y valoraron el mío.   

 

Los videos en los que comunicaba el trabajo de cada uno de ellos, los videos 

de expectativa del lanzamiento mostrando el proceso de trabajo, el look y el tono con 

que contaba las historias en estos videos, hizo que ellos vayan entendiendo y 

reconociendo mi función en el proyecto de ejecución de esta tesis.  Lo que en un 

principio parecía que no combinaba: audiovisual y artes escénicas, fue una sola cosa y  

para la presentación de la obra se plasmó la idea de comenzar con un video de Arthur 

Miller, escritor de la obra, que ponga en contexto al público presente en el teatro.  El 

vídeo fue armado con el look, el tono y el lenguaje de nuestro montaje, haciéndolo 

parte de la presentación de la obra y no una pieza aislada. 

 

Apoyé en la parte técnica de luces y sonido. El fin de semana de 

presentaciones de la obra continué grabando y tomando fotos para difundir en tiempo 

real tomas de camerinos, de mensajes del elenco y hasta partes de la presentación en 

vivo, con el objetivo de apoyar a la decisión del público de asistir a la obra. 

 



  Simultáneamente, trabajaba con la comisión de ventas proveyéndoles de 

material gráfico y audiovisual para los auspiciantes, donde aplicábamos un criterio 

más duro enfocado a exposición de marcas y presencia del elenco reconocido, 

manteniendo la línea gráfica artística, pero con otro peso visual en la comunicación. 

 

 La creatividad y originalidad del resultado final me llenó de satisfacción, y 

alcanzar las metas financieras también; ambos resultados: producto de un trabajo en 

equipo incluso entre comisiones, el apoyarnos y respetarnos los unos a los otros, 

trabajar enfocados en buscar soluciones a los inconvenientes que se presentan en el 

camino, es un aprendizaje y un recordatorio de que en nuestra carrera de 

comunicación, un resultado con éxito viene de un equipo, y no de un individuo. 

 

11.- Anexos 

 

Folleto Ventas: 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Material Promocional Ventas: 

 

 
 

 

 
 

 

 

 

 



Arte principal: 

 

 
 

 

 



 

 

Valla para post redes: 

 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Para post redes: 

 

 
 

 

Backing para Rueda de Prensa: 

 

 
 

 

 

 

 

 

 



 

 

Folleto Teatro: 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 



Videos promocionales: 

6 videos expectativas 

videos promoción para redes sociales 

Video 17 integrantes 

Video Rueda de Prensa 

Video Making Of 

Video 17 integrantes 

Video de Arthur Miller como parte de la introducción de la obra 

Video Resumen de todo el Proceso de la Obra 

 

 

Fotos para documentación de la Obra: 

Resumen de la experiencia en el teatro 

 

 

 

 


