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RESUMEN o ABSTRACT

El presente trabajo expone lo vivido en el proceso de coordinacion
de transmisiones en vivo y difusion en redes sociales de la obra teatral

Las Brujas de Salem en la ciudad de Guayaquil.

Como integrante de la comision de coordinacion y logistica, el
papel fundamental que tuve dentro de la comision fue el de elaborar junto
a la persona encargada de difundir en redes sociales la planeacién de las
publicaciones, y coordinar la transmision en vivo de la rueda de prensa 'y

de la obra teatral.

Tuve como tarea principal darle valor agregado al plan de difusion
de la obra, utilizando los medios disponibles a través del canal online
VITOTVO via Livestream, y utilizando las redes sociales pertenecientes al
canal.

La promocidén de la obra tenia que ser completa, por lo que se
elaboraron publicaciones de la obra donde se evidenciaban cada una de
sus etapas, para crear una conexién entre el publico y la obra que

llevamos a escena.
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2) LA DENOMINACION:

El titulo del proyecto se ha denominado:

Memoria del proceso de coordinacion de transmisiones y difusion de la

obra “Las Brujas de Salem” llevada a escena en teatro expandido.

Es una descripcidn de lo sucedido en el proceso de coordinacion y
logistica, especificamente coordinando las transmisiones de la obra y su difusion
a través de las diferentes redes que posee el canal online, VitoTVO. Detallo cada
paso dado para el desarrollo del trabajo y presento en esta memoria individual

las vivencias obtenidas.

3) DESCRIPCION DE LAS FUNCIONES REALIZADAS

Mi trabajo individual dentro de la agrupacién y mas especificamente
dentro de la comision de coordinacion y logistica, estuvo basado en idear un plan
de promocién en conjunto con la persona encargada de las publicaciones en
redes sociales, sobre cual seria la publicacion diaria de las eventualidades en
torno a la obra.

También como funcion primordial coordiné con el canal online VitoTVO, la
transmision de la rueda de prensa donde se present6 a los medios la obra teatral,
y la transmision de la obra. Para que esto fuera posible, debiamos tener claro los
equipos que poseia el canal, tener reuniones con el Teatro Sanchez Aguilar
donde la produccién del canal se ubicaria para grabar la obra, y coordinar con
Relaciones Publicas el material de los auspiciantes de la obra para la

transmision.

La idea principal del proyecto desde el inicio fue producir una obra teatral,
por lo que la escogida fue: Las Brujas de Salem, afiadido a esto teniamos el reto
de adaptarla al teatro expansivo. Al principio se deseaba involucrar al espectador

y tener la oportunidad de expandir y adaptarla a otros espacios.



Nos propusimos salir un poco del reglon que se sigue en el guion, bajo los
parametros tradicionales donde siempre se manifestd respeto, a pesar que se
mantuvo la opcion en cuenta. Para poder realizar la obra teatral se decidio contar
desde los inicios con la participacion de los involucrados; puesto que se cuenta
con actores de renombre a nivel nacional dentro del grupo de tesistas, la obra

tendria un elemento mas para ser llamativa.

Lo que se encontraba bajo control del grupo era la manera en que se va
a producir la obra, los acuerdos llegados en torno a la elaboracién de la misma,
y los tiempos para poder cumplir con cada proceso. También el hecho que
contamos con la participaciéon de actores profesionales. Lo que se salia de
control, es el poder llevar siempre un calendario y organizacion estricta de cada
faceta. El departamento de logistica tiene como principal tarea el de buscar la
manera de enfrentar estos obstaculos, para que se ejecute con excelencia la

obra.

4) LA FUNDAMENTACION:

El proyecto posee una relevancia social muy alta; porque es un retrato
de sucesos inspirados en la vida real, ademas de transmitir el mensaje original
y llevarlo a las tablas, realizando la adaptacion al teatro expansivo. Se trata de
adaptar y expandirse a otros espacios, involucrando al espectador durante todo

el proceso de la obra y hasta después de ella.

Tuvimos la principal tarea de mantener la historia y el propdsito con el
qgue Arthur Miller la escribi6 y a su vez llamar la atencién de los seguidores de

la obra y de los que gustan del teatro.

Desde el principio estuvo clara la importancia de que se debian elaborar

transmisiones en Livestream, ¢ Por qué razén? Livestream es una tecnologia



que permite a personas que viven en Ecuador, trabajan y no tienen acceso a
un televisor puedan visualizar a través de la ventana de internet cualquier tipo
de programacién. También tiene la ventaja de que se puede visualizar en otras

partes del mundo y no Unicamente a nivel nacional.

Las notas generadas por los medios televisivos son importantes para
que una accion o evento se difunda, pero al tener en nuestro poder la cobertura
de un canal Unicamente dedicado a difundir lo que nosotros hacemos, tenemos
la opcidn de transmitir un mensaje claro sin cortes y sin que el mensaje
principal sea desviado. Por ejemplo, si un programa de tinte farandulero asiste
a la rueda de prensa, buscara generar una nota sobre algun suceso de la vida

real de uno de los involucrados, ya que son personas que pertenecen al medio.

El marketing de promocion de una obra teatral, no es una materia que se
encuentre comunmente entre casos de éxito o0 documentacion de algun experto
en el &rea. Esto me motivo en lo personal a proponer en realizar las
transmisiones y darle ese toque diferente a la difusion de esta tan importante
obra.

El pablico que consumiria la obra, seria el que posee un criterio formado
y puede discernir, diferenciar, analizar y opinar. Enfocado a un espectador
analitico con capacidad de escoger segun lo que se vende, y si le gusta la
propuesta, los actores, el director teatral, el productor y sobre todo el espacio
donde se llevara a cabo.

Vender una obra con un contenido que maneja temas fuertes como las
Brujas de Salem, no iba a ser sencillo ya no iba a poder ser posible difundirlo
como una obra de tinte familiar, por lo que las marcas encontraban ahi un

obstaculo para auspiciar.

A través de un plan elaborado de difusién, involucramos al espectador

durante todo el proceso de construccion de la obra y hasta después de ella.



El obstaculo mas alto fue el llevar siempre un calendario y organizacion estricta

de cada faceta de la puesta en escena.

Las ocupaciones multiples de cada integrante fueron uno de los
obstaculos, dichas personas al no tener la edad, ni el perfil promedio de un
estudiante universitario (entre 18 y 23 afios), tenian multiples ocupaciones que
significaban para ellos cumplir con horarios en sus trabajos, familias, viajes de
negocios, por lo que los periodos en los que se pueden dar respuesta o llegar a

acuerdos, responder preguntas o dudas, tenian un aumento considerable.

Como factores que Influyeron en la realizacion de este proyecto,
estuvieron las ganas y el tipo de aporte que realiz6 cada integrante. Por ejemplo,
contamos con personajes de renombre importante dentro del medio de la
actuaciéon y con las conexiones para poder llegar a posibles auspiciantes, por lo

gue se aprovecho eficazmente este valor agregado para beneficio del proyecto.



5) OBJETIVOS DE LA MEMORIA:

OBJETIVO GENERAL:

Describir mediante una memoria de proyecto, el proceso utilizado para la
cobertura y transmision de la rueda de prensa y funcién de la obra teatral Las
Brujas de Salem, para otorgar un valor agregado y referente de la difusion

publicitaria teatral en Guayaquil.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

-Producir un documento con una lectura facil dirigida a jovenes, en la cual
se describa el proceso vivido de la produccion de la obra teatral.
-Crear una bitacora para identificar las etapas elaboradas y cumplidas

durante el proceso teatral, y la importancia de la difusién en cada una de ellas.

6) DESTINATARIOS:

El perfil de los destinatarios finales esta dirigido hacia hombres y mujeres,
estudiantes de la carrera de comunicacion escénica de la Universidad Casa
Grande nacidos en el afio 1998 y 1999. Es decir, son jovenes de 18 afios que
acaban de graduarse del colegio y buscan estudiar una carrera afin a sus
intereses.

La urbe cuenta con mas del 65, 4% de personas que cuentan con este
tipo de perfil, su nivel socioeconémico es medio y medio — alto. Probablemente
han escuchado o leido la obra Las Brujas de Salem. Son asiduos consumidores
de redes sociales, aprecian la innovacién y visitan lugares nuevos, estan al tanto

de las tendencias y movimientos en la ciudad donde viven.



Buscan nutrirse de las obras teatrales que ofrece la ciudad, ya que al
seleccionar una carrera como la de comunicacién escénica, tienen el deseo de

mantenerse involucrados en el mundo escénico.

7) PROCESO DE LOGISTICA Y COBERTURA PARA LA OBRA LAS BRUJAS
DE SALEM

Las acciones que se realizaron para poder producir esta obra, al principio
consistieron en dividir al grupo de 18 integrantes en comisiones y delegar
funciones para cada uno de ellos, cada integrante propuso las tareas que
sabia que podria cumplir seguin su conocimiento y experiencia, y que podrian

ser llevadas a cabo sin problema.

OBJETIVO GENERAL:

Coordinar la logistica para llevar a cabo la adaptacion de la obra de Arthur
Miller al teatro expansivo en la ciudad de Guayaquil, por medio de calendarios,
planificacion y supervision, para la puesta en escena durante el tiempo y lugar

estipulados.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

-Gestionar la planificacién de actividades auxiliares y diversas para la
realizacion de la obra en un teatro tradicional.

-Distribuir los tiempos que se necesitan para cumplir con cada una de las
etapas de la puesta en escena.

-Elaborar un cronograma de tareas por comision, ajustado a las
necesidades requeridas para la puesta en escena de la obra teatral.

-Coordinar con cada comision las diferentes tareas asignadas.

Etapas



Cada etapa fue pensada estrictamente desde el punto de vista de
coordinar y pensar en la logistica donde se tendrian que llevar a cabo las
acciones que contribuirian al desarrollo de la obra grupalmente para concluir

el proceso de investigacion, construccion de los personajes y montaje.

Primera etapa

Seleccion de actores: Desde el principio tuvimos claro de que los
involucrados en el proyecto también debian ser los actores dentro de la obra.
Escogimos a los personajes después de que el guion fue adaptado, y a cada
integrante que retratd a los personajes. También los actores que no se
encontraban realizando la tesis, e iban a involucrarse debian pertenecer a la

universidad Casa Grande, o tener alguna conexién con la misma.

Reuniones grupales: Dividimos en dos partes el tipo de reuniones que
era necesario sostener. Se elabor6 un horario de ensayos de la obra, tuvimos
un taller de actuacion, y otro horario que consistia en reunir a los integrantes

para tomar decisiones sobre la produccion de la obra.

Como comision fuimos responsables de definir los horarios de
reuniones y solicitar a la universidad las salas respectivas. También le
notificamos a los guias que asistan en algunas ocasiones, ya que era

necesario definir algunos puntos con ellos.

Ensayos: Una vez escogidos los actores, empezamos con los
ensayos Yy talleres de actuacion gestionados en conjunto con el grupo de
coordinaciéon y el de creatividad. Los guias de la universidad también

estuvieron pendientes de direccionar cada paso que debiamos dar.
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Segunda etapa

Reuniones con auspiciantes: Una vez definidos los personajes, la
comision de ventas y RRPP necesitaba armar los paquetes que iban a ser
vendidos a las empresas con las cuales se inici6 un contacto y se concretd
una reunién. Una vez definidos los auspiciantes que iban a pertenecer a la
obra, fue necesario coordinar en conjunto las acciones con el resto de

departamentos dependiendo de lo ofrecido en los paquetes vendidos.

ALEANDRO FAIARDO . CARODUNA JAUME . ANA BUJUBASICH . FRANCISCO PINOARGOTT
PACO BAROA - JAME TAMARZ . MARNA SALVARE AMRELO CORNEIO
ROCIO MARUR( - FLENA GUI . ANA PAULA PEREZ - RONALD FARINA

Octubre 7,8y 9 /20h00

R

Gréfico 1 Afiche de presentacién de la obra presentado a auspiciantes
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Grafico 1.1 Foto del elenco y produccion presentado a los

auspiciantes

Produccion y vestuario: Se definio la estética y vestuario que tendria
la obra, por lo que el departamento de RRPP consigui6 canje con un fotografo
de renombre para que tome las fotografias de todo el elenco dentro de su
personaje (ver en anexos pagina 1). Coordinacion y logistica elaboro el
cronograma de tiempo por cada personaje para la toma de fotos, y el contacto
con actores y extras que colaboraban externamente dentro del grupo del

proyecto.

Reuniones con los guias: Como comision de logistica y coordinacion,
conversamos con la universidad Casa Grande el uso de diferentes
instalaciones para poder sostener reuniones grupales con todas las
comisiones y los profesores guias, uno de los profesores estaba involucrado
en la direccién de la obra por lo que era necesario que estuviera presente en

los procesos creativos y lo que se acordaba como agrupacion.

Avances por cada grupo: Cada comision fue presentando sus
avances en reuniones semanales, en estas reuniones se especificaba la tarea
que elaboraba cada integrante por comision, para la constatacion de lo
acordado en las reuniones, elaboramos un reporte de reunién donde
detallamos cada acuerdo (VER ANEXO).

Carpeta grupal del proyecto: la universidad exigia una carpeta grupal
por lo que hubo dos encargados principales de la misma, que servian como
filtro y organizacion de la carpeta. El trabajo de la carpeta era extenso, fue

necesario dividirla entre todos los integrantes para poder completarla.
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Elaboracion de entrevistas: Como comision elaboramos 3 entrevistas
las cuales soportamos audiovisualmente, para el contenido de la parte de
investigacion de la carpeta grupal (ver anexos). El resto de comisiones
dividieron el trabajo de realizar las entrevistas respectivas a los autores

fundamentales para alimentar la investigacion.

Piezas digitales: En esta etapa, el departamento de ventas y RRPP
elabord las piezas digitales que debian servir para la difusion en redes

sociales de la obra.

MARINA SALYAREZZA
ALEJANDRD FAJARDD

FRANGISCO PINQARGOTT!

LAS BRUJAS DE SALEM
DE ARTHUR M|LLER

Grafico 2 Poster difundido en redes sociales

Difusion en redes sociales: Como comisién de coordinacién y
logistica, coordinamos las fechas de publicaciones en conjunto con la

persona encargada de la difusion. Se dividido 3 etapas que fueron las de
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expectativa, produccion y lanzamiento. Elaboramos un cronograma de

publicaciones para cada etapa de la realizacién de la obra.

Las publicaciones elaboradas en conjunto con difusion de redes

sociales complementaron y estuvieron en todo momento presentes, a traves

del canal se elaboré la transmision en vivo de la rueda de prensa,
ininterrumpida, desde la 1pm, elaborando entrevistas en vivo a actores y

directores de la obra.

El canal cuenta con una audiencia diaria que oscila entre los 30.000 y

40.000 espectadores diarios, y puede visualizarse en otros paises del

mundo.

Como valor agregado se realizaron publicaciones y videos con
entrevistas en tiempo real, por lo que la cobertura a través de medios
digitales fue completa. En los anexos podra visualizar un ejemplo de las
publicaciones realizadas y pertenecientes a VITOTVO, en cada una se
cumplen las diferentes etapas que tuvimos para la difusién de la obra
(ANEXO 5.1)

Rueda de prensa en la Universidad Casa Grande:

El dia martes 27 de septiembre organizamos una rueda de prensa en
la biblioteca de la Universidad Casa Grande con la finalidad de realizar la
presentacion ante los medios de la obra teatral.

El motivo principal fue el de poder difundir y dar a conocer a la prensa
y publico espectador el proyecto. La transmision se dio de manera
ininterrumpida, también se elaboraron publicaciones de la misma en las redes
sociales del canal en conjunto con videos de entrevistas de los personajes de
la obra.

Resultados publicaciones y alcance:

Los materiales para publicar se basaron en videos elaborados de tal
manera que se publicaron como pequefias capsulas de ensayos con actores,

montaje de la obra, y mensajes de los mismos invitando al publico a la obra.
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Cada video tuvo un promedio de 1.800 reproducciones en Instagram,
cada imagen en promedio contod con 70 likes.

Las imagenes que tuvieron una mayor cantidad de likes, son aquellas
en las que aparecian los personajes de manera individual, ya que al ser
personas conocidas a nivel nacional generaron una mayor atencion de los
seguidores.

El total de followers que obtuvo la cuenta de Instagram oficial de Las
Brujas de Salem fue de 680 seguidores, logrados de una manera orgénica y
por medio de las solicitudes realizadas al elenco para que mencione la cuenta
en cada publicacion que realicen refiriéendose a la obra.

Las cuentas pertenecientes al canal y por las cuales se elaboré la
difusion fueron: Fuull Fardndula (202.000k), ElI Orito (153.000k), Vida,
Negocios y Mujeres (395.000Kk).

ElI 80% por ciento de los seguidores de estas cuentas son ecuatorianos,

por lo que el mensaje llegaria localmente de una forma directa.

Transmision oficial de la obra: VITOTVO al poseer los derechos de
transmision de la obra teatral, elaboré una campafa de difusién para anunciar
que el dia viernes 14 de octubre a través de la plataforma online se iba a
transmitir para todos aquellos que no tuvieron la oportunidad de asistir al
teatro. A su vez, gracias a una alianza elaborada por VITOTVO, los
suscriptores de Tv cable a través del canal 213 tendrian acceso a la
programacion.

La previa de la transmision fue presentada por mi y por otra compafiera
de grupo, Gabriela Pazmifio de Bucaram como “abre boca” para la

presentacion en la plataforma online de la obra.

La transmision oficial de la obra teatral fue desde las 18h00 hasta las
20h00, cont6 con la Vvisualizacion activa de 3.667 personas

ininterrumpidamente.
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Monitoreo de publicaciones: RRPP se encargé de elaborar el
monitoreo de las publicaciones realizadas por los diferentes medios, de esta
manera podiamos visualizar la aceptacion que tuvo la rueda de prensa, y
determinar cual seria el siguiente paso que ibamos a tomar para continuar con

la difusion.

Ensayo general y técnico: Un dia antes del estreno de la obra que
fue el dia 6 de octubre, tuvimos el ensayo técnico. En este ensayo invitamos
a diferentes medios para que puedan llevarse una impresion clara de la obra.
El mismo dia todas las comisiones estuvieron colaborando en conjunto para
poder armar la escenografia y ultimar detalles con los actores y sus

intervenciones.

Ensayo con vestuario: El dia viernes 7 de octubre, en la tarde se
elabord el ensayo general con vestuario y escenografia armada. En este
ensayo se coordiné con el director, el teatro y produccién que el vestuario, los
actores, y el personal que se encontraba elaborando el montaje estuvieran a
tiempo para poder diagnosticar a tiempo algiin cambio que se deba dar.

La comision de coordinacidén y logistica contaba con las personas
especializadas en diferentes areas y con conocimiento del montaje de una

obra desde sus primeras etapas de concepcion, hasta el estreno de la misma.

Presupuesto y costos:
La comisién de coordinacion y logistica contaba con las personas
especializadas en diferentes areas y con conocimiento del montaje de una

obra desde sus primeras etapas de concepcion, hasta el estreno de la misma.

Hubo recursos que no tuvieron ningln costo, contamos con un equipo
multimedia que documente las entrevistas, un diseflador para los afiches y

piezas de difusion en redes sociales, cada miembro del equipo se desplazo a
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los lugares donde tenia que asistir por sus propios medios. También las
llamadas por celular o telefénicas que tuvimos que realizar las asumimos

todos los miembros del grupo individualmente.

Los guias también han formado una parte importante del proceso
desde su nacimiento, son los que le han dado “luces” al grupo y han colocado

el contexto de la relevancia de la obra y la manera de llevarla a cabo.

Para poder financiar la produccion y montaje de esta obra en la ciudad
de Guayaquil, la comision de RRPP y ventas se enfoc6 en buscar contactos y
citas con los encargados de los departamentos de auspicios en empresas,

bancos, imprentas y locales comerciales.

El presupuesto que se definid para la elaboracion de la obra fue un total
de $18.078,60 que se desgloso en los diferentes items y personas a las cuales
fue necesario que se les cancelara un rubro. El cuadro de presupuesto, esta
dividido en dos partes. El cuadro donde se define los valores totales de
produccion y los utilizados para el teatro. Corrobora en su totalidad todo lo
invertido, nombres de personas y concepto. (VER ANEXO 8).

La comisién de ventas fue la encargada de poder obtener los valores

necesarios para la elaboracion de todo el proyecto.

8) ORGANIZACION DE COMISIONES

Las personas involucradas en este proyecto que se encontraban

realizando la obra son en total 18.

A continuacion, detallo coémo se dividieron:

COORDINACION Y LOGISTICA

Ronald Farina, Karelia Vega, Vito Mufioz
17



CAMPO Y VESTUARIO
Pablo Mosquera, Ana Buljubasich, Marcelo Cornejo
CREATIVA

Carolina Jaume, Francisco Pinargoti, Alexandra Davila, Anibal Paez, Nathalie
Elghoul, Paco Barcia

RRPP Y VENTAS

Gabriela Pazmifio, Gabriela Reinoso, Gonzalo Pesantes, Gregory Garay

PERSONAL DE VITOTVO

COORDINACION
Vito Mufioz
PRODUCTOR
Jaime del Pozo
CAMARA / EDICION

Pablo Pazmifio

9) LOS RECURSOS MATERIALES

Para la elaboracion de este documento individual, fue necesario
involucrarme con una comision como la coordinacion y logistica, ya que seria
la comision que mas relacion tendria con todos los involucrados.

En base a la experiencia obtenida a través de esta comision pude
darme cuenta de la necesidad de ampliar la difusién del proyecto que
estdbamos elaborando, para que queden cubiertos todos los canales de

comunicacion.
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Cubriendo cada etapa del proceso de montaje de la obra, me vi en la
necesidad de proponer las transmisiones, lo que llevo a la elaboracion de este

documento que especifica la importancia de la misma.

Los recursos de los cuales dispuse, han sido mi involucramiento en el
proceso de coordinacion con mis comparieros, las convocatorias realizadas
por mi comisién, los espacios otorgados por el teatro Sanchez Aguilar y la
Universidad Casa Grande para la transmision de la rueda de prensay para la

grabacion de la obra.

Todo el equipo audiovisual que hizo posible esta difusion fue otorgado
por el equipo de produccion de VitoTVO que se hizo cargo del montaje,

grabacion, transmision y edicién del mismo.
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10. AUTOEVALUACION:

La motivacion personal que tuve para poder realizar este proyecto ha
sido principalmente el poder incursionar en un campo que para mi era
desconocido. También el contar con companeros que poseen una gran
calidad de profesionalismo, competentes y sobre todo tenian las ganas de

realizar este proyecto y ejecutarlo de la mejor manera.

Otra de las motivaciones que tuve, fue la de que por primera vez
tendria una participacion activa en todo el proceso y montaje de una obra
teatral. Me llevé la sorpresa de que mi participacion no seria Unicamente tras
bastidores, tendria un papel en la obra el cual representaba un compromiso
personal aun mayor. Lo innovador de la obra, no solamente ha radicado en
el montaje que se realizaba sino en el elenco que participa y la adaptacion

del guion y los personajes.

La utilidad de esta obra radica en la alta relevancia que tiene y
prospera en el mundo teatral, estamos llevando un escrito completo
originalmente dividido en 4 actos, y lo expandimos a otros espacios

involucrando al espectador.

Entre los factores que contribuyeron a que las personas tengan las
ganas de asistir a la obra, fue que hubo una importante camparia de
expectativa, y también llamé la atencion de los auspiciantes, medios y
publico en general es el hecho de que personajes de la farandula

ecuatoriana y de renombre eran parte del elenco.

La comision de coordinacién y logistica desde el principio del proyecto
tuvo la minuciosa tarea, de ser el eje controlador de todo el grupo de personas
gue conformaban el proyecto. No se podia elaborar ninguna accién sin antes

comunicar o estar de acuerdo entre todos los involucrados en la manera en la
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que se iba a realizar. Los representantes de esta comision tuvieron muchos
errores y aciertos que valen la pena analizar. Entre los aciertos estuvo la
pronta organizacion para elaborar el cronograma de ensayos y reuniones a

las que debian asistir todos.

También el seguimiento de lo conversado en las reuniones a través de
las actas elaboradas, en estas actas se describe las funciones que cada
comision habia cumplido, lo que faltaba por cumplir, y los compromisos

individuales que adquirian para que fuera posible. (ver anexos)

La distribucion de los miembros grupales considero que fue acertada,

la intervencién de cada integrante fue variada ya que hubo miembros que

tuvieron una mayor cantidad de intervencion en el chat grupal por whatsapp

que compartimos, como los de la comision de RRPP y también de logistica.

Hubo otros que desarrollaban las tareas de su grupo de otra manera y

las comunicaban en las reuniones de actualizacion que manteniamos semana

a semana.

Mi intervencion grupal considero que pudo haber sido mas activa en los

chats grupales, mi trabajo se enfocé en elaborar tareas puntuales para

enriquecer el proyecto. Mi postura siempre fue respetuosa con mis pares

Y

sobre todo presta a colaborar en todo lo que sea necesario ofreciéndome a

desarrollar o facilitar recursos para las actividades grupales.
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