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RESUMEN EJECUTIVO.

En este ultimo Gobierno y particularmente a raiz del afio 2009, donde se decretaron
nuevos impuestos a la importacion de bebidas alcohdlicas, el consumo de licores
nacionales ha mantenido un crecimiento considerable llegando a sus mejores picos
de venta, segun las ventas obtenidas por Corporaciéon Azende, quien en el afos
2009-2010 logré vender aproximadamente 1 millébn de cajas de su marca Zhumir en
todas su presentaciones.

Gracias a esta medida proteccionista, la industria de licores nacionales, ha
expandido sus producciones, pero no asi los productores artesanales quienes
incluso se han visto perjudicados por la falsificacion y adulteracién de ciertas
bebidas alcohdlicas. Segun el estudio de mercado realizado por Liliana Bermeo en
el 2011, en el mercado guayaquilefio existe un potencial de consumidores de
aguardientes nacionales de 200 mil personas aproximadamente, mientras que los
mayoristas indican que el consumo sigue aumentando de aguardientes nacionales

sigue en aumento.

Basados en estos datos, se abre una oportunidad para comercializar el aguardiente
Pajaro Azul industrialmente en la ciudad de Guayaquil a raiz de un plan de

mercadeo y operacional que guie a la empresa en el desarrollo de de sus funciones.

El plan de marketing dara las directrices para lograr posicionar un producto nuevo
en un mercado con experiencia, y captar al menos el 5% del mercado de bebidas
alcohdlicas, categoria “aguardiente”, mientras que el plan operacional dara las
pautas de costos e inversiones necesarias para la implementacion de la planta y
bodega, y permitird representar graficamente | flujo de procesos como el personal

necesario para el funcionamiento de la empresa.
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INTRODUCCION.

El presente proyecto plantea la ejecucion de un plan de mercadeo cuyo objetivo
fundamental es lograr posicionar en el mercado de Guayaquil el aguardiente Pajaro

Azul, de marca Tradicion en un periodo no mayor de 2 afos.

En este plan de mercadeo se analiza la situacion inicial del nuevo producto a
introducirse en el mercado, comparado con otros competidores en el mercado. De
esta manera se obtiene la informacion necesaria para atacar con buenas estrategias
para penetrar el mercado y posicionarse en la mente del consumidor. Adicional se
busca presentar una imagen de marca que sea consecuente con los objetivos de la

empresa y los objetivos de mercadeo planteados en el presente proyecto.

Se proponen estrategias de mercadeo de 360 grados, con publicidades en medios
masivos, necesarios para dar a conocer el producto, degustaciones de productos en
puntos de venta especificos, y otras actividades que buscar generar awareness

entre la marca y el consumidor.

Finalmente se presentan las estrategias de precios a utilizar tanto con los
distribuidores como consumidores finales, asi como las estrategias de venta para

lograr mayor volumen de venta.

La segunda parte del proyecto se basa en las proceso de operaciones, en las
cuales girara el negocio en su ejecucién. En primer lugar se detallan los flujos de
procesos de elaboracién y embotellamiento del producto, y como estos influyen en
el personal que se necesitara para el funcionamiento de la empresa. Esta parte del
proyecto también busca responder cuales son los lugares ideales para la
construccion de la planta de embotellamiento asi como de la bodega de distribucion,
y cuales seran las inversiones necesarias en maquinarias e insumos para poner en

marcha el proyecto.

Finalmente, el plan de operaciones permitird tener un panorama claro, sobre los
costos directos que influyen inmediatamente en el precio de venta que se quiera
tener del producto final, asi como también del capital de trabajo necesario para

iniciar la produccion.



ANTECEDENTES.

El P4jaro Azul es un aguardiente producido artesanalmente que se deriva del
aguardiente de cafia de azicar combinado con otros elementos como hojas de
naranja, mandarina, caldo y carne de gallina y anisado de cafia, para obtener

finalmente el aguardiente tradicional de las fiestas Guarandefias.

Segun Jose Tutasi, productor de aguardiente artesanal por mas de 40 afos, en la
Provincia de Bolivar existen alrededor de 5000 agricultores dedicados a la
produccion artesanal del aguardiente Pajaro Azul y su promedio de produccién

anual son 150 mil litros.

Debido a este volumen considerable de produccion artesanal, han existido algunos
intentos de comercializar el producto de manera mas formal, pero sin llegar a la
verdadera industrializacion. Estos intentos han sido fallidos o no han tenido el
crecimiento esperado, principalmente porque no existen empresas enfocadas a
industrializar este proceso artesanal, y mas bien, solo han llegado al punto de
comprar el aguardiente producido y ponerlo en botellas recicladas. Pero, en muy
pocas ocasiones se ha buscado crear una imagen de marca y presentar al mercado

un producto con nueva imagen y comercializacion.

Adicional, se suman otros factores que han influido en la comercializacion de licores
artesanales, como lo son los sonados casos de intoxicacion y falsificacion de este
tipo de licores. Esto también debido a que no existe un ente estatal que regule este
segmento informal de la economia, ni empresas que procuren unificar el proceso de

produccion y calificarse con el registro sanitario para el expendio del producto.

El aguardiente Pajaro Azul, ingresa a participar en el mercado de aguardientes, que
actualmente mueve un aproximado de 1 millén y medio de cajas en todo el mercado

ecuatoriano.



JUSTIFICACION DEL TEMA.

Este proyecto soluciona tres aspectos importantes para lograr una correcta

comercializacion del producto:

1) Plantear una estrategia de mercadeo que permita ingresar y posicionar a un
producto nuevo, en un mercado altamente competitivo y con experiencia.

2) Permite tener una vision clara de los procesos operativos, costos e
inversiones necesarias para iniciar el embotellamiento industrial, pero
manteniendo la caracteristica fundamental del producto: artesanal.

3) Permite a los actuales productores del aguardiente pajaro azul, extender sus
fronteras y su forma de ver el negocio, ofreciéndoles un crecimiento
sostenido al poder abastecer con su producto a la costa ecuatoriana,

particularmente la ciudad de Guayaquil.

DESCRIPCION DEL NEGOCIO.

La idea del negocio es adquirir el aguardiente Pajaro Azul producido por los
artesanos de la ciudad de Guaranda, y realizar el proceso industrial de
embotellamiento del mismo, obteniendo los permisos y registros sanitarios

necesarios para su comercializacion.

Se propone un plan de mercadeo y operacional que permita distribuir y
comercializar el aguardiente Péjaro Azul, con una marca propia, en botellas de
vidrio en dos presentaciones de 375ml y 750ml. Con esto se pretende darle una
nueva imagen al aguardiente, que mas personas conozcan acerca del mismo y
también identificandolo como un producto ecuatoriano especificamente de la

provincia de Bolivar

El grupo objetivo al cual responde el presente proyecto es principalmente hombres
desde los 18 aflos de un NSE medio - medio bajo y bajo, que consumen bebidas

alcoholicas al menos 2 veces al mes.



OBJETIVOS.

e Determinar la imagen de marca para la comercializacion del producto.

e Posicionar el Aguardiente Pajaro Azul en el mercado Guayaquilefio, al menos
con un poder de recordacion del 60% en 2 afios. (6 de cada 10 personas lo
conozcan)

e Captar al menos el 5% del mercado de Aguardientes de Guayaquil en 2 afos.

e Determinar los canales de venta adecuados para cubrir las demandas
potenciales.

e Determinar el flujo de procesos ideal para la planta de embotellamiento.

e Determinar los costos directos que afectaran el embotellamiento del producto.

e Establecer las diferentes alternativas de negociacion con proveedores de

insumos directos e indirectos.



CAPITULO 1.

PLAN DE MERCADEO Y POSICIONAMIENTO DEL PRODUCTO, ANALISISIS
SITUACIONAL Y DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

1. ANALISIS SITUACIONAL DEL PRODUCTO.

1.1.Andlisis F.O.D.A.

Fortalezas.

Mercado de aguardientes con volumen de ventas en crecimiento.

Producto genérico, “P4jaro Azul” con buen posicionamiento en el consumidor
de licores.

Alto consumo de aguardientes en la ciudad de Guayaquil.

Productores con mas de 50 afios de experiencia en la elaboracién artesanal
del producto.

Distribuidores de aguardientes con experiencia comercial por mas de 40
afnos.

Unico aguardiente ecuatoriano que potencializa el atributo artesanal y

autoctono del producto.

Oportunidades.

Diversificacion de canales de distribucion.

Medidas proteccionistas a la produccion de licores ecuatorianos.

Fomentos estatales, como subsidios, créditos y capacitaciones a los
productores artesanales de aguardientes.

Concientizacion en el consumidor que resulte en el aumento en el interés por
consumir productos ecuatorianos.

Crecimiento en la capacidad productiva por parte de los productores

artesanales.



Debilidades.

Agricultores poco profesionales en la negociaciéon comercial.

Falta de apoyo Estatal para aumentar la produccién actual de licores
artesanales.

Todavia baja capacidad productiva para competir a gran escala en el

mercado de aguardientes.

Amenazas

1.2.

Nuevos impuestos al consumo de bebidas alcohdlicas.

Restriccidon de ventas y estrategias de mercadeo para bebidas alcohdlicas.
Restriccion a la produccion artesanal de licores.

Deterioro en la percepcion del consumidor de la calidad de los aguardientes
artesanales debido al problema actual de intoxicacion alcohodlica en la

Provincia de los Rios.

Analisis de la situacion competitiva.

Amenaza de
los nuevos
competidores

|

Poder de
Rivalidad entre los Poder de
negociacidn de competidores negociacién

prnvl::lnruj de los clientes

Amenaza de
productos y
servicios
sustitutives

Figura 1. Andlisis de las fuerzas de Porter. Fuente: Elaboracién Propia.



1.2.1. Amenaza de nuevos competidores.

Debido al gran potencial del mercado, tanto por su conocimiento técnico, como por
los factores climaticos y geograficos que tiene el Ecuador, las probabilidades son
altas para que otras empresas ya establecidas, o incluso nuevas micro-industrias
elaboren aguardientes nacionales y entren a competir directamente con

Aguardiente Pajaro Azul propuesto en esta tesis.

Sumado a las barreras, altos aranceles e impuestos a licores importados, la
industria ecuatoriana no dudara en entrar en un mercado que cuenta con cierto

grado de proteccionismo hacia la produccién nacional.

Por lo que se concluye que la amenaza de nuevos competidores es alta.

1.2.2 Amenaza de productos sustitutos.

Existen varios licores producidos nacionalmente que pueden reemplazar el
consumo de aguardiente Pajaro Azul. Por ejemplo el vodka Russkaya, Ron San
Miguel e incluso las cervezas, por lo tanto se tiene una amenaza media de
productos sustitutos, ya que nuestro producto cuenta con la diferenciacion de ser

producido artesanalmente.

1.2.3 Poder de negociacién de los clientes.

Los principales clientes son mayoristas de licores en Guayaquil, quienes tienen un
alto poder de negociacién, exigen buenos descuentos y buscan mejorar su

rentabilidad.

Por ello, la empres también abastecera directamente a licorerias y tiendas de
barrio, quienes tienen un poder de negociacion mas bajo que mayoristas o
supermercados. La empresa cuenta con su propio camion para la cobertura dentro

de la ciudad.



Debido a estos dos factores, podemos mencionar que tenemos un poder de

negociacion medio de los clientes.

1.2.4 Poder de negociacién de los proveedores.

Dado que existen muchos productores de P4jaro Azul, y su venta es aun limitada a
estaciones como carnaval o fiestas patronales, el poder de negociacion de los

proveedores es bajo.

Pero pese a que los proveedores del Aguardiente Pajaro Azul seran los agricultores
artesanales, la negociacién con ellos y el abastecimiento del aguardiente sera a
través del distribuidor sefior Jose Tutasi, con quien se estableceran cupos

semanales de entrega y se fijaran precios de compra del litro de Pajaro Azul.

El poder de negociaciébn de este distribuidor es medio, ya que cuenta con la
fortaleza de conocer a los principales productores, tiene cerca de 40 afos en el
negocio, y en cualquier momento podria irrespetar los contratos de “Compromiso de

compra” pactados semestralmente™.

1.2.5 Rivalidad entre los competidores existentes.

Existen varios competidores importantes en el mercado, particularmente la empresa
Zhumir produce cerca de 1 millon de cajas anual, y Cafia Manabita y Cristal cerca
de 500 mil cajas entre ambos. Estas empresas realizan grandes campafas
publicitarias y de mercadeo invirtiendo millones en medios y publicidad BTL, y
cuentan con una distribucion propia ya establecida que les permite cubrir el mercado

ecuatoriano en su totalidad.

Por lo cual concluimos que la rivalidad entre competidores es alta.

! Ver modelo de contrato “Compromiso de compra” en el anexo # 1



1.3 Ciclo de vida del producto.

El aguardiente P4jaro Azul, es un licor que existe en el Ecuador hace mas de 50
afios, inicialmente se lo comercializé ilegalmente, hasta el Gobierno del Presidente
Rodrigo Borja, en 1988, quien liberd la pena a quienes producian el producto

artesanalmente y se permitié su venta.

El mercado de Aguardientes en general, es un mercado maduro, en el cual las
empresas necesitan diversificar sus producciones constantemente, o al menos
refrescar periodicamente la imagen de marca de sus productos, de tal manera

mantenerse en la recordacién del consumidor.
Pese a esto, el producto propuesto en el presente proyecto, se encuentra en la

etapa de introduccion, ya que se lanzara un producto nuevo, con imagen de marca

propia y plan de comercializacion detallado.

Intreduccidn. | Crecimiento | Madurez | Declive

Figura 2, Ciclo de vida del Producto. Elaboraciéon Propia.



2 PLAN DE MERCADEO.

2.10Dbjetivos de Mercadeo.

e Determinar la imagen de marca para la comercializacion del producto.

e Posicionar el Aguardiente Pajaro Azul en el mercado Guayaquilefio, al menos
con un poder de recordacion del 60% en 2 afios. (6 de cada 10 personas lo
conozcan)

e Captar al menos el 5% del mercado de Aguardientes de Guayaquil en 2 afos.

e Determinar los canales de venta adecuados para cubrir las demandas

potenciales.

2.2Marketing Mix.

2.2.1 Producto.

El producto propuesto en el presente proyecto es el “Aguardiente Pajaro Azul’.
Inicialmente, tendra 2 presentaciones: botella de 750 ml y media botella, de 375 ml,

y se comercializara en la ciudad de Guayaquil.

2.2.1.1 Atributos del Producto.

El principal atributo del “Aguardiente Pajaro Azul” es que se mantendra su caracter
artesanal en la elaboracion del producto per sé. Ventaja comparativa frente al resto
de competidores en el mercado de aguardientes nacionales.

Ademas, el producto propuesto, busca unificar el sabor del aguardiente P4jaro Azul
asegurando asi: un sabor homogéneo siempre, igualdad en el proceso y en los
insumos para su elaboracion, producto con registro sanitario, y proceso de calidad
definido; lo cual garantizara al consumidor final que lo que esta tomando es un
producto artesanal pero cumpliendo con las normativas de ley para su

comercializacion.
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2.2.1.2 Ventajas del producto.

Ventaja Distintiva.

Producto 100% ecuatoriano, con capital nacional y mano de obra artesanal. Es un
licor que apela al sentimiento de nacionalismo de los consumidores. Busca abrir
mercado en ciudades con poco acceso a este tipo de aguardientes fuertemente

consumidos en la Sierra del Ecuador.
Ventaja Competitiva.

Producto con proceso de elaboracion 100% artesanal, y con sentido de
responsabilidad social, al fomentar el desarrollo de agricultores pequefios de la

provincia de Bolivar.

2.2.1.3 Caracteristicas y elaboracién del producto.

Al ser un producto elaborado artesanalmente no existe una unificacion en el proceso
de elaboracion, por lo que si el aguardiente se lo consume de diferentes agricultores

existira ligeras diferencias en sus sabores.

Para evitar esta diferencia, y asegurar la unificacion tanto en la elaboracion como en
el sabor del Aguardiente P4jaro Azul, El aguardiente P4jaro Azul tendra el siguiente
proceso de elaboracién lo que resultara en un producto homogéneo en calidad:? La
cafia de azlcar se corta lo mas abajo posible debido a que la espesa savia de
azucar tiende a descender por el tallo. Mientras mas azucar haya en el jugo, mas
grado alcohdlico se obtendra. La cafia se la muele para obtener su jugo y este pasa
a fermentarse maximo por 24 horas. Este procesamiento de la cafia se realiza en un

sistema denominado trapiche. *

Una vez fermentado el jugo de cafia, se procede a destilar para obtener el primer
aguardiente que sera la base del P4jaro Azul final, este primer aguardiente se lo

denomina “Vinillo” con un grado alcohdlico del 70%.

2 ; . .
Ver capitulo 3, Proceso de Elaboracién del Aguardiente.
3 . . ™, . . . . . ~
Un trapiche es un molino utilizado a fin de extraer el jugo de determinados frutos de la tierra, como la aceituna o la cafia
de azucar.
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Luego de obtener el vinillo, se lo mezcla en el alambique con los siguientes
insumos: Uva negra, Guayaba, Mandarina con Céascara, Agua de Anis, Linaza y
Presas de Pollo. Estos insumos deberan siempre ser los mismos para obtener un

producto unificado tanto en sabor como en olor. *

Finalmente, el atributo diferenciador del aguardiente propuesto en el proyecto, se da
en la imagen y cuidado que se tendra en el embotellamiento del producto, ya que el
proceso de comercializacion comenzard con un almacenaje mas higiénico y
bondadoso para la guarda del aguardiente. La planta embotelladora recibira el
producto y lo almacenaré en barriles de roble®. Estos barriles también contribuyen a

mejorar el sabor y olor del Aguardiente.

La empresa Tradicion S.A., al iniciar su negocio, invertird cerca de $20 mil, en
ingenieros y estudios para determinar la férmula del aguardiente Pajaro Azul que
comercializara. Asi, se tramitara el respectivo proceso de obtencion del registro

sanitario® del producto en base a las siguientes caracteristicas:

1. Nombre del producto: Tradicion, de Pajaro Azul:

2. Los ingredientes: 66% aguardiente de cafia, 6% Uva negra, 6%
Mandarina con cascara, 8% Presas de Pollo 5% Agua de Anis, 6% de

Guayaba, 3% de Linaza en polvo.’
3. Grado alcohdélico 40%
4. Razoén social de la empresa. Tradicion S.A.

5. Contenido neto en unidades del Sistema Internacional: Botella de

vidrio, 375 mly 750 ml, con tapa de corcho sintético.

6. Ciudad de origen, Guaranda, Provincia de Bolivar.

* El distribuidor Jose Tutasi, se encarga de entregar los mismos insumos a todos los productores de Aguardiente que
abasteceran la fabrica embotelladora. Ver detalle en Capitulo 3, 7..1 Determinacién de Proveedores.

® La barrica de roble proporciona toques de nuez moscada. Permite el almacenaje del Aguardiente higiénicamente y
aportando nuevas caracteristicas al producto.

® Ver anexo # 2, proceso de obtencion de registro sanitario.

" La férmula se determind en base a practica experimental con el productor José Tutasi, viaje realizado a
Fabrica ubicada en Echeandia, el sdbado 23 de Julio, ver fotos en Anexo # 3
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2.2.1.4 Disefio del producto e imagen de marca.

El producto es un licor genérico denominado Pajaro Azul, pero para poder
diferenciarlo de sus competidores, o de los comercializados informalmente, el

producto tendra su nombre propio o marca:

TRADICION, de Pdjaro Azul.

El nombre escogido para el producto, busca asociar e identificar al consumidor, con
lo autdctono de consumir este aguardiente. Su nombre apela al nacionalismo y hace
hincapié en que su consumo favorece a los productores ecuatorianos a expandir sus

negocios.

El logo busca transmitir este concpeto al consumidor final, debido a esto, la imagen

de marca del aguardiente Tradicion de P4jaro Azul sera la siguiente:

(O

ThapiCION

de Pajaro Azul

Figura 3, Logo del Producto. Fuente y Elaboracion propia.
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2.2.1.5 Disefio y empaque (caracteristicas y funciones)

Para un producto de calidad que busca ubicarse en la mente del consumidor, es
muy importante la presentacion del producto, sobre todo si se busca obtener ventas.

Pensando en esto, la botella de Pajaro Azul, tendra una forma distinta a los
acostumbrados aguardientes que se comercializan en el medio, emulando el envase
en las que expedian medicina las antiguas boticas.

El objetivo principal de la botella es llamar la atencién en las perchas y romper la

monotonia de envases que hay en el mercado.

Como se menciond, antes, Tradicion de Pajaro Azul inicialmente tendra 2

presentaciones de 375 mly 750 ml.

En la parte frontal de la botella ir4 la marca del producto, slogan y datos técnicos
(contenido y graduacion alcohdlica). En la etiqueta posterior a mas del sello de

registro ira una remembranza de la Provincia de Bolivar.

En la figura # 4 se puede observar como sera la etiqueta de las botellas en sus 2

presentaciones:

TRADICION

de Pajaro Azul

Figura 4, Presentacion del producto de 750 ml. Elaborado por los autores.
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2.2.2 Precio

El precio del aguardiente, “Tradicion, de Pajaro Azul” esta considerado en funcion
de los costos de produccion y en base a los precios encontrados en los productos
de la competencia.

De igual manera se han considerado los precios manejando el margen de
rentabilidad que exige cada tipo de canal de venta®. Como se ve en el cuadro# 1y
#2, existird un precio de venta al consumidor final, y otro para los que forman la
cadena de distribucion. Asi, El precio de venta de la caja de 12 botellas de 750 ml
serd de $48, mientras que el costo de la caja de 24 botellas de 375 ml sera de

$54.24, y de estos precios se derivara el margen para los canales de venta:

Caja de 750 ML

Margen por
TIPO DE CANAL Descuento | PVF al canal
canal
MAYORISTA 14% S 6.72|S 41.28
TIENDA TRADICIONAL 5% S 2.40(S 45.60
SUPERMERCADOS 20% S 9.60(S 38.40
DISTRIBUIDORES 14% S 6.72| S 41.28
CANAL ON (BARES, DISCOS) 8% S 3.84(S 44.16

Cajade 375 ML

TIPO DE CANAL |Margen por canal | Descuento |PVF al canal

MAYORISTA 14% S 7.59 ]S 46.65
TIENDA TRADICION 5% S 2.71|S 51.53
SUPERMERCADOS 20% S 10.85| S 43.39
DISTRIBUIDORES 14% S 7.59 |5 46.65
CANAL ON (BARES, 8% S 434S 49.90

Cuadros 1y 2, Precio de venta por canal de distribucién. Fuente y Elaboracion propia.

® El margen se determino en base a entrevistas con duefios de Mayoristas y distribuidores de licores de la ciudad
de Guayaquil. Al igual que en consulta telefénica con el Ing. Bruno Sadum, (gerente de compras de Ml
Comisariato)
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2.2.3 Plaza.

La plaza en la que se comercializard inicialmente el producto sera la ciudad de
Guayaquil y ciertos cantones aledafios como Duran, Pascuales y Samborondén.
Pese a esto, la planta embotelladora estara ubicada en la ciudad de Guaranda, en
la parroquia de Guanujo.® Desde Guayaquil, precisamente Km, 11 % via a Daule,
se realizar4d la distribucibn a las diferentes tiendas de barrio, licorerias
(principalmente del norte de la ciudad) y supermercados TIA, Super AKI, y Mi

Comisariato. *°

2.2.4 Promocion.

La promocion del producto se basara en la combinaciéon especifica de herramientas
de mercadeo, estas son: publicidad, promociones de ventas, ventas personales y
marketing directo, de tal forma asegurar que el producto sea conocido al menos en
un 70% de nuestro mercado objetivo:

2.2.4.1 Publicidad.

Para dar a conocer un producto relativamente nuevo en el mercado Guayaquilefio
es necesario invertir en medios masivos, asi como también en publicidad directo al
consumidor.

Medios Masivos:

Considerando que nuestro grupo objetivo primario son hombres mayores de 18
afios, NSE medio y medio bajo, los 3 canales de comunicacion ideales serian:
Television, Radio y Prensa escrita. Lamentablemente los 2 primeros antes
mencionados (mas efectivos) no podran ser usados, ya que existen restricciones de
horarios en las publicidades para productos alcohdlicos®, reduciendo

considerablemente la cantidad de impactos efectivos en la comunicacion.

Debido a esto, la Gnica comunicacion masiva que hara la empresa durante el primer

afos seran:

® Para ver la justificacion de ubicacion de plantas y bodegas, Ver capitulo 3, 3.4 Ubicacion del proyecto
9En el numeral 3.3.2 se detalla la estrategia de distribucion para la plaza de venta del producto.

1 Anexo # 4, Ley Orgénica de comunicacién de Ecuador afio 2009, Titulo V, Capitulo 2, Articulo 122,
numeral 3.
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e 3 Publicaciones en el afio en el Diario Extra.

e 2 Publicaciones en el afio en Diario PEPE

e 2 Publicaciones en el afio Diario Super.

Se consideraron precios promedio, debido a que las publicaciones tienes diferentes

tarifas segun la temporada en el afio. Los costos de estas publicidades seran los

siguientes:

Publicacién en Medios

GYE

Item Cantidad Dias P.U. Total

Comunicacion Masiva

Publicacion Diario Extra 3 1 $2,500 S 7,500
Publicacién Diario Super 2 1 S 1,800 S 2,000}
Publicacién Diario Pepe 2 1 1500 $3,000I

TOTAL $ 15,900

Cuadro # 3: Gastos de publicidad en medios. Fuente y elaboracion Propia.

Medios alternativos o Publicidad BTL:

Se desarrollaran dipticos informativos de la marca, los cuales seran entregados al
publico en los principales supermercados de Guayaquil, especificamente en Mi

Comisariato, Super AKl y TIA.

Volanteo: Se realizard volanteos periddicos en diversos puntos de la ciudad de
Guayaquil, particularmente en:

e Sectores de la Bahia,

e Calles Principales de Alborada y Sauces,

e Zona Rosa de Guayaquil.
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Durante el afio se imprimiran 100 mil volantes, repartidas en tandas de 8 mil
mensuales. El costo anual en volantes es de $2500. El costo Mensual por la

persona que reparte las volantes es de $200.

Costo total en el afio $5000.

Degustacion de producto:

La prueba y degustacion gratis de cualquier producto nuevo, es fundamental para
lograr ingresar en el marco de preferencias de compra de un futuro consumidor.
Para esto, se realizaran degustaciones peridédicas en los diferentes canales de

venta:

e 2 Plazas de Ml COMISARIATO
e 2Plazasde TIA
e Degustaciones itinerantes en diferentes licorerias de barrio de la zona

de Alborada y Sauces, en la ciudad de Guayaquil.

Los costos considerados en las degustaciones de producto durante el afio son los

siguientes:
Degustacién de Producto (Meses de Mayo, Julio, Octubre, Noviembre y Diciembre)
Miercoles a Sabado (4 dias a la semana, 4 semanas al mes) Total: dias.
GYE

Item Cantidad Dias P.U. Total

Impulsadora 6 80 S25 S 12,000]
Producto 2 80 $9.17 $1,467
Logistica (pago mensual) 1 5 500 $ 2,500]
Supervisor (pago mensual) 1 5 500 S2,500|
TOTAL $18,467

Cuadro # 4: Gastos de activaciones-degustaciones. Fuente y elaboracion Propia.
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2.2.4.2 Promociones de venta.

Las promociones de venta consisten en bonificaciones o descuentos especiales en
base a los volumenes de venta de los clientes. De esta forma estableceremos los
siguientes descuentos:

e 5 Cajas compradas: se entrega 1 caja gratis.*?

e Docena de catorce. (16%)

e Descuentos del 6 %

Estos descuentos o bonificaciones se basaran en el estudio previo que se realice
en la calificacion de clientes, los cuales entraran dentro de las siguientes categorias:
e Mayoristas
e Supermercados
e Tiendasy Licorerias.

e Canal On (Bares, Discotecas o Restaurantes)

2.2.4.3 Marketing Directo.

e — ST principal estrategia de marketing directo

Diean Thissi ¢ oo

.“ﬁ".:' uﬁuﬁhﬂ utilizaremos el E-MARKETING, principalmente
desarrollando estrategias en redes sociales:
Facebook y Twitter. De igual manera se desarrollara
una pagina web la cual se mantendra actualizada con
informacion de la marca, y otros datos que generen

- : awareness con el consumidor.

Figura 5: Fuente, FanPage Deco Zhumir.

El costo anual de realizar actividades en redes sociales y todo el conjunto de

estrategias de E-Marketing sera de $7000. 3

12 Cajas de 9 litros, es decir 12 botellas de 750 cm3.
3 Ver cotizacion de empresa E-MARKETING en Anexo # 15
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2.2.4.4 Merchandising.

Se desarrollaran diferentes piezas comunicativas del producto, especialmente para
comunicar promociones en los puntos de venta:

Estos afiches, se derivaran de un Key Visual**

desarrollado para el primer afio de
posicionamiento del producto. Las cantidades propuestas a continuacién se las
producira 4 veces al afio, con entregas trimestrales. De tal manera mantener
durante todo el afio fresca la marca en los diferentes puntos de venta y en

promociones al consumidor.

e 2000 Afiches (a colocar en Mayoristas y Tiendas y Licorerias)

e 1000 Cenefas Preciadoras (para perchas de diferentes canales de venta)
e 500 Collarines de botella (para identificar producto en percha)

e 200 Camisetas tipo Campafia (para regalar a dependientes de locales)

e 100 Camisetas tipo Polo (para dueios de locales o para Canal ON)

e 200 Gorras (para clientes finales)

¢ 500 Vasos shots.(para clientes finales)

Los precios considerados para este tipo de materiales son los siguientes:

Produccion Material POP
Mayoristas - Licorerias- Souvenir para clientes

Item Cantidad P.U. Total
2000 $0.45 $900|
1000 0.7

200
200
500
100
500

Cuadro # 5: inversion trimestral en merchandising publicitario. Cotizacidon imprenta OFFSET GRABA

Y Key Visual: arte conceptual grafico resume la idea de la campafia, colores, slogans y demas que busca
transmitir la marca a sus consumidores.
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Esta inversion en merchandising, como ya se explico sera 4 veces al afio, por lo que

el monto de inversion anual sera de $17000.

En resumen, la inversién en publicidad, con la campafia de introduccion de la

marca es de

Inversion Mercadeo Anho 1

Sub Total de inversidn
S 15,900.00
S 30,647.00
17,000.00

Item

TOTAL MERCADEO

Cuadro # 6: Inversidn en publicidad afio 1. Fuente y elaboracién Propia.

2.3Estrategias de Mercadeo.

2.3.1 Estrategia de precios.

El precio es determinado en funcion de los costos. El limite minimo de precios al
canal, debera considerarse los costos y un 10% de utilidad. El limite superior en el
precio seria establecido en funcion del maximo precio que estaria dispuesto a pagar
el consumidor. También el precio depende del tamafio del envase y su
presentacion. Habria que considerar precios de promocion por fechas especiales u
otras promociones.
Hay que considerar los siguientes aspectos para la fijacion del precio:

e Sensibilidad del consumidor frente al precio.

e Precios en el mercado de productos considerados como

la competencia.
e Considerar los costos y gastos incurridos en la produccion y distribucion.
e Obtener un margen de rentabilidad del 10 al 20%.

e Considerar el margen destinado para los intermediarios.
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2.3.2 Estrategia de distribucion.

El objetivo principal es ubicar el producto al alcance del consumidor, como en los:
mini-markets y tiendas de barrio; pero a su vez queremos garantizar cobertura en
puntos de venta con la ayuda de los Mayoristas, y como objetivo secundario lograr
presencia en perchas de supermercados, que a mas de generar ventas generan

recordacion de marca en los consumidores.

Dado que es un producto nuevo y que necesita llegar a los clientes como un
aguardiente artesanal, pero que cuenta con los registros y requisitos de ley, se
debe trabajar de la mano con Licoreria de barrio grandes (para realizar impulso de
la marca) y con mayoristas, para que nos ayuden a comunicar estos atributos. Para
lograr esto inicialmente la empresa trabajara en cadenas de distribucion de 2 y 3

niveles:

e De 3 niveles: Produccion-Mayoristas-Detallistas-Consumidor Final. 35%
e De 2 0 3 niveles: Produccion-Supermercados-Consumidor Final. 35%
Produccion-Supermercados-Detallistas-Consumidor Final.

e De 2 niveles: Produccién-Detallistas-Consumidor Final. 30%

Mayoristas.
Los mayoristas en la ciudad de Guayaquil, ubicados en el sector de la bahia, son el
termOmetro respecto a las ventas de aguardientes y marcan la tendencia sobre los

licores que se venden con fuerza en la ciudad.

A estos mayoristas acuden los duefios de pequefas licorerias y tiendas ubicadas en
zonas periféricas de la ciudad y cantones aledafios a adquirir los productos que
expenderan durante la semana. Pero estos locales también venden a consumidores

finales.

En base a ventas, y tamanos fisicos de los locales mayoristas, y también la
diversidad de productos, los principales mayoristas que seran parte de nuestra
cadena de distribucion son (todos ubicados en el sector de la bahia, calle

Chimborazo)
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e Comercial Paul Sanchez.

e Mayorista Select Drinks.

e Comercial Ana Silva

e Comercial Mayorista Raquel Silva.
e Comercial MAXIVENTAS.

Supermercados.

Los supermercados demandan grandes cantidades de produccion, pero pese a
esto, el objetivo de la empresa Tradicion S.A. con su producto Pajaro Azul, se basa
en el alcance de consumidores que tienen los supermercados, ademas que es en
las salas de los supermercados donde se construyen marcas y se posicionan los

productos en el top of mind de los consumidores.

Los Supermercados con los que se negociara presencia en perchas son los lideres
en la ciudad de Guayaquil en el segmento de consumidores con un NSE medio y

medio bajo estos son:

e M| COMISARIATO
e TIA

e AKI (supermaxi).

En ambos supermercados se realizardn degustaciones y promociones para
consumidor final, con el objetivo principal de posicional el producto Tradicion, de

Pajaro Azul.

Detallistas.

La estrategia con los detallistas es lograr cobertura en sectores con alto consumo de
aguardientes, como son: Alborada, Sauces, Guayacanes, Sur-Oeste de la ciudad de
Guayaquil, y ciertos cantones aledafios como Pascuales y Duran.

Los detallistas son identificados y evaluados por parte del equipo comercial (ventas),

determinando los locales de mayor rotacion de clientes, y los que cuentan con el
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espacio fisico mas grandes. De esta manera poder crearlos como clientes directos y

realizar las actividades puntuales que ayudan a posicionar el producto.

2.3.3 Estrategias de Venta.

En la figura. No. 6, se detalla el proceso de ventas con el contara el departamento
comercial
Con esta estrategia se busca determinar un proceso de venta con los siguientes
objetivos:
- Determinar potencial de clientes: de tal manera identificar voliumenes de
venta y descuentos a asignatr.
- Completar circulo con los vendedores: Venta, servicio post-venta, cobro de
facturas.
Sera responsabilidad del equipo de ventas levantar la base de datos de detallistas,
los mismos que seran analizados y aprobados para acceder a descuentos y crédito
de pago. En base a estos parametros se ha establecido un flujograma con los

siguientes parametros:
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Facturaciony Despacho

Facturacion e Inventario

Vendedores

agentes encargados de relacién con
cliente

GerenciaCOmercial

Aprobacién de descuentos,
promociones,, aprobacion de cliente.

FActuran pedido

Despachan producto al
camion

Reparten producto a
cliente.

Levantan Base de
datos de clientes

Visita fisica a los puntos
de venta.

Obtienen
documentacion legal
para obtencion de

Vendedores visitan al
cliente para loger
pedido de compra

COnfirman entrega de
pedido

Cobro de factura por el
pedido

Fin del proceso

Analizan
documentacion y crean
codigo de cliente.

El cliente
es apto
para
otorgar
crédito.

de venta

Figura 6. Flujograma del Proceso de Ventas. Fuente y elaboracién Propia.
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2.4Estrategias futuras: diversificacion.

Luego de 2 afios de posicionado el aguardiente, Tradicion de Pajaro Azul, la
empresa se ha planteado, inicialmente diversificar la presentacion y el alcance de
los canales de distribucion, y posterior a los 4 afios, diversificar los sabores del

aguardiente:

Estrategia a 2 afios:

- Cobertura: Una vez posicionado el producto en la ciudad de Guayaquil, se
ampliara el equipo comercial con la finalidad de aumentar la cobertura hacia
otras provincias del pais.

- Elaboracion de presentacion Premiun, la cual sera comercializada en Hoteles
5 estrellas y restaurantes.

Se posicionara el producto como un licor bajativo'®, y se ampliara la
cobertura hacia restaurantes y hoteles AA y AAA del pais.

Estrategia a 4-5 afos:

- Diversificacion de sabores: se comercializara el aguardiente haciendo

mezclas con sabores de moda o frutas.

15 Licor Bajativo: Copa de licor que se toma después de las comidas como digestivo
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CAPITULO 2:

PLAN DE OPERACIONES: PROCESO DE PRODUCCION, UBICACION DE
PLANTA, ESTIMACION DE COSTOS DEL PROYECTO.

1. PROCESO DE PRODUCCION.

1.1. Proceso de produccién del Aguardiente.

Luego de tres pruebas de produccion del aguardiente Pajaro Azul, los autores
concluyeron que el producto que ellos compraran para el embotellamiento y
posterior comercializacion, debe de cumplir con el siguiente proceso de produccion:

1ra etapa: Siembra y Cosecha de Cafa.

La zafra de la cafia se da cada 3 meses. El rendimiento de cada cuadra de cafia es
de mil litros de aguardiente aproximadamente.

Figuras 7-8-9. Fotos de la Cafia de azUcar y su traslado hasta los trapiches.
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2da Etapa: Molienda de la cafa:

Luego de cortar la cafa se la traslada hacia los molinos. El transporte de la cafia no
puede hacerse mas alla de las 24 horas de cortada la cafia. Los productores de
Pajaro Azul tienen 2 tipos de molino, los hidraulicos (foto del documento) o molinos

manuales.

El molino hidraulico es activado por la fuerza del agua, el cual pone en movimiento
el molino y este a su vez a la maquina trituradora que muele la cafa para obtener su

jugo.

Los desperdicios de la cafia se lo denominan Bagazo, el cual se usa como
combustible para el horno en el cual se destila el aguardiente.

Figura 10: Molino Hidraulico: Compuesto por el molino y trituradora: Se activa bajo la fuerza de la caida del
agua, la cual pone en accidén el molino y este a su vez la triturado.

3ra etapa: Fermentacion:

Una vez molida la cafa y asi haber obtenido el “jugo de cafa”, este pasa por un
conducto (mangueras) a los tanques de fermentacion, donde solo por el efecto del
azucar de la cafa se fermentara maximo durante 24 horas para obtener un grado
alcohdlico. El promedio de tiempo de fermentacion es de 20 horas.

Los tanques de fermentacion son tanques de madera recubiertos con plastico.
Segun José Tutasi, los tanques no pueden ser de cemento ni de ceramica, porque

los componentes quimicos de jugo de cafia son tan fuertes que corroen el material y
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estos materiales contagian el liquido. Los Unicos materiales que resisten es el
plastico. Otro material que resiste este liquido y es el mas higiénico es el cobre,

pero cada tanque tiene el costo aproximado de $12000 lo cual hace més dificil su

adquisicion.

Figuras 11-12: Extraccion y conducto del jugo de la cafia.

A pesar de su imagen anti higiénica, (como se puede observar en las imagenes 13
y 14) los tanques tienen un recubrimiento de plastico, el cual junto con el cobre, son
las Unicas superficies que aguanta la corrosién que causa el dulce y el alcohol. Los
productores artesanos utilizan los tanques con el recubrimiento de plastico, ya que
los tanques de cobre tienen al menos un costo de $12 mil c/u.

En estos tanques permanece el jugo de cafia maximo durante 24 horas. El dulce de
la cafia se encarga de fermentar y dar el grado alcohdlico al aguardiente.

Figuras 13-14: Tanques de fermentacién
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4ta etapa: Primera Destilacion:

Una vez fermentado el jugo de cafia, por no mas de 24 horas, se coloca este liquido
en un alambique de cobre'® en el cual se lo cocina a temperaturas mas altas de 100

grados centigrados.

ik - il
Figuras 15- 16: Alambique de cobre: enterrado bajo tierra, con horno para destilacion del aguardiente.

Por efecto de la alta temperatura del horno, el liquido se evapora, y nuevamente
vuelve a su estado liquido al transportarse por una serpentina de cobre, colocada
en un tanque de agua a baja temperatura (menos de 10 grados centigrados). De
este proceso se obtiene un primer con una mayor concentracion alcohdlica, hasta
de 80 grados de alcohol. Este primer aguardiente obtenido del primer proceso de
destilacion se lo denomina “Vinillo”. A este proceso del liquido convertirlo en vapor y
nuevamente volverlo a su estado liquido se lo denomina como DESTILACION. Este
proceso puede tomar entre 20 y 25 minutos.

Figura 17: Tanque con agua a baja temperatura que
contiene la serpentina de cobre

18 El alambique de cobre es usado desde hace siglos para la destilacién de aguardiente, licores, aceites esenciales
y decoracidn. Ver foto de Alambique en Anexo # 5
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5ta Etapa: Segunda Destilacion, proceso final para obtener el Pajaro Azul:

Hasta la etapa anterior todos los productores de Pajaro azul tienen similar
produccion. La diferencia viene en esta ultima etapa, debido a los ingredientes que

utilizan para la preparacion final del Aguardiente.

El vinillo obtenido en la etapa anterior, vuelve a colocarse en el Alambique y se
combina con los siguientes ingredientes:

e Uva

e Guayaba

e Cascaras de Mandarina

e Agua de Anis.

e Linaza

e Presas de Pollo (hace la diferencia con otros aguardientes, por ej. Con el

pata de mula, el cual lleva pata de vaca en reemplazo de las presas de pollo)

Una vez en el alambique, esta mezcla vuelve a hervirse a altas temperaturas, para
nuevamente ser destilado. Al igual que en el proceso 4, el vapor destilado pasa por
la serpentina colocado en los tanques de agua refrigerante donde el vapor se hace
liguido y de esta manera se obtiene el Aguardiente Pajaro Azul final, con un
promedio de grado alcohélico de 50 grados. Al igual que el proceso anterior, este

toma un tiempo de 20 minutos promedio.

Este Aguardiente se almacena en tanques de plastico, listos para su

comercializacion.

Figuras 18-19: Tanques en los que se distribuye el Aguardiente Pajaro Azul.
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1.2. Proceso de embotellamiento y distribucion.

El proceso de embotellamiento comienza con la recepcién del aguardiente en la
planta embotelladora en Guanujo. La entrega la realiza el distribuidor José Tutasi
en base a las cantidades acordadas previo contrato’. El equipo que recibe el
aguardiente realiza el respectivo control de calidad. El aguardiente debe de cumplir
con la graduacién alcohdlica (40°) y el sabor en base al proceso de produccién
antes detallado, el aguardiente que no cumple con estos requisitos es rechazado. El
producto recibido se mide en una piscina marcada con los niveles de litros en las

paredes con capacidad de 200m3

El area de calidad aprueba la compra y dan la orden para que el departamento de

compras realice el pago de la factura al proveedor en base al reporte recibido.

Una vez aprobado y recibido el producto, el aguardiente P4jaro azul se lo almacena
en barriles de roble. EIl producto se mantiene en los barriles antes de su proceso
de embotellamiento. Se escogio6 los barriles, porque estos permiten la conservacion
del producto y aportan otros aromas que refinan el producto. Este hecho de
almacenar en barriles soluciona uno de los principales problemas de la produccion

artesanal, ya que es un método totalmente higiénico.

Mediante el método FI-FO, el equipo de llenado, lleva el aguardiente a la maquina
embotelladora, procediendo asi con el primer paso del embotellamiento

Las botellas salen llenas de la maquina y un tercer equipo procede con el sellado de
las botellas, etiguetamiento y almacenaje en cajas de cartdon corrugado para su
apilamiento. Finalmente el equipo de bodega recibe las cajas y se encargan de

llevar el inventario y hacer los despachos a Guayaquil para su venta final.

En Guayaquil se recibe el producto, se lo inventaria, y se despachan a los diversos

puntos de venta.

En la siguiente pagina se detalla el flujo del proceso de embotellamiento, las areas y
los equipos que intervienen en cada etapa:

" En el punto 3.8.1 Proveedores de Pajaro Azul, se detalla el proceso de negociacién con el distribuidor
escogido.
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Una vez finalizado el proceso de embotellamiento, empieza el proceso de

distribucion en su primera etapa:

Transporte a bodega de Guayaquil: en siguiente tabla se especifica el cronograma

semanal logistico de la empresa desde la segunda semana de inicio de actividades.
Se detalla el stock diario de cajas de aguardiente de la planta embotelladora asi

como el de la bodega en Guayaquil.

CRONOGRAMA LOGISTICO (expresado en cajas)
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES

STOCK BODEGA PLANTA 2222 1879 2196 1853 2170
TRANPORTE

PLANTA/BODEGA GYE Slell olell olell
PRODUCCION DIARIA 317 317 317 317 317
STOCK BOD. PLANTA 1879 2196 1853 2170 1827
STOCK BOD. GUAYAQUIL 660 1320 1980

Cuadro # 7: Cronograma de despacho de cajas Guaranda-Guayaquil. Fuente y elaboracion Propia.

El nimero de viajes asi como el de produccion puede variar de acuerdo a la rotacion

del producto, derivado de las ventas en la ciudad de Guayaquil.

De acuerdo al cuadro # 5 se realizaran 3 viajes planta-bodega semanalmente por lo
cual se podra movilizar con esto el 90% de la produccion de la semana quedando

tan solo el 10% restante almacenado en la planta de Guanuijo.

1.3. Descripcion de latecnologia y maquinaria a utilizarse.

1.3.1. Maquina Embotelladora.

Al inicio del negocio se utilizard& una maquina embotelladora de 4 picos con
capacidad de produccion de 25 a 30 botellas por minuto (cada botella de 500ml). El
precio de la maquina es de $11.000 y el proveedor sera la empresa Coreptec Solo
se necesita una maquina ya tan solo se emplea el 83.33% de su capacidad
productiva.*®

18 \Ver Anexo # 6 detalle de la maquina y cotizacion.
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1.3.2. Maquina Etiquetadora.

Para el proceso de etiquetado se adquirird una maquina etiquetadora con capacidad
de etiquetamiento de 5 botellas por minuto la cual cumple con el estimado de
produccion semanal. La empresa Coreptec S.A. sera la proveedora de la maquina y

su precio es de $8000.*

1.3.3. Maquina selladora (tapa).

En el proceso de sellado o tapado de botellas se utilizara una maquina tapadora
semiautomatica proporcionada por la empresa Coreptec S.A. y el precio de la esta
es de $1950.%.

1.3.4. Alcoholimetros.

Son aparatos que miden la concentracion de alcohol de una mezcla hidro-
alcohdlica. La escala Gay-Lussac indica el tanto por ciento de alcohol puro en
volumen de una mezcla de alcohol y agua cualquiera. El proveedor de este
elemento serd también la empresa Coreptec S.A., a un precio de $285 cada

alcoholimetro.

9\er anexo # 7 detalle de maquina y cotizacion.
2 \/er anexo # 8 detalle y cotizacion de méaquina.
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2. INSTALACIONES.

La empresa Tradicion S.A. contara con 2 instalaciones ubicadas en diferentes
ciudades del Ecuador, su ubicacién se ha determinado en base a las funciones y
objetivos de cada una de sus instalaciones. Estas instalaciones son: La plante de

embotellamiento y la bodega de distribucion.

2.1. Planta de embotellamiento.

2.1.1. Ubicacion de la planta de embotellamiento.

Para determinar la mejor ubicacion de la planta embotelladora, los autores utilizaron
el método cuali-cuantitativo Brown Gibson, mediante el cual se establecieron

factores importantes en la decision y se les otorgd un peso en porcentaje.

Los factores escogidos son:

- Ubicacion de proveedores de aguardiente Pajaro Azul, con un peso del 45%
- La logistica de distribucion 25%

- costos de ubicacion de la planta 15%

- Costo de mano de obra 10%

- Ubicacion de otros proveedores 5%

45% 25% 15% 10% 5%
Ubicacion de Cercania Costo de Costo Ubicacion otros
Localizacion| Proveedores Mercado Terreno Mano de proveedores Total
Pajaro Azul Objetivo Obra indirectos.
1,9
Guaranda 1,35 0,50 0,45 0,3 0,1 2.70
1,25

Cuadro # 8: Método de decisién Brown-Gibson

A estos factores se les dio una calificacion del 1 al 3 segun consideracién de los

autores. De la siguiente manera:

A. Para la ubicacién de los proveedores se usaron los siguientes rangos:
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1. Sila ubicacion es mayor a 3 horas de distancia de la planta.
2. Si la ubicacién es mayor a 45 min y menos de 2 horas de distancia de
la planta.

3. Sila ubicacién es menor de 30 min de la planta.

B. Para la cercania del mercado objetivo se usaron los siguientes rangos:
1. Sila planta queda a mas de 3 hora de la ciudad del mercado objetivo.
2. Sila planta queda méaximo a 3 horas de la ciudad mercado objetivo.

3. Sila planta queda en la ciudad del mercado objetivo.

C. Para el costo del terreno se usaron los siguientes rangos:
1. Siel costo del terreno es mayor a $35000.
2. Si el costo del terreno es maximo 10% mas de $25000.
3. Siel costo del terreno es igual o menor a $25000.
D. De acuerdo a la ubicacion de otros proveedores:
1. Se desconoce costos de transportacion o proveedores.
2. Tiene un costo adicional del 15% de transporte por llevar a la planta.

3. Proveedor de botellas y cartones tiene distribucion en la planta.

E. De acuerdo al costo de la mano de obra:
1. Se le paga por encima del 10% del sueldo minimo.
2. Se le paga sueldo minimo méas un 10%.

3. Se le paga sueldo minimo mas beneficios.

En base a estos factores y ponderaciones respectivas se obtuvo que el lugar ideal
para la ubicacion de la planta es en Guaranda. De alli que se busco un terreno
ubicado en la parroquia de Guanujo segun asesoria del distribuidor José Tutasi.
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2.1.2. Diseio de la planta.
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Figura # 21: Disefio planta embotelladora Guaranda. Elaboracion Propia.

S50 mt=s

La planta de la empresa Tradicion S.A., estara ubicada en Guanujo en la provincia

de Bolivar. La planta tendra de terreno 25 metros de ancho y 50 metros de largo,

pero de construccion serdn 15 metros de ancho y 34 de largo, dejando el area
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restante para el manipuleo de los productos, el ingreso y salida de camiones, area

de oficinas y finalmente el de almacenaje.
La parte interna de la planta contara con:

e E| area de etiquetamiento: Este proceso se desarrollara atraves de una

maguina etiquetadora de la empresa Coreptec S.A. (contacto Kleber Guzman
042-103261), valorada en $6,500.00. dicha maquina sera manipulada por un
hombre.

e E| area de embotellamiento: En esta area tendremos una maquina que

realice el envasado de las botellas, esta maquina esta valorada en
$16,100.00 (proveedor Coreptec S.A.). En esta &rea también estara una
maquina Tapadora semiautomatica valorada en $1,950.00 (proveedor
Coreptec S.A.).

e El area de lavado: En esta area, se lavaran las botellas, después de llenarlas

y antes de etiquetarlas. Este proceso sera lavar las botellas en el mismo licor,
finalmente seran secadas y entregadas al area de etiquetaje.

e Piscina de reposo: En esta piscina se va a vaciar el producto para verificar el

grado de alcohol.
En la parte exterior tendremos:

e Almacén de productos terminados: Estaran almacenados los productos que

ya hayan pasado por todo el proceso, para ser Unicamente retirados al
momento que se pida el producto.

e Estantes: Estaran los barriles con el aguardiente “Pajaro Azul”.

e Oficinas: en esta area se encontrara el area Financiero, Administrativo y de

Logistica.

Fuera de la fabrica estara el estacionamiento de los camiones. El cual esta cerca de

la fabrica y se podra llevar a cabo la carga y descarga de los productos.
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2.2. Bodegade distribucion.

2.2.1. Ubicacidon de Bodega Distribuidora.

Por efectos de mercado objetivo y logistico, la bodega distribuidora estara ubicada
en la ciudad de Guayaquil, de tal manera poder responder a pedidos urgentes que
se presenten por los clientes finales. EIl Gnico factor preponderante en la decision

de ubicacion de la bodega fue la cercania con los clientes finales.

La bodega estara ubicada en el complejo de Bodegas “Parque California 1”, en el
km 11 % via a Daule. Este complejo brinda los siguientes aspectos, motivos por los

gue se escogio:

- Seguridad interna. Permite un cargo y descargo de productos
- Amplios pargueos para maniobra de camiones.

- Bodegas con oficinas y estructura montada.

La bodega negociada tiene un espacio fisico de 200 mt2, distribuido el 70% para
bodegaje y 30% de &rea de oficinas. El costo mensual de alquiler pactado por un
afo es de $1200 mensual, entregando 2 meses de depdsito de garantia a la firma

del contrato.

2.2.2. Disefo de la bodega de distribucion.

La bodega de la empresa Tradicion, estara ubicada en las bodegas de Parque
California 1, ubicado en el Km. 11 % via a Daule, a las afueras de la ciudad de
Guayaquil. Parque California es un complejo de bodegas que brinda amplios

parqueos y seguridad las 24 horas del dia.

Se ha escogido este sitio, ya que la infraestructura que brindan en la 6ptima para el
correcto manejo de nuestros productos. Asi, la bodega cuenta con un area de
oficinas, para el personal administrativo y ventas, y una amplia bodega para el

almacenaje de las cajas de Pajaro azul.
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Figura # 22: Disefio de la bodega de distribucion.

Segun el disefio de la figura # 23, el area de bodegaje es de 500m2, con capacidad
para almacenar mas de 20 mil cajas de las siguientes dimensiones:

32 cm. de ancho x 30 cm. de alto x 24 cm. de profundidad (dimensiones de la caja
en que se comercializara el producto Pajara Azul); considerando también, los 9
metros De altura de la bodega.

Esta capacidad de almacenaje permite a la empresa almacenar mayor cantidad de
cajas en caso de aumentar o diversificar su produccion, sin necesidad de alquilar

una nueva bodega.
Las oficinas cuentan ya con las instalaciones necesarias para ubicacion de divisores

para oficinas, instalaciones eléctricas e informaticas y otros elementos necesarios

como escritorios, sillas, archivadores y oficinas.
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2.3. Costo de terreno y Obras civiles.

La ubicacién exacta de la planta es un terreno en venta en la ciudad de Guaranda,
especificamente en la parroquia de Guanujo. EIl costo del terreno en esta ubicacion
es de $32 el metro cuadrado, y segun el disefio de la planta antes expuesto, los
metros cuadrados necesarios para el funcionamiento son 1250 m2, por lo que el

monto de inversién en compra de terreno es de $40.000.

Figura # 23: Foto de terreno en venta en la parroquia de Guanujo

Segun la cotizacion recibida por parte de la empresa “FELMALFAR”, el costo por
adecuaciones e infraestructura de la planta embotelladora es de $80.515 + IVA. %

Respecto a la bodega de distribucion, no hay que incurrir en costos de obras civiles,
pero se debe considerar el costo mensual y los 2 meses de garantia que debera
cancelarse al iniciar las actividades, este valor es de $6000, mas el valor de las
adecuaciones y muebles de oficinas que asciende entre las 2 instalaciones a $9000

mas IVA.%

21 \er cotizacion y detalle de instalaciones en el Anexo # 16
22 \er detalle de inversiones en el anexo # 17
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2.4. Determinacion de la capacidad productiva.

La capacidad productiva de la planta en Guanujo es de 16500 cajas de botellas de
750ml y 19000 cajas de botellas de la presentacion de 375 ml.. En el siguiente
cuadro se detalla la capacidad productiva de la planta embotelladora, en base a la

maquinaria adquirida.

Capacidad Productiva de la Planta al 100%
Litros Botellas 750ml Cajas (9kg)
Produccion por Minuto 3 3.7 0
Produccion por Hora 167 222 19
Produccion por Dia 1334 1779 148
Produccion Semanal 6672 8896 741
Produccion Mensual 26688 35584 2965
Produccion Anual 320256 427008 35584

Cuadro # 9: Capacidad Productiva de la planta. Fuente y Elaboracion Propia.

Inicialmente la planta no serd utilizada a su maxima capacidad, ya que se depende
de los niveles de venta planteados en el primer afio. En base al objetivo de
mercadeo de captar al menos el 5% del mercado se ha planteado una meta de
venta de 26 mil cajas de 9 litros al afio, por lo cual, la planta estara trabajando al

73% de su capacidad, como se puede observar en el cuadro # 8.

El punto de equilibrio, para alcanzar cubrir los costos es el 50% de la capacidad
instalada de la planta, necesitdndose producir y vender 17.810 cajas de 9 litros, con
un precio de venta promedio por canal de $ 42.14 la caja de botellas de 750 ml y
$47.62 la caja de botellas de 375 ml.

CALCULO DE PUNTO DE EQUILIBRIO EN CAJAS PRODUCIDAS AL ANO

CANTIDAD PRECIO DE FUNTODE
PRESENTACION VENDIDAS ME COSTO FIJO VENTA EQU[L[E]‘E{ID
(cajas/afio)
750 ML 24417 53342 §71,73023 54214 2218350 16,500.00
3730 129042 536.10 510066238 547.62 9.591.57 19,000.00
Totales 2,134.58 17.810.06

Cuadro # 10: Calculo punto de equilibrio vs capacidad de la planta. Fuente y Elaboracion Propia.
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La capacidad instalada permite a la empresa, en el supuesto que la produccion de
aguardiente aumente y la demanda del producto final también se incremente,
emplear el maximo el uso de la maquina embotelladora, o aumentar el nimero de

horas de trabajo semanal.

En el mediano plazo, 3 — 4 afos, y acorde a los objetivos planteados en el plan de
marketing, se prevé la adquisicion de una nueva maquina embotelladora que

permita diversificar y ampliar la produccion.

En el siguiente cuadro se puede observar la produccion detallada de la planta

acorde con el estimado en ventas.

Litros Botellas 750ml Cajas (9kg)
Produccion por Minuto 2 3 0.22
Produccion por Hora 120 160 13.35
Produccion por Dia 961 1281 106.78
Produccion Semanal 4805 6407 533.89
Produccion Mensual 19220 25627 2135.56
Produccion Anual 230640 307520 25626.67

Cuadro # 11: Calculo capacidad productiva en base a ventas proyectadas. Elaboracién Propia.

3. DETERMINACION DE PROVEEDORES.

3.1. Proveedores de Aguardiente Pajaro Azul.

Aungue inicialmente la intencién fue negociar directo con los agricultores, la
empresa TRADICION S.A., no tendra negociacion directa con los productores
artesanales de Pajaro Azul, debido a la informalidad de estos en la negociacion.
Segun la entrevista con el productor y distribuidor José Tutasi indica que algunas
empresas que expenden aguardientes en el Ecuador han tratado de negociar
directamente con ellos, y las negociaciones han fracasado ya que los productores

no cumplen con las entregas pactadas, asi sea que pague por adelantado la factura.

Segun la experiencia del proveedor Jose Tutasi, quien por mas de 15 afios ha

proveido de aguardiente de cafia a la empresa CEIMALCA (cafia manabita), la
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mejor forma de negociacion es a través de distribuidores, quienes se encargan de
recoger todo el aguardiente producido por agricultores artesanales y lo entregan a

las empresas semanalmente.

Tomando este modelo de distribucién, la empresa Tradicibn S.A. trabajard como
principal proveedor de Pajaro Azul, con el distribuidor José Tutasi, por los siguientes

motivos:

- 40 afos de experiencia en el mercado

- 15 afos de experiencia proveyendo producto a una importante empresa.

- Conocimiento del mercado y de la mayor parte de productores de
aguardiente en la provincia de Bolivar.

- Cuenta con la infraestructura fisica y personal para cumplir con la entrega

semanal de producto.

En la negociacion con el distribuidor Jose Tutasi se pactan los siguientes

compromisos de compra venta:

Por el distribuidor:

- Entrega semana del 5 mil litros de P4jaro Azul a la empresa Tradicion S.A.

- El distribuidor se encargara de entregar todos los insumos a los productores
artesanales, de tal manera asegurar homogeneidad en el sabor del
aguardiente.

- Durante un afio el precio pactado por litro de Aguardiente Pajaro Azul sera de

$1.88, bajo el compromiso de compra de 10 mil litros semanales.
Por la empresa Tradicion S.A.

- Recibir semanalmente 5 mil litros de aguardiente Pajaro azul.

- Realizar pagos semanales en efectivo por los valores pactados.

- Realizar obras sociales en las parroquias de donde son nativos de los
productores artesanales.
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3.2. Proveedores indirectos.

3.2.1. Envases.

Las negociaciones que corresponden a la compra del envase final en la cual se

embotella el Aguardiente se realizaron con tres proveedores diferentes:

Botellas de vidrio:

Botella de 750 y 735 ml. Color Flint, Costos por millar: $355 y $195

respectivamente.??

Esta negociacion se realizé con la empresa CRIDESA, filial de la multinacional Ol,

ubicada en el km. 22.5 de la via Perimetral en la ciudad de Guayaquil.?*

Esta empresa entregara las botellas en la bodega de Guayaquil, y el camion de la
empresa Tradicion S.A. llevara los envases hasta la planta en Guanujo. Se lo hace
de esta manera, ya que si Cridesa entrega el producto en Guanujo aumento el costo

por transporte.

Etiquetas:

El disefio de la etiqueta lo realiza la agencia de publicidad GLUE. El costo por la

creacion de la etiqueta es de $150.

La impresion mensual de la etiqueta en vinil adhesivo corre a cargo de la imprenta

Offset Graba, con un costo de $50 el millar.

Tapones: Corcho Sintético.

Todos los competidores en el segmento de aguardientes utilizan tapas plasticas o
metalicas, oportunidad que encontraron los autores para proponer un producto con
toques diferentes. De esta manera se propone comercializar el aguardiente
Tradicion, de Pajaro Azul, con un tapén de corcho sintético, como elemento

diferenciador en la presentacion del producto.

2% \Jer anexo # 9 y 10, dicha técnica de botellas
2 \Jer anexo # 11, cotizacion recibida por la empres CRIDESA.
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En el mercado local no se ha encontrado un proveedor que proporcione estos
corchos, por lo que la negociacion se hara con una empresa en China. La empresa
se denomina Shenzhen Li Hong Leong Packing Products Co., Ltd, quienes segun en
su pagina web y cotizacion recibida via mail, comercializan el producto en mas de
20 paises en todo el mundo teniendo como mercado principal América del sur y

europa.?

La empresa Tradicibn S.A. no se encargara de la importacion directa de los
corchos, sino que trabajard con el Consorcio Villacreses & Pinzén, agentes
aduaneros, quienes realizaran el tramite de importacion y desaduanizacién de los
corchos y entrega en las bodega de Tradicion S.A. EIl costo por el proceso de

importacién es de $300 por envio (sin importar la cantidad de corchos importados).®

Barriles de Roble:

En el medio se puede producir barriles de roble. Se realizd la cotizacion con una
empresa maderera de la ciudad de Cuenca. La empresa es MADERAS-CUENCA,

quienes nos cotizaron cada barril en $800

3.2.2. Cartones.

Finalmente para conservar el producto en buen estado en su transporte entre
bodegas y cliente final, el carton utilizado para el embalaje sera de carton
corrugado. La empresa que proveera esto es la empresa “Corruchesa”. El costo por
cartén sea para botellas de 750 ml o 375 ml, es de $0.08. %’

3.2.3. Camiones.

Para la correcta distribucién del producto y poder de respuesta a los pedidos de

compra de los clientes, la empresa contara con 2 camiones:

2% \/er anexo # 12, cotizacién y muestras de corchos sintéticos.
%8 \/er Anexo # 13, cotizacién por importacién de corchos.
2" \er cotizacion y detalle del producto en Anexo # 14.
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Camién Cronos QMC, 3 toneladas: Se encargara de cubrir la ruta de entrega de la

plata embotelladora a la ciudad de Guayaquil.

Camién Cronos QMC, 1.5 toneladas: con cajon, capacidad 1.5 Toneladas. Para

abastecer a los clientes dentro de la ciudad de Guayaquil

El costo de ambos camiones, segun cotizacién de la empresa INVERESA, es de $

29.000 y $24.000, mas $6000 por la caja contenedora de cada camion.

3.3. Costo de materia prima e insumos de produccion.

El principal costo es la compra del aguardiente Pajaro Azul al proveedor Joseé
Tutasi. P rimero se considero los costos por litro producido para poder establecer el
costo por cada tipo de botella y a su vez obtener el costo de produccién por cajas de

9 litros.

En el cuadro #10 se especifica el costo anual del aguardiente expresado en la
cantidad de botellas de 750 ml y 735 ml respectivamente. EIl costo del litro de
aguardiente es de $1.88, expresado en cajas de 9 litros, el costo es de $17 por caja.
Asi, se comprara 10333 cajas de 750 ml y 15500 de 375 ml.

COSTOS DIRECTOS | ANO 1

MATERIA PRIMA CAJAS Us$
AGUARDIENTE CAJAS DE 750 ML 10,333.33[_$ 175,666.67
AGUARDIENTE CAJAS DE 375ML 15,500.00; $ 263,500.00
Total Materia Prima 25,833.33| $ 439,166.67

Cuadro # 12: Calculo costo por la compra del aguardiente en el afio 1. Fuente y Elaboracién Propia.

Otros costos directos que afectan la elaboracion del aguardiente son: los cartones,
envases, etiquetas y corchos, que son parte del producto final que se
comercializara. En el cuadro #11 se detalla el costo de cada uno de estos elementos

expresados en costos por caja de 9 litros.
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COSTO: INSUMOS POR BOTELLA Y CAJAS

UNIDADDE UNIDADDE UNIDADES ~COSTO TOTAL  cos10

# RUBRO PRECIO comPrA MEDIDA TOTALES UNITARIO VA BOPT%E,_A POR CAJA
1 1Corcho + costo de importacion $0.22 | Rollo unidad 1 $0.22 $0.03 $0.25
2 ICarton i $0.081  Unidad unidad 1 $0.08 $0.01 $0.09
3 |Etiqueta $50.00 ! millar Millar 1,000 $0.05 $0.01 $0.06
4 |Botellas 750ML $355.00 | millar Millar 1,000 $0.36 $0.04 $0.40

SUB TOTAL BOTELLAS 750 T millar [ $079 | $ 948
5 |Botellas 375ML $19500,  Unidad Millar 1,000 $020) $0.02] 3022

SUB TOTAL BOTELLAS 375 , $0.18 $0.11 $0.61 | $14.650

Cuadro # 13: Célculo de Costos directos. Elaboracion Propia.

Finalmente, los costos directos mensuales, que afectan el costo final del producto
son, la mano de obra directa® y la energia eléctrica que consumen las maquinarias

(embotelladora, tapadora):

Operadores Maquinaria 5 $ 497.93 | $ 2,489.67
Jefede Calidad_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ L1 % _ 736901 _ _ __ ¢ $_ _ _736.90
Gerente Planta Guanujo 1 $ 975.87 ! $ 975.87
Bodegueros 2 $ 335.44 ! $ 670.87
Total Sueldos Mano de Obra —,' $ 4,873.31
INSUMOS - SERVICIOS BASICOS CONSUMO PRECIO :

Energia Eléctrica (Maquinarias y flujos de proc) _ | _17.904Kwh ,$ __ _005'$__ _ _ _ _ _ _ 697.92
Total Insumos - Servicios Bésicos '$ 697.92

Cuadro # 14: Costo de Mano de obra, y energia eléctrica directa. Elaboracién Propia.

De esta manera, los costos de materia prima, mas los insumos de produccion

(envases, mano de obra y energia) expresados por cajas son:

! |
! !
! !
L L
| |
| |
I |

|

!

|

I
+

|

|

750 ML 844.17 39.55% $17.00 $1.17 $ 5.77 $9.48 $33.42
375 ML 1,290.42 60.45% $17.00 $0.76 $ 3.78 $14.65 $36.19
Total 2,134.58 100% $34.00 $1.93 $ 9.55 $24.12 [ $69.60

Cuadro # 15: Costos directos expresados por caja. Elaboracién Propia.

%8 \er detalle de sueldos en indice, Capitulo 2 , numeral 4.2
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4. RECURSOS HUMANGOS.

4.1. Organigramay Funciones.

Para el desempefio de la planta procesadora y la bodega ubicada en la ciudad de
Guayaquil, la empresa Tradicion S.A. ha determinado que son necesarios 19
empleados, 9 de ellos forman el equipo administrativo que trabajaran en la ciudad
de Guayaquil, los 10 restantes, forman la mano de obra directa ubicada en la planta

embotelladora, en Guanujo, Bolivar.

Los cargos y funciones de estos empleados son los siguientes:

La Gerencia General, se hara cargo de cerrar negociaciones a gran escala como
con mayoristas y supermercados. Su funcién sera también establecer la planeacion
de ventas mensual, supervision de ventas, supervision de nuevos proveedores y
del manejo de la empresa en genera. La gerencia general vera soportada sus
funciones en una asistente del cargo, quien también se encargara de la facturacion

y planeacion de rutas de entrega de pedidos.

La Gerencia Operacional, o gerente de la planta embotelladora, tendra la funcion
especifica de velar por la produccion del aguardiente. Llevara el manejo desde la
adquisicion de la materia prima hasta el proceso final en planta que es despachar el
producto a la bodega de Guayaquil. Esta persona tendra las funciones de negociar
con proveedores de aguardiente Pajaro azul. La gerencia operacional soportara sus
funciones en el Jefe de Calidad y bodega, quien hara el control necesario de los

insumos que recibe la fabrica.

Bajo la gerencia operacional, se encuentran los maquinistas, quienes operaran las
diferentes maquinas de la planta. Finalmente en Guanujo se cuenta con un chofer

guien transportara el producto a las bodegas de GYE.

Parte del equipo administrativo lo conforma el Contador, quien llevara los
movimientos contables y financieros de la empresa. Se encargara del pago de

sueldos y demas obligaciones para con los colaboradores de la empresa.
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La atencion al cliente lo efectuara el equipo de ventas, compuesto inicialmente por 2
personas, quienes se encargaran de toda la gestion de venta y base de datos de
cliente y como soporte al equipo de ventas habrad dos recaudadores, los cuales se
encarguen de la cobranza de facturas vencidos de la empresa.

Finalmente, el equipo en la ciudad de Guayaquil lo completan 2 bodegueros y el

chofer, quienes se encargaran de hacer las entregas de cajas a clientes.

Organigrama de Empresa Tradicion:

La planta procesadora contara con el siguiente personal:

IS
+
——
l_ D - |
— i
|

Figura # 24: Organigrama Empresa Tradicion S.A. Elaboracion Propia.
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4.2. Tablade Sueldos.

Basados en las funciones y organigrama, los costos de la mano de obra requerida son los siguientes:

| CANT : BASE : BASEPOR :PATRONAL| 1 14TO : FONDO DE :TOTALXCEARGO
| : ! CARGO ! SUELDO : SUELDO ! RESERVA ! 1ER ANO
Gerente General |1 [$ 200000[$ 200000 $ 22300 $ 16667 [$ 2367 $ 16667 |$ 241333
. AsistentedeGerencia _ _ _ _ _ _ _|_ 1 _$_ 30000 $_ 30000, $_ _3345,%_ _ 2500, $_ _ 2000,$__ 2500 E$_ 371845
| Total Departamento de Gerencia General ! 2 | $ 2300.00 | $ 2300.00 $ 25645 % 19167 ,$ 4367 $ 19167 $  2,791.78
Departamento de Ventas
_Vendedores 2 |$  26400)$ 528001$  2944|$  2200)$ _ 20001 $ _ 2200|$ 33544
_Total Departamentode Ventas_ _ _ _ | _2 |$ _264001% _528001% _ 2944]$ _ 2200]$ _ 20001§ _ 2200)$ _ _ _ 33544
Departamento de Administracion __ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ __ _ _______
Contador General L1 $ 500.00 ! $ 500.00 | $ 55751 $ 41671 $ 2000' $ 41671 $ 617.42
Mensajero - Recaudador 1 3$ 30000 $ 300.00 ! $ 3451 $ 25001 $ 20001 $ 25001 $ 378.45
" Total Departamento de Administracion | 2 [$ 80000'$ 80000'$ 89.20[$ 6667 % 4000 $ 6667[$ 99587
Departamento de Operaciones
. Gerente de Planta Guanujo _ _ _ _ _ _ _ 1 _[$_ _80000[$_ 80000, $_ _ 8920 $_ _ 6667[$_ _ 2000, $__ 6667$__ _ _ 97587
Jefe de Calidad y Bodega Guanujo 1 $ 600.00 | $ 600.00 | $ 66.90 | $ 50.00 ; $ 20.00 ; $ 50.00 ; $ 736.90
_ Operarios de Maguinarias _ _ _ _ _ _ _ 5| 5_ 40000 $_ 200000 $_ _ 4460|$_ _ 3333|$__ 2000 $__ 3333$__ _ _ 49793,
Bodegueros (Guayaquil 2 - Guanujo 2) 4 $ 264.00 | $ 1,056.00, $ 29.44 | $ 22.00 | $ 20.00 | $ 2200, $ 335.44
_Choferde Camion | 2 )$ 30000)$ 60000 $  3345|$  2500)$ 2000, $  2500)$ 37845
_Total Departamento de Operaciones_ _ | 13 | § 236400 $ 5056.00 1S 26359 |$ _107.00|% _100001§ _16700)$ _ _ 292459
Total de Sueldos ~ 19 s 5728000 s 868400 s 63867 [  47733[$ 20367 s  47733|$ 704767

Cuadro # 16: Cuadro de sueldos de personal. Elaboracion Propia.
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5. CRONOGRAMA DEL PROYECTO.

Se plantea un cronograma de puesta en marcha del proyecto, el cual se iniciara a principios del afio 2012, en el mes de Enero

especificamente.

Una vez ingresados los documentos para la creacion de la empresa Tradicion, la cual tomara 3 meses aproximadamente, Lo
primero que se plantea realizar es el testeo del producto, logrando que cumpla con todos los requisitos para una vez con esa

formula aprobada, se pueda obtener el registro sanitario, el cual dura aproximadamente dos meses.

A continuacién de esto, se cerraran en un lapso de un mes los contratos con los proveedores (cartones, envases, Sr. Tutasi,
magquinarias, etc.), se seguira con la compra de camiones y el reclutamiento de personal. La puesta en marcha de la planta sera
después de 3 meses, en el mes de Junio. Con la planta implementada se empezara con la captacion de clientes.

Se arrendara una bodega en Guayaquil, para contar con abastecimiento local. La primera recepcion de producto del sefior Tutasi
sera en el mes de Mayo, lo que permita que a partir de ese mes en adelante hacer la distribucion del producto a los clientes

captados en meses anteriores.
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CRONOGRAMA DE PUESTA EN MARCHA DEL PROYECTO
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

Inicio proyecto X
Testeo de producto a comercializar X
Obtencién de documentacion legal para X X X

Creacion de una empresa
Obtencion registro sanitario de licores

Cierre de contratos con proveedores

Implementacidn de la planta

X X X X

Compra de camiones

Reclutamiento de personal. Entrevistas y X X

contratacién

Se concluye la implementacion de la X

planta

Puesta en marcha de la planta. X

Inauguracion

Captacion de clientes X X X X X X X

Arriendo de Bodega en Guayaquil X

Recepcion de primer pedido de X

aguardiente

Distribucion del producto a clientes en la X X X X X X X X
ciudad de Guayaquil

Cuadro # 17: Cronograma puesta en marcha proyecto.. Elaboracion Propia.
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CONCLUSIONES

Pese a las restricciones en horarios de consumo y expendio de bebidas alcohdlicas,
y los posibles incrementos de impuestos a su consumo, los aguardientes y bebidas
alcohdlicas producidas localmente han presentado un aumento en el volumen de

ventas, lo cual convierte al mercado en un sector interesante para invertir.

Con un correcto asesoramiento en el manejo de la marca y estrategias de mercadeo
gue permitan introducir y posicionar el producto “TRADICION, DE PAJARO AZUL”,
se espera lograr crecer en el tiempo captando al menos un 5% del mercado en los 2
primeros afos. Finalmente este periodo inicial marcara la pauta, para re invertir y

diversificar el negocio y aumentar los volumenes de venta en los proximos afios.

El buscar nuevas formas de abastecerse del producto (aguardiente pajaro azul
producido artesanalmente), e incluso, en caso e presentarse informalidades y falta
de compromiso con las entregas del aguardiente; el proceso operacional, en este
proyecto descrito, permitira a la empresa, en los proximos afios, empezar a producir
su propio aguardiente, asegurando abastecimiento constante e incluso reduciendo

costos de materia prima.

Se puede concluir que con la inversion en la planta de embotellamiento, y una
identificacion clara de los procesos productivos, introducir este nuevo producto es
factible; y esperando un buen manejo en las ventas, se esperara el éxito y

crecimiento de la empresa a partir del 2 afo.
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ANEXO: MODELO DE CONTRATO DE COMPRA'Y VENTA.

CONTRATO PREPARATORIO DE PROMESA DE COMPRAVENTA QUE

CELEBRAN POR UNA PARTE , A QUIEN EN LO
SUCESIVO SE LE DENOMINARA EL “PROMITENTE VENDEDOR” Y POR LA
OTRA , A QUIEN LOS SUCESIVO SE LE DENOMINARA

COMO EL “PROMITENTE COMPRADOR”, LOS CUALES SUJETAN SU
VOLUNTAD SEGUN LAS SIGUIENTES DECLARACIONES Y CLAUSULAS:

DECLARACIONES

1. Declara el “PROMITENTE VENDEDOR?” que es propietario del inmueble ubicado en
la direccidn siguiente :

2. Declaran ambos promitentes que han decidido sin ningln tipo de coaccion celebrar el
presente contrato bajo las siguientes:

CLAUSULAS

Primera. Mediante este acto, el “PROMITENTE VENDEDOR?”, promete y se obliga a
celebrar, otorgar y firmar el contrato de compraventa a favor del “PROMITENTE
COMPRADOR?”, respecto producto sefialado en la declaracion 1, en el plazo de
, contado éste a partir de la fecha y firma de este contrato,
obligandose el “PROMITENTE COMPRADOR” a comprar y adquirir el producto objeto
del presente instrumento legal.

Segunda. Ambas partes convienen en que el precio de la operacion de compraventa,
asciende a la cantidad de $

Tercera. El “PROMITENTE COMPRADOR?”, acepta y se obliga a pagar por cuenta
propia, los gastos legales entorno al permiso de venta del producoto referido, cuando se
Ilegue a celebrarse el contrato de compraventa definitivo.

Cuarta. Ambas partes fijan como fecha para celebrar el contrato de compraventa definitiva
el dia de de

Quinta. Ambas partes convienen de manera expresa en que si por cualquier motivo no se
llegare a firmar, otorgar o celebrarse el contrato de compraventa definitivo en la fecha
convenida, quedara sin efectos este instrumento juridico y, por lo tanto, los promitentes no
tendran derecho al pago de indemnizacién alguna.

Sexta. Se conviene que en el presente contrato solo se estan creando obligaciones de hacer.



Manifestando su conformidad, las partes firman el presente contrato de promesa de
compraventa por duplicado y a un solo efecto, en la ciudad de , a
los dias de de

PROMITENTE VENDEDOR PROMITENTE COMPRADOR

TESTIGO TESTIGO




REQUISITOSY TRAMITES PARA OBTENER EL REGISTRO SANITARIO

TITULO 11
DE LASREFORMASAL CODIGO DE SALUD
Art. 99.- Sustitiyase el Titulo 1V del libro |11 del Cédigo de Salud por el siguiente:

TITULO IV

DEL REGISTTRO SANITARIO

Art. 100.- Los alimentos procesados o aditivos, medicamentos en general, productos naturales procesados, drogas,
insumos o dispositivos médicos, productos médicos naturales y homeopéticos unisistas, cosméticos, productos
higiénicos o perfumes, y plaguicidas de uso doméstico, industrial o agricola, fabricados en el Ecuador o en €
exterior, deberdn contar con Registro Sanitario para su produccién, amacenamiento, transportacion,
comercializacion y consumo. El cumplimiento de esa norma serd sancionado de conformidad con la ley, sin
perjuicio de la responsabilidad del culpable de resarcir plenamente cualquier dafio que se produjere a terceros con
motivo de tal cumplimiento.

Art. 101.- El registro sanitario para alimentos procesados o aditivos, productos naturales procesados, cosméticos,

productos higiénicos o perfumes, y plaguicidas de uso domeéstico, industrial o agricola, o para las empresas que los
produzcan, sera otorgado por el Ministerio de Salud Publica, a través de las Subsecretarias y las Direcciones
Provinciales que determine el reglamento correspondiente y a través del Instituto Nacional de Higiene y Medicina
Tropical Leopoldo lzquieta Pérez.

El Registro Sanitario para medicamentos en general, medicamentos genéricos, drogas, insumos o dispositivos

médicos, productos médicos naturales y homeopaticos unisistas, se regira por dispuesto en la Ley de Produccién,

Importacion, Comercializacién y Expendio de Medicamentos Genéricos de Uso Humano.

Art. 102.- El Registro Sanitario sera otorgado cuando se hubiese emitido previamente un informe técnico favorable,
0 mediante homologacién conforme alo establecido en estaley.

El Registro Sanitario podra también ser conferido a la empresa fabricante para sus productos, sobre la base de la
aplicacién de las buenas précticas de manufacturay demaés requisitos que establezca el reglamento al respecto.

Art. 103.- El informe técnico favorable para el otorgamiento del Registro Sanitario podra ser emitido por el Instituto
Nacional de Higiene y Medicina Tropical Leopoldo lzquieta Pérez, universidades, escuelas politécnicas y
laboratorios, publicos y privados, previamente acreditados para el efecto por el Sistema Ecuatoriano de Metrologia,
Normalizacion, Acreditaciony Certificacion, de conformidad con lo que establezca el reglamento al respecto.

Art. 104.- El Registro Sanitario se entendera concedido en caso de que, existiendo el informe técnico favorable, el
Ministerio de Salud Publica a través de las dependencias o subsecretarias correspondientes no hubiese otorgado €l
Registro Sanitario en el plazo de treinta dias a partir de la recepcion del informe, o no lo hubiere negado
justificadamente. En este caso, €l nimero del Registro Sanitario sera el que conste en el informe del instituto o
laboratorio acreditado al que debera preceder el nombre del referido instituto o laboratorio, sin perjuicio de la
facultad del Ministerio de Salud Publica para cancelar el Registro Sanitario de conformidad con laLey.

Art. 105 El Registro Sanitario serd concedido por homologacion a los alimentos procesados o aditivos, productos
naturales procesados, cosméticos, productos higiénicos o perfumes y plaguicidas de uso doméstico, industrial o
agricola importados, que cuenten con certificados de registro sanitario, de venta libre, o de buena préctica de
manufactura, otorgados por autoridad competente acreditada, de conformidad con lo que establezca el reglamento
correspondiente.

El Presidente de la Republica determinard mediante el reglamento que dicte para €l efecto la lista de las autoridades
competentes de otro Estado o de organizaciones internacionales especializadas cuyos certificados de registro
sanitario, de venta libre, o de buena practica de manufactura, pueden ser objeto de homologacion directa conforme a
este articulo.

Art. 106.- El Registro Sanitario por homologacion se entendera concedido en caso de que €l Ministerio de Salud
Pdblica no lo hubiese otorgado, o negado justificadamente, en el plazo de treinta dias a partir de la recepcion de la
solicitud correspondiente, siempre que se trate de certificados de registro sanitario, de venta libre, o de buena
préactica de manufactura otorgados por |as autoridades previstas en el respectivo reglamento. En este caso, el nimero
de Registro Sanitario seré el nimero o referencia del certificado de registro sanitario, de venta libre, o de buena
préctica de manufactura original a que deberd preceder el nombre de la autoridad competente otorgante, sin



perjuicio de la Facultad del Ministerio de Salud Publica para cancelar el Registro Sanitario de conformidad con la
Ley.

Art. 107 - El Registro Sanitario tendra una vigencia de diez afios contados a partir de lafecha de su otorgamiento.

Art. 108.- El Ministerio de Salud Publica podra cancelar el Registro Sanitario en caso de que estableciere que un
producto o fabricante, segiin sea €l caso, no cumple con los requisitos y caracteristicas establecidos por la ley y
normas correspondientes o que el producto pudiere, por cualquier causa, provocar perjuicios a la salud de los
consumidores, siempre que las condiciones del producto no fueren imputables a circunstancias genas al control del
titular del Registro Sanitario. En todo caso, la persona natural o juridica responsable debera resarcir plenamente
cualquier dafio que se produjere a terceros con motivo de tal incumplimiento, sin perjuicio de otras
responsabilidades civiles o penales a que hubiere lugar.

Para este propésito, €l Ministerio de Salud Puablica realizard, directamente o a través de terceros debidamente
acreditados, inspecciones y andlisis de control de los productos sujetos a Registro Sanitario, en forma periédica o
aleatoria de oficio o como consecuencia de denuncia presentada por cualquier persona, natural o juridica, o por
iniciativa de cualquier organismo o dependencia estatal, conforme a reglamente correspondiente. Las muestras
necesarias podran ser obtenidas en aduanas, en las instal aciones de produccion o almacenamiento o en los canalesde
distribucion a consumidor, incluyendo medio de transporte y lugares de exhibicion y venta.

Art. 109.- En caso de cambios en la presentacion, marca, 0 empaque u otras modificaciones similares de un producto
gue contare con Registro Sanitario, solamente se requerira de un nuevo Registro Sanitario si en cambio fuere de tal
naturaleza que pudiere tener efecto en la calidad y seguridad del producto o su aptitud de uso, conforme a lo que
establezca el reglamento correspondiente.

Art. 110.- El otorgamiento del Registro Sanitario por parte del Ministerio de Salud Publica estara sujeto a pago de
una tasa de inscripcion para cubrir 1os costos administrativos involucrados, asi como a pago de una tasa anual a
favor del Instituto Nacional de Higiene y Medicina Tropical Leopoldo Izquieta Pérez. La falta de pago oportuno
podradar lugar ala cancelacién del Registro Sanitario.

El Instituto Nacional de Higiene y Medicina Tropical Leopoldo lzquieta Pérez, las universidades, escuelas
politécnicas y laboratorios, publicos o privados, acreditados para el efecto, tendran derecho a pago por |os servicios
prestados por los andlisisy laemisién de los informes técnicos correspondientes.

Art. 111.- La construccion, instalacién, transformacion, y funcionamiento de plantas industriales procesadoras de
alimentos, elaborados farmacéuticos y biolégicos, de cosméticos y plaguicidas, requieren permiso previo de la
autoridad de salud, que verificara que se gjusten a los requisitos establecidos y realizara el control periédico de los
locales en funcionamiento. La falta de esta autorizacién, asi como el incumplimiento de las normas de salud y
normas técnicas aplicables de conformidad con lo que establezca el reglamento correspondiente, seré causal parala
cancelacion del registro sanitario de los productos que alli fabriquen o procesaren o del registro sanitario de la
empresa, segln sea el caso”.

TRAMITE DE OBTENCION DE REGISTRO SANITARIO DE ALIMENTOS
MINISTERIO DE SALUD PUBLICA
DIRECCION NACIONAL DE FARMACIA Y CONTROL SANITARIO
CONTROL DE ALIMENTOS
BASE LEGAL: CODIGO DE LA SALUD (Articulo 100, Titulo IV, Libro 1)
REGLAMENTO DE ALIMENTOS- R.O. 984 DEL 22 DE JULIO DE 1998 (Capitulos| y I, Titulo IV)

PARA INSCRIPCION DE PRODUCTOS NACIONALES
CARPETA No.1

1. SOLICITUD dirigida al Director General de Salud, individual para cada producto sujeto a Registro
Sanitario (Ver anexo 1).

2. PERMISO DE FUNCIONAMIENTO: Actualizado y otorgado por la Autoridad de Salud (Direccion
Provincial de Salud de lajurisdiccion en la que se encuentra ubicada la fébrica); (Original a ser devuelto y
unacopia). (Ver anexo 3).

3. CERTIFICACION OTORGADA POR LA AUTORIDAD DE SALUD COMPETENTE de que el
establecimiento retine las disponibilidades técnicas para fabricar el producto. (Original a ser devuelto y una
copia); (Corresponde al acta que levanta la Autoridad de Salud una vez que realiza la inspeccion del
establ ecimiento).
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INFORMACION TECNICA RELACIONADA CON EL PROCESO DE ELABORACION Y
DESCRIPCION DEL EQUIPO UTILIZADO.

FORMULA CUALI-CUANTITATIVA: Incluyendo aditivos, en orden decreciente de las proporciones
usadas (en porcentaje referido a100 g. 6 100 ml.). Original.

CERTIFICADO DE ANALISIS DE CONTROL DE CALIDAD DEL PRODUCTO: Con firma del
Técnico Responsable. Original. (Obtenido en cualquier Laboratorio de Control de Alimentos, incluidos los
Laboratorios de Control de Calidad del Instituto de Higiene "L eopoldo | zquieta Pérez").
ESPECIFICACIONES QUIMICAS DEL MATERIAL UTILIZADO EN LA MANUFACTURA DEL
ENVASE. (Otorgado por el fabricante o proveedor de los envases). Con firma del Técnico Responsable.
Original.

PROYECTO DE ROTULO A UTILIZAR POR CUADRUPLICADO: Dos Originales.
INTERPRETACION DEL CODIGO DE LOTE: Con firmadel Técnico Responsable.

LOTE: Una cantidad determinada de un alimento producida en condiciones esencialmente igual es.
CODIGO DE LOTE: Modo Simbdlico (letras o nimeros, letras y nimeros) acordado por el fabricante para
identificar un lote, puede relacionarse con la fecha de elaboracion.

PAGO DE LA TASA POR EL ANALISIS DE CONTROL DE CALIDAD, PREVIO A LA EMISION
DEL REGISTRO SANITARIO: Cheque certificado a nombre del Instituto de Higiene y Malaria Tropical
"L eopoldo Izquieta Pérez" por el valor fijado en el respectivo Reglamento. (Ver anexo 4).

DOCUMENTOS QUE PRUEBEN LA CONSTITUCION, EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL
DE LA ENTIDAD SOLICITANTE, cuando de trate de personajuridica. Original.

TRES (3) MUESTRAS DEL PRODUCTO ENVASADO EN SU PRESENTACION FINAL Y
PERTENECIENTES AL MISMO, LOTE. (Para presentaciones grandes, como por eemplo: sacos de
harina, de azlcar, jamones, etc., se aceptan muestras de 500 gramos cada una, pero en envase de la misma
naturaleza).

PARA INSCRIPCION DE PRODUCTOSALIMENTICIOS DE FABRICACION EXTRANJERA:

~

CARPETA No.1

SOLICITUD dirigida a Director General de Salud, individual para cada producto sujeto a Registro
Sanitario, (Ver anexo 2).

PERMISO DE FUNCIONAMIENTO del local de almacenamiento de los productos: Actualizado y
otorgado por la Autoridad de Salud competente (Original aser devuelto y unacopia).

CERTIFICACION OTORGADA POR LA AUTORIDAD DE SALUD COMPETENTE de que €l
establecimiento reline las disponibilidades técnicas para ailmacenar el producto. (Original a ser devuelto y
una copia); (Corresponde a acta que levanta la autoridad de salud una vez que realiza la inspeccién del
establ ecimiento).

INFORMACION TECNICA RELACIONADA CON EL PROCESO DE ELABORACION Y
DESCRIPCION DEL EQUIPO UTILIZADO, con firmadel Técnico Responsable de la empresa extranjera.
FORMULA CUALI-CUANTITATIVA: Incluyendo aditivos, en orden decreciente de las proporciones
usadas (en porcentaje referido a100 g. 6 100 ml.). Original.

ESPECIFICACIONES QUIMICAS DEL MATERIAL UTILIZADO EN LA MANUFACTURA DEL
ENVASE. Con firmadel Técnico Responsable. Original.

PROYECTO DE ROTULO A UTILIZAR POR CUADRUPLICADO: Dos originales.

INTERPRETACION DEL CODIGO DE LOTE: Con firma del Técnico Responsable.

LOTE: Una cantidad determinada de un alimento producida en condiciones esencialmente igual es.
CODIGO DE LOTE: Modo simbdlico acordado por €l fabricante paraidentificar un lote.

PAGO DE LA TASA POR EL ANALISIS DE CONTROL DE CALIDAD, PREVIO A LA EMISION
DEL REGISTRO SANITARIO: Chegue certificado a nombre del Instituto de Higiene y Malaria Tropical
"Leopoldo lzquieta Pérez" por el valor fijado en el respectivo Reglamento.

DOCUMENTOS QUE PRUEBEN LA CONSTITUCION, EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL
DE LA ENTIDAD SOLICITANTE DEL REGISTRO SANITARIO, cuando se trate de persona juridica.
Original.

TRES (3) MUESTRAS DEL PRODUCTO ENVASADO EN SU PRESENTACION FINAL Y
PERTENECIENTES AL MISMO LOTE. (Para presentaciones grandes, como por ejemplo: sacos de
harina, de azlicar, jamones, €etc., se aceptan muestras de 500 gramos cada una, pero en envase de la misma
naturaleza).

ADEMASDE LOSREQUISITOS SENALADOS ANTERIORMENTE, ADJUNTAR:

1
2.

CERTIFICADO DE REGISTRO SANITARIO: O su equivalente en el pais de origen.
CERTIFICADO DE LIBRE VENTA: Otorgado por la Autoridad competente en el pais de origen. Original.



3. CERTIFICADO DE ANALISIS DE CONTROL DE CALIDAD DEL LOTE DEL PRODUCTO QUE
ESTA SOMETIDO AL TRAMITE: Expedido por un Laboratorio Oficial del pais de origen y vigente por
seis meses. Original.

4. AUTORIZACION LEGAL DEL FABRICANTE EXTRANJERO AL REPRESENTANTE NACIONAL
paratramitar el Registro Sanitario.

TODO CERTIFICADO EMITIDO EN EL EXTERIOR DEBERA SER LEGALIZADO POR EL CONSUL DEL
ECUADOR EN EL PAIS DE ORIGEN Y LA CANCILLERIA Sl EL CASO LO REQUIERE: Los mismos deberan
ser traducidos al idioma castellano.

CARPETASNo. 2y No. 3
TANTO PARA PRODUCTOS NACIONALES COMO PARA PRODUCTOS DE FABRICACION
EXTRANJERA:

Ingresar, cada una, con una copiade | os siguientes documentos:

Solicitud

Férmulacuali -cuantitativa

Permiso de Funcionamiento

Certificacion otorgada por la Autoridad de Salud competente

Interpretacion del cédigo delote

Certificado de andlisis de control de calidad del lote del producto en tramite

Informacion técnicarelacionada con el proceso de elaboracidn y descripcion del equipo utilizado
Proyecto de rétulo o etiqueta

ONO A WDNE

PARA PRODUCTOS EXTRANJEROS: A mas de los docunentos sefial ados anteriormente, copias de:
9. Certificado de Registro Sanitario o su equivalente
1. Certificado delibre venta
2. Certificado de andlisis de control de calidad
3. Autorizacion legal del fabricante extranjero al Representante Nacional.

REINSCRIPCION DE PRODUCTOS NACIONALESY EXTRANJEROS

PARA LA REINSCRIPCION DE PRODUCTOS, TANTO NACIONALES COMO EXTRANJEROS: Ademés de
los documentos sefial ados anteriormente adjuntar, original del registro sanitario o copia certificada, pago de la tasa
anual de mantenimiento del registro sanitario y etiquetas originales.

INSTRUCTIVO GENERAL

Los datos de lasolicitud deben concordar con los de los rétul os o etiquetas y con los documentos adjuntos.

El rétulo o etiqueta de los productos que solicitan inscripcion puede o no estar impresa (pero deben

presentar facsimil).

El rétulo o etiqueta llevaralos siguientes datos, (Norma Técnica INEN 1334):

Nombre del producto

Marca Comercial

Identificacion del lote

Razdn Social de la Empresa

Contenido Neto en unidades del Sistema Internacional

Indicar si setratade un alimento artificial

NUmero de Registro Sanitario

Fecha de elaboracion

Tiempo maximo de consumo

Lista de Ingredientes

Forma de conservacion

Precio de ventaal publico, P.V.P.

Ciudad y pais de origen

Cuando un producto aimenticio durante el trdmite para la inscripcion o reinscripcion en el Registro

Sanitario fuere objetado, el fabricante debera hacer una reconsideracion en un lapso no mayor de tres

meses, debiendo dar cumplimiento alas observaciones emitidas en el informe de objecion.

En caso de productos rechazados por andlisis, el fabricante debera remitir nuevas muestras, adjuntando €l

valor de latasa correspondiente.

2. El Registro Sanitario tendré una vigencia de siete (7) afos, contados a partir de la fecha de su expedicién.
Vencida la vigencia podra renovarse por periodos iguales en los términos establecidos en el Cadigo de la
Salud y en el Reglamento de Alimentos.
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3. Los alimentos registrados para mantener la vigencia de sus registros deberan pagar anualmente la tasa
fijada paratal objeto. El pago deberd efectuarse hasta el 31 de marzo de cada afio.

4. La persona responsable de todo alimento inscrito en el Registro Sanitario que lo retirare del mercado
deberd comunicar alaDireccion General de Salud.

5. No se permitira la comercializacion de un producto alimenticio con la leyenda "REGISTRO SANITARIO
EN TRAMITE".

LA DOCUMENTACION Y MUESTRAS DEBEN SER PRESENTADAS EN EL INSTITUTO NACIONAL DE
HIGIENE "LEOPOLDO IZQUIETA PEREZ".

INSTITUTO DE HIGIENE-QUITO: Iquique 2045 y Yaguachi.- Teléfonos: (593-2) 568041-565858 Fax: (593-2)
552715

INSTITUTO DE HIGIENEGUAYAQUIL: Julian Coronel 905 y Esmeraldas- Teléfono: (593-4) 281540 Fax:
(593-4) 293189



ANEXO 1

MODELO DE SOLICITUD PARA PRODUCTOS NACIONALES: (Original y una copia), individual para cada
producto sujeto a Registro Sanitario y debera contener la siguiente informacion:

Sefior:

DIRECTOR GENERAL DE SALUD

Presente.

De conformidad con el articulo 100 del Cddigo de la Salud, solicito a usted la inscripcion (o reinscripcién) del
siguiente producto:

NOMBRE COMPLETO DEL PRODUCTO:

Especifico:.................

Comercidl:.................

LOTE. ..........coeevevevveen... FECHA DE ELABORACION:. ..iviiie e e
TIEMPO MAXIMO DE CONSUMO.: ........... FECHA DE VENCIMIENTO............

FORMULA CUALI-CUANTITATIVA: Ingredientes en orden decreciente de propiedades usadas, incluyendo
aditivos (En caso de productos nacionales debe declarar el nimero de Registro Sanitario), expresados en unidades
del Sistema Internacional, relacionado a 100 g. 6 100 ml.

CONDICIONES DE CONSERVACION: ...ttt iit et iee et et et s nee vt aeeaan s

FORMAS DE PRESENTACION:

(Interno, inmediato y/o externo)

CONTENIDO (En unidades del Sistema Internacional, de acuerdo alaLey de Pesasy Medidas).

FABRICANTE:
Nombre (Personanatural 0 juridiCa): ..........oiuiir e e e e e e e e
Ciudad.. .......... Cdle.......... \[o P TeL/FaX: i oo

SOLICITANTE DEL REGISTRO SANITARIO (Puede ser el mismo fabricante):
Nombre (Personanatural O JuridiCa): .........oouvie e s e e e e e e

a GERENTE GENERAL O (f) REPRESENTANTE TECNICO:
REPRESENTANTE LEGAL QUIMICO FARMACEUTICO,
BIOQUIMICO FARMACEUTICO O
INGENIERO EN ALIMENTOS
CON No. REGISTRO EN EL M.S.P.

(fy ABOGADO
No. Matricula



ANEXO 2

MODELO DE SOLICITUD PARA PRODUCTOS EXTRANJEROS: (Origina y una copid), individual para cada
producto sujeto a Registro Sanitario), expresados en unidades del Sistema Internacional y debera contener la
siguiente informacién:

Sefior:
DIRECTOR GENERAL DE SALUD
Presente.

De conformidad con el articulo 100 del Codigo de la Salud, solicito a usted la inscripcion (o reinscripcion) del
siguiente producto:

NOMBRE COMPLETO DEL PRODUCTO:

ESpecifico: ...oovvviiiiii i

Comercial: ....oovovviiiii

LOTE: .o FECHA DE ELABORACION: ..ot e
TIEMPO MAXIMO DE CONSUMO. ......... FECHA DE VENCIMIENTO: ...........

FORMULA CUALI-CUANTITATIVA: Ingredientes en orden decreciente de propiedades usadas, incluyendo
aditivos (En caso de productos nacionales debe declarar el nimero de Registro Sanitario), expresados en unidades
del Sistema Internacional, relacionado a 100 g. 6 100 ml.

CONDICIONES DE CONSERVACION: ... ittt et it et et et aee e neeaan s

FORMAS DE PRESENTACION:

ENVASE: ..., MATERIAL DEL ENVASE: .......ccoi v
(Interno, inmediato y/o externo)

CONTENIDO (En unidades del Sistema Internacional, de acuerdo alaLey de Pesasy Medidas).

FABRICANTE:

Nombre (Personanatural O JuridiCa): .........couvie e iii i e e e e e e

Ciudad: ..........coevvvevene e Paisdeorigen: oo
Cale: ool NO Tel./Fax: .....ccooneee

SOLICITANTE DEL REGISTRO SANITARIO O REPRESENTANTE EN EL ECUADOR:
Nombre (Personanatural 0 JUridiCa): ... ..c.uveiie it et et et e e e aeene
DIreCCiON- CIUTA: ...vnte it et et e et e et s et e e et e et e e et aee e
Cale oo NOG Tel./Fax: ...

1. GERENTE GENERAL O (f) REPRESENTANTE TECNICO:
REPRESENTANTE LEGAL QUIMICO FARMACEUTICO,
BIOQUIMICO FARMACEUTICO O
INGENIERO EN ALIMENTOS
CON No. REGISTRO EN EL M.S.P.

ABOGADO
No. Matricula"



Departamento de Sanidad Vegetal del
Ministerio de Agricultura y Ganaderia.
Servicio  Ecuatoriano de  Sanidad
Agropecuaria, SESA, 0 Inspector de
Cuarentena  Vegeta en  puertos,
aeropuertosy aduanas.

Certificado fitosanitario: para productos de
origen vegetal no industrializados.

SESA

Certificado de residualidad de plaguicidas:

paraflores natural es exportadas a Uruguay

Instituto Nacional de Higiene Leopoldo
| zquieta Pérez

Certificado sanitario: para exportar frutas y

hortalizas frescasala UE

Departamento de Sanidad Anima del
Ministerio de Agricultura, SESA

Certificado  zoosanitario: para exportar

animales, productos y subproductos de origen
animal.

Veterinario acreditado

Certificado de vacunacién y/o salud: para

exportar animales vivos.

Instituto Nacional de Pesca

Certificado ictosanitario: para productos del
mar y derivados.

Instituto Izquieta Pérez

Certificado sanitario: para exportar productos
del mar frescos a la Comunidad Econémica
Europea.

Registro sanitario

Productos alimenticios industrializados,
aditivos, medicamentos o materia prima
para elaborarlos, productos farmacéuticos,
productos de tocador, plaguicidas. Se
solicita registro para exportacion,
adjuntando documentos y muestras al
Instituto de Higiene Leopoldo Izquieta
Pérez.

Certificado de eligibilidad de cuotas
Para exportar azlicar a Estados Unidos
Tramite en la Embajada de Estados
Unidosy el MICIP

Certificado delibre venta en el pais
Aplicable a medicinas, alimentos, productos
de higiene o cosméticos, plaguicidas,
material médico quirdrgico.

Tramite en el Ministerio de Salud Publica

Factura o visa consular

Pueden exigirla en Argentina, Colombia,
Haiti, Honduras, Panama, Paraguay, Perd,
Republica Dominicana, Uruguay, Venezuela,
Portugal, Nigeria.

PREGUNTAS FRECUENTES




10.

¢Qué documentos deben venir legalizados por el Cénsul del Ecuador en el pais de origen o la Cancilleria?
L os documentos considerados como Oficiales, esto es: Certificado de Libre Venta, y Autorizaciones o
Poderes, si han sido levantados en una Notaria.

¢Qué documentos vienen solo notariados del pais de origen? Entre los documentos legales: Autorizaciones o
Poder es levantados por |la propia Empresay entre los documentos técnicos: FOrmula cuali-cuantitativa y
Certificado de analisis del Lote en tramite.

¢Es posible presentar un Certificado de Libre Venta para varios productos? Si es posible, siemprey cuando se
declare claramente el nombrey la Marca Comercial de cada producto.

Se puede presentar un solo documento para indicar la Representacion legal de varios productos? Si. Sin
embargo segun instrucciones del Dr. Patricio Jamriska, actual Ministro de Salud Puablica, " Es preferible
presentar en forma individual; sin embargo, no sera motivo de objecién el hecho de que en ciertos casos
se presente en un solo documento” .

¢Qué significa Titularidad del Registro Sanitario? Es un documento mediante el cual el Fabricante o €l
duefio del producto, indica a la Autoridad de Salud, a nombre de quien debera ser emitido el Certificado
de Registro Sanitario.

¢Es necesario obtener un nuevo Registro Sanitario si tengo el mismo producto, las mismas materias primas, las
mismas especificaciones, pero hubo un cambio de fabricante del producto? Si. Se requiere de un nuevo
Registro porque al cambiar de Fabricante, a pesar de mantener se apar entemente las mismas condiciones
de fabricacion y calidad, puede cambiar la ideologia de Calidad de la Empresa, lo que afecta
directamente en la calidad del producto.

¢Qué se debe hacer cuando el fabricante cambié |a naturaleza del material de empaque del producto ? Se debe
obtener un nuevo Registro Sanitario

¢Qué documentos son necesarios para realizar una ampliacion de Registro para una nueva presentacion?

Se debera presentar una carta indicando que se mantiene la misma férmula inicial, se indica la
presentacion para la cual se obtuvo Registro Sanitario originalmente y adicionalmente indicar las
condiciones de la nueva presentacion.

Se debera adjuntar ademas, las especificaciones del material de empaque de la nueva presentacion, €
nuevo proyecto de etiqueta y el documento original de Registro Sanitario para su correspondiente
ampliacién.

¢Si tengo exactamente el mismo producto, empacado en dos presentaciones diferentes, se puede obtener un
s6lo Registro Sanitario para estas dos presentaciones? Corresponderan al mismo Registro, dos
presentaciones diferentes de un mismo producto, siempre y cuando € material de empaque de las dos
presentaciones sea €l mismo. S la naturaleza del material de empaque varia de la una a la otra
presentacion, se requiere un Registro diferente para cada presentacion.

Si tengo el mismo producto, pero con varios sabores, ¢cOmo se procederia con €l trdmite de Registro Sanitario?
Si la férmula base de todos estos productos es la misma y sdlo cambia el sabor y €l color, se puede
obtener un solo Registro sanitario que cubra a todos los productos, en cuyo caso se cancelara el valor de
la Tasa de Registro de un producto, mas € 10 % del valor de la Tasa por cada sabor adicional.
Pero, si a pesar de que la férmula base es " bastante similar", existe un cambio en los aditivos, implica
nuevo Registro Sanitario y por tanto se cancelard el valor normal de la Tasa de Registro para cada
sabor.



Anexo #17.

Inversién Inicial del proyecto.

INVERSION INICIAL | CANT. | PRECIOUNIT. | SUBTOTAL | V.A. VALOR :FECHA EJECUCION | TOTAL
Constitucion CIA __ ____ _ _ _ _ _ _ _ _ __ 1 S _ _800001S _ 80000, $ _ _ -|S_ _ _80000] QUOL2012 _|$_ _ _ 800.00]
Terreno e Infraestructura I ,
Compra de Terreno (Guanujo-Guaranda) 1 $ 40,000.00'$  40,000.00 r$ - 18 40,000.00 $ 40,000.00
Infraestructura - Oficinas y adecuaciones Guanujo 1 $ 8651581 '$ 8651581 $ 10,381.90 ' $ 96,897.71 N/A $ 96,897.71
_Muebles de oficina, equipos de oficina (GUA-GYE) N $_ g,ogo.go’$_ 900000 $ 108000 $  10080.00]  NA 4 $ _10,080.00
_Alguiler bodegas Guayaguil (3 meses anticip)) _ _ _ _ | 3_, §_ 120000, $ 3600001 _ 43200, $ _ _ 4082001 _ NA_ _ 1§ _ _ 403200
Ingenieros, y estudio y determinacion de férmula de Pajaro Azul. 1 $ 20,000.00 , $ 20,000.00 ' $ 2,400.00 | $ 22,400.00 N/A $ 22,400.00
Informatica I '
Sistema informacito (MBA) 1 $ 5000001$ 500000 ]._$ 600.00 | $ 5,600.00 N/A $ 5,600.00
| Computadoras (Guanujo-Guayaqul)_ _ _ _ _ _ _ _ _ Z6 /s _ 8000/ _ 480000 8 560018 _ 537600, _ _NA _ _I$_ _ 537600
Construccion Piscina (recepeion licor _ _ _ _ _ _ _ _ 1 _s 1000000'$ _1000000,$_ 120000 '$_ _ 1120000, _ _ NA _ _ s _ 11.20000]
Permisos de Funcionamiento ' I
Consulta de Factibilidad 1 $ 2.00 1,_$ 20013 - 8 2.00 N/A $ 2.00
Tramite y Registro Sanitario de Férmula 1 $  5,000.00 1,_$ 5,000.00 | $ - . $ 5,000.00 N/A $ 5,000.00
_Permiso de Construccion _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ __ LA 8__ 2808 _ _280's _ _ - 8 __ _250) _ NA__ 1% __ _ 250
| Tasa de Prewvencién de Incendios _ _ _ _ _ _ _ _ _ | 2 |_$ _ 10000;$ _ _20000's__ - |$ 20000 NA _ | $__ 20000
Compra de Maguinaria e insumos de produceion _ _ | _ _ I_ _ _ _ _ _ o o] T C |
Magquina Embotelladora 2 $ 11,000.00 |~ $22,000.00 ,  $1,320.00 | $ 23,320.00 N/A $ 23,320.00
Magquina Etiquetadora 3 $ 8,000.00 ! $24,000.00 1|_ $960.00 | $ 24,960.00 N/A MBS 24,960.00
_Magquina Selladora (tapa) o 3 s _1,95f0.g0I _ $585000,  $23400 '$ 608400,  NA  '$ 608400
_Alcoholimetro de Gay Lussac_ _ _ _ _ _ _ _ _ " _ | 4_Ts_ _ 285007 _ $114000) _ _ $34200§ _ _117420)_ _ NA_ _ 1§ _ _ L1742
_Barriles de Roble (produccién local) | 30, $__ 80000, _ $2400000!  $288000,$ _ 268%000) _ NA_ _ |$ _ 2688000
Pallets 100 | $ 4.00 $400.00 ! $48.00 | $ 448.00 N/A $ 448.00
Carretilla para Pallets Manuales 4 $ 540.53 | $2,162.12 ! $259.45 | $ 2,421.57 N/A $ 2,421.57
Toyota Camioneta + Balde/Camion Hyundai 2 $ 30,000.00 | $60,000.00 1‘ $7,200.00 $67,200.00 N/A $ 67,200.00
Total Inversién Inicial: de Inversioén Inciall $ 354,077.98




N

COTIZACION, ADECUACION PLANTA EMBOTELLADORA

Cliente: Liliana Bermeo
Empresa Tradicion S.A.

CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD | P. UNITARIO TOTAL
INSTALACION DE OBRA
CASETA GUARDIAN Y BODEGA
INST.PROVISIONAL ELECTRICA
LIMPIEZA DE TERRENO
TRAZADO Y REPLANTEO
CORTE Y DESALOJO CON MAQUINARIA
EXCAVACIONES Y RELLENO
EXCAVACION DE CIMIENTOS m3 163,79 S 6908 1.130,15
EXCAVACION DE CISTERNA
EXCAVACION DE PISCINA
RELLENO COMPACTADO m3 129,00 S 15,96 | $ 2.058,84
ESTRUCTURA EN GENERAL
REPLANTILLO HORMIGON SIMPLE(E=6CM) m2 197,64 S 822|$ 1.624,60
CIMIENTOS DE ESTRUCTURA(ZAPATAS) m3 8,21 $  37961($ 3.116,60
PLINTOS m3 2,87 $ 351,96 |$ 1.010,13
RIOSTRAS m3 6,12 $ 51526 3.153,39
VIGAS m3 3,03 S 60249 (S 1.825,54
MUROS
MURO DE PIEDRA BASE
MURO DE HORMIGON CICLOPEO m2 70,45 S 47,05 $ 3.314,67
CONTRAPISOS
HORMIGON ARMADO E=10CM m2 400,00 S 19,26 | $ 7.704,00
CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD | P. UNITARIO TOTAL
PAREDES
BLOQUE PESADO DE CONCRETO 10*20*40 M2 580,83 S 15,28 [ $ 8.875,08
PINTURA
EXT LATEX SUPREMO PINTURAS UNIDAS M2 413,00 S 4,60 S 1.899,80
TUMBADOS
GYPSUM INTERIOR M2 45,00 S 25,67 | $ 1.155,15
INSTALACION ELECTRICA
INSTALACION SANITARIA
ACOMETIDA ML 5 S 34,43 | $ 172,15
BOMBA FW DE 1/2HP Y TANQUE 30GLS UND 1 $ 690,06 | S 690,06
PUNTOS DE AGUA FRIA UND 2 S 45,67 | $ 91,34
PISCINA RECOLECCION UND 1 $10.000,00 | $  10.000,00
CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD | P. UNITARIO TOTAL
LAVATORIOS MARCA FV UND 1 $ 200,00 | S 200,00
INODOROS MARCA FV UND 1 $ 250,00 | S 250,00
BAJANTE DE AALL ML 20 S 25,88 | $ 517,60
BAJANTE DE AASS ML 20 S 3239($ 647,80
TUBERIA PVC DE 4" ML 32 S 42,65 $ 1.364,80
TUBERIA PVC 6" ML 32 S 55,94 | $ 1.790,08
CAJAS DE REGISTRO UND 7 S 93,60 | $ 655,20
ESTRUCTURA METALICA, LOSA Y
CUBIERTA
GALPON CON CUBIERTA M2 460 S 41,00 [ $  18.860,00
SUB TOTAL $  72.106,99
IVA S 8.652,84
HONORARIOS 10% S 8.075,98
TOTAL # # #
COSTO POR METRO CUADRADO $ 222,09

AREA DE CONSTRUCCION 400 M2
DE ACUERDO A LOS PLANOS




PRESUPUESTO MKT REDES SOCIALES TRADICION S.A.

Cliente:TRADICION S.A. E [\/\a r k et inov
20 de Octubre 2011 Mercadeo en redes soviales
Detalle actividad Cantidad Costo Mensual | Costo Anual

Programacion basica y carga de contenido en
FACEBOOK FANPAGE, TWITTER, Y CHANNEL 1 S -1 s -
DE YOUTUBE.

Mantenimiento Mensual de Redes Sociales,
actualizacion de perfiles, tweets, videos en
youtube. Actualizacion de imagenes y
promociones.

12 S 300.00 |$  3,600.00

Programacion de seccion para venta cliente
ON LINE, incluye disefio y publicacion 1 S 340.00( $ 340.00
durante 1 afio. UN SOLO PAGO AL ANO

Pautaje mensual de anuncios en Facebook:

L, . 12 S 200.00( S  2,400.00
comunicacion de promociones
Sub-Total Publicidad y Promocion S 840.00 | $ 6,340.00
Ilva 12% S 100.80 | S 760.80

*

* 50% anticipo 50% entrega, en caso de la programacion de la seccion atencion ON LINE

*Propuesta vélida por 15 dias.

* Fee Mensual y costos de publicidad son cobrado de manera anticipada durante los 5 primeros dias de cada mes. Precio por 12
meses

* Los contenidos a ser distribuidos en los aplicativos deberdn ser provistos por el cliente y recopilados por E-Marketing

Luis Antonio Vayas
E-Marketing TRADICION S.A.




CORRUCHECSA

CAJAS DE CARTON CORRUGADO

COTIZACION
Sefores:
Atencion: FAX:
Ciudad. Duran 11 julio,. 2011
Estimado

Reciba un cordial saludo del suscrito para luegaipa considerar la cotizacion de las cajas
gue a continuacién detallo:

CANT. REFERENCIA MEDIDAS INTERNAS (mm) | TEST PRECIO
LARGO |[ANCHO [ALTO UNITARIO
3.000 [CAJAS LICOR X 12 UNDS.KFRAFT 315 235 293 150 $0,464

LOS PRECIOS SON MAS IVA.

CAJA SIN IMPRESION

FLETE POR CUENTA DEL CLIENTE.

EL CLIENTE ACEPTARA EL 10% MAS O MENOS DE LA CANTIBD REQUERIDA

FORMA DE PAGO: 50% DE ANTICIPO Y SALDO CONTRA EN TREGA
TIEMPO DE ENTREGA: 10 DIAS LABORABLES.....

VALIDEZ DE LA OFERTA: 30 dia:

Sin més por el momento y en espera de contar @prénimos pedidos, quedo de Ud.
Atentamente,

SRA. RAQUEL LEON DE PEZO
CORRUCHECSA

Direccién: Km. 5 via Duran - Tambo, interseccion via Yaguachi. PBX: 2801493, 2810242, 099914457
Duréan - Ecuador



Agosto 15 del 2011

Sefiores
TRADICION S.A.
Ciudad

Attn.: Srta. Liliana Bermeo.

De mis consideraciones:

Por medio de la presente saludamos a ustedes, y al mismo tiempo tengo el agrado de
poner a su disposicidbn nuestra propuesta de servicios profesionales por trdmites
aduaneros, que Consorcio “Villacreses & Pinzén S.A.”, brindaria a tan prestigiosa
empresa en el Area de Importaciones. Antes de presentarles nuestras tarifas, le
agradecemos su gentileza al permitir que nuestra empresa, con vasta experiencia en el
ambito aduanero y con la representacion de tres Agentes de Aduanas, pueda atenderlos
en sus diferentes pedidos y con su respectiva asesoria.

A continuacién el detalle de nuestras tarifas para importacién puntual de corchos desde la
China:

GUAYAQUIL...
e Por Honorarios Profesionales en tramite de Importacién a Consumo en Puerto
Maritimo de Guayaquil aplicable para contenedores... US $.200.00
e Por Honorarios Profesionales en tramite de Importacion a Consumo en Puerto
Maritimo de Guayaquil aplicable para carga suelta... US $.180.00
e Por Honorarios Profesionales en tramite de Importacién a Consumo aplicable para
carga suelta en Zona de carga aérea de Guayaquil... US $.150.00
e Adicional por cada contenedor (aplica sélo a contenedores)... US $. 10.00
¢ Adicional por DAV (aplica a partir del 2do)... US $. 10.00
QUITO...
e Por Honorarios Profesionales en tramite de Importacion a Consumo aplicable para
carga suelta en Zona de carga aérea de Quito... US $.150.00
e Adicional por DAV (aplica a partir del 2do)... US $. 10.00

NOTA: Esta cotizacién esta elaborada en base a productos que no requieran permisos
especiales ni autorizaciones de importacion de MAG, INEN, SESA, COMEXI, etc.

Av, 9 de Octubre 2009 v Los Rios, Edificio "
PBX: 2-450850 - P.O. BOX: 09-01-4240 - www.consorciovyp.com - Guayaquil-Ecuador

———




De requerir sus productos este tipo de autorizaciones favor solicitar cotizacién para este
requerimiento.

Nuestro rubro incluye:

¢ Ejecutivo de Cuentas designado al manejo de todos sus pedidos.

Logistica y obtencion de todos los documentos que involucra la importacion de la
carga.

Elaboracion del DAV (Documento aduanero del valor).

Envio electronico y envio fisico del tramite aduanero

Correo Seguro con la empresa Es Dindmico

Seguimiento de Providencias en los diferentes departamentos de Aduana.
Supervisidn y control de la mercaderia.

Ubicacion de la carga.

Coordinacién pre-embarque con el transportista.

Gastos varios en el tramite tales como: sellos, fotocopias, movilizaciones internas
para el desarrollo de la logistica, etc.

Verificacion de sellos y seguridades.

Diligencias y tramites en los médulos de contenedores.

Movilizacion del personal para aforo.

Nacionalizacién de mercaderia.

Entrega de orden a transportista.

Nuestras tarifas antes detalladas, indican Unicamente tramites a consumo, de necesitar
que se les cotice otros tramites, no duden en llamarnos que de inmediato estaremos
gustosos de cotizarles lo requerido por ustedes.

Agradecemaos su atencidn brindada a la presente no sin antes reiterarle los sentimientos
de alta consideracion y estima.

Atentamente,
CONSORCIO VILLACRESES & PINZON S.A.

Ing. Luis Villacreses Pinzén
GERENTE COMERCIAL

C.c: Archivo

Av, 9 de Octubre 2009 v Los Rios, Edificio "El Margués", piso No.13 oficina No.3
PBEX: 2-450850 - FP.O. BOX: 09-01-4240 - » ovyp.com - Guayaquil-Ecuadaor

———




Mas detalles del Intercambio

Puerto: shenzhen

Cantidad de orden
10000 Pieza/Piezas
minima;

Precio por 10 millar $600 valor FOB

Capacidad de la _ )
200000 Pieza/Piezas por Mes
fuente:

Plazo de expedicion: 20-25days

Detalles del producto

Detalles rapidos

color: atural

Especificaciones

Articulo: tapon del corcho
Ventaja: corcho con flexibilidad de clase superior y respetuoso del medio ambiente.
De calidad superior con buen precio




El corcho para las botellas, las latas y la industria de empaquetado esta embalando ya
articulos esenciales. su funcionamiento ambiental, productos sellados, impermeables,
plasticos y muchas otras caracteristicas son incomparables.

La compafiia se especializa en la produccion de corcho natural, corcho sintético,
aceite del tapon del corcho, corcho sellado.

iLa compafiia se ha adherido siempre “calidad de la supervivencia, para manejar para que
a la filosofia del negocio de la eficacia, de la innovacién y del desarrollo “provea de usted un
mejor servicio! jNos adherimos siempre “cliente primero, al principio del crédito primero "!
iLos productos se adhieren siempre al “comprable, a la calidad y a la cantidad " para hacer
todo su pre-sale, venta, servicio! jMiramos adelante con usted para crear brillante, con el
futuro glorioso!



Anexo: Cotizacion Envases de vidrio, 750 y 375 ml

Drafts (1)
Sent
Deleted (61)
fotos

inglaterra

| Search Results

Mew folder

4 Quick views
Flagged (19)
Photes (1)

Office docs
Shipping updates

4 Messenger (36)

You're signed in to
Meszenger. To change
your status, click your
name in the upper right
COmer.

Keep me signed in | Sign
out of Messenger

6 32 invitations
Search contacts

8 alfonsoaguilarb@hot.
8 Andres Reshuan

8 andres_donoso@hot.
8 Carla Moncayo Manzo
8 CaRloSENeStO T,

8 CeSah..,

8 Cristi Castillo

8 david gomez orlando
& Nesiré

To IiIianaberm.eoB@hotmaiI.com

[ﬁ] 2 attachments (total 412.7 KB)

L-00037 4...pdf L-02472_M...pdf
| j Download (879 KR) j Download (324.8 KB)

Download all as zip

Liliana:

Adjunto los planos de las botellas solicitadas.

100037

unidades por paleta: 1350

precio por color FLUNT por millar: $351.87

precio por color TRANSICION por millar: 158,16

102472
unidades por paleta: 2457
precio por color FLUNT por millar; $189,61

L00041
unidades por paleta: 2457
precio por color TRANSICION por millar: $126,98

El costo de la paleta de madera es de §15,00 (incluye marco y paleta)

Reply *

Hotmail Active View
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6.329 PANEL RECTO
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No.

2.512 PUNTO DE LLENADO
[63.80] (APROX.)

CAVIDAD
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[6.17]
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[63.02]
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. 188 PUSHUP

PUNTO(S) DE LLENADQ TENTATIVO(S) - LOCALIZACION
APROXIMADA DETERMINADA POR CALCULO DE DISENOC.
LOCALIZACION ACTUAL SERA DETERMINADA CON
MUESTRAS Y/0 PRIMERA PRODUCCION.

LOCALIZACION DE LLENADO PUEDE VARIAR HACIA
ARRIBA O ABAJO DE LO INDICADO.

PUNTOS DE C.I.D. III Y NUMERO DE CAVIDAD DEBEN APARECER EN
EL TALON. NUMERO DE CAVIDAD SERA DE .188 [4.78] DE ALTURA

LEYENDAS EN EL TALON DEBEN APARECER EN EL LADO
OPUESTO DE PUNTOS CID-III Y SERA .I156 [3.97] DE ALTURA.

GRAFILADO CRESCENT DEBE APARECER EN EL FONDO

ESTE ENVASE ESTA DISENADO PARA NO CONTENER
VOLUMENES DE GAS. NO INCLUYE PASTEURIZACION
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e
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PROPIEDADES DE ESTABILIDAD
CENTRO DE GRAVEDAD 4 455
DIAMETRO BEARING > 48]
ANGULO DE PUNTA 5.6°
RATA DE ESTABILIDAD 57

PROCESO B & B STACK WIND COOLING

TODA LEYENDA SERA ESTILO FONDO REDONDO,
ALTO RELIEVE EN VIDRIO, EXCEPTO OTRA ANOTACION.

VALORES DE CAPACIDAD BASADOS EN AGUA A 68°F [20°C]

UNIDADES METRICAS
EN [CORCHE]TES

LICOR

c:
i CCUADOR

CAP. DE LLENADO  750.00 m1 [ 25.364 FL. 0Z.] 750Ml_ STOCK
| COPIADO DEL PLANO CRIDESA 23-AG0-02; PESO FUE 440gr.; DIA. MAYOR| CAPACIDAD TOTAL  777.00 m1 10.00m! [ 26.277 FL. 0Z.] NUMERO DE PLANO
DESCR. REDONDA CE 00277 |
FUE 2.949; LEYENDAS FUERON EN EL FONDQO; LOGO EN TALON FUE CE. PTO. LLENADO VER DIBUJO 4 ESPACIO LIBRE 3. 6 TRV VR T=a— (:> CFE - % -
O0L |2Z2-MAR-05 NUMERO DE MOLDE
REVISIONES PESO 410.0¢9 £18.04 [ 14.462 0Z.] DIBUJO: 0. (Q.L REVISO: _ APROBO: | -00037




PUNTO DE LLENADO TENTATIVO - LOCALIZACION
APROXIMADA DETERMINADA POR CALCULOS DE DISENO.
LOCALIZACION ACTUAL SERA DETERMINADA CON
MUESTRAS Y/O PRIMERA PRODUCCION.
LOCALIZACION DEL LLENADO PUEDE VARIAR HACIA
ARRIBA O ABAJO DE LO INDICADO

OTHERS WITHOUT CRISTALERIA DEL ECUADOR S.A .
WRITTEN AUTHORIZATION.

Revisiones

Coord. Formacion
Fecha:

Gerente C. Calidad
Fecha:

Gerente Planta
Fecha:

Pure Performance

Packaging

Ci

Superv. Decoracion
Fecha:

Gerente Produccién
Fecha:

SAFE ¢ RECYCLABLE ¢ SUSTAINABLE

Verificaciones Validaciones
Gerente Mercadeo Cliente
Fecha: Fecha:

LATIN AMERICA
ECUADOR

SCALE 1.000

Km. 22.5 Via perimetral GUAYAQUIL

(59)-34-259-5100
CONTAINER ENGINEERING

EL VIDRIO
100 % RECICLABLE
GLASS RECYCLES

&3
ADVERTENCIA

LAS ESPECIFICACIONES DE: PESO, PUNTO DE
LLENADO, DIAMETRO MAYOR, ANCHO Y GRUESO
MAYORES PUEDEN SER REAJUSTADAS DESPUES
DE LA PRIMERA PRODUCCION.

TOLERANCIAS NO ESPECIFICADAS
CONSULTAR GUIA DE CALIDAD

SOLICITUD NUMERO 'ESS&ALE/;\
(REQUEST NUMBER) 11

CAPACIDAD TOTAL
(CONTAINER OVERFLOW CAPACITY / BRIMFUL)

386.00m +5.56 mi
13.052FL0z +0.188FL0z

CAPACIDAD A PUNTO DE LLENADO
(CONTAINER RATED CAPACITY / FILLPOINT)

375.00 mi
12.680FL 0z

PESO DEL ENVASE
(CONTAINER WEIGHT)

230.00g +10.63 ¢
81130z +0.375 oz

MAX PRESION INTERNA
(MAX GAS VOLUME)

0.000 Gas Vol

TERMINADO
(FINISH DESIGNATION)

28-1620-R044

PROCESO |RETORNABLE|REFERENCIA DE DISENO
(PROCESS) |(RETURNABLE) (DESIGN REF.)
NNPB NO L-00041

STOCK
Caminera 375 ml Stock

DISENO FECHA

(DESIGNER) ASV (DATE) 4/11/08
REVISO FECHA

(CHECKED) (DATE)

NUMERO DE PROYECTO [NUMERO DE MOLDE/SAP

(DRAWING NUMBER) (MOULD / SAP NUMBER)

o
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SOLUCIONES INDUSTRIALES BUREMY VERITAS
CON RESPALDO TECNICO —
EMPRESA: TRADICION
Atencibén a: Ing. Andres Rabascall
Telef: 084995744
Fecha: 15 de agosto de 2011
Cotizacion # ED-H-Z2-KG-00060

De nuestra consideracion:

A continuacion detallamos las caracteristicas y valores de una tapadora de botellas
semi-automatica,;

Tapadora Manual Accucapper HDEX

La tapadora Accucapper HD es portatil, es un ajustador de tapas capaz de ajustar o
destornillas tapas tipo tornillo. Tiene un embrague ajustable para asegurar la torsion
apropiado y evitar el dafio de las tapas y desgastes naturales.

Una vez que la tapa ha alcanza el valor de torsion, el embrague autométicamente deja de
girar y desengancha el motor; esta sera la sefal para que el operario pueda seguir adelante
con el préximo envase

La tapadora Accucapper HD viene con soportes laterales y un riel aéreo que permite el
movimiento de la tapadora de forma horizontal, viene con un balanceador neumético que
facilita el trabajo del operado, permitiendo el cambio de envases o cajas y una polea o cable
neumaético.

ESPECIFICACIONES:

Dimensiones: Largo: 254 mm
Peso: Aprox 2.7 Igs.
Velocidad: 25 CPM
Tamafio tapa: Minimo 5mm, méaximo 120 mm
Rango de torsion: 10-145in. Lb
Tipo de tapa: Tornillo y a presion con seguridad
Requerimiento de aire: 90 psi @ 2cfm
: %
T
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Matriz: Av. Siena 2-14 y Miguel Angel, sector la primaa&@umbayaQuito - Ecuador Tel. (593-2) 2041858 / 60 / 61 / 62
Guayaquil: Centro comercial Parque California 1, Via Daufa.KL1.5, Bloque F-2. Tel.(593-4) 2103298 / 2103407
Cuenca: Ave de las Américas 16-08 y Miguel Heredia Edf.I8#lista (593-7) 2834 810 / 09 565 3542
Manta: Calle 155 y Av. 199 Ed. Josedu 0-39 Parroquia TigffB-5) 2928830 / 092527 502



SOLUCIONES INDUSTRIALES BURENS VERTAS
CON RESPALDO TECNICO -

gy coreplecs,.

VALOR DEL EQUIPO:

QT Part # DESCRIPTION TOTAL US$

1 20-006-000 | Tapadora Manual Accucapper HDEX 1.950,00 + IVA

PRECIO ESPECIAL POR PAGO DE CONTADO: US$ 1.800 + IVA

ACCESORIOS ADICIONALES:

QT Part # DESCRIPTION TOTAL US$
1 20-006-001. Z%%uete de diez boquillas para tapas de 30 a 50mm 200,00 + IVA
1 Unidad de mantenimiento de aire + Lubricacion. 200.00 + IVA
CONDICIONES DE VENTA:
Precios: Sujetos al cobro del IVA
Forma de Pago: 50% para la confirmacién y entrega del pedido, saldo contra entrega
Tiempo de Entrega: De Inmediato
Garantia: Doce meses sobre partes y piezas de fabricacion defectuosa
Validez de la oferta: 15 dias.
Atentamente,

Ing. Kleber Guzman N.
Asesor Industrial
Cel: 095251975

Matriz: Av. Siena 2-14 y Miguel Angel, sector la primav€@umbayaQuito - Ecuador Tel. (593-2) 2041858 / 60 / 61 / 62
Guayaquil: Centro comercial Parque California 1, Via Daufa.KL1.5, Bloque F-2. Tel.(593-4) 2103298 / 2103407
Cuenca: Ave de las Américas 16-08 y Miguel Heredia Edf.I8&lista (593-7) 2834 810 / 09 565 3542
Manta: Calle 155 y Av. 199 Ed. Josedu 0-39 Parroquia TigffB-5) 2928830 / 092527 502
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SOLUCIONES INDUSTRIALES SIS VRN
CON RESPALDO TECNICO

EMPRESA: TRADICION

Atencién a: Ing. Andres Rabascall

Telef: 084995744

Fecha: 15 de agosto de 2011

Cotizacion # | ED-P-Z2-KG-00025

De nuestra consideracion:

Adjunto le hacemos llegar caracteristicas y precio de una etiquetadora semi-automatica. El detalle es
el siguiente:

ETIQUETADORA SEMIAUTOMATICA PARA FRASCOS
CILINDRICOS

Especificaciones técnicas

e Altura de la etiqueta : max 100 mm

¢ Uso solo para etiquetas autoadhesivas

» Sistema que aprieta y envuelve la botella para fijar y estirar la
etiqueta

e Control de tension

« Separacion entre etiquetas: min. 3 mm

» Pantalla de control y regulacion LCD

« Diametro cono de las etiquetas : 50 mm

e Sensor de etiquetas con regulacion para posicion

¢ Rebobinador de papel

e Sensor de envase

» Desde la pantalla se regulan los siguiente parametros :
retardo en el accionamiento, tiempo de etiquetado, accionamiento del codificador y posicién
de la etiqueta

e 220V, 1 fase.

Condiciones de Venta:

e Precio: US$ 6.500.00 + IVA

* Forma de Pago: 50% con la orden de compra, Saldo contra entrega

e Tiempo Entrega : De Inmediato

e Garantia: Doce meses sobre partes y piezas de fabricacion defectuosa

Quedando a su disposicién para atender sus consultas, le saluda atentamente,

“Ing. Kleber Guzméan
Asesor Industrial

Matriz: Av. Siena 2-14 y Miguel Angel, sector la primavera Cumbaya. Quito - Ecuador Tel. (593-2) 2041858 / 60 / 61 / 62
Guayaquil: Centro comercial Parque California 1, Via Daule Km. 11.5, Bloque F-2. Tel.(593-4) 2103298 / 2103407
Cuenca: Ave de las Américas 16-08 y Miguel Heredia Edf. Bella Vista (593-7) 2834 810 / 09 565 3542
Manta: Calle 155 y Av. 199 Ed. Josedu 0-39 Parroquia Tarqui (593-5) 2928830 / 092527 502
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OLUCIONES INDUSTRIALES BURE VERITAS

Gembicosen

CON RESPALDO TECNICO

EMPRESA: TRADICION

Atencion a: Ing. Andres Rabascall
Telef: 084995744
Fecha: 15 de agosto de 2011

Cotizacion # ED-P-Z2-KG-00025

De nuestra consideracion:

Adjunto le hacemos llegar caracteristicas y precio de nuestra linea de llenado para
envasado de aceite de carros. El detalle es el siguiente.

Producto a envasar : Licor
Dosis : 750 ml
Tipo envase : Botella de Vidrio con tapa rosca

1.- Linea de llenado Automatica para Liquidos DI-FI  LLER M-1 con

boquillas especiales anti espuma

La linea estd compuesta por 2 dosificadores y 2 boquillas, de las siguientes caracteristicas:

Maquina Llenadora

La maquina esta construida totalmente en acero inoxidable. Consta de dos
conjuntos: Transporte y Dosificacion.

1) Transporte y posicionado

Siempre en sistema lineal, paralelo al transportador esta situado el sistema de posicionado
gue consta de tope de entrada y tope de salida; estos se regulan longitudinalmente en
funcién del diametro del envases. Cada uno de éstos, dispone de elementos para el control
del envase y posicion:

2) Dosificacion

Consta de dos partes; el conjunto dosificador, montado a un costado de la maquina y las
boquillas.

3) Dosificadores

El conjunto dosificador esta basado por concepto de medicidén de caudal en sistema rotativo.
Pudiendo preseleccionar cualquier cantidad facil y agilmente desde la pantalla situada en el
panel de control. El caudal maximo de cada dosificador es de 15 It/min. (Agua)
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SOLUCIONES INDUSTRIALES BUREA) VERTENS
CON RESPALDO TECNICO

4) Boquillas dosificadoras

Estan montadas sobre el riel del cabezal dosificador, construidas totalmente en acero
inoxidable. Se introducen en el envase permitiendo dosificar el producto a llenar y corte del
goteo al producir el cierre.

Caracteristicas de los dosificadores

Posibilidad de controlar velocidad de llenado, dosis y retardo entre una dosis y otra.
» Pantalla de cristal liquido LCD, de facil acceso, permite programacion rapidamente.
» Microprocesador y variador de velocidad.

» Construccion en acero inoxidable.

« Se puede entrar hasta 20 programas al equipo, en que se programa en memoria la
dosis, velocidad de llenado, tiempo entre dosis.

 [Equipo se conecta directamente a estanque de acumulacién del producto y va
succionando desde el mismo.

* Todas las partes en contacto con producto son de grado alimenticio.

+ Rapida y facil limpieza de las bombas, sin necesidad de utilizar herramientas. En
solo 10 minutos se puede realizar una limpieza completa y comenzar a trabajar con
otro tipo de producto.
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SOLUCIONES INDUSTRIALES BUREAU VERITAS
CON RESPALDO TECNICO

VALOR DEL EQUIPO:

Linea de llenado automatica DI-FILLER M-1 con 2 dos ificadores:
$ 16.100,00 + IVA

CONDICIONES GENERALES:

Forma de pago * 50% de anticipo con la orden de compra y el saldo
contra entrega.
« ACEPTAMOS TODAS LAS TARJETAS DE

CREDITO
Precios Sujetos al cobro del IVA
Tiempo de entrega 60 dias, luego de recibida la orden de compra y el anticipo
Garantia 12 meses sobre partes y piezas de fabricacion defectuosa.

Validez de la oferta 15 Dias

VISA [T P

avieRican] (4 D
BXPRESS /e Clib
FIRECT IR I AR

A la espera de sus gratas ordenes,

Tng. Kleber Guzman
Asesor Industrial
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REPUBLICA DEL ECUADOR

ASAMBLEA NACIONAL

MEMORANDO No. PAN-09- {59

PARA: Dr. Francisco Vergara O.
SECRETARIO GENERAL

DE: Sra. Irina Cabezas R.
PRIMERA VICEPRESIDENTA
en ejercicio de la Presidencia

ASUNTO: Proyecto de Ley de Organica de Comunicacion

FECHA: 15 SET. 2009

Senor Secretario, segun lo dispuesto en el Art. 55 de la Ley Organica de
la Funciéon Legislativa, entrego el proyecto de Ley Organica de
Comunicaciéon, remitido por la Asambleista Lourdes Tiban Guala,
mediante Oficio No. AN-LGT-0028-09, de 3 de septiembre de 2009; para
que sea difundido a las/los asambleistas y a la ciudadania, a través del
portal Web; y, sea remitido al Consejo de Administracion Legislativa
(CAL), para el tramite correspondiente.

Atentamente,

Ta. Irina Cabezas R.
PRIMERA VICEPRESIDENTA
en ejercicio de la Presidencia

| ASAMBLEA NACIONAL
SECRETARIA GENERAL

recac SO0l wora: (00

FIRMA ;332333 Lhisasassiance

AV, 6 DE DICIEMBRE V¥V PIEDRAHITA TELFS: 2000108/ 2547444/ 2900098/ 2900082
www. acsambleanacional.ggov.ec / asamblecanccional@asamblec.gov.ec




ASAMBLEA NACIONAL

REPUBLICA DEL ECUADOR

LOURDES TIBAN GUALA
ASAMBLEISTA DEL ESTADO PLURINACIONAL DEL ECUADOR

Quito, 03 de septiembre del 2009
AN-LTG-0028-09

Arquitecto

Fernando Cordero

PRESIDENTE DE LA ASAMBLEA NACIONAL
Presente.

' De nuestra consideracion
Sefior Presidente, conforme a lo dispuesto en el articulo 54 numeral 1 de la Ley Organica
de la Funcién Legislativa; y de acuerdo a la disposicién transitoria primera, numeral 4 de la
Constitucion de la Republica del Ecuador nos permitimos hacer llegar el proyecto de Ley
Organica de Comunicacion, para que proceda a su respectiva calificacion y tramite
correspondiente.

Con sentimientos de consideracioén y estima, suscribimos.

Atentamente,

rdés Tiban Guala
sambleista del Estado Plurinacional del Ecuador

Vocal del Consejo de Administracion Legislativa

ol

Jefe del bloque de Pachakutic
Sub-Cordinador de bancada

Direccién: 6 de Diciembre y Piedrahita, Quito — Ecuador. Telfs: (593) 087645983
E-mail: lulucu@hotmail.com__http://asambleanacional.gov.ec/blogs/lourdes_tiban/
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Proyecto de Ley Organica de Comunicacién
Propuesta elaborada FORO DE LA Comunicacién en el marco de la coordinadora

PROYECTO DE LEY ORGANICA DE COMUNICACION
\

EXPOSICION DE MOTIVOS
!

El Ecuador como Estado constitucional de derechos vy justicia social, democratico,
soberano, independiente, unitario, intercultural, plurinacional y laico, conforme Io
establece el articulo 1 de la Constitucién de la Republica del Ecuador, en el marco de
su politica en materia de derechos humanos, tiene por objetivo garantizar el irrestricto
respeto a los derechos humanos, y la promocién y defensa de los derechos
fundamentales de todas las personas, sin excepciones.

Asi, el Ecuador en forma pionera a nivel regional vy mundial, incorporé en su
ordenamiento juridico el derecho a la comunicacion partiendo de su Art. 16 que
establece que "Todas las personas en forma individual o colectiva, tienen derecho a: 1)
Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos los
ambitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su propia lengua y con
Sus propios simbolos"; ademas garantiza el acceso, uso y posesion de manera
equitativa e incluyente a las tecnologias de informacién y comunicacion; el derecho a
buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz, oportuna,
contextualizada, plural y sin censura previa pero con responsabilidad ulterior: Ia
clausula de conciencia y la democratizacién de la comunicacién, bajo el irrestricto
derecho a las libertades de expresién y opinién.

Ademas, conforme consta en la Disposicién Transitoria Primera, nimero dos de la
vigente Constitucién, esta Asamblea Nacional tiene la responsabilidad civica de
aprobar la respectiva ley garantice el derecho a la comunicacion, que debera incluir la
estructuracion del Sistema de Comunicacién como articulador de todos los actores,
politicas, institucionalidad, normativa: los mecanismos de participacién social: las
garantias para el ejercicio pleno de la libertad de expresion y opinién; el derecho a la
comunicacion por distintos medios y cualquier forma; la equidad en la distribucién de
las frecuencias para medios publicos, privados y comunitarios; los principios basados
en los derechos humanos fundamentales, los derechos de las diversidades y los
derechos colectivos, con el fin de alcanzar el sumak kawsay.

v

Por dichas razones que se explicitan es fundamental una Ley Organica de
Comunicacién se sustente en la naturaleza publica de la comunicacién social con
disposiciones que hagan de la sociedad un actor clave para la democratizacion de las
comunicaciones, superando normativas excluyentes del pasado, por estar circunscritas
a la relacion entre Estado y sector privado empresarial. Esto implica, ademas, que las
regulaciones respecto al Estado no se limiten a sus obligaciones de Respetar y
Garantizar el conjunto de derechos sancionados en la Carta Magna, sino que incluyan
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también de manera taxativa sus obligaciones de Proteger y de Cumplir, para la
realizacion plena de los derechos de comunicacion e informacion. Ademéas se impone
considerar que, debido a los acelerados cambios tecnolégicos en el area de la
comunicacién, el horizonte esta marcado por la convergencia digital que implica un
entrelazamiento de medios, formatos y contenidos, siendo que voz, videos y textos
pueden circular a través de un mismo soporte o red.

CONSIDERANDO:

- Que, la seccion tercera, del capitulo 1l-de la Constitucion de la Republica, en sus
articulos 16 y 17 reconoce el derecho de todas las personas a una comunicacién libre,
intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos los ambitos de la interaccion
social, por cualquier medio y forma, en su propia lengua y con sus propios simbolos; el
acceso universal a las tecnologias de informacion y comunicacion; la creacion de
medios de comunicacidén social, y al acceso en igualdad de condiciones al uso de
frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de estaciones de radio y
" television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres para la explotacion de
_redes inalambricas; a integrar los espacios de participacion previstos en la
Constitucién en el Campo de la Comunicacion; y a no permitir monopolios u oligopolios
de los medios de comunicacion.

Que, el articulo 18 reconoce el derecho de las personas, en forma individual o colectiva
a buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacién veraz, verificada,
oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa, acerca de los hechos,
acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad ulterior, ademas
del acceso libre a la informacién generada en entidades publicas o privadas que
manejan fondos del Estado o realizan funciones publicas, la inexistencia de reserva de
informacion, salvo en los casos establecidos en la ley; y en ningun caso de violacion a
los derechos humanos.

Que, el articulo 19 establece la obligacion de la ley de regular la prevalencia de conte-
nidos con fines informativos, educativos y culturales en la programacion de los medios
de comunicaci#, y el fomento a la creacion de espacios para la difusion de la produc-
cion nacional-ingependiente, asi como la prohibicion de emision de publicidad que in-
duzca a la violencia, la discriminacion, el racismo, la toxicomania, el sexismo, la intole-
rancia religiosa o politica y toda aquella que atente contra los derechos.

Que, el articulo 20 de la Constitucion establece que el Estado garantizara la clausula
de conciencia a toda persona, y el secreto profesional y la reserva de la fuente a quie-
nes informen, emitan sus opiniones a través de los medios u otras formas de comuni-
cacion, o laboren en cualquier actividad de comunicacion.

Que, el capitulo Sexto de los Derechos de libertad, art. 66, numerales 6 y 7 de la
Constitucion establece los derechos a la opinién y libre expresion del pensamiento,
ademas del derecho de toda persona agraviada por informaciones sin pruebas o
inexactas, emitidas por medios de comunicacion social, a la correspondiente
rectificacion, réplica o respuesta, en forma inmediata, obligatoria y gratuita, en el mismo
espacio u horario.

Que, el articulo 133, de la Seccion Tercera, Procedimiento Legislativo caracteriza a las
leyes organicas como aquellas que regulan la organizacion y funcionamiento de las
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instituciones creadas por la Constitucion, y aquellas que regulen el ejercicio de los
derechos y garantias constitucionales.

Que, el articulo 312 de la Constitucion de la Republica establece la prohibicién expresa
a las entidades o grupos financieros, sus representantes legales, miembros de su di-
rectorio y accionistas, de participar en el control del capital, la inversién o el patrimonio
de los medios de comunicacion social.

Que, el articulo 384, titulo 7mo, del Régimen del Buen Vivir considera la creacion del
sistema de comunicacién social, para asegurar el ejercicio de los derechos a la comuni-
cacion, la informacion y la libertad de expresion; y la participacion ciudadana; el mismo
que se conformara por las instituciones y actores de caracter publico, las politicas y la
normativa; y los actores privados, ciudadanos y comunitarios que se integren volunta-
riamente a él; y establece que su organizacion, funcionamiento y formas de participa-
cion ciudadana seran definidas por ley.

Que, la disposicion transitoria primera, inciso 4 dispone que el 6rgano legislativo, en el
plazo maximo de trescientos sesenta dias, a partir de la vigencia de la Constitucion, se
aprobara la ley de comunicacion.

Que, el Ecuador suscribié la Declaracion Universal de Derechos Humanos de 1948; y
el Pacto de San José de Costa Rica, de 1969.

Con estas consideraciones, y en cumplimiento de los requisitos establecidos en el
articulo 56 de la Ley Organica de la Funciéon Judicial, la Bancada Progresista de
Izquierda, Plurinacional, Intercultural de Derechos presenta ante la Asamblea Nacional
el siguiente proyecto de ley:

LEY ORGANICA DE COMUNICACION

TiTULO |
GENERALIDADES
CAPITULO |
EL OBJETO, AMBITO, DERECHOS, GARANTIAS Y PRINCIPIOS

Art. 1.- Del objeto de la Ley.- El objeto de la presente Ley es la aplicacion efectiva de
los derechos que tienen las personas, comunidades, colectivos, pueblos vy
nacionalidades, a todas las formas, medios y servicios de comunicacion, en su propia
lengua y con sus propios simbolos; asi como la garantia del ejercicio integral de la
comunicacién y de sus dimensiones de informacién, apoyo a la gestién institucional,
empoderamiento, protagonismo, promocién e interaccion de las personas, publicidad,
desarrollo cientifico y tecnolégico y de los saberes ancestrales, concienciaciéon y
movilizacién social, para contribuir a la sustentacion de la sociedad del buen vivir, en el
marco de un orden democratico y participativo.

Art. 2.- Del ambito de la Ley.- Al amparo de la presente Ley se definen las potestades
del Estado y se regulan las politicas publicas, planes, estrategias, estructura
organizativa, instituciones publicas y privadas, entidades y organizaciones sociales,
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acciones, procesos, recursos, hormas, financiamiento, sectores, servicios, controles en
rriateria de comunicacion en sus distintos ambitos, que integran el Sistema Nacional de
Comunicacion, para garantizar el pleno ejercicio de los derechos consagrados en la
Constitucién de la Republica del Ecuador, instrumentos internacionales de derechos
humanos y convenios internacionales en comunicacién, de manera integral, ética,
incluyente, participativa, diversa y equitativa, tutelando el patrimonio cultural y natural y
en funcién del buen vivir.

Art. 3.- De los derechos y garantias de la comunicacién.- las personas,
comunidades, pueblos, nacionalidades y colectivos tienen derecho a:

1. Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos
los ambitos de la interaccién social, en su propia lengua y con sus propios simbolos.

2. Expresar sus ideas, pensamientos, creencias politicas, religiosas y opiniones, a
través de todas las formas o medios de comunicaciéon que consideren adecuados.
El Estado-se abstendra de impedir o restringir, directa o indirectamente, de manera
abierta' 0 ®ncubierta, el ejercicio de esta libertad. Y a guardar reserva sobre su
pensamiento, creencias, filiacion.

3. La participacion activa y critica en el campo de la comunicacién, a través de
todas las formas previstas en la Constitucién y en las leyes.

4. El accesoa los medios de comunicacién social en equidad e igualdad de

condiciones.

5. Crear medios de comunicaciéon social, a la asignacién, a través de métodos
transparentes y en igualdad de condiciones, de las frecuencias del espectro
radioeléctrico para la gestion de estaciones de radio y television publicas, privadas y
comunitarias, asi como al acceso a bandas libres para la explotacion de redes
inalambricas, precautelando que en su uso prevalezca el interés colectivo.

6.  Formar libremente y en igualdad de oportunidades, empresas, organizaciones o
entidades para actividades de comunicacion, con fines licitos, salvo las entidades o
grupos financieros, sus representantes legales, miembros de su directorio y
accionistas, de conformidad con la Constitucion y la presente Ley.

7. Que la: recopilacion, archivo, proceso, distribucién y difusion de datos
personales, por parte de instituciones publicas, medios de comunicacién, empresas
o entidades de caracter privado y/o personas naturales, se realicen previo
consentimiento de su titular; salvo los casos previstos en la Constitucion y las leyes.

8. La inviolabilidad y al secreto de la correspondencia fisica y virtual, salvo en los
casos previstos en la Ley. Este derecho protege cualquier tipo o forma de
comunicacion personal.

9. A acceder y usar todas las formas de comunicacion'visual, auditiva, sensorial y
a otras que permitan la inclusién de personas con capacidades especiales.

10. La proteccion de las comunicaciones personales, la inviolabilidad y secreto, ya
sea que se hayan realizado verbalmente, a través de las redes y servicios de
telecomunicaciones o estén soportadas en medios fisicos.
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11.  Acceder, producir, circular y recibir informacion de manera libre, salvo en los
siguientes casos: la que esté protegida por razones de seguridad publica y del:
Estado, aquella cuya difusion viole expresamente el derecho a la intimidad de las
personas y los derechos de nifios, nifias y adolescentes, aquella acerca de datos
personales y que provenga de las comunicaciones personales cuya difusién no ha
sido debidamente autorizada por su titular o un Juez, aqueila producida por la
Fiscalia en el marco de una indagacién previa y, aquella que se contraponga con los
mandatos de la presente ley

12.  Libre acceso y utilizacion de informacién publica generada en entidades publicas
y privadas que manejen fondos del Estado o realicen funciones publicas. En caso
de violacion a los derechos humanos ninguna entidad publica negara informacion.

13. Acceso universal, capacitacion y uso de las herramientas y tecnologias de la
informacién y comunicacion, bajo los principios de subsidiariedad y progresividad,

hasta lograr el equilibrio entre los distintos grupos y sectores, de conformidad con la
ley.

14.  Participar en la planificacién publica, en el planteamiento de las politicas
publicas en materia de comunicacion y en las decisiones y gestién de todos los
niveles de gobierno, en lo referente a este campo.

15.  Creacion y el fortalecimiento de medios de comunicacién publicos, privados y
comunitarios.

16.  La difusion de los valores culturales y humanos en todas sus expresiones, a
través de todas las formas y medios de comunicacion.

17.  Intercambio libre y transparente de la informacion publica.

18. A investigar, buscar, recibir y difundir libremente, informaciones, opiniones e
ideas en el marco del respeto al estado de derecho y los derechos humanos.

19.  Recibir informacién verificada a través de los medios de comunicaciéon. En caso
de que las fuentes de contratacion se niegen a dar su versién, o a confirmar o negar
la informacién, ésta podra ser publicada sefialando este particular.

20.  Lavida privada, intimidad, imagen personal y confidencialidad, y al respeto de la
honra de las personas.

21. La correspondiente rectificacion, réplica o respuesta, que tiene toda persona
agraviada o aludida por informaciones sin pruebas o inexactas, emitidas a través de
cualquier medio o forma de comunicacion. en caso de ser aludida sobre cualquier
asunto publico o privado, y cuya version no se haya recogido y publicado en el
mismo programa o espacio en que fue mencionada, tiene el derecho a que ese
medio de comunicacién publique los argumentos de quien fue mencionado, de
forma inmediata, gratuita y en el mismo espacio u horario en que fue aludido.

22.  La clausula de conciencia, el secreto profesional y reserva de la fuente a
quienes informen, emitan sus opiniones a través de los medios u otras formas de
comunicacion, o laboren en cualquier actividad de comunicacion.
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23.  Ser protagonista en la construccién de la socieiad del buen vivir, objetivo
consagrado en la Constitucion.

24. Organizar veedurias y observatorios de medios, independientes, y a recibir
apoyo del Estado para el cumplimiento de estas tareas. Para defender y promover
estos derechos, los ciudadanos y ciudadanas pueden organizarse contando con
todas las garantias legales.

25.  Acceder y usar el espectro radioeléctrico con base en criterios democraticos que
garanticen igualdad de oportunidades para todas las personas naturales y juridicas
involucradas en el ejercicio de la comunicacion.

26.  Ala creacion de las condiciones materiales para la consolidacion y promocion de
las culturas, de las capacidades y valores humanos, el respeto y la de la riqueza de
la naturaleza.

27. - Oxe la explotacion de los servicios tecnolégicos convergentes no se constituya
en formas de concentracion que afecten los derechos de uso y acceso consagrados
en la Constitucion.

28. Que el conocimiento generado con fondos publicos en materia de comunicacion
y sus servicios sea protegido como un patrimonio nacional valioso y esté a
disposicién de la ciudadania, para ser usado, copiado, modificado o redistribuido,
siempre que se dé el reconocimiento a la autoria.

29. A precios preferenciales y rebajas impositivas en el servicio de correo nacional e
internacional para la circulacién de productos comunicacionales que contribuyan a

la cultura, la investigacién y la integracion latinoamericana, cuyo caracter no es
comercial.

30. Precios preferenciales y rebajas impositivas a la importacion de papel para el
desarrollo de medios impresos con una linea cultural y educativa.

31. Diigpener de software no propietario

El Estado :garantizara el ejercicio de taies derechos, a través de los drganos
competentes del Sistema de Comunicacion y, de conformidad con la Constitucion y las
leyes. ‘

Art. 4- De la titularidad y exigibilidad de los derechos.- son titulares de los
derechos establecidos en esta ley, las personas, comunidades, pueblos,
nacionalidades y colectivos humanos que habitan en el Ecuador, asi como los
ecuatorianos que viven en el exterior, en los términos y alcances en que sea aplicable
la jurisdiccion ecuatoriana.

Los derechos establecidos en esta ley son juridicamente éxigibles de forma individual y
colectiva ante las autoridades competentes.

Art. 5.- De los principios en comunicacién.- Los principios que guian el ejercicio
comunicacional son:
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Plurinacionalidad.- Blasqueda de la unidad en la diversidad, en armonia entre
naturaleza, sociedad y cultura, con el buen vivir como eje del nuevo proceso
civilizatorio. En el nuevo Estado que se reconoce a los pueblos y nacionalidades
originarias y ancestrales como actores politicos con territorio, gobierno, sistema
juridico, econdmico y cultural que supere los rezagos coloniales.

Interculturalidad.- El | reconocimiento de las relaciones e integraciones sinérgicas y
respetuosas entre pueblos que permita la democratizacién del poder. Las relaciones
deben ser justas, democraticas, de cooperacion, reciprocidad y solidaridad; deben
basarse en la igualdad de derechos y deben consolidarse para alcanzar la identidad
nacional.

Respeto.- El reconocimiento, aceptacion y promocion del otro, de lo diferente, de lo di-
verso, de las distintas formas de expresion, como requerimiento basico para la cons-
truccion de comunidad. Es una actitud activa de reconocimiento de los derechos huma-
nos universales y libertades fundamentales de los demas y simultdneamente, implica la
no aceptacién de cualquier forma de discriminacion

Corresponsabilidad.- Es asumir las obligaciones y deberes que cada uno de los
involucrados tiene, para el pleno ejercicio de los principios y derechos de la
comunicacién. Involucra a todos los actores de la sociedad: estado, medios de
comunicacion, entidades comunicacionales, empresas de telecomunicaciones,
ciudadanos/as, organizaciones, comunidades, pueblos, colectivos, nacionalidades.

Equidad.- Busca la superacién de las asimetrias cuiturales, sociales, politicas,
econdémicas, de género y generacionales de las personas y los colectivos. Es la
busqueda constante de la justicia social, que asegura a todas las personas condiciones
de vida igualitarias en la sociedad del buen vivir. Implica garantizar la participacion
paritaria de hombres y mujeres en los espacios de decisidon y control, y promover la
equidad de género y generacional en los factores de produccién en comunicacion.

Reciprocidad.- Consolidaciéon de la interacciéon de los actores y sujetos sociales a
través de la comunicacién, para construir comunidad y ciudadania. Las practicas
ancestrales de los pueblos y nacionalidades hablan de la reciprocidad en tanto el ser
humano da y como recibe lo devuelve. Es el sentido de la minga, de la influencia y
afectacion. La reciprocidad se conecta con la corresponsabilidad en el acto
comunicativo.

Diversidad.- Implica el reconocimiento del Ecuador como pais heterogéneo vy
cambiante, con interrelaciones complejas, que se crean y recrean para la construccion
de la unidad; es el reconocimiento y defensa de las distintas identidades, valores,
tradiciones, simbolos, creencias y modos de comportamiento, en tanto son elementos
cohesionadores a través de los que se logra el sentido de pertenencia. Implica eliminar
la imposiciéon de visiones univocas en el quehacer comunicacional, y promover los
saberes y las tecnologias populares, la forma solidaria de organizarse, de dar
respuesta propia. La diversidad conlleva el respeto a lo distinto.
/

Inclusion.- Se promueve y fomenta la incorporacion y participacion activa de las y los
ciudadanos en toda practica comunicativa, sin exclusiones ni discriminaciones lesivas a
la dignidad de las personas y comunidades; es facilitar el didlogo abierto, transparente
a través de todos los medios y formas de relacién social respetando y reconociendo la
diversidad de ideas, pensamientos y posiciones.
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Participacion.- Es el proceso autdénomo de involucramiento de las personas, grupos,
colectividades, organizaciones, pueblos, nacionalidades como protagonistas en la toma
de decisiones, en la conduccion, en los procesos de construccién, y en la evaluacion
de todos los asuntos relacionados con la comunicacion, en su interrelacién con los
otros elementos que constituyen la estructura societal ecuatoriana. Es una condicion
sine quanon del poder social, de la organizacién colectiva, necesarios para el ejercicio
de una comunicacion libre y democratica.

Horizontalidad.- El sistema de comunicacién y las politicas publicas en la materia
seran concebidos en funcién de superar las practicas centralistas y concentradoras de
poder, para lograr que en los procesos de decisién, en las practicas comunicativas y en
la generacion de contenidos y mensajes, participen activamente los distintos sectores,
pueblos y areas geograficas del pais.

Accion afirmativa.- Sin desmedro o afectacién para los derechos de los demas
ciudadanos, se adoptan medidas de politica piblica destinadas a mejorar las
condiciones para el acceso y ejercicio de los derechos de la comunicacion a colectivos
humanos que se consideren fundadamente en situacion de desigualdad real respecto
de la generalidad de los ciudadanos. Tales medidas duraran el tiempo necesario para
superar dicha desigualdad y su alcance se definira para cada caso concreto.

Reparacion por violaciones a los derechos.- El Estado, sus delegatarios,
concesionarios y toda persona que actta en ejercicio de la potestad publica en materia
de comunicacion, estaran obligados a reparar las violaciones a los derechos de los
particulares por la falta o deficiencia en la prestacion de los servicios plblicos, o por las
acciones u omisiones de sus funcionarios y funcionarias y empleados o empleadas en
el desempefo de sus cargos.

Repeticion.- El Estado ejercera de forma inmediata el derecho de repeticion en contra
de las personas responsables del dafo producido, sin perjuicio de las
responsabilidades civiles, penales y administrativas que estos tengan frente a terceros.

-No 'é‘;ﬁcriminacién.- Se prohibe la discriminacién de cualquier indole para acceder y
“disfrutar de fas derechos de la comunicacion establecidos en la Constitucion, en los
instrumentos internacionales, en esta ley o/y cualquier otra norma o acto juridico.

Soberania.- Es la base de la voluntad y participacion del pueblo. Es complementaria‘a
la integracion regional y a la bisqueda de la paz en democracia y justicia social en el
contexto internacional.

Igualdad de los extranjeros.- Las personas extranjeras que residan legalmente en el
territorio ecuatoriano tendran los mismos derechos y deberes, en materia de
comunicacion, que los nacionales, salvo en los casos que determine la ley.
TITULO I
EL SISTEMA NACIONAL DE COMUNICACION

CAPITULO |

CONFORMACION, ORGANOS DE RECTORIA Y CONTROL

Art. 6.- De la conformacion del Sistema Nacional de Comunicacion.- E| Sistema
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Nacional de Comunicacién lo constituyen las entidades publicas y privadas, las
organizaciones sociales, las personas, pueblos, nacionalidades, colectividades, los
medios de comunicacién publicos, privados y comunitarios, las politicas publicas, las
normas, planes, programas, procesos, recursos y sus interrelaciones, para el ejercicio
de la comunicacién y de la informacion y coadyuvar al cumplimiento de los objetivos y
mandatos constitucionales, en el ambito de la comunicacion.

Art. 7.- Del érgano rector.- El 6rgano rector del Sistema de Comunicacion es el
Ministerio del ramo encargado de definir, formular y ejecutar las potiticas publicas y
planes comunicacionales, de manera participativa con la sociedad, en concordancia
con el Plan Nacional de Desarrollo; de garantizar el ejercicio de los principios y
derechos de la comunicacion, promover, fomentar, incentivar y regular las entidades,
los procesos y recursos que conforman el Sistema, y, de coordinar las acciones de los
actores involucrados, de acuerdo con esta Ley.

Art. 8.- De las competencias del Ministerio del ramo.- Son competencias del
Ministerio las siguientes:

1. Representar al Presidente de la Republica en materia de comunicacion.

2. Velar por el cumplimiento de los principios, derechos y mandatos consagrados
por la Constitucion, por los instrumentos internacionales de derechos humanos y
convenios internacionales en materia de comunicacion.

3. Articular los recursos y capacidades de los actores publicos y privados que
conforman el Sistema, para logar el pleno ejercicio de los derechos de la
comunicacion consagrados en la Constitucion, en esta ley y en otras normas del
ordenamiento juridico ecuatoriano.

4. Administrar y aplicar la ley referida a la comunicacion social, los servicios de
comunicacion, telecomunicaciones y tecnologias de informacién y comunicacion en
cada una de sus especificidades.

5. Aprobar el Plan Nacional de Comunicacién, en concordancia con el Plan
Nacional de Desarrollo y el Plan Nacional de Distribucion de Frecuencias, cuya
elaboracion debera contar con la participacion de las personas y sectores de la
sociedad.

6. Ejecutar la concesién de licencias para el funcionamiento de medios de
comunicacién privados y comunitarios, con base en el informe que presenta el
Consejo Social de Comunicacion.

7. Registrar a los operadores y servicios que soportan las diferentes redes
electronicas para la realizacién de las telecomunicaciones.

8. Dictar las politicas publicas en comunicacién, telecomunicaciones y tecnologias
de informacién y comunicacién en correspondencia con las politicas de los sistemas
que integran el Régimen del Buen Vivir, de conformidad con la Constitucién. Estas
politicas se estableceran con la participacion social a través de procesos de
deliberacién publica promovidos por el Estado y por la sociedad civil, articulados por
el Sistema Nacional de Comunicacion.
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9. Aprobar el Plan Nacional de Distribucién y Control de las frecuencias del
espectro radioeléctrico, segln lo estipula la Constitucion y los convenios
internacionales en coordinacion con las entidades oficiales constituidas para su
cumplimiento, asi como establecer el plan tarifario de los servicios de comunicacion.

10.  Establecer los mecanismos para el acceso a la informacién por parte de toda la
poblacién ecuatoriana, de conformidad con la Constitucion y las leyes.

11.  Promover y fomentar la produccién comunicacional nacional e independiente y
facilitar su difusién y exhibicién en todos los medios y espacios.

12. Establecer una distribucion equitativa de la publicidad estatal entre los medios
de comunicacién publicos, privados y comunitarios.

13. Vigilar que los fondos publicos no sean utilizados para actividades
comunicacionales que favorezcan intereses particulares de autoridades vy
funcionarios-ptiblicos.

"14.  Fomentar. el ejercicio profesional de la comunicacién que consolida la gestion
organizacional e institucional, el empoderamiento, protagonismo, promocion e
interaccion de las personas, la concienciacion y movilizacion social.

15. Fomentar la innovacién tecnolégica, la construccién de la infraestructura
necesaria y el desarrollo de capacidades de la poblacion para el acceso y uso
universal de tecnologias de informacién y comunicacién y de servicios de banda
ancha, sin discriminacion alguna.

16. Fomentar la produccion nacional de hardware y software libre, facilitar y
promover su adopcion progresiva en el sector publico y opcional para el sector
privado y la ciudadania.

17.  Promover la investigacién cientifica y tecnolégica en comunicacion en sus
diferentes ambitos y de las nuevas tecnologias de informacion y comunicacion,
encaminadas:al desarrollo de la sociedad de la informacién y del conocimiento.

18. Fomentar, promover, fortalecer el desarrollo de los saberes, conocimientos,
lenguas y practicas ancestrales en comunicacion social y protegerlos frente a
cualquier forma de violacién, de conformidad con los mandatos de la Constitucion y
la ley.

19. Implementar las medidas de accion afirmativa, para superar las asimetrias
culturales, sociales, politicas, econdmicas, de género y generacionales

20. Establecer los mecanismos para garantizar el libre acceso y uso de todas las
formas de comunicacion visual, auditiva; y de los adelantos tecnolégicos que
permitan la inclusion de personas con capacidades especiales.

21. Promover el funcionamiento de sistemas, redes, formas y medios de
comunicacion publicos.

22.  Vigilar y controlar la aplicacion de las disposiciones legales sobre la promocion y
publicidad en todo el territorio nacional.
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23. Establecer un centro de documentacion, que preserve el archivo sonoro, de
imagenes y de textos escritos, en funcién de precautelar el patrimonio
comunicacional y la memoria historica

24.  Establecer el registro de los medios de comunicacién, de conformidad con el
reglamento a la presente Ley.

25. Presentar para sancion del Presidente de la Republica, los reglamentos
correspondientes a la presente Ley.

26. Presentar ante la Asamblea Nacional los informes que le sean requeridos en
asuntos de su competencia.

27. las demas que se sefialen en la Constitucion, tratados y convenios
internacionales y en las leyes vigentes.
CAPITULO Il
LOS ORGANOS DE SIGUIMIENTO Y CONTROL
Art. 9.- De los dérganos de seguimiento y control.- El seguimiento y control del
ejercicio de la comunicaciéon se opera a través de varias instancias, que tienen la

competencia de sancionar las afectaciones positivas o negativas a los principios y
derechos relativos a la comunicacién consagrados en la Constitucién y la presente Ley:

1. El Ministerio del Ramo, cuyas funciones se establecen en la presente Ley.

2. Consejo Social de Comunicacion, cuyas funciones se establecen en la presente
ley.

3. La Agencia de Regulacién y Control de las Telecomunicaciones es el 6rgano

estatal de vigilancia, auditoria, intervencién y control del uso de las frecuencias del
espectro radioeléctrico y del cumplimiento de la Constitucion, de la presente ley, de
los tratados internacionales y de las reglamentaciones de conformidad con la ley del
sector.

4. La Corporacién Nacional de Telecomunicaciones, CNT, empresa publica
encargada de coordinar la gestion de las empresas de telecomunicaciones que son
propiedad del Estado o en las que éste tiene mas del 50% del paquete accionario.

Realiza el seguimiento y control sobre el desempefio y rendimientos de las empresas
que forman parte de la Corporacion, sobre la base de su plan de negocios corporativo,

y presenta los informes al Ministerio del Ramo, érgano rector del Sistema de
Comunicacion. ‘

5. La Coordinadora de Medios Publicos, es la encargada de supervisar
administrativa y técnicamente el desempefio de estos medios y vigilar el
cumplimiento de la Constitucion, la presente ley y los reglamentos.
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CAPITULO Il
EL CONSEJO SOCIAL DE COMUNICACION

Art. 9.- De la definicion del Consejo Social de Comunicacién.- Es un 6rgano con

‘personalidad juridica y autonomia administrativa y financiera, que tiene como finalidad

velar y contribuir al ejercicio pleno de la comunicacién y de la libertad de expresiéon, de
conformidad con la Constitucién de la Republica; articular las relaciones entre el
Ejecutivo y la sociedad en la elaboracion y aplicacion de las politicas y planes publicos
de comunicacion; posibilitar la satisfaccion de las demandas sociales, la defensa y

garantia del funcionamiento de los medios publicos, privados y comunitarios e impulsar
“rmecanismos y herramientas de participaciéon ciudadana; conocer y resolver, en el

ambito de sus competencias, los reclamos y denuncias de las y los ciudadanos
relacionados con la vulneracién de los derechos y garantias consagrados en la
Constitucion y en la presente Ley.

‘#:] Consejo Social de Comunicacién tendra su sede en la Capital de la Republica. Se
—£onformaran Consejos Sociales en al menos las siete regiones previstas en la

Constitucion y en otras circunscripciones territoriales, en donde se considere necesario
para el cumplimiento de sus fines.

Art.10 - De su Organizacion.- El Consejo Social de Comunicacion estara integrado
por nueve miembros principales, con capacidad de voz y voto y sus respectivos
suplentes, respetando la equidad de género y la representaciéon, conforme la siguiente
distribucién:

Un representante del Ministerio del ramo

Un representante de la Asociacion de Municipalidades del Ecuador

Un representante de la Federacion Nacional de Comunicadores Sociales.
Un representante de las organizaciones sociales.

Un representante de pueblos y nacionalidades indigenas.

Un representante de las organizaciones campesinas.

Un representante del pueblo afroecuatoriano.

Un representante de las escuelas y facultades de comumcamon social.
Un representante de la ciudadania.

En el caso de los Consejos Regionales, se mantendra la misma conformacion.

Para efectos de transparencia, cada organizacion presentard al Consejo de
Participacion Ciudadana y Control Social, los y las postulantes para ocupar la dignidad.
La designacion de los miembros del Consejo, garantizara la paridad entre hombres y
mujeres y se realizara por concurso de oposiciéon y méritos, bajo la conduccion del
Consejo de Participacion Ciudadana y Control Social, en coordinaciéon con el Consejo
Nacional Electoral, con veeduria y derecho a la impugnacién ciudadana, de
conformidad con la Ley. Los miembros principales y suplentes seran designados en
orden de prelacién, segln las calificaciones y el mayor puntaje. Los suplentes
reemplazaran a los principales cuando corresponda, de acuerdo a lo establecido en el
reglamento a esta Ley.

Los ciudadanos y ciudadanos podran presentarse al concurso, cumpliendo los
requisitos establecidos en el Reglamento, para cumplir la representacion en el Consejo.

12




Proyecto de Ley Organica de Comunicacién
Propuesta elaborada FORO DE LA Comunicacion en el marco de la coordinadora

Los miembros del Consejo cumpliran sus funciones por el lapso de cuatro afios. La
renovacion se realizara de conformidad con el Reglamento, considerando que no podra
ser una renovacion total al mismo tiempo.

El Presidente o Presidenta del Consejo Social de Comunicacion sera electo de entre

los miembros principales, por mayoria simple, de acuerdo con el Reglamento. Sera el
representante legal del Consejo.

El Consejo establecera una Direccién Ejecutiva y 6rganos de gestion para cumplir los
fines de la presente Ley.

Art. 11.- De las funciones del Consejo Social de la Comunicacién.- Son funciones
del Consejo:

1. Velar por el ejercicio de la comunicacién y el cumplimiento de los principios,
derechos y garantias, en coparticipacion con el Ministerio del ramo, actores publicos
y privados y ciudadania.

2. Participar en la elaboracién de las politicas publicas, del Plan Nacional de
Comunicacion en correlacion con el Plan Nacional de Desarrollo y del Plan Nacional
de Distribucion de las Frecuencias del Espectro Radioeléctrico.

3. Coordinar acciones con entidades, organizaciones, instituciones publicas, privadas
nacionales internacionales y personas para la consecucion de los objetivos y fines
del Consejo.

4. Apoyar a los Ministerios de Educacion y Cultura en los procesos formativos que
incorporen el desarrollo de capacidades y destrezas para la comprension de
contenidos y mensajes comunicacionales.

5. Promover iniciativas de participacion social en materia de comunicacion, de
conformidad con la Constitucién y las leyes

6. Impulsar la investigacion comunicacional, la deliberacion publica y Ia
conformacién de observatorios ciudadanos de comunicacion, orientados a la
rendicién de cuentas, critica social y validacion.

7. Promover la intraculturalidad e interculturalidad en el ejercicio de la
comunicacion.

8. Impulsar y proteger el desarrollo del conocimiento y practicas ancestrales en
comunicaciéon social de personas, comunidades, pueblos, colectividades vy
nacionalidades.

9. Recoger de la ciudadania y proponer a los medios contenidos que satisfagan las
demandas sociales y posibiliten su diversificacion y mejoramiento de la calidad, en
concordancia con la presente Ley.

10.  Observar el cumplimiento de los mandatos de la Constitucion, de los convenios
internacionales y de la presente Ley, y sancionar para emular o castigar, segun el
caso.
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11.  Evaluar los mensajes difundidos por los medios de comunicacion, incluidos los
publicitarios, que afecten positiva o negativamente los derechos fundamentales
consagrados en la Constitucion, en tratados y convenios internacionales y en la
presente Ley; sancionar y actuar de conformidad con las leyes.

12.  Facilitar la mediacién y resolucion de conflictos que se suscitaren entre la
ciudadania, las entidades publicas y privadas, los medios de comunicacién y los
prestadores de otros servicios comunicacionales.

13.  Coordinar con las instancias respectivas, la defensoria del usuario de productos
y servicios comunicacionales.

14.  Recibir, canalizar y llevar un registro de las consultas, reclamos y denuncias
relacionadas con los medios, otros servicios de comunicacién, formas y espacios de
expresion regulados por esta Ley, sancionar en los casos que corresponda y poner
en conocimiento de las autoridades competentes y de la ciudadania, de
conformidad con las leyes.

15.  Receptar, aprobar o negar las solicitudes de licencias para el funcionamiento de
los medios comunitarios y privados impresos y audiovisuales, con impugnacion
ciudadana, y elevar el informe al Ministerio del Ramo para la sancién respectiva.

16.  Vigilar que no existan monopolios y oligopolios directos e indirectos de la
propiedad de los medios, uso de las frecuencias y servicios de telecomunicaciones,
de conformidad con la Constitucion.

17.  Aprobar el funcionamiento de los medios de comunicacién, de conformidad con
la presente Ley.

18. Fomentar y facilitar el desarroilo de capacidades de lectura critica de medios y
mensajes y la alfabetizacién digital.

19. Las demas que establezcan sus estatutos, de conformidad con la Constitucién y
la Ley.

Art. 12.- De la autonomia-del Consejo Social de Comunicacidén.- El Consejo Social
de Comunicacion es un 6rgano independiente y autbnomo, con personeria juridica;
adoptara sus decisiones y ejercera sus funciones sin ningin tipo de injerencias
estatales o privadas.

Art. 13.- Del financiamiento y fuentes.- Los fondos para el funcionamiento del Con-
sejo Social de Comunicacion provendran:

1. Del presupuesto del Estado.
2. De la autogestion.

CAPITULO IV

LAS FORMAS DE COMUNICACION SOCIAL
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Art. 14.- De las garantias.- El Estado, garantizara la promocion, acceso y expresion
de todas las formas de comunicacion gréfica, visual, auditiva, sensorial y artistica de las
personas, pueblos, comunidades, colectivos y nacionalidades; aquellas que permitan la
inclusién de personas con discapacidad; nuevas formas de sociabilidad de los nifios,
nifias, adolescentes y jovenes; formas de expresion a través de todo tipo de lenguajes,
de las lenguas de los pueblos y nacionalidades e idiomas; formas que posibiliten la
recuperacién de la comunidad y contribuyan al fortalecimiento de la organizacién
social; que permitan la legitimacién de las diferentes culturas, expresiones del sentir,
del modo de vida; que posibiliten la consolidacion de las identidades; formas que
permitan la recuperacion del valor de la palabra.

Art. 15.- De las responsabilidades.- Los gobiernos auténomos descentralizados
deben precautelar en su planificacibn y organizaciéon territorial, la creacion,
preservacion y recreacion de los espacios publicos en donde la ciudadania ejerza la
comunicacion libre y directa y la expresién de pensamiento, opiniones, manifestaciones
culturales y artisticas, costumbres, tradiciones y saberes ancestrales.

Art. 16.- De los derechos de las personas, pueblos, comunidades vy
nacionalidades.- Las personas, pueblos, comunidades y nacionalidades tienen el
derecho a:

1. Acceder, producir y expresarse, en igualdad de condiciones, a través del teatro,
cine, danza, musica, pintura, escultura, arquitectura, literatura, como formas de
comunicacion y bienes universales, condicion inmanente del buen vivir.

2. Promover, promocionar, proteger y difundir las formas de comunicacion propias
de los distintos grupos sociales, étnicos y culturales.

3. Utilizar espacios publicos y comunitarios que le posibiliten su participacion,
expresion e interaccidn, sin contravenir las normas de convivencia social y las
ordenanzas municipales.

Art. 17.- Los diferentes grupos sociales, especialmente los juveniles, que tienen
formas propias y diferentes de expresion, no seran objeto de estigmatizacion alguna,
por parte del Estado y de la sociedad.

Art. 18.- De los derechos de los nifios, nifias, adolescentes y jévenes.- Los nifios,
nifias, adolescentes y jovenes son sujetos de privilegio, con el derecho a:

1. Expresar libre y voluntariamente sus criterios, opiniones, sentimientos,
iniciativas, capacidad creativa, sin ser coartados a través de formas directas o
veladas, en los hogares, las casas comunales o barriales, en los centros educativos,
en los espacios publicos, en los parques y plazas publicos.

2. Ser protagonistas de actos comunicacionales que deben organizar las
instituciones publicas y privadas.

3. Utilizar los centros educativos publicos y privados como espacios gratuitos de
libre expresién social, cultural, deportiva.

CAPITULO V
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LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

~ Art. 19 .- De la definiciéon.- Se consideran medios de comunicacion social a las
organizaciones o entidades que integran el Sistema Nacional de Comunicacion, cuya
competencia es buscar, recopilar, producir, procesar y difundir, en forma estable,
permanente y/o periédica, textos escritos, sonidos y/o imagenes destinados a la
- sociedad, con cualquier tipo de soporte técnico y/o tecnolégico. El fundamento de su
creacién y existencia serd, ante todo, el servicio a la comunidad y el interés colectivo.

- 1In medio de comunicacién es un ambiente social que se sirve de diversas plataformas
“tecnolégicas, materiales y formales para genera un espacio social d comunicacion
empleando diversos lenguajes que, explicita o implicitamente, proporcionan una
significacién de los contenidos que circulan en dicho espacio, contenidos en los cuales
subyace, en todos los casos, una intencionalidad.

Las entidades -0 grupos financieros, sus representantes legales, miembros de su
directorio o accionistas, no podran participar en el control del capital, en la inversion o
el patrimonio de los medios de comunicacién social.

Art. 20.- De los Tipos de Medios.- Para efectos de esta ley, los medios de
comunicacién social, con cualquier tipo de soporte fisico y/o electronico, tendran el
caracter de publicos, privados y comunitarios, de conformidad con la Constitucion.

Art. 21.- De los derechos de las personas en relaciéon a los medios.- Las personas,

pueblos, comunidades, colectivos y nacionalidades, tienen derecho a recibir
contenidos 0 mensajes que:

1. No atenten a la seguridad interna o externa del Estado, definida en la
Constitucion, instrumentos internacionales y en las leyes, sin perjuicio de la libertad
de informacion y de expresién y cumplimiento de los demas derechos.

2. No inciten a la violencia fisica o psicologica, utilizando sobre todo, a nifios, nifas,
adolescentes, mujeres 0 ancianos.

3. No promuevan cualquier forma de discriminacién, explotacién sexual, xenofobia,
racismo, pederastia, pornografia infantil, consumo de substancias estupefacientes o
psicotropicas, intolerancia religiosa o politica y otros, que afecten su dignidad.

4. No contengan textos e imagenes que escandalicen o que conviertan en
espectaculo las situaciones, hechos o acontecimientos.

5. No se basen en supuestos y rumores que puedan producir perjuicio o
conmociones sociales o publicas.

6. No hagan apologia del odio, delito, violencia.

7. No se obtengan mediante videos y/o grabaciones magnetofénicas clandestinas
o no autorizados por los involucrados.

8. No sean producto de uso de camaras ocultas, grabadoras escondidas,
teleobjetivos y métodos de encubrimiento, que implican intromision en la vida
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privada de las personas.

9. No denigren, desvaloricen o influyan negativamente en el pensamiento vy
vivencias de los nifios, nifias y adolescentes.

10. No desvaloricen y denigren la produccién comunicacional local y nacional.

11.  No atenten, de manera directa o indirecta, a los derechos y garantias de las
personas.

Art. 22.- Del derecho de peticion de informacién.- Las personas aludidas en
contenidos de los medios de comunicacién, tienen derecho a solicitar la entrega, en

forma oportuna y gratuita, de copia de los textos escritos, grabaciones de audio o
videos o textos.

Art. 23.- De la responsabilidad social de los medios de comunicacion.- La
responsabilidad social de los medios de comunicacién se materializa en el deber de
contribuir a la construccion de una sociedad intercultural, de respeto, justicia, equidad,
solidaridad y reciprocidad, y en el deber de respuesta critica a las posiciones,
acontecimientos y procesos en cada uno de los ambitos del quehacer humano, con el
fin de que la ciudadania desarrolle su capacidad de deliberacién, argumentacion y
decisién para actuar, en el marco democratico que consagran la Constitucién y la Ley.

La responsabilidad social de los medios se expresa en el respeto, protecciéon y
promocién de:

1. Los derechos humanos, de la diversidad politica, religiosa, social, cultural,
lingUistica y étnica, de las identidades de los pueblos y nacionalidades en el marco
de la plurinacionalidad e intercuituralidad, consagrados en la Constitucion y en los
convenios y tratados internacionales.

2. La formacion de una opinion libre, critica y autbnoma sobre la realidad local,
nacional y mundial, que fortalezca la participacién, deliberacién y toma de
decisiones en plenitud de derechos.

3. Los valores, creatividad, sabiduria y talento locales y nacionales en sus diversas
manifestaciones.

4. La integracién politica, econémica, cultural de la Region Andina y de América
Latina.
5. La no divulgacion de la identidad de menores de edad en casos de implicacién

como autores, complices, encubridores o de ser testigos de delitos, o de cualquier
otro antecedente que conduzca a su identificacion.

6. La paz, la autodeterminacion e integracién de los pueblos, la soberania, la
soluciéon pacifica de las controversias y conflictos, la libre movilidad de los
ciudadanos y la seguridad nacional tal como lo establece la Ley de Seguridad
Publica y del Estado.

7. La participacion mancomunada contra toda forma de discriminacién, el apartheid
y la incitacion a la guerra, la violencia, toda forma de colonialismo, neocolonialismo,




Proyecto de Ley Organica de Comunicacidn

Propuesta elaborada FORO DE LA Comunicacion en el marco de la coordinadora |

la ocupacioén, e intervencién extranjera y agresion a la soberania.

8. La educacién formal y no formal de nifios, nifias adolescentes y adultos dirigida
a fortalecer la autoestima, el sentido de pertenencia, la cohesién social, la identidad,
las diversidades, los valores, el respeto a la naturaleza y la sabiduria ancestral.

9. La integridad, el honor, dignidad y la privacidad de las personas.

Art. 24.- De los derechos de los medios de comunicacion.- Son derechos de los
medios:

1. Ejercer y hacer cumplir el derecho a la libertad de pensamiento y expresion, sin
sujecion a censura previa sino a responsabilidades ulteriores, de conformidad con
los principios y derechos consagrados por la Constitucién, para las personas,
comunidades, colectivos, pueblos y nacionalidades.

2. Ejercer la libertad de informacion de conformidad con la Constitucion, leyes,
princigits y.-codigos de ética que guian su funcionamiento, sin restricciones por via
o medios indirectos. o

3. Acceder en forma transparente y descentralizada a la publicidad oficial.

4. Demandar y recibir informacién transparente y oportuna de las entidades
publicas, o de las privadas que manejen fondos del Estado o realicen funciones
plblicas, con las excepciones establecidas en la Constitucion, instrumentos
internacionales y en las leyes.

5. Recibir de las Funciones del Estado y de los gobiernos en todos los niveles, las
facilidades necesarias para el desarrollo de la labor informativa, sin preferencias ni
discriminaciones.

6. Acceder a la informacion sobre los contratos que el Estado, el gobierno central y
los autonomos descentralizados realizan con los medios, las tarifas a las que estan
sujetos, la.guracion de los espacios contratados, los criterios de seleccion y demas
elementos eomplementarios.

7. Los defﬁés derechos establecidos en la Constitucién y la presente Ley.

Art. 25.- De la responsabilidad personal.- Para el efectivo cumplimiento de la accion
comunicativa con responsabilidad social, el representante legal del medio de
comunicacién social, empresa periodistica, cinematografica, de radio, television,
impresa o internet, respondera personal y solidariamente por las acciones u omisiones
atentatorias a los derechos y garantias establecidas en la presente Ley.

Art. 26.- De los deberes de los medios de comunicacién.- Es deber de los medios
de comunicacion social:

1. Difundir contenidos informativos, formativos, culturales, artisticos, cientificos y
recreativos de calidad que promuevan y fortalezcan el desarrollo de las
capacidades y la formacion de todas las personas.

2. Incluir la participacion democratica de los distintos sectores de la sociedad en la
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definicion de sus contenidos, en funcién de lograr su diversificacion y alta calidad.

3. Difundir contenidos en las lenguas de los distintos grupos y nacionalidades, en

horarios preferenciales, de conformidad con la realidad del area de cobertura del
medio.

4. Incluir al menos un 20% de contenidos de origen latinoamericano de entre los
provenientes del extranjero, en todos los géneros y formatos.

5. Incluir a las personas, pueblos, colectivos, comunidades y nacionalidades como
protagonistas de la informacion y de la opinion.

6. Difundir informacién verificada, oportuna, responsable, precisa, contextualizada,
plural, contrastada, acerca de los asuntos, hechos, acontecimientos y procesos de
interés general, sin censura previa y con responsabilidad ulterior.

7. Difundir contenidos de calidad dedicados a nifios, nifias y adolescentes en

espacios y horarios apropiados, y a sectores de la poblaciéon no contemplados por
el interés comercial.

8. Promover y privilegiar la produccién cinematografica y audiovisual local y
nacional independiente con estadndares de calidad y asignar espacios para la
difusion. Los medios audiovisuales de alcance nacional o regional,
obligatoriamente, incluirdn en su programacion mensual al menos un 30% de
tiempo para la difusién de dicha produccion.

9. Establecer en los medios locales y regionales un 30% de la totalidad de
espacios y programacion semanal para la difusién de contenidos de caracter local y
regional.

10. Conservar y custodiar todos los contenidos de la programacion de los medios
audiovisuales durante el lapso de al menos seis meses y ponerlos inmediatamente
a 6rdenes de las autoridades competentes cuando éstas asi lo requieran.

1. Difundir obligatoriamente el contenido de temas sometidos a consulta popular,
asi como las distintas opiniones y alcance de las afectaciones.

12.  Participar en los procesos convocados por el Ministerio del ramo y el Consejo
Social de Comunicacion para intercambiar opiniones y lograr acuerdos para el
mejoramiento del ejercicio comunicacional.

13. Dar el credito correspondiente cuando se reproduzcan contenidos de otros
medios.

Art. 27.- De los espacios destinados al Estado en los medios de comunicacion.-
Las Funciones del Estado y los gobiernos en los distintos niveles, tendran espacios
gratuitos en los medios de comunicacioén, siempre que estén destinados a informar y
generar opinidn sobre la gestidon administrativa, y a la difusion de contenidos de interés
colectivo y sobre servicios a la comunidad, de conformidad con el reglamento a la
presente Ley.
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CAPiITULOVI =~
LOS MEDIOS DE COMUNICACION PUBLICOS

Art. 28.- De la definiciéon.- Los medios de comunicaciéon puUblicos pertenecen a la
sociedad ecuatoriana. No tienen fines de lucro. Responden a las demandas de la
poblacién y no de los gobiernos de turno, por lo que su estructura y su politica editorial
.es independiente. Su finalidad, ademas de la establecida para todos los medios, es
producir y difundir contenidos esenciaimente formativos y de alta calidad que reflejen la
diversidad cultural, étnica, social y de la naturaleza, y fomenten la interculturalidad, la
identidad nacional y los valores y creatividad culturales locales y nacionales.

“Art. 29.- De la estructura organizacional de los medios publicos.- Todos los medios
publicos existentes y por crearse, seran administrados por la Coordinadora de Medios
Publicos, integrada por:

Un representante del Ministerio del ramo.

- Un representante del Ministerio de Cultura.

- 4% representante de los gobiernos autbnomos descentralizados.

~*Hn representante del Consejo Social de Comunicacion.

“Un representante de las escuelas y facultades de comunicacion.
Un representante de la Federacion Nacional de Comunicadores Sociales.
Un representante de las organizaciones de nifios, nifias y adolescentes.
Un representante de la ciudadania.

- Un representante de las Nacionalidades y Pueblos.

@@N@@éhwe

Cada representante sera designado por las organizaciones respectivas. El

representante de la ciudadania sera designado con el mecanismo establecido en el Art.
10.

Los medios publicos pueden ser de caracter nacional, regional y local, dependiendo de
la cobertura y la poblacion a la que acceden. La asignacién de frecuencias para medios
audiovisuales publicos no estara sujeta a restricciones que tienen que ver con la
potencia y cobertura.

{.a enganizacion administrativa y técnica de cada medio publico regional y local contara
con la participacidn de representantes sociales de cada nivel, de conformidad con el
reglamento, a fin de garantizar el ejercicio de los derechos de las personas, pueblos,
. macionales y colectividades.

Art. 30.- El financiamiento de los medios publicos.- El financiamiento provendra de:

Presupuesto general del Estado.

Una tasa pagada por la poblacion, fijada en su porcentaje por la autoridad
competente.

La publicidad oficial, segun el reglamento a la presente Ley.

La publicidad de caracter social, cultural

Donaciones que el medio considere procedente.

La venta de sus producciones y servicios.

Porcentaje del total de ganancias obtenidas por transmision exclusiva de
eventos deportivos, culturales o de otro género, a través de los medios
audiovisuales.

N =

NoO s~
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El financiamiento en cualquier modalidad no podra interferir las politicas editoriales de
los medios.

Los excedentes se reinvertirdn en el propio medio de comunicacién para su
sostenibilidad.

Art. 31.- Del ejercicio de control.- El financiamiento y su administracién y manejo de
fondos publicos estaran sujetos a la auditoria y control posterior de los organismos
competentes.

Art. 32.- De los requisitos para el funcionamiento de los medios publicos.- El
Consejo Social de Comunicacién autorizara el funcionamiento de los medios publicos,
siempre que se cumpla el siguiente requisito:

Aprobacién del Proyecto de funcionamiento, presentado por la ciudadania, de
conformidad con el reglamento. El proyecto incluird la estructura organizativa y de
contenidos, objetivos, obligaciones, personal técnico y de comunicacion, equipamiento,
presupuesto, formas y fuentes de financiamiento.

Art. 33.- De la Coordinadora de Medios Publicos.- La Coordinadora de Medios
Pulblicos es una instancia social constituida para la administraciéon y gestion de tales
medios.

Sus funciones son:

1. Preparar y presentar al Consejo Social de Comunicacién el plan nacional, los
planes regionales y locales para el funcionamiento de los medios publicos, en
correspondencia con el plan nacional de comunicacién y las politicas publicas en
este campo y con base en las propuestas de las poblaciones de cada nivel.

2. Presentar los informes anuales y los que requiera el Consejo Social de
Comunicacién.

3. Supervisar administrativa y técnicamente el desempefo de los medios publicos
de comunicacién.

4, Vigilar que en los espacios impresos y en la programacion de los medios
audiovisuales se incorporen contenidos propuestos por las organizaciones sociales
y de los pueblos, nacionalidades y comunas.

5. Convocar consultas, audiencias, foros, a nivel nacional, regional y local para
orientar las politicas para el funcionamiento de los medios, espacios, programacion
y contenidos.

6. Rendir cuentas sobre la gestion a nivel nacional, regional y local.
7. Promover la participacién de la poblacién en la produccién de contenidos a ser
difundidos por los medios publicos.

El financiamiento de la Coordinadora proviene de los fondos establecidos para el
funcionamiento de los medios publicos, conforme la presente ley.
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CAPIiTULO VII
LOS MEDIOS DE COMUNICACION PRIVADOS

Art. 34.- De la definicién.- Se consideran medios de comunicacion privados aquellos
cuya propiedad, capital, administracién y direccion corresponde a personas naturales y
juridicas privadas, reconocidas por la Constitucion y las leyes. Su finalidad social es la
establecida para todos los medios.

"~ Art. 35.- Del ejercicio de control.- La creacién, administracién, direccion, capital y
propiedad se sujetara a las disposiciones de la Ley de Compaiiias.

Art. 36.- Del capital social y de la participaciéon extranjera.- Los medios de
comunicacion privados deberan funcionar con capital social de origen nacional; se
permite la participacion de capital extranjero hasta un méximo del 25% del capital
social, que otorga derecho a voto hasta por el mismo porcentaje.

- El financiamiento provendra de cualquier fuente permitida por las leyes del Ecuador.

" Independiente de ello, una fuente extranjera solo podra participar con su capital en un
solo medio.

Art. 37.- De la prohibicién.- Ninguna persona natural o juridica podra participar como
accionista en diversos medios de comunicacion, con el fin de cumplir los principios de
la presente Ley.

Art. 38.- De la distribucion de excedentes.- Las utilidades se distribuiran de
conformidad con sus estatutos y las leyes.

CAPITULO VIl
LOS MEDIOS DE COMUNICACION COMUNITARIOS

- Art. 39.- De la Definicidn.- Se consideran medios de comunicacién comunitarios aque-
llos que no persiguen fines de lucro y cuya propiedad, capital, administracion y direc-
cién corresponden a organizaciones sociales, culturales, educativas, comunidades,
pueblos, colectividades y nacionalidades, cuya funcion estd encaminada a fortalecer
las tradiciones, pertenencia histérica e identitaria y los vinculos que les identifican como
miembros de su comunidad y sus interrelaciones con la sociedad. Privilegian la comu-
nicacion en las lenguas originarias de los pueblos y nacionalidades. Precautelan la vi-
sién colectiva y promueven la intraculturalidad y la interculturalidad. Se articulan a pro-
cesos organizados y responden al plan de fortalecimientos de las comunidades a las
que pertenecen. Su estructura y su politica editorial tienen esa finalidad, ademas de la
establecida para todos los medios. La definicion de la programacion se realiza con la
participacién de la comunidad.

Art. 40.- De la subsidiariedad y progresividad.- Para el funcionamiento de los
medios comunitarios, especificamente de los pueblos y nacionalidades, se
consideraran los principios de progresividad y subsidiariedad a fin de lograr el equilibrio
con otros sectores.
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Art. 41.- Del ejercicio de control.- La creacion, administracién, direccion y propiedad
de los medios comunitarios se sujetara a las leyes vigentes referidas a los distintos
tipos de organizacion. Para la obtencion de la licencia, la respectiva organizacion
debera demostrar su finalidad, conforme lo establece el articulo 39.

La asignacién de frecuencias para medios audiovisuales comunitarios no estara sujeta
a restricciones que tienen que ver con la potencia y cobertura.

Art. 42.- Del financiamiento.- El financiamiento proviene de:

Donaciones, aportes solidarios, suscripciones, auspicios y patrocinios.

La venta de sus producciones y servicios comunicacionales.

La publicidad.

Porcentaje del total de ganancias obtenidas por transmision exclusiva de

eventos deportivos, culturales o de otro género, a través de los medios
audiovisuales.

N =

El financiamiento no condicionara las politicas editoriales.

Art. 43.- De la distribucion de excedentes.- Los excedentes se reinvertiran en el
propio medio de comunicacién para su sostenibilidad y en acciones encaminadas a
cumplir los objetivos de los sectores a los que pertenecen.

CAPITULO IX
LA LICENCIA PARA EL FUNCIONAMIENTO

Art. 44.- De los requisitos para el funcionamiento de los medios privados y comu-
nitarios.- El funcionamiento de los medios de comunicacién privados y comunitarios
estara sujeto a la concesion de la licencia, de conformidad con la presente ley. Para
efectos de esta ley, los adjudicatarios de licencias de funcionamiento de medios de co-
municacion comunitarios seran personas juridicas y de los medios privados seran per-
sonas naturales o juridicas.

La adjudicacién de la licencia se sujeta a los siguientes requisitos generales, sin que
esto exima el cumplimiento de los requisitos establecidos en el reglamento a esta ley:

1. Las personas naturales y los representantes legales, miembros del directorio y
accionistas de las personas juridicas deberan presentar a la autoridad competente,
una declaraciéon juramentada donde conste que no poseen participaciones perma-
nentes, totales o parciales en empresas, entidades o grupos financieros, sujetos al
control y fiscalizacién de la Superintendencia de Bancos y Seguros.

2. Ser ecuatoriano o ecuatoriana.

3. Justificar el origen de los fondos comprometidos en la inversién a realizar.
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4. No ser deudor moroso de obligaciones fiscales, laborales y de seguridad social,
- i ser deudor de impuestos o multas instituidas en las {eyes de la Republica.

5. No ser dignatario o representante de las Funciones del Estado, u ocupar una
funcién de direccion en las instituciones del Estado.

6. Estar legalmente constituido como persona juridica, de acuerdo con las leyes vi-
gentes en el pais.

7. Presentar ante la autoridad competente, declaracion juramentada donde mani-

~ fieste no tener vinculacion juridica societaria, ni ser filial o subsidiaria de sociedades

extranjeras, ni sujecion directa o indirecta con empresas o sociedades extranjeras ni

de realizar actos, contratos o pactos societarios que den lugar a una posible injeren-
cia en la administracion del medio y en su politica editorial.

8. Presentar certificado del Consejo Nacional Electoral que acredite no ser miem-
bro de ia directiva de un partido politico.

9. ‘f"??fesentar ante la autoridad competente, declaracién juramentada que manifieste
no-tener vinculos de parentesco hasta en un cuarto grado de consanguinidad o se-
gundo de afinidad con los adjudicatarios de licencias.

10. -~ Presentar certificado otorgado por la Superintendencia de Compaiias, donde
conste no tener vinculos con sociedades bajo la modalidad de franquicia.

11.  En el caso de extranjeros residentes legalmente en Ecuador, presentar ante la
autoridad competente, declaracién juramentada donde manifieste que su participa-
cion no supera el 25% de la totalidad del paquete accionario,

El Ministerio del Ramo y el Consejo Social de Comunicacién, en lo que a cada uno co-
rresponde, no podran negar la licencia bajo ningan concepto, salvo en caso de incum-
plimiento de los requisitos establecidos en esta Ley

Art, &2~ De la aprobacion del proyecto comunicacional para la obtencién de la
licefttia.- Para la obtencion de la licencia, el peticionario debe presentar un proyecto
comunicacional que incluye: estructura organizativa, de contenidos y de programacion,
objet@s. y obligaciones, codigo de ética, niveles de responsabilidad de las/los
comutricadores sociales, plan de gestion y sostenibilidad, estudio técnico, lugar de
instalacion, ambito de cobertura, personal técnico, equipamiento, presupuesto, formas
y fuentes de financiamiento, y otros, de conformidad con el reglamento. Esta es la
condicion determinante para dicha obtencion.

Art. 46.- Del namero limite de licencias por adjudicatario.- Una misma persona na-
tural o juridica puede ser adjudicataria de licencias, de conformidad con los Articulos 57
y 61 de la presente Ley, a lo que se afade la posibilidad de una sola licencia para cual-
quier medio impreso.

Art. 47.- Del plazo de vigencia de la licencia.- La licencia para el funcionamiento de
los medios tendra una vigencia de siete afos, que podra ser renovada, siempre que se
cumplan los requisitos establecidos en la presente Ley. No podran obtener la renova-
cion de la licencia quienes hayan sido sancionados reiteradamente con falta grave, se-
gun la tipificacion establecida por la presente ley y sus reglamentos. Para la renova-
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cion de las licencias el Consejo Social de Comunicacién debera someter la solicitud a
una audiencia publica cuyos resultados seran considerados para el informe respectivo.

Art. 48.- De la extincion de la licencia.- Las licencias se extinguiran por las siguien-
tes causales:

-—)

Vencimiento del plazo por el cual se adjudicé la licencia.

2. Renuncia a la licencia o voluntad del licenciatario.

3. Disolucion de las personas juridicas.

4, Quiebra dolosa o culposa del licenciatario.

5. Suspension injustificada de la circulacién o emisién durante mas de un mes, fue-

ra de la periodicidad del medio, en el lapso de un afio.

6. Incumplimiento del proyecto comunicacional aprobado para el funcionamiento, a
partir de la mitad del tiempo otorgado para la licencia.

7. Inobservancia de los principios y mandatos consagrados en la Constituciéon y en
la Ley.
8. No instalacién del medio en el plazo establecido por ley, debido a causas impu-

tables al licenciatario.
9. Las demds establecidas en la presente ley.

Art. 49.- De la indelegabilidad.- Las personas naturales o juridicas adjudicadas por
el organismo competente para el funcionamiento de medios de comunicacién, no po-
dran delegar este funcionamiento a terceros. Se considera delegacion y susceptible de
sancioén por falta grave:

1. Ceder a cualquier titulo o venta de espacios para terceros la programacién o es-
pacios impresos en forma total o parcial.

2. Celebrar contratos de exclusividad con empresas comercializadoras de publici-
dad.

3. Celebrar contratos de exclusividad con organizaciones productoras de conteni-
dos.

4. Otorgar mandatos o poderes a terceros o realizar negocios juridicos que permi-
tan sustituir a los titulares en el funcionamiento de los medios.

Dado que las licencias para el funcionamiento de medios de comunicacién
comunitarias se otorgan a organizaciones con personeria juridica y sin finalidad de
lucro, cuyos directorios cambian periédicamente, se establece que dicho cambio no
afecta el derecho de concesién que la organizacién ha adquirido al ganar el
correspondiente concurso publico, ni puede interpretarse como una transferencia de Ia
concesién de unas a otras personas.
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Art. 50.- De las excepciones a la indelegabilidad de la licencia.- Se exceptian de lo
previsto en el articulo precedente, los siguientes casos:

1. Para los casos de fallecimiento de la persona natural titular de la licencia, los he-
rederos que justifiquen idoneidad y cumplimiento de los requisitos establecidos en
esta ley podran continuar con su uso, hasta el vencimiento del plazo para el funcio-
namiento, con posibilidad de la renovacién. En caso de que los herederos sean no
idoéneos, podra nombrarse un administrador que demuestre el cumplimiento de los
requisitos para la licencia, pudiendo operar hasta la culminacién de la vigencia de la
licencia.

2. Para el caso de personas juridicas, cuando se produce cambio de accionistas,
fusion o transformacion de la personalidad juridica, la autoridad competente debera
calificar y autorizar la idoneidad de los nuevos accionistas, para el cumplimiento de
los requisitos establecidos en la presente ley.

3. Previa autorizacién de la autoridad competente, la persona natural licenciataria
de los medios de comunicacion podra dar en arrendamiento dicho medio por un lap-
so maximo-de dos afios y por una sola vez, en caso de enfermedad grave y/o pro-
longada, debidamente certificada por el Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social -
IESS. El arrendatario debera cumplir los mismos requisitos y obligaciones contem-
plados para el licenciatario. Se prohibe toda forma de subarrendamiento.

Art. 51.- Transparencia y Registro.- Todas las personas juridicas que sean
beneficiarias de las licencias para el funcionamiento de estaciones de radio y television
deben entregar anualmente al Ministerio del ramo los nombres de las personas que las
representan legalmente, los miembros de sus directorios y, en el caso de empresas
privadas, la néomina de sus socios o accionistas. Deberan asi mismo publicar esta
informacion en sus paginas web y notificar cualquier cambio al respecto de estas
personas al Ministerio del ramo.

Art. 52.- Del pago por la licencia.- El licenciatario debera cancelar los valores estipu-
lados en el reglamento a la presente Ley. En caso de que un licenciatario de radio y
television, tenga repetidoras también cancelara los valores de conformidad con el re-
glamento.

Art. 53.- De la tarifa ciudadana.- Para la difusién y promocién de actos culturales, de-
portivos y sociales que involucren a sectores sociales que no tienen capacidad de pago
por las formas de publicidad comercial, los medios de comunicacion privados pondran
a disposicion una tarifa ciudadana implementada de conformidad con el reglamento a
esta ley. Esta potestad sera compensada con la respectiva exencion en la tributacion.

 Art. 54 .- De la excepcion para obtener licencia.- No estan sujetos a la obtencion de
la licencia para el funcionamiento, los medios impresos con una tirada menor a tres mil
ejemplares y los medios que se difunden Unicamente en internet.

Art. 55.- De los medios impresos de origen internacional.- El reglamento a la ley
establecera regulaciones para los casos de los medios impresos de origen internacio-
nal publicados en el Ecuador y de los medios editados en el ecuador, cuya circulacion
es principalmente internacional.
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CAPITULO X
TRIBUTACION Y DEDUCCIONES

Art. 56.- De la tributacion de los medios.- Todos los medios de comunicacion priva-
dos tributaran un impuesto proporcional al monto de la facturacion correspondiente a
la comercializacién de publicidad, a programas, sefales, contenidos, abonos y todo
otro concepto derivado de la explotacién de la licencia.

Ojo ASUNTO DE TRIBUTOS CONVERSAR CON SRI-

En lo que se refiere a los servicios de radiodifusion, las sefales extranjeras tributaran
un impuesto proporcional al monto de la facturacion de la comercializacién de espacios
y publicidad de cualquier tipo, en contenidos emitidos en cualquiera de los servicios re-
gulados por la presente ley.

El Servicio de Rentas Internas tendra la competencia para ejercer la fiscalizacion, el
control y la determinacioén del impuesto instituido en la presente ley, asi como las tasas
que eventualmente se impongan por decision del Consejo Social de Comunicacion.

Art. 57.- De las deducciones.- Los medios a los que se refiere el articulo anterior, po-
dran deducir de la facturacién las bonificaciones y descuentos comerciales que efecti-
vamente se contabilicen y que se encuentren vigentes en las leyes tributarias.

El Ministerio del ramo comunicara al Servicio de Rentas Internas para que disponga las
deducciones temporales de los impuestos, en las siguientes circunstancias:

1. Por la realizacion de productos culturales y educativos, podra deducirse hasta el
30% del monto a pagar, correspondiente al afio en que se produjo la obra. La
exoneracion prevista estara sujeta a la prueba de cumplimiento de las obligaciones
laborales y de la seguridad social con la totalidad de los trabajadores de los medios.

2. Los medios situados en zonas de frontera, gozaran de exencion del pago del
impuesto durante los tres primeros afios de funcionamiento. La exoneracion
prevista estara sujeta a la prueba de cumplimiento de las obligaciones laborales y
de la seguridad social con la totalidad de los trabajadores de los medios.

3. Por causas deciaradas como estado de excepcidn, a nivel nacional o provincial,
podra reducirse hasta el 20% del monto total del impuesto, durante el tiempo de
vigencia de la declaratoria.

4, Por la transmision de producciones ecuatorianas calificadas por el IECA que
sobrepase el porcentaje de obligatoriedad establecida en la Ley y que no podra ser
menor al 60%. :

5. Por la prestaciéon de un servicio de difusién enmarcado en la tarifa ciudadana,
segun lo estipulado en el reglamento a la presente Ley
TITULO Il

LOS SERVICIOS DE COMUNICACION
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CAPITULO 1
LA INTEGRACION Y LA REGULACION

Art. 58.- Del régimen de las telecomunicaciones.- La gestion de las
telecomunicaciones constituye un servicio publico estratégico que se presta a los
ciudadanos bajo un régimen de intervencién estatal necesaria y competencia regulada
para los actores privados y comunitarios que realizan actividades en el sector. Son
recursos publicos de las telecomunicaciones: el espectro radioeléctrico, el recurso
numérico y la érbita geoestacionaria.

Art. 59.- De la regulacion.- La presente Ley regula todos los servicios de
comunicacién incluyendo los de telecomunicaciones, radiodifusion, informaticos,
tecnologias de informacién y comunicaciéon y el conocimiento y todos los servicios
convergentes, en los aspectos de la actividad cultural, cuya responsabilidad implica la
busqueda, produccién, manejo y socializacion de contenidos encaminados al
cumplimiento de los derechos a la comunicacién, consagrados en la Constitucion.

Se establecen las condiciones juridicas para el uso y aprovechamiento de los recursos
publicos de las telecomunicaciones asi como para la instalacién y explotacion de redes
electronicas, y la prestacion de servicios de telecomunicaciones, incluidas las
concesiones para el funcionamiento de las estaciones de radio y television.

Art. 60.- De la integracion de los servicios.- Forman parte del sistema de
comunicacion y, del proceso para la socializacion de contenidos a través de los medios,
los siguientes:

1. Los servicios de telecomunicaciones, que comprenden la voz, datos, imagen,
signos, sefiales, textos, sonidos, video y combinados o multimedios, a través de
diferentes aplicaciones tecnologicas, por sistemas aldmbricos o inalambricos. Los
servicios de telecomunicaciones son considerados servicios publicos en todas las
modalidades como la telefonia fija, los servicios moviles, los servicios portadores,
servicios de valor agregado, servicio de despacho de voz y mensajes, servicios de
Internet y cualquier otro por crearse. ‘El uso de redes privadas se considera como
una actividad de interés publico.

2. Los servicios de radiodifusion y television o servicios de comunicacion
audiovisual, comprenden la radiodifusion televisiva y sonora analégica y digital,
television por cable, television satelital, IPTV hacia receptores fijos y moviles,
independientemente del soporte utilizado con o sin suscripcion, en cualquiera de los
casos.

3. Los servicios convergentes de las telecomunicaciones, la informatica y la
radiodifusion, las aplicaciones de tecnologias de comunicacion e informacion
referidas a un conjunto de redes, tecnologias, software y dispositivos integrados a
sistemas de informacion interconectados y complementarios que facilitan la
vinculacién e interrelacién de amplios grupos humanos.

4. Las aplicaciones de tecnologias de informacién y conocimiento, referidas al
procesamiento y apropiacion de la informacién que realiza la sociedad como base
para el desarrollo del conocimiento. La capacidad, habilidad y sensibilidad humana
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para el uso de estas aplicaciones hace posible las transformaciones en lo social,
cultural, econémico, politico e institucional para arribar a la sociedad del
conocimiento y la sociedad del saber.

Art. 61.- Intervencion estatal necesaria y competencia regulada.- La gestion de las
telecomunicaciones se realizard con subordinacion al principio de intervencidn
necesaria del Estado que implica la potestad estatal de:

1. Administrar directamente los recursos publicos que se requieren para la
realizacion de las telecomunicaciones pudiendo concesionar su uso y
aprovechamiento a actores publicos, privados y/o comunitarios, siempre que esto

sirva para cumplir los objetivos del Régimen de Telecomunicaciones establecidos en
esta Ley.

2. Aplicar esta Ley, los reglamentos y demas normas juridicas a través de las
instituciones estatales que realizardn la organizacion del sector de las
telecomunicaciones y las que ejerceran la rectoria y control de los actores publicos,
privados y comunitarios que desarrollen actividades en este sector.

3. Realizar directamente la instalacion y explotacion de redes electronicas asi como
la prestacioén de servicios de telecomunicaciones.

4. Establecer un marco de competencia regulada para que los actores publicos,
privados y comunitarios puedan realizar la instalacién y explotacién de redes asi
como la prestacién de servicios de telecomunicaciones.

5. Gestionar eficazmente los recursos publicos limitados de las telecomunicaciones,
tales como el espectro radioeléctrico, el recurso numérico, los recursos criticos de
Internet y la orbita geoestacionaria.

Son titulares del espectro radioeléctrico todos los ciudadanos y ciudadanas
ecuatorianas. Las regulaciones para administrar para aprovechar el uso vy
aprovechamiento de este recurso publico se establece es esta ley.

Son titulares del recurso numérico todos los ciudadanos y ciudadanas ecuatorianas, y a
ellos se asignaran directamente los numeros de teléfono fijo y mévil que soliciten.

El ciudadano que recibe el nimero de teléfono fijo o moévil que solicitd, podra elegir
libremente la operadora con la que quiere contratar estos servicios y cambiarse a otro
proveedor sin tener que cambiar el nimero asignado.

La asignacion del dominio del nivel superior del cédigo del pais y de los demas que
sean definidos como recursos criticos del Internet, es administrada por el Estado de
conformidad con la ley.

El Estado ejercera el derecho de uso sobre los segmentos correspondientes de la
orbita sincrénica geoestacionaria por ser un recurso natural limitado, permitiendo el uso
de la misma a otros Estados en las condiciones que establece el ordenamiento juridico
internacional y los acuerdos que el Ecuador tiene suscritos para la regulacion de dicho
espacio.

Art. 62.- Respeto a normas ambientales.- Eil aprovechamiento de los recursos, redes,
servicios y equipos de las telecomunicaciones se realizara con pleno respeto a las
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normas ambientales. Las personas, empresas y entidades que realicen actividades de
telecomunicaciones, ~fabricacién y comercializacion de equipos para tal efecto,
promoveran practicas amigables y respetuosas con el ambiente para el consumo,
descarte y, cuando fuere procedente, el reciclaje de los materiales y aparatos que se
hayan utilizado.

Para la definicion de normas reglamentarias que regulen las actividades de
telecomunicaciones desde la perspectiva ambiental, el Ministerio de Comunicacion
establecera las coordinaciones necesarias con los organismos competentes.

CAPITULO Il

INSTALACION Y APROVECHAMIENTO DE REDES PARA LA PRESTACION DE
SERVICIOS DE TELECOMUNICACIONES

Art. - 63.- La infraestructura de las Telecomunicaciones.- Las redes de
telecomwnicaciones pueden establecerse e integrarse a través de medios fisicos,
Opticos, radioeléctricos y electromagnéticos.

La instalacién de estas redes puede efectuarse por cualquier persona natural o juridica
que gane el concurso publico que para tal efecto sera convocado por el Ministerio de
Comunicacién en base al estudio de necesidades y demanda de infraestructura de
telecomunicaciones que dicha Secretaria realizara cada 5 arios.

Las personas naturales y juridicas que hayan instalado redes de telecomunicaciones
con anterioridad a la promulgacién de esta ley conservaran los derechos que han
adquirido por los plazos establecidos en la ley o los contratos legalmente suscritos pero
se sujetaran a las condiciones definidas en esta Ley para el disfrute de tales derechos.

Art. 64.- Redes Publicas de telecomunicaciones.- Son publicas todas las redes de
telecomunicaciones que soportan total o parcialmente los servicios de
telecomunicaciones ofertados abiertamente al publico, independientemente de quien
‘las haya instalado. El caracter publico de dichas redes implica:

a. El disefio de la red sera abierto y no tendra protocolos o especificaciones de tipo
- propietario

b. Obligacién de interconexién con otras redes publicas

c. Uso total o parcial por parte dei Estado en caso de riesgo para la Seguridad Nacional
o la Proteccion Civil, previa declaratoria de Estado de Emergencia.

d. El aprovechamiento que hacen empresas privadas o comunitarias de las redes no
desvirtlia el caracter publico de las mimas.

El eficaz aprovechamiento de las redes publicas de telecomunicaciones estara
orientado por los instrumentos de planificacion publica generados en el Sistema
Nacional de Comunicacion.

Art. 65.- Redes privadas.- El Ministerio del Ramo entregara una autorizacion o titulo
habilitante para la operacion de las redes privadas de telecomunicaciones, instaladas
para ser aprovechadas exclusivamente para la gestion de los negocios particulares de
una persona natural o juridica dentro de su propiedad o para conectar varias
instalaciones que son de su propiedad o estan bajo su control.
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La red privada de telecomunicaciones puede estar compuesta de infraestructura
propia, arrendada o de ambas. Dichas redes pueden abarcar puntos en el territorio
nacional y en el extranjero. Las redes privadas seran utilizadas Gnicamente para
beneficio de un sélo usuario. Se considerara como un solo usuario a:

a) Cualquier grupo de personas naturales hasta el cuarto grado de consanguinidad y
segundo de afinidad;

b) Dos o mas personas juridicas si:

1. El cincuenta y uno por ciento (51%) o mas del capital social de una de ellas
pertenece directamente o a través de terceros al poseedor del titulo habilitante; o,

2. El cincuenta y uno por ciento (51%) del capital social de cada una de ellas se
encuentra bajo propiedad o control de una matriz comun.

Se prohibe utilizar una red privada para sustentar, directa o indirectamente, la
prestacion de servicios de telecomunicaciones a terceros dentro o fuera del territorio
nacional. Las redes privadas no podran interconectarse entre si.

El titular de cada red privada entregara anualmente al Ministerio de Comunicacién una
declaracion juramentada sefialando la forma en que se ha operado dicha red en
relacion con las condiciones establecidas en esta Ley.

Art. 66.- Intercomunicaciones internas.- No sera necesaria autorizacién alguna para
el establecimiento o utilizacién de instalaciones destinadas a intercomunicaciones
dentro de residencias, edificaciones e inmuebles publicos o privados, siempre que para
el efecto no se interfieran los sistemas de telecomunicaciones publicos. Si lo hicieran,
sus propietarios o usuarios estaran obligados a realizar, a su costo, las modificaciones
necesarias para evitar dichas interferencias, sin perjuicio de la aplicacion de las
sanciones previstas en la Ley. En todo caso, también estas instalaciones estaran
sujetas a la regulacién y control por parte del Estado.

Art. 67.- Registro de la infraestructura de las telecomunicaciones.- El Ministerio del
ramo mantendra un registro actualizado de la ubicacién, caracteristicas, operadores
que utilizan y servicios que soportan las diferentes redes telecomunicaciones con el
propdsito de optimizar su utilizacion.

Art. 68.- Derechos adquiridos.- Las personas naturales y juridicas que han instalado
redes para la realizacién de telecomunicaciones y que han adquirido el derecho de
explotar dichas redes y prestar servicios de telecomunicaciones, conservaran tales
derechos; pero, se sujetaran obligatoriamente a las condiciones que para el ejercicio de
tales derechos definen las disposiciones legales vigentes.

Art. 69.- Aprovechamiento de redes.- El aprovechamiento de redes para la prestacién
de servicios de telecomunicaciones puede realizarse por cualquier persona natural que
resida legalmente en el pais o por cualquier persona juridica de derecho publico, de
derecho privado o mixta constituida y. domiciliada en el Ecuador, que gane el concurso
publico que el Ministerio de Comunicacién convoque para tal efecto.

El aprovechamiento de redes electronicas para la realizacién de telecomunicaciones se
realizara a través de las siguientes modalidades:

a) Provision de servicios finales de telecomunicaciones;
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b) Provisiéon de servicios portadores de telecomunicaciones;
c) Reventa de servicios de telecomunicaciones; y
d) Reventa limitada de servicios de telecomunicaciones

Art. 70- Servicios finales de telecomunicaciones.- Son servicios finales de
telecomunicaciones aquellos que proporcionan la capacidad completa para la
comunicacion entre usuarios finales.

Art. 71.- Servicios portadores de telecomunicaciones.- Son servicios portadores
aquellos que proporcionan a terceros la capacidad necesaria para la transmision de
signos, sefales, datos, imagenes y sonidos entre puntos de terminacion de una red
definidos, usando uno o mas segmentos de una red.

Art. 72.- Reventa de servicios de telecomunicaciones.- La reventa de servicios es la
actividad de intermediacién comercial mediante la cual un tercero ofrece al publico
servicios de telecomunicaciones contratados con uno o mas prestadores de servicios.

—4Art. 73.- Reventa limitada de servicios de telecomunicaciones.- La reventa limitada
:.de servicios es aquella actividad comercial por la que el revendedor, que es un usuario
~final de uno o mas servicios de telecomunicaciones, oferta al pablico la utilizacién de un
teléfono, computadora o maquina de facsimil conectada a una red publica.

Los prestadores de estos servicios deberan colocar en la proximidad a sus equipos
terminales informacion clara sobre el recargo que se cobrara por llamada o
transmision, y enrutaran dichas llamadas o transmisiones por medio de un prestador de
servicios de telecomunicaciones autorizados.

Esta prohibido realizar llamadas revertidas y derivadas, su realizacién constituye una
infraccion que sera sancionada por el Ministerio del Ramo con una multa de hasta 100
salarios basicos unificados.

Esta prohibida la venta, reventa y el alquiler, para la utilizacién por terceros, de las
frecuencias de radio y television.

‘Art. 74.- Servicios de valor agregado.- Son servicios de valor agregado aquellos que
utilizan servicios finales de telecomunicaciones e incorporan aplicaciones que permiten

~transformar el contenido de la informacion trasmitida en el servicio base. Esta

- ttansformacion puede incluir un cambio neto entre los puntos extremos de la
transmision en el cédigo, protocolo o formato de la informacion.

Art. 75.- Habilitacién para servicios de valor agregado.- Los prestadores de
servicios de valor agregado requeriran de un titulo habilitante que consistira en un
permiso para su operacion otorgado por el Ministerio del ramo . El acceso a los
usuarios finales de los prestadores de servicios de valor agregado debera realizarse a
través de un prestador autorizado de un servicio final de telecomunicaciones.

Art. 76.- Plazo de concesién.-'El plazo de concesion para el aprovechamiento de las
redes y prestacién de servicios de telecomunicaciones se definira para cada caso
concreto en el concurso publico que convoque el Ministerio del ramo con un limite
maximo de 15 afios.

Art. 77.- Variaciones a las condiciones contractuales.- Si en los contratos de
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concesion u otros para instalacién, explotacion, conexion e interconexién de redes y
prestacion de servicios de telecomunicaciones, realizados antes de la expedicién de
esta Ley se hubiesen establecido tarifas, tasas, condiciones de calidad o mecanismos
para su modificacion que beneficien ilegitima o desproporcionadamente a los
concesionarios en perjuicio de los ciudadanos o del Estado, tales tarifas, tasas,
condiciones de calidad y mecanismos para su modificacion seran revisados por el
Ministerio del ramo y redefinidos con participacion de los interesados, en base a lo
dispuesto en esta Ley y a estudios técnicos que ofrezcan una formula adecuada de
proporcionalidad entre los beneficios y costos involucrados.

Los servicios de telecomunicaciones que se mencionan en este articulo incluyen las
concesiones de frecuencias otorgadas por el Estado para el funcionamiento de
estaciones de radio y television.

Art. 78- Reglamentacion para normalizaciéon y homologacion.- El Estado, a través
del Ministerio del ramo y dentro del marco normativo que establece esta Ley, aprobara
los reglamentos y directrices para la normalizacién del aprovechamiento de redes de
telecomunicaciones, prestaciéon de servicios de telecomunicaciones e industrializacion
y comercializacién de equipos; y dictara las reglas de homologacion de equipos
terminales y otros equipos que se considere conveniente para asegurar la conexiéon e
interconexion de las redes y el desarrollo arménico de los servicios de
telecomunicaciones, teniendo en consideracion las necesidades de los ciudadanos, las
metas establecidas en el Plan Nacional de Desarrollo, los avances tecnolégicos y la
convergencia digital para la prestacién de estos servicios.

Art. 79.- Tarifas y condiciones de servicios.- El Estado a través del Ministerio del
ramo fijara las tarifas maximas o techos tarifarios que pueden cobrar los operadores de
servicios finales y operadores de telecomunicaciones y definira la calidad técnica
minima con que dichos servicios deben ser prestados.

El establecimiento de tarifas y calidad técnica se realizard con base en estudios
técnicos que fundamenten suficientemente las decisiones adoptadas, y en todos los
casos se garantizara una utilidad razonable para los prestadores de servicios de
telecomunicaciones.

Art.80.- Presentacion de estados financieros.- Todos los prestadores de servicios de
telecomunicaciones deberan presentar en el Ministerio del ramo , dentro de los
primeros cuarenta y cinco dias de cada afio sus estados financieros cortados al 31 de
diciembre del afio anterior.

Art. 81.- Obligaciones generales.- Son obligaciones de todas las entidades y
empresas que presten servicios de telecomunicaciones las siguientes:

a) Prestar sus servicios a precios que reflejen al menos sus costos a fin de no eliminar
a posibles competidores. El Ministerio del ramo realizara auditorias de precios con el
objeto de evitar la competencia desleal;

b) Otorgar trato igualitario y no discriminatorio a todos los usuarios de sus servicios
bajo las mismas condiciones;

c) Aplicar condiciones analogas para operaciones similares o equivalentes;

d) Suministrar las facilidades de conexién e interconexién entre redes de
telecomunicaciones de manera eficiente, de acuerdo con los principios de igualdad y
trato no discriminatorio;
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e) Facilitar el acceso a la informacién técnica necesaria que permita la conexion o
interconexion con sus redes; vy,

f) Proporcionar la informacién pertinente que requieran los entes de regulacion y control
conforme lo sefiale la ley, los reglamentos y los titulos habilitantes

g) Respetar las normas ambientales para el desarrollo de sus actividades.

Art. 82.- Prohibiciones generales.- Se prohiben a todas las entidades y empresas
que prestan servicios de telecomunicaciones lo siguiente:

a) Mantener participacion accionaria o detentar una posicién que pudiera dar lugar a
que influya en la administracion de competidores en el mismo mercado;

b) Mantener subsidios cruzados con el objeto de eliminar competidores;

c) Condicionar la prestacién de un servicio a la aceptacion de obligaciones adicionales
que formen parte del objeto del contrato;

d) Obstruir ilicitamente el funcionamiento de la interconexién o la conexion, y,

e) Las demas que seriale la ley, los reglamentos y los titulos habilitantes.

CAPITULO Il
EL ESPECTRO RADIOELECTRICO

Art. 83.- De la administracion y control.- Es atribucién del Estado, a nombre del
pueblo ecuatoriano, la administracion, asignacion, control y todo lo concerniente a la
gestion de los segmentos del espectro radioeléctrico destinados a todos los servicios
de comunicacién, tales como los de telecomunicaciones o de radiodifusién sonora y
televisiva, de conformidad con los principios y derechos consagrados en la
Constitucion, en tratados internacionales y en la presente Ley.

El espectro radioeléctrico, en el que se propagan ondas electromagnéticas, es un bien
de dominio publico del Estado, inalienable, imprescriptible e inembargable y limitado.
_8u uso y explotacién requieren del cumplimiento de procesos y requisitos establecidos
en la presente ley y sus reglamentos, en concordancia con la normas conexas de
telecomunicaciones, radiodifusion y de los servicios que se crearen en el futuro.

Art. 84.- De la asignacién de frecuencias.- E| ministerio del ramo aprobara el Plan
Nacional de Frecuencias, que garantiza el acceso, en equidad e igualdad de
condiciones, al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico, para la gestion de los
servicios de telecomunicaciones, radiodifusion incluyendo las estaciones de radio y
televisiéon publicas, privadas y comunitarias. El Plan asegurara la pluralidad, inclusion,
transparencia, trato no discriminatorio, en consideracion de la diversidad cuitural y la
eliminacién del acaparamiento, del oligopolio 0 monopolio directo o indirecto en el uso
de las frecuencias.

La adopcién e implementacion en el Ecuador de frecuencias digitales de radio y
television se realizara bajo el criterio de democratizar el acceso y uso universal de tales
frecuencias.

Las frecuencias de radio y television pueden adjudicarse a favor de cualquier persona
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que gane el concurso publico convocado por el Ministerio del ramo de conformidad ccn
la presente ley.

Esta prohibido que las personas naturales o juridicas concentren o acumulen las
concesiones de frecuencias, sefiales y de los servicios de telecomunicaciones para el
funcionamiento de estaciones matrices de radio y television.

Art. 85.- De las regulaciones de las frecuencias.- Para efectos de la presente Ley,
se considera frecuencia a un ancho de banda electromagnético a través del cual se

transmite informacion codificada o no Y cuyo acceso esta sujeto a las regulaciones
nacionales e internacionales.

La asignacion de frecuencias del espectro radioeléctrico para los servicios de
telecomunicaciones y para los servicios de radiodifusiéon se sujetara a las siguientes
regulaciones, sin perjuicio del cumplimiento de las obligaciones establecidas en el
articulo 44 de esta Ley:

1. En el caso de que el drea de cobertura sea el territorio nacional o regional, se
asignara a un solo licenciatario, el nimero de frecuencias necesarias para lograr la
cobertura. Se prohibe en este caso, acudir a repetidoras, como modalidad o
mecanismo para ello.

2. En el caso de que el area de cobertura sea local, se asighara un maximo de una
frecuencia a un solo licenciatario, con la opcién de utilizar repetidoras dependiendo
de las condiciones geograficas del area de cobertura.

Se debera considerar la posibilidad de la adjudicacion de licencias para simultaneidad
de servicios, contemplada en el articulo 79.

Art. 86.- De la improcedencia al acceso a licencias.- En ningdn caso un solo
licenciatario podra acceder simultaneamente a servicios de television abierta y de
television por cable fisico o inalambrico.

Art. 87.- De la distribucién de las frecuencias para los servicios de radiodifusion y
television.- Las asignacion de frecuencias del espectro radioeléctrico se distribuira de
la siguiente manera:

1. EI 33.3 % para estaciones de radio y television publicas.
2. El1 33.3 % para estaciones de radio y television privadas.
3. EI 33.3 % para estaciones de radio y televisién comunitarias.

Esta distribucion se alcanzara progresivamente y principalmente mediante:

La asignacién de las frecuencias todavia disponibles.

La reversion de frecuencias ebtenidas ilegalmente, y su posterior redistribucion.

La no renovacion de concesiones actuales que incumplan los criterios por los que
les fueron concedidas.
4. La devolucion de frecuencias que voluntariamente o por cumplimiento del plazo
establecido en los contratos de concesion hagan los concesionarios, y su posterior
distribucion.
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5. La distribucion equitativa frecuehcias y sefiales que permitird la digitalizacion de
los sistemas de transmisién de radio y television.

En todos estos casos, la distribucioh de frecuencias priorizara al sector publico y al
comunitario hasta lograr la distribucion equitativa que establece el primer parrafo de
este articulo.

Art. 88.- De la redistribucién por terminaciéon de plazo.- A efectos de democratizar
el acceso y aprovechamiento del espectro radioeléctrico en las proporciones
establecidas en el articulo anterior todas las concesiones de frecuencias en vigencia
volveran obligatoriamente al Estado al final del plazo establecido en el respectivo
contrato de concesion.

Las personas que disfrutaron esas frecuencias podran concursar en igualdad de
condiciones que los demas ciudadanos y personas juridicas para obtener o renovar el
numero de frecuencias que permite esta Ley.

“El Ministerio del ramo se encargara de publicar periodicamente el namero de
- frecuencias vacantes.

Art. 89.- De la eversion de frecuencias.- Todas las concesiones de frecuencias que
hayan sido o sean obtenidas ilegitimamente volveran inmediatamente al Estado una
vez que los jueces competentes asi lo declaren, una vez que asi lo ordene el Organo
competente, sin perjuicio de la discusion judicial a las que los ciudadanos tienen
derecho.

En todos los casos que se declaren judicialmente la ilegitimidad o ilegalidad de una
concesién, el Estado, a través del Procurador General, reclamara obligatoriamente la
reparacion integral de los dafios y perjuicios causados y la devolucion al Estado de
todos los beneficios econdmicos ilegalmente obtenidos por los concesionarios. El
incumplimiento de esta obligacion sera causal de destitucion del Procurador General
del Estado y se ejercera contra él el derecho de repeticion que tiene a su favor el
Estado por los perjuicios causados.

Los terceros afectados ‘por las transacciones ilegales realizadas con frecuencias para
el funcionamiento de estaciones de radio y television podran reclamar por la via judicial
a quienes los perjudicaron.

Art. 90.- De la exenciéon a concesionarios irregulares.-Todas las personas que
recibieron frecuencias de forma irregular hasta la entrada en vigencia de esta Ley,
podran devolverlas voluntariamente al Estado en el plazo de seis meses. En estos
casos, el Estado se abstendra de reclamar reparacién alguna ni devolucion de los
beneficios obtenidos por los concesionarios. Esta exencién no afecta el derecho de
terceros para formular los reclamos judiciales que consideren convenientes.

Art. 91.- De la renovacion.- La renovacion de concesiones de frecuencias de radio y
television se realizara previa a una evaluacion minuciosa del cumplimiento de los
objetivos y metas que fueron considerados para otorgar la concesion inicialmente asi
como del proyecto comunicativo que sustente la peticion de renovacion. Esta
evaluacion estara a cargo del Ministerio del ramo vy del Consejo Social de
Comunicacion.
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El incumplimiento manifiesto de los objetivos del proyecto comunicativo presentado por
el licenciatario, sera causa de reversion de la concesién de frecuencia otorgada para la
operacion de una estacion de radio o television.

Art. 92.- De la revision de concesiones.- Todas las concesiones de frecuencias para
el funcionamiento de estaciones de radio y televisién seran obligatoriamente revisadas
cuando se concrete la digitalizacion de las sefiales, con el fin de aprovechar y distribuir
democraticamente los recursos y oportunidades que la digitalizacion ofrece.

Art. 93.- Intransferencia de las concesiones.- Las concesiones de frecuencias que
reciba cualquier persona natural o juridica para el funcionamiento de medios de
comunicacion, no forman parte de su patrimonio, y por lo tanto esta prohibido todo acto
que esté orientado a que otra persona natural o juridica distinta disfrute o se beneficie
del uso de dichas concesiones de frecuencias y sefales.

Si alguna persona natural o juridica, usando cualquier formato legal pretende vender,
revender, trasladar, transferir o alquilar las concesiones de frecuencias otorgadas en
su favor por el Estado, tales transacciones seran nulas y no generan ningtn derecho -
para quien supuestamente las adquiere; por el contrario, esto sera causa suficiente
para que las concesiones queden inmediatamente revocadas y las frecuencias
concesionadas vuelvan a la administracion del Estado.

El beneficiario de la concesién deberd ademas pagar una multa al Estado equivalente
al 50% de todo lo que hubiese obtenido o pactado obtener por la supuesta venta,
transferencia o alquiler de la frecuencia concesionada, sin perjuicio de responder civil y
penalmente por los perjuicios ocasionados a los particulares que supuestamente
adquirian derechos en estas transacciones ilegales.

Art. 94.- De la autorizacion para las repetidoras.- Se considera repetidora a una
estacion de radiodifusién que recepta la totalidad de la programaciéon de la estacién
matriz y la transmite simultaneamente para recepcion directa por el plblico en general.
La asignacién de una frecuencia se realiza solamente a una matriz de radio y
televisién, con produccion propia, constituyéndose en emisora o estacidén matriz. Se
permite la instalacién de repetidoras exclusivamente para frecuencias de caracter locai,
esto es, para el area de cobertura de la asignacion de la frecuencia, en casos en los
cuales la geografia impida que la sefial de la matriz llegue a toda el area de cobertura.
Esto no significa, de ninguna manera, autorizacién para que la repetidora abarque un
area superior al area materia de la licencia, lo cual implica que para lograr cobertura
nacional no se podra utilizar repetidoras.

Art. 95.- De la simultaneidad de servicios de comunicacién audiovisual.- Cada
licenciatario puede acceder simultaneamente a frecuencias para estacion de radio y
estacion de television, cumpliendo el siguiente requisito:

Una sola frecuencia de radiodifusién sonora por modulaciéon de amplitud (AM), una por
modulacién de frecuencia (FM), y una de televisién abierta o por cable, para lograr
cobertura nacional.

Quien disfruta de una concesion de radio ya sea en AM o FM puede participar en los
concursos publicos para la adjudicacién solo de una frecuencia de onda corta.
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‘Art. 96.- De las bandas libres.- A fin de garantizar el acceso a bandas libres para la
explotaciéon de redes inalambricas, consagrado en la Constitucién, las regulaciones en
este campo deben ser establecidas en un proceso coordinado entre las instancias de
regulacion y control, precautelando el interés colectivo y otorgando prioridad a aquellas
redes que trabajan en salud, educacién, ciencia, promocioén social y otras que procuran
el buen vivir.

Art. 97.- De la prohibicion de transferencias.- Las frecuencias radioeléctricas no
pueden ser transferidas, cedidas, arrendadas, vendidas o subastadas.

. Art. 98.- De las obligaciones de los operadores de servicios de television

" pagada.- Los paquetes ofertados por los operadores de los servicios de television
pagada, deberan permitir, obligatoriamente, la recepcién de los canales ecuatorianos
-de sefial abierta

Art. 99.- Revision de concesiones.- Todas las concesiones de frecuencias para el
-~ -funcionamiente de estaciones de radio y televisidn seran obligatoriamente revisadas
... £aando se cepixete la digitalizacion de las sefiales, con el fin de aprovechar y distribuir .
democratlcamente los recursos y oportunidades que la digitalizacién ofrece.

Art. 100.- Transparencia y Registro.- Todas las personas juridicas que sean
beneficiarias concesiones de frecuencias para el funcionamiento de estaciones de
radio y television deben entregar anualmente al Ministerio del ramo los nombres de las
personas que las representan legaimente, los miembros de sus directorios y, en el caso
de empresas privadas, la ndmina de sus socios o accionistas. Deberan asi mismo
publicar esta informacién en sus paginas web y notlf icar cualquier cambio al respecto
de estas personas al Ministerio del ramo. ‘

El Ministerio del ramo elaborard y mantendra actualizado el Registro Nacional de
Concesiones de Radio y Television el Registro Nacional de Medios de comunicacion
que sera accesible a cualquier persona y permanecera disponible todo el tiempo en su
- pagina web. En este registro constaran al menos los datos sobre los beneficiarios
-~ indicados en.el parrafo anterior, la fecha de inicio, el plazo de duracion y la fecha de
“terminacion detwdas las concesiones de frecuencias de radio y television. ‘

TiTULO IV
EL EJERCICIO DE LA COMUNICACION SOCIAL
CAPITULO |
LOS COMUNICADORES SOCIALES

Art. 101.- De la definicion.- Sin perjuicio del derecho a la libertad del pensamiento y
expresién que consagra esta ley a todas las personas, pueblos y nacionalidades,
seran considerados comunicadores sociales:
1. Quienes posean titulos académicos de tercero y cuarto grados otorgados por

facultades, escueias de Comunicacién, Publicidad, Comunicacién Organizacional,
Disefio, Multimedia, Produccién Audiovisual, Periodismo u otras denominaciones,
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reconocidas por el Consejo Nacional de Educacion Superior — CONESUP.

2. Quienes posean titulos académicos en comunicacién u otras denominaciones

otorgados por centros educativos superior del extranjero y lo revalidaren legalmente
en el Ecuador.

3. Quienes obtuvieron la certificacion de profesionalizacién, en cumplimiento de la
ley del Ejercicio Profesional del Periodista de 1975.

4. Quienes, sin acreditar titulo académico, pertenecen a comunidades, colectivos,
pueblos, y nacionalidades indigenas, pueblo afroecuatoriano, pueblo montubio y
comunas y ejercen la comunicaciéon para servir a estos grupos humanos, de
conformidad con los principios y derechos consagrados por la Constitucion,
instrumentos, convenios, pactos internacionales especificos. Se denominan
comunicadores comunitarios.

Art. 102.- De los profesionales de la comunicaciéon.- El ejercicio de los
comunicadores sociales contemplados en los numerales 1, 2, y 3. del Articulo que
precede, sera regulado por la Ley de Ejercicio Profesional de los Comunicadores.

Art. 103.- De los comunicadores comunitarios.- Para el ejercicio comunicacional los
comunicadores contemplados en el numeral 4 del Articulo que precede deberan
acreditar su idoneidad mediante certificado otorgado por sus organizaciones, de
conformidad con el reglamento. Gozaran de las garantias y deberan cumplir todas las
obligaciones contempladas en la Constitucion y en la presente ley. El Estado debe
garantizar, a través de las universidades y/o de las organizaciones sociales, procesos
de capacitacion para el mejoramiento de sus capacidades, sin menoscabar sus raices
culturales, étnicas, identidades, con el fin de precautelar la acreditacién bajo principios
de transparencia, ética, equidad.

Art. 104.- De las prohibiciones en el ejercicio comunicacional.- Se prohibe el
trabajo empirico en campos que requieren de comunicadores titulados.

Art. 105.- De las garantias del ejercicio de los comunicadores sociales.- Se
establecen las siguientes garantias para el ejercicio de los comunicadores sociales:

1. Libertad de pensamiento y expresion.
Libertad de asociacion.

Seguridad, estabilidad y promocién laboral.
Clausula de conciencia.

Reserva de la fuente.

Secreto profesional.

N o o A L DN

Desarrollo profesional.

Art. 106.- Del desarrollo profesional y capacitacién técnica.- Las entidades publicas
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y privadas y los medios de comunicacion social, deberan dar facilidades para que las
personas que desarrollan acciones comunicacionales, puedan realizar estudios de
perfeccionamiento profesional y técnico relacionados con el ejercicio de la
comunicacion social.

CAPITULO Il

LA CLAUSULA DE CONCIENCIA, LA RESERVA DE LA FUENTE Y
EL SECRETO PROFESIONAL

Art. 107.- De la definicion de la clausula de conciencia.- Es el derecho subjetivo de
‘las personas, pueblos, comunidades, colectivos y nacionalidades de defender y privile-
“giar sus convicciones, principios filosoficos e identidad cultural. Se traduce en la potes-

tad del ser humano de concretar en la practica, el significado de la libertad para cons-

truir relaciones sociales de respeto y equidad.

Art. 108.- De las garantias.- El Estado garantiza la clausula de conciencia a toda per-
“-sona; en virtud de este derecho, todos los ciudadanos y. ciudadanas y los comunicado-
- “‘ses sociales podran negarse a realizar cualquier actividad comunicacional contraria a '
-Yos principios y derechos humanos universales, sin que ello pueda suponer sancion o
“ perjuicio. Cualquier conculcacion de este derecho sera causal de terminacion de la re-
lacién contractual, con derecho a la indemnizacién legal.

Cualquier tipo de injerencia o condicionamiento por parte de los propietarios, accionis-
tas o directivos de los medios de comunicacién o cualquier autoridad o funcionario pu-
blico, en el contenido a difundirse por los medios de comunicacién, constituird una vio-
lacién a la clausula de conciencia y de las libertades de expresién, informacién y difu-
sién, que sera sancionada de conformidad con la ley.

Art. 109.- Del secreto profesional y reserva de la fuente.- El Estado garantizara el

derecho al secreto profesional y a la reserva de la fuente a quienes informen o emitan

sus opiniones a través de los medios u otras formas de comunicacion o laboren en

cualquier actividad comunicacional. En el caso de quienes trabajen en los medios de

comunicacién, este derecho significa que las fuentes informativas permaneceran en el
~:anonimato si asi lo han solicitado.

Ninguna persona que realice la difusion de informacion de interés general podra ser
obligada a revelar la fuente de la informacién cuando los datos informativos difundidos
sean manifiestamente ciertos o razonablemente fundados, o hayan sido corroborados
con empleo de otras fuentes o puedan serlo acudiendo a fuentes oficiales, de acceso
publico o privadas con la correspondiente orden judicial, ni a revelar los secretos
confiados a ella en el marco del gjercicio de estas actividades.

Se exceptia de este derecho cuando conste fehacientemente que la fuente ha
falseado de manera consciente y voluntaria la informacién o cuando el revelar la fuente
sea el Unico medio para evitar un dafio grave e inminente a las personas o evite un
atentado a la seguridad interna o externa del Estado el interés publico o cause o pueda
causar conmocién nacional, regional o local.

La informacion obtenida forzadamente carecera de todo valor juridico y los riesgos,
dafios y perjuicios a los que tal fuente quede expuesta o que genere para las personas
involucradas en la revelacion de los secretos profesionales seran imputables a quien
forzé la revelacion, quedando obligada a efectuar la reparacién integral de los dafios a

40




Proyecto de Ley Organica de Comunicacién
Propuesta elaborada FORO DE LA Comunicacién en el marco de la coordinadora

la que haya lugar.

CAPITULO Il
EL DERECHO DE RECTIFICACION Y DE REPLICA

Art. 110.- De la definicién del derecho de rectificacién y réplica.- Es el derecho sub-
jetivo de las personas, pueblos, colectivos, comunidades y nacionalidades, de protec-
cion y autotutela a su honra, honor y buen nombre. Es el derecho privativo de ejercer
su capacidad de actuacion, deliberacion y participacion ciudadana, en el marco que pri-
vilegia la Constitucién y la Ley.

El derecho de rectificacion y réplica no esta sujeto a dubitacién, contraposicién u oposi-
cién de terceros.

Art. 111.- De la obligatoriedad de rectificar.- Toda persona afectada por
informaciones sin pruebas, o por contenidos inexactos o que agravien su honra,
publicados por los medios de comunicacion social, sean pagados o no, tiene derecho a
la rectificacion correspondiente en forma obligatoria, inmediata y gratuita, y en el mismo
espacio impreso o audiovisual en el que se difundié. Tal rectificacion se realizara en la
siguiente emision del medio y horario en el que fue aludida.

Todas las personas aludidas, tienen derecho a acceder, de manera gratuita e
inmediata, a copias de los programas o publicaciones.

Los medios de comunicacion quedan exentos de las obligaciones, sanciones y
responsabilidades establecidas en este articulo cuando solo actien como canales para
difundir mensajes de las autoridades del Estado a través de las cadenas de radio y
television o de remitidos oficiales y cuando se trate de espacios politicos contratados.
En ambos casos los responsables de los dafios causados o de los delitos cometidos
seran las personas que producen y transmiten estos mensajes y responderan por ellos
judicialmente.

Art. 112.- Del derecho de peticion.- La persona afectada tendra el derecho de exigir
al medio de comunicacion que la rectificacion y réplica sea una trascripcion textual de
la aclaracion solicitada por ella.

Art. 113.- De la proteccion judicial.- Ante la omision del medio de comunicacién de
rectificar en el plazo y la forma establecidos en la presente ley, asi como ante los recla-
mos o impugnaciones presentados contra los medios por parte de cualquier persona
natural o juridica afectada en sus derechos como consecuencia de una publicacion es-
crita 0 emision audiovisual, conforme el Art. 74, los jueces, tribunales y juzgados de la
Republica, tendran la obligacion, en proceso sumario y expedito, para hacer efectivo el
derecho constitucional que corresponda.

Cuando la resolucién que conceda el juez, tribunales o juzgados de la Republica, es fa-
vorable al recurrente no sera susceptible de apelacion.

El derecho a la rectificacion se lo ejercera sin perjuicio de las acciones civiles y penales
a que diere lugar.




Proyecto de Ley Organica de Comunicacién
Propuesta elaborada FORO DE LA Comunicacion en ¢l marco de la coordinadora .

TiTULO V
LAS ORGANIZACIONES DE COMUNICADORES
CAPITULO |

Art. 114.- Del derecho a la organizacién.- Los comunicadores sociales podran
conformar sus organizaciones con el fin de fortalecer su capacidad de defender sus
derechos al ejercicio de la comunicacion en todos los ambitos y sus formas de
expresion como actores del desarrolio.

Art. 115.- De la calificacion.- Las asociaciones de comunicadores sociales u
organizaciones no gubernamentales dedicadas a la comunicacién seran calificadas
ante el Ministerio del ramo, cumpliendo los requisitos establecidos en el reglamento a
esta Ley.

Art. 116.- De las responsabilidades.- Todas las organizaciones de la comunicacion y
sus miembros deberan cumplir los principios, derechos y mandatos de la presente ley y
los tratados internacionales en materia de comunicacion.

TiTULO VI
LA PROMOCION Y LA PUBLICIDAD
CAPITULO |
LOS DERECHOS A LA PROMOCION Y A LA PUBLICIDAD

Art. 117.- De la definicion de promocién.- La promocion se dirige a construir una
percepcion clara acerca del pensamiento, expectativas, vivencias, modos de ser de las
personas y de los paeblos y motiva la adhesién, simpatia y correspondencia reciproca. .
Se socializan contenidos significativos, simbolos, sentidos, para provocar los procesos

de cambio. El pensamiento, valores de vida, sensibilidad humana se ponen de relieve

en los actos comunicativos promocionales, por tanto no se dirigen a vender sino a
reivindicar la riqueza humana y natural del Ecuador.

Art. 118.- De la definicion de publicidad.- La publicidad es una forma de
comunicacion impersonal que se realiza a través de los medios de comunicacion y
otras formas comunicacionales, para informar, motivar y persuadir a los ciudadanos la
adhesion y/o adquisicion de los productos y servicios que promueve.

Art. 119.- De los derechos a la promocién.- Las personas, pueblos, comunidades,
colectivos y nacionalidades tienen derecho a que los medios de comunicacion social,
las instituciones publicas y privadas o cualquier organizacién socialicen una promocién
que:

1. Fomente y promueva la cultura, valores, forma de vida, tradiciones, modos de
sentir de las poblaciones, identidad nacional.
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2. Promueva la riqueza de la naturaleza Yy su biodiversidad y fomente el respeto,
cuidado y conservacion.

3. Invite a reconocer las capacidades y competencias de los y las ciudadanas y el
protagonismo de todos y todas en la construccion del buen vivir.

4. Convoque a respetar y apreciar la sabiduria ancestral.

5. Convoque a respetar y cuidar los espacios publicos en todo el pais, en tanto

pertenecen al pueblo ecuatoriano.

6. Invite a respetar la diversidad y las expresiones de los distintos grupos, sobre
todo juveniles.

Estos derechos se regularan de conformidad con el reglamento a la presente Ley.

Art. 120.- De los derechos a la publicidad.- Las personas, pueblos, comunidades,
colectivos y nacionalidades tienen derecho a que los medios de comunicacion social,
las instituciones publicas y privadas o cualquier organizacion socialicen una publicidad
que:

1. Respete los derechos humanos, los derechos de la naturaleza, las instituciones
del Estado y sus simbolos y debera orientarse por el interés social.

2. Respete los principios fundamentales sobre seguridad personal y colectiva.
3. Promueva los valores culturales e identitarios nacionales.
7. Contribuya al uso y consumo racional, deliberado, consciente y adecuado de los

bienes y servicios por parte de la sociedad.

8. Fortalezca y cree habitos y costumbres positivos que mejoren la calidad de vida
de los ciudadanos.

9. Informe sobre las cualidades, alcances y limitaciones de los bienes y servicios,
que permitan a los/ las ciudadanos una decisidén consciente y razonada.

10.  Estimule el uso de materiales de elaboracién y empaque que no afecten la
naturaleza y el ambiente y que posibiliten su reutilizacion y reciclaje.

11. Promueva la creatividad y el talento de los realizadores de los mensajes
publicitarios locales y nacionales.

12. Se identifique claramente como tal y no sea confundida como espacios o
programacién general.

Estos derechos se regularan de conformidad con el reglamento a la presente Ley.

Art. 121.- De las actividades comunicacionales del Estado.- La informacion oficial
entregada a través de avisos, llamados a concurso, propuestas que tengan una clara
identificacion regional, provincial, local o comunal a mas de difundirse por los medios
de cobertura nacional, obligatoriamente se socializara a través de los medios
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regionales, provinciales, y de las localidades a los que se refiere el articulo.

CAPITULO I
LAS PROHIBICIONES A ESPACIOS Y MENSAJES PUBLICITARIOS

Art. 122.- De las prohibiciones.- Se prohibe utilizar en cualquier producto o forma
publicitaria:

1. Imagenes de instituciones u organizaciones publicas o privadas, asi como
imagenes o voces de personas sin su conocimiento y autorizacion expresa.

2. Escenas, imagenes o locuciones de violencia, apologia de los vicios, delitos,
usos o costumbres degradantes, nocivos, que exploten el miedo, que alteren la paz
y el orden publico, que discriminen e induzcan al usuario a comportarse en forma
‘perjudicial o peligrosa para la seguridad personal y colectiva, que induzcan a la
violencia, el racismo, la toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica ’
y, en general, que atenten contra los derechos consagrados en la Constitucion y en
la Ley.

3. Difusion de publicidad de cigarrillos, bebidas alcohdlicas y sustancias
psicotropicas en los horarios desde las 06h00 hasta las 21h00. La publicidad de
estos productos no podra vincularse con la salud o el deporte, no podra utilizar a
nifios, nifias adolescentes, y debera cefiirse a las regulaciones de la Ley Organica
de Defensa del Consumidor, la Ley Organica de Salud y sus respectivos
reglamentos.

4. Contenidos engafiosos que contrarien total o parcialmente las condiciones
reales o de adquisicién de los bienes y servicios ofrecidos o que utilice textos,
dialogos, sonidos, iméagenes o descripciones que directa o indirectamente, e incluso
por omisién de datos esenciales del producto, induzca a engaiio, error o confusion
al consumidor o que afecte los intereses y derechos del consumidor.

é‘-ﬁt 123.- De los mens?jés publicitarios en horarios para adultos.- Los reglamentos '
a esta Ley estableceran la permisividad de contenidos publicitarios, en espacio y
horarios para adultos.

Art. 124.- De la prohibicién de uso arbitrario de datos personales.- Las personas
naturales o juridicas, las agencias y los medios no pueden utilizar bases de datos de
los posibles consumidores como mecanismos para la difusiébn de mensajes y productos
publicitarios no solicitados.

CAPITULO lli
LAS RESPONSABILIDADES, TIEMPO Y ESPACIOS
Art.- 125.- De la responsabilidad de los mensajes publicitarios.-Todo anuncio o

mensaje publicitario sera de responsabilidad del anunciante, de la agencia de
publicidad o productora y del medio de comunicacion que lo difunde.

44




Proyecto de Ley Organica de Comunicacion
Propuesta elaborada FORO DE LA Comunicacién en el marco de la coordinadora

Art. 126.- Del tiempo de emisién de mensajes publicitarios.- El tiempo de emision
de publicidad de productos y servicios en los medios de comunicacion en espacios de
cobertura nacional, queda sujeto a las siguientes condiciones:

1. En radiodifusion sonora, hasta un maximo de 14 minutos por hora de emision.

2. En television abierta y por suscripcion, hasta un maximo de 12 minutos por hora
de emision de sefial.

3. En los programas de oferta de productos o los de infocomerciales para efectos
de contabilidad del tiempo destinado a la publicidad, cada tres minutos equivaldran
a un minuto.

4. Los licenciatarios v titulares de los derechos de las sefiales podran acumular el
limite maximo horario fijlado en hasta en cuatro bloques horarios por dia de
programacion

Art. 127.- De los servicios de radiodifusion por suscripcion.- ‘Cuando se trate de
sefiales que lleguen al publico a través de dispositivo que obligan a un pago adicional,
no se podra insertar publicidad.

Art. 128.- De la insercion de la publicidad en obras artisticas.- El Ministerio del
ramo podra determinar las condiciones para la inserciéon de publicidad en las obras

artisticas audiovisuales de unidad argumental que emitan los medios de comunicacion
en vivo.

Art. 129.- De las menciones publicitarias.- La mencion publicitaria dentro de
programas de radiodifusién y televisivos, sera imputada al tiempo de emision
publicitaria permitido, en los numerales 1 y 2 del Art. 80. Los anuncios comerciales
emitidos de esta manera, deberan ser identificados como publicidad en forma clara y
sin lugar a equivoco. El reglamento de esta Ley establecera las condiciones para la
insercién de promociones, patrocinios y publicidad, dentro de los programas de medios
audiovisuales y el uso de bandas promocionales en la pantalla de la television.

Art. 130.- De la publicidad en lugares publicos.- Cuando se cologuen anuncios
publicitarios o se haga publicidad auditiva en lugares publicos, estos deberan evitar la
contaminacién visual y auditiva de acuerdo a las leyes nacionales y ordenanzas
municipales de cada localidad.

CAPITULO IV
EL FONDO PARA LA PROMOCION

Art. 131.- De las caracteristicas del Fondo.- Se establece el fondo administrado por
el Ministerio del ramo,.para camparfias y productos promocionales concursables para
medios de comunicacién social, realizados por productores independientes
ecuatorianos o extranjeros, dirigidos a promover los valores y derechos de las
personas, pueblos, comunas, colectividades y nacionalidades

El proceso de seleccion y evaluacién de productos promocionales para televisiéon se
realizara en coordinacion con el Instituto Ecuatoriano del Cine y del Audiovisual - IECA.




Proyecto de Ley Orgéanica de Comunicacidn
Propuesta elaborada FORO DE LA Comunicacién en el marco de la coordinadora .,

Art. 132.- Del financiamiento del Fondo.- El financiamiento del Fondo para la
promocion provendra de:

1. Asignaciones del Ministerio del ramo.

2 Asignaciones del IECA.

3. Donaciones provenientes del extranjero.
| 4 Tasas a producciones extranjeras.

5. Tasas a medios de comunicacion.

Art. 133.- De la socializacion de los productos promocionales.- Los productos
seran difundidos gratuitamente en los medios de comunicacién social en horarios y
espacios preferenciales, segln lo establezca €l reglamento a la presente ley. '

Para que una obra promocional televisiva séé.idifundida por un medio de comunicacion
de alcance nacional o regional, debera obtener una certificacion de nacionalidad
suscrita por el IECA.

Art. 134.- De las tasas para los productos extranjeros.- Los productos extranjeros
pagaran una tasa cuyo monto y destino establece el Ministerio del ramo. Cuando la
difusién se realice a través de television o cine, el Ministerio destinara los fondos
recaudados al IECA. Cuando la difusién se realice por medios impresos y radiales. El
Ministerio del ramo destinara lo recaudado al Fondo para Productos promocionales.

CAPITULO V
EL REGIMEN DE SANCIONES A LA PUBLICIDAD

Art. 135.- Del régimen de aplicaciéon para sancionar.- Las sanciones a la publicidad .
sé regiran por las disposiciones de la presente Ley y su Reglamento, la Ley Organica

- de Defensa del Consumidor y sus Reglamentos, y demas leyes y normas vigentes y

~por los Cédigos de Etica de las Asociaciones- de Publicidad y de Anunciantes y de
Medios de Comunicacién, publicados en el Registro Oficial.

Cualquier persona natural o juridica podra denunciar al Consejo Social de
Comunicacioén la violacion de las normas o preceptos establecidos en esta ley relativos
a la publicidad y solicitar la imposicién de las sanciones que corresponda.

Al Ministerio del ramo le corresponde conocer y resolver las apelaciones a las
resoluciones que dicte el Consejo Social, de conformidad con el procedimiento
establecido en el reglamento a la presente Ley.

Art. 136.- De los tipos de sanciones.- De existir violaciones a las disposiciones de
esta ley en la publicidad observada y/o denunciada, el Ministerio del ramo podra
imponer al anunciante, a la agencia de publicidad y al medio de comunicacion, segun la
gravedad de la infraccion y las respectivas responsabilidades, las sanciones previstas
en esta ley:
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1. Cesacion, temporal o definitiva, del anuncio publicitario.

2. Rectificacién de la publicidad, suprimiendo los elementos ilicitos en la forma y
exigir su difusion, en los plazos y formas establecidos en la presente Ley.

Los afectados en sus derechos por accion de la publicidad, podran ademas ejercer las
acciones civiles, penales, administrativas o de otro orden que correspondan vy

demandar ante los 6rganos competentes en materia de protecciéon y defensa de los
consumidores y usuarios.

TiTULO VI

REGIMEN DE SANCIONES EN RELACION CON LOS MEDIOS

CAPITULO |
LAS RESPONSABILIDAES Y COMPETENCIAS PARA SANCIONAR
Art. 137.- De la responsabilidad por las licencias y por autorizaciones.- Los

titulares de licencias y de autorizaciones para el funcionamiento de los medios de
comunicacién social son responsables:

1. De la calidad técnica de la sefal y la continuidad de las transmisiones.
2. De los contenidos, espacios y desarrollo de la programacion
3. De la generacion y comercializacion de sefiales o derechos de exhibicion.

En cuanto a los contenidos, espacios y desarrollo de la programacioén estan sujetos a
las responsatkilidades civiles, penales, laborales o comerciales que surjan por la
aplicacion de las leyes vigentes en el territorio nacional.

Art. 138.- De la autoridad competente para sancionar.- E| Consejo Social de
Comunicacién presentara al Ministerio del ramo las denuncias relacionadas con la
violacion a las disposiciones de la presente Ley. El Ministerio del ramo es la autoridad
competente para iniciar, en el orden administrativo, el debido proceso para sancionar,
siendo aplicables los procedimientos administrativos establecidos en el Estatuto del
Régimen Juridico y Administrativo de la Funcién Ejecutiva.

CAPITULO II

LA APLICACION DE LAS SANCIONES

Art. 139.- De los tipos de sanciones.- El incumplimiento de las obligaciones
establecidas en la presente Ley y su reglamentacién, dara lugar a la aplicacién de las
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siguientes sanciones.

1. Amonestacion escrita.

2. Multa: del 0.5% al 5% de la facturacion de la publicidad del mes anterior.

3. Suspension de la publicidad.

4. Caducidad de la licencia para funcionamiento de medios de comunicacion

social.

Las presentes sanciones no excluyen aquellas que pudieran atribuirse en virtud de la
condicién de funcionario publico.

Art. 140.- De la gradacién de las sanciones.- En todos los casos, para la imposicién
de las sanciones se consideraran los siguientes aspectos:

1. La gravedad de la infraccion o infracciones cometidas anteriormente.

2. La repercusion de la infraccion o infracciones en el Estado y en el pais.

3. El impacto social a los ciudadanos.

4. El beneficio que haya reportado al infractor el hecho objeto de la infraccion.

Las sanciones seran publicas, y en razon del impacto social de la infraccion cometida,
conllevan la obligacion para el medio de comunicacién social de difundir la parte
resolutiva, asi como su insercion en el registro publico.

Las sanciones previstas en este articulo se aplicaran sin perjuicio de otras que
pudieran resultar aplicables de acuerdo a la legislacion civil y penal vigente.

Art. 141.- De las causas para la sancion de amonestacion escrita. - Se aplicara la
" sancion de llamada de amonestacion escrita en el caso de incumplimiento ocasional de
difusién de contenidos que afectan a los derechos de los ciudadanos establecidos en la
presente Ley.

Art. 142.- De las causas para la sancién de multa.- Se aplicara la sancion de multa
en los siguientes casos:

1. Incumplimiento reiterado de difusién de contenidos que afectan a los derechos
de los ciudadanos establecidos en la presente Ley.

Los jueces, tribunales y juzgados tendran la competencia para imponer la sancion que
corresponda.

2. Incumplimiento de la rectificacion solicitada, en el cual se aplicara la multa del
3% de la facturacion de la publicidad del mes anterior a la comision del hecho
posible de sancion. '
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El Ministerio del ramo tendra la competencia para aplicar la presente sancion.

Art. 143.- De las causas para la sancién de suspensién de la publicidad.- Se
aplicara la sancion de suspension de la publicidad en caso de reincidencia de difusion
de publicidad que atenta a los derechos de los ciudadanos establecidos en la presente
Ley, asi como la reincidencia de las faltas sefialadas en los articulos 123y 124.

Art. 144.- De las causas para la sancion de caducidad de licencia para
funcionamiento de medios de comunicacién social.- se aplicara la sancion de
caducidad de licencia, en los siguientes casos:

1. Realizacién e incentivo de actos atentatorios contra el orden constitucional y la
seguridad interna y externa del Estado.

2. Reincidencia en la comision de infracciones que dieran lugar a la sancion con
multas y a la sancién de suspension de la publicidad.

La sancion de caducidad inhabilita a los integrantes de sus érganos de direccion, a ser
titulares de licencias de medios de comunicacién social, a obtener otra licencia durante
el lapso de diez afios.

Art. 145.- De la prescripcion de las sanciones.- Las acciones para determinar la
existencia de infracciones a la presente Ley prescribiran a los cinco afios de cometidas.

CAPITULO Il
OTRAS SANCIONES

Art. 146.- De las sanciones a empresas que ofertan servicios de Internet.- Las
empresas que al ofertar precios menores a los establecidos oficialmente practiquen
competencia desleal orientada a la conformacion de monopolios u oligopolios seran
sancionadas con una multa equivalente al 100% de los ingresos totales que haya
obtenido la empresa o entidad en el mes anterior a la comisién de la infraccion, sin
perjuicio de la reparacién integral de los dafios causados a la que haya lugar.

Art. 147.- De las sanciones a quienes nieguen informacién publica.- La persona
que viole el derecho a entregar informacion plblica, sera sancionada con una multa de
10 a 40 salarios basicos unificados, sin perjuicio de entregar la informacién solicitada y
responder judicialmente por la comisién de delitos y/o por los dafios causados y su
reparacion integral.

Art. 148.- De las sanciones a quienes utilicen datos de caracter personal sin
autorizaciéon.- Todas las instituciones publicas, medios de comunicacién y las
empresas o entidades privadas, asi como las personas naturales que recojan,
archiven, procesen, distribuyan o difundan datos de caracter personal sin autorizacién
expresa de los titulares de esta informacién o de actuar amparados o autorizacién
legal, seran sancionados con una multa de cinco a 20 salarios basicos unificados, sin
perjuicio de que respondan judicialmente por la comision de delitos y/o por los dafios
causados y su reparacion integral.

Art. 149.- De las sanciones a quienes violen el derecho a la proteccién de
comunicaciones personales.- Quienes retengan, abra, examinen, sustraigan, graben
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- por cualquier medio las comunicaciones personales de terceros sin que ellos hayan
“autorizado, salvo en casos previstos en las leyes, seran sancionados con la separacion
de sus cargos o con multa de 20 a 50 salarios basicos unificados, dependiendo del
caso, sin perjuicio de responder judicialmente por la comisién de delitos y/o por los
dafos causados y su reparacion integral..

DISPOSICIONES GENERALES

PRIMERA.- Se deroga la Ley de Radio y Television y todas las leyes o disposiciones
que contravienen a la presente Ley.

SEGUNDA.- E! Ejecutivo establecera el Ministerio que ejercera las competencias para
cumplir los fines de la presente Ley.

TERCERA.- Una vez publicada la presente Ley en el Registro Oficial, en el plazo de
sesenta dias, el Consejo de Participacién Ciudadana y Control Social y el Consejo
Nacional Electoral convocaran a los ciudadanos, para la conformaciéon del Consejo
Social de Comunicacion.

CUARTA.- Los medios publicos Ecuador TV, Radio Publica y diario El Telégrafo, en el
plazo de un afio, deberan iniciar el proceso para cumplir los requisitos establecidos en
la presente Ley para los medios publicos.

QUINTA.- Los funcionarios y trabajadores del Consejo Nacional de Radiodifusién y
Television, pasaran a formar parte del Consejo Social de Comunicacion, previo la
evaluacién respectiva.

SEXTA.- EIl Servicio de Rentas Internas procedera a crear los procedimientos
tendentes a la recaudacion tributaria de .....

SEPTIMA.- Los resultados del Informe de la Comisién de Auditoria de Frecuencias de
Radio y de Television, constituida por Decreto Ejecutivo N. 1445 de 21 de noviembre de
2008, es la baSe oficial inequivoca para que el Ministerio del ramo adopte la
-decisiones, de’ uﬁzma instancia, que correspondan para |as asignaciones de las
frecuencias.

OCTAVA.- Los medios que se encuentran en funcionamiento deberan registrarse en el
Ministerio del ramo, actualizando la informacion habilitante, de conformidad con la
presente Ley, en el plazo que determine el Ministerio.

NOVENA.- Se modifica la denominacion de periodistas por comunicadores sociales en
la Ley de Ejercicio Profesional del Periodista, en los Estatutos de la Federacién
Nacional de Periodistas y en el Cédigo de Etica, cuando se aluda, en general, al
comunicador social.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

PRIMERA.- La Ley Organica de Control Constitucional establecera el tipo de accion y
viabilizara el procedimiento previsto en esta Ley, para proteger judicialmente el derecho
a la rectificacion.
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SE.GUNDA.- A partir de la promulgacién de la presente Ley, en el plazo de ciento
veinte dias, se procedera a reformar la Ley del Ejercicio Profesional del Periodista.

TERCERA.- A partir de la promulgacion de la presente Ley, en el plazo de ciento
veinte dias, se procedera a reformar el Codigo de Etica de los Periodistas y los
estatutos de la Federacion Nacional de Periodistas.

CUARTA.- En la transicién a los servicios de radiodifusion digital, se mantienen los
derechos y obligaciones de los titulares de licencias para los servicios analdgicos,
obtenidas de conformidad con Ia ley, considerando que una frecuencia analdgica actual
solo dara derecho a una de las frecuencias del nuevo sistema digital. Se garantiza el
area de cobertura, en las condiciones que fije el Plan Nacional de Distribucién de
Frecuencias. El Ministerio del ramo, aprobara un reglamento para la transicion.

QUINTA.- Definir lo que pasa con los actuales medios de los niveles de gobierno,
ejemplo radios municipales

' SEXTA.- En el plazo de .... Los medios de comunicacién audiovisuales deberan
convalidar las concesiones que les acreditan el funcionamiento, de conformidad con los
requisitos para obtener las licencias, establecidos en la presente Ley.

SEPTIMA Quienes por esta vez, por efecto de reversion de frecuencias por concesion
irregular, podran volver a hacer el tramite de solicitud para acceder a la misma.

DISPOSICION FINAL:- Deroganse todas las leyes, reglamentos, decretos o cualquier
otro instrumento legal que se oponga a lo establecido en la presente ley.

GLOSARIO

Produccién independiente.- Es aquella que realiza integramente una entidad,

organizacion o persona, desde la idea hasta la entrega del producto, de forma
‘ independiente de quien la encarga, financia o compra.

Servicios de comunicacién convergente.- Se entiende por convergencia digital la
integracion completa, en un mismo equipamiento o sefial tecnolégica, de la transmision
y recepcidn de contenidos informaticos, audiovisuales (audio, video, radio y televisién)
y de telecomunicaciones como el teléfono, el fax, la videoconferencia o Internet.

La convergencia digital implica tanto la integracion de los medios o tecnologias de
informacién y comunicacion en la vida cotidiana del ser humano, como una mayor
interaccion y automatizacion en su uso.

Cadena de medios audiovisuales.- Es la transmisién simultanea por parte de un
conjunto de estaciones de radio o television de un mismo programa para fines
especificos no permanentes.

Sistema de radio o televisién.- Conjunto de estaci6on matriz y sus repetidoras que
emiten la misma y simultanea programacion con caracter permanente.

Radiodifusiéon sonora y televisiéon abierta.- Los servicios de sefial abierta estan
conformados por los servicios de radiodifusién sonora y television abierta (radio y
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television). La radiodifusion sonora es el servicio de radio comunicacién unidireccional
gue permite la difusién de audfo y datos (RDS) para ser recibida directamente por el
publico en general, mediante frecuencias del espectro radioeléctrico. Tales servicios
operan a través de un canal de frecuencia que corresponde a la banda atribuida para
los servicios de radiodifusiéon sonora en el Plan Nacional de Frecuencias. Se entiende
por television abierta al servicio de radio comunicacion unidireccional que permite la
difusiéon de audio, video y datos para ser recibida por el publico en general, mediante
frecuencias del espectro radioeléctrico.

Redes electronicas.- Son los sistemas de transmision y, cuando proceda, los equipos
de conmutacién o encadenamiento o demas recursos que permitan el transporte de
sefiales mediante cables, ondas hertzianas, medios Opticos u otros medios
‘electromagnéticos con inclusiéon de las redes de satélites, redes terrestres fijas (de
conmutacién de circuitos o de paquetes incluida internet) y moviles, sistemas de
tendido eléctrico, en la medida en que se utilicen para la transmision de sefales, redes
utilizadas para la radiodifusién sonoro y televisiva y redes de television por cable, con
independencia del tipo de informacién transportada.

Frecuencia.- Se considera frecuencia a un ancho de banda electromagnético, a través
del cual se transmite informacién codificada o no.

Repetidora.- Es una estacion de radiodifusion que recepta la totalidad de la

programacién de la estacion matriz y la transmite simultaneamente para recepcion
directa.

Estacién matriz.- Estacién de radio o television que origina la programacion. Es un
transmisor con su antena e instalaciones accesorias necesaria para asegurar un
servicio de radiodifusion o televisién en una area de operacion autorizada.

Telefonia fija.- La telefonia fija incluye al internet por conexion via modem, ya que
esto representa la transmision de datos por una red originalmente disefiada para voz.
Este es el ejemplo mas grande de la convergencia de las telecomunicaciones.

~Telefonia mé¥iL- Incluye la transmisién de datos a través de todos los operadores de
‘telefonia méwil celular y, en algunos casos la navegacion por internet y el acceso a
correo electronico.

Television -digital.- Permite la distribucion de multiples servicios de
telecomunicaciones a través de las redes de radiodifusion.

Bandas Libres.- Se entiende por bandas libres a aquellas que se ubican en el
espectro de 2.4 y 5.8 GHz que en el pais se conocen como MDBA (modulacion digital
de banda ancha) y que no necesitan ser licenciadas.
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Anexo # 3: Fotos de visita a Guaranda, Elaboracion de formula del aguardiente
Pajaro Azul.




	Una vez fermentado el jugo de caña, se procede a destilar para obtener el primer aguardiente que será la base del Pájaro Azul final, este primer aguardiente se lo denomina “Vinillo” con un grado alcohólico del 70%.
	Luego de obtener el vinillo, se lo  mezcla en el alambique  con los siguientes insumos: Uva negra, Guayaba, Mandarina con Cáscara, Agua de Anís, Linaza y Presas de Pollo. Estos insumos deberán siempre ser los mismos para obtener un producto unificado ...
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