S Universidad
PROFESIONAL | d0HE CasaGrande

UNIVERSIDAD CASA GRANDE

TITULO DEL PROYECTO

INFORME DE PROYECTO DE APLICACION PROFESIONAL
JUNTOSXLATIERRA

Equipo interdisciplinario:

Nicolas Torres
David Nahon
Ronald Robalino
Ivania Naranjo
Liseth Caruajulca
Angelina Rushing
Gabriel Toasa
Luis Amador

Guias del Proyecto
Ana Luisa Vallejo
Marisol Reyes
Roberto Manrique

GUAYAQUIL, ECUADOR

Enero 2024



FACULTAD DE COMUNICACION MONICA
HERRERA

SUBTITULO DEL PROYECTO

COORDINACION DE EVENTOS

JUNTOS X LA TIERRA

Para optar al grado de:

Licenciatura en Negocios Internacionales

Elaborado por:
Angelina Victoria Rushing Centeno

Guias del Proyecto
Ana Luisa Vallejo
Marisol Reyes
Roberto Manrique

GUAYAQUIL, ECUADOR

Enero 2024



CLAUSULA DE AUTORIZACION PARA LA PUBLICACION DE TRABAJOS DE
TITULACION

Yo, ANGELINA VICTORIA RUSHING CENTENO, autor del trabajo de titulacion
“JUNTOSXLATIERRA ”, certifico que el trabajo de titulacion es una creacion de mi autoria,
por lo que sus contenidos son originales, de exclusiva responsabilidad de su autor y no
infringen derechos de autor de terceras personas. Con lo cual, exonero a la Universidad Casa
Grande de reclamos o acciones legales.

ANGELINA VICYORIABRUSHING CENTENO

1351825565



CLAUSULA DE AUTORIZACION PARA LA PUBLICACION DE TRABAJOS DE
TITULACION

Yo ANGELINA VICTORIA RUSHING CENTENO en calidad de autor y titular del trabajo
de titulacion “Coordinacion de eventos”, de la modalidad Proyecto de Aplicacion
Profesional, autorizo a la Universidad Casa Grande para que realice la digitalizacion y
publicacion de este trabajo de titulacion en su Repositorio Virtual, con fines estrictamente
académicos, de conformidad a lo dispuesto en el Art. 144 de la Ley Orgéanica de Educacion
Superior.

Asimismo, autorizo a la Universidad Casa Grande a reproducir, distribuir, comunicar y poner
a disposicion del publico mi documento de trabajo de titulacion en formato fisico o digital y
en cualquier medio sin modificar su contenido, sin perjuicio del reconocimiento que deba
hacer la Universidad sobre la autoria de dichos trabajos.

ANGELINA VICYORIARUSHING CENTENO

1351825565



RESUMEN

JuntosXLaTierra, Proyecto de Aplicacion Profesional (PAPs), tiene como objetivo
atender el bajo nivel de sensibilizacion, movilizaciéon y accion de los jovenes hacia la
proteccion del medio ambiente. En este proyecto se presenta como método analitico central,
el empleo de un arbol de problemas para desentrafar las causas y efectos de la problematica
fundamental que confrontamos. Se muestran los tipos de investigacion que se realizé con un
enfoque exploratorio y mixto, combinando métodos cuantitativos y cualitativos. Las
herramientas utilizadas incluyeron revision bibliografica, encuestas y grupos focales.

A base del arbol de problemas y como resultados de la investigacion, se determind el
problema principal como el “bajo nivel de sensibilizacién, movilizacidon y accion de los
jovenes hacia el cuidado del medio ambiente”. Dado por las siguientes causas principales:
Jovenes poco informados acerca de las problemdticas ambientales y de la importancia de
cuidar el medio ambiente; desconocimiento de lideres, organizaciones e iniciativas que
trabajan en pro del medio ambiente y, por ultimo, exceso de difusion de informacidén con una
narrativa catastrofica de la crisis ambiental que confunde, desanima e inmoviliza.

Por ultimo, se propone como estrategia para atender este problema, un concurso
digital que busca aumentar el nivel de sensibilizacion, movilizacion y accion ambiental entre
los jovenes, motivando su participacion y capacidad de sensibilizar a otros a través de la
creacion de videos cortos hechos por jovenes, que promueve iniciativas, soluciones y la toma
de medidas concretas para abordar los desafios medioambientales. Se explica desde como
surge la planificacion de esta idea, el publico al cual decidimos dirigirnos, su implementacion
y desarrollo, reglas y parametros del concurso, y resultados e impactos que tuvo esta campana

hacia los jovenes ecuatorianos.



Por lo tanto, este Proyecto de Aplicacion Profesional tiene como propdsito ser un
ejemplo de como la colaboracion y el uso de recursos disponibles pueden marcar la diferencia
en la toma de conciencia medioambiental y la movilizaciéon de los jovenes.

Por ultimo, se debe mencionar que el presente documento es el resultado del trabajo
colaborativo de los estudiantes: LISETH JHOANNA CARUAJULCA ALARCON, LUIS
ALBERTO AMADOR VALLARINO, ANGELINA VICTORIA RUSHING CENTENO,
DAVID JACOB NAHON MOSQUERA, GABRIEL EDUARDO TOASA SOLEDISPA,
IVANIA VALERIA NARANJO MORA, NICOLAS ALBERTO TORRES CANIZARES, y
RONALD ANDRES ROBALINO DONGGILIO; y contiene la sistematizacion del Proyecto
de Aplicacion Profesional denominado “JuntosXLaTierra”; por tal razon, los contenidos aqui
presentes estan relacionados con los otros documentos de los estudiantes mencionados que
complementan el trabajo general, existiendo la posibilidad de que ciertos datos se repitan, sin

que esto implique plagio o copia intencionada.

CONSIDERACIONES ETICAS

El proyecto esta enfocado en trabajar con jovenes entre los 18 y 29 afos, grupo etario
definido en la Ley de la juventud del Ecuador, quienes se caracterizan por tener una mayor
independencia, capacidad de toma de decisiones y mayor movilizacion. De esta manera no se
considera como grupo vulnerable con el que se deban tener consideraciones éticas especiales
mas alla de las habituales que consideran el respeto por la individualidad y la autorizacién
para el tratamiento de datos personales en los casos en los que aplique.

A lo largo del proyecto se utilizd, con previa autorizacion, los logos y material
audiovisual de las organizaciones con las cuales se colabor6 o tuvimos una participacion

directa, tales como las Universidades: ESPOL, UTEG:; iniciativas ambientales como: Mingas



Por El Mar y Keepinscience; asi como nuestros auspiciantes: Finca Botanica Aromatica
Young Living, Metropolitan Touring y Centro Estético Mariana Mosquera Saman.

Ademas, es importante mencionar que se llevdo a cabo practicas ambientalmente
responsables, como en el caso de la jornada de voluntariado con finca botanica Young Living,
con quienes se procurd el cuidado de cada una de las 75 plantulas de palo santo para su
plantacion, ademads, de la correcta adecuacion del lugar respetando sus normativas y
sefializacion en conjunto con el cuidado del medio ambiente y asi generar el menor impacto
posible al ecosistema. De igual manera, al momento de celebrar nuestro evento presencial de
cierre y premiacion, se redujo la cantidad de materiales usados en la decoracion
disminuyendo asi la generacion de residuos.

A lo largo de la creacion del contenido audiovisual para la campana del proyecto, se
hizo uso de recursos audiovisuales adquiridos mediante licencia de Envato Elements. Para
cumplir con los términos de la licencia, se proporciona el siguiente reconocimiento: El
material visual de stock utilizado en este proyecto fue descargado de Envato Elements y esta
sujeto a los términos de la licencia de uso. Agradecemos a Envato Elements por proporcionar
acceso a recursos de alta calidad que contribuyeron significativamente a la realizacion de este
proyecto.

Palabras clave: sensibilizacion ambiental, CreandoXLaTierra, contenido ambiental,

creacion de contenido, concurso digital.
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1. ANTECEDENTES Y CONTEXTO

En el marco del proceso de titulacion de la Universidad Casa Grande (UCQG), se ha
implementado una metodologia innovadora conocida como "Proyectos de Aplicacion
Profesional" (PAP), la cual retine a estudiantes de diversas disciplinas para abordar desafios
sociales planteados por organizaciones gubernamentales y de la sociedad civil, tanto a nivel
nacional como internacional. JuntosXLaTierra, en su primera participacion en los PAP’s de la
UCQG, representa una iniciativa comprometida con la inspiracion, educacion y movilizacion
de la juventud en favor del medio ambiente. A lo largo de cuatro afios, el proyecto ha forjado
alianzas con diversos actores tanto gubernamentales como de la sociedad civil, destacando su
impactante experiencia en la campaia digital "JuntosXLaTierra: Revelaciones del Camino".
En el 2019, Roberto Manrique lider6 una travesia desde Ecuador hasta Chile, solo y sin
dinero, intercambiando hospedaje, transporte y alimentacion por la promesa de plantar
arboles, generando asi una deuda ambiental de 33,494 arboles por plantar.

Para saldar la deuda, se cred una exitosa campafa digital, respaldada por aliados
como el PNUD y ProAmazonia. Esta campana no solo alcanz6 la meta inicial, sino que
supero las expectativas y result6 en la plantacion de 261,303 arboles, reforzando la
contribucion de JuntosXlaTierra al cuidado del medio ambiente. JuntosXLaTierra ha
manejado su promocién en redes sociales en Instagram y Facebook, con un mayor enfoque en
Instagram, donde han logrado una audiencia de 107.000 seguidores de los cuales el 46%
pertenece al rango de edad de los 25 a 34 afos. Esta pagina ha manejado un estilo de
comunicacion amigable y adaptado a las tendencias del momento, pero dandole un foco hacia
el cuidado del medio ambiente, siendo Roberto Manrique el principal actor de la iniciativa.

Posterior al desarrollo de la campana inicial, JuntosXLaTierra continué como una
comunidad digital enfocada en la creacioén de contenido cuyo proposito ha sido inspirar con

educacion para la accion. Sin embargo, en el transcurso del tiempo, se ha observado un bajo



nivel de vinculacion y compromiso continuo por parte de la audiencia para llevar a cabo
acciones ambientales concretas. Esta brecha entre la inspiracion digital y la accion practica
plantea una cuestion fundamental sobre como lograr una participacion mas activa 'y
significativa en la conciencia y la practica ambiental. Siendo esta la realidad que conduce al
problema del proyecto PAP, destacando la desconexion entre la inspiracion digital
proporcionada por la comunidad y la falta de acciones ambientales tangibles por parte de los
participantes.

Asi pues, se establece una conexion crucial con estudios que exploran la convergencia
entre el contenido digital y la participacion activa de los jovenes.

Importantes figuras como Lev Manovich y Henry Jenkins, cuyas perspectivas han
sido exhaustivamente examinadas, aportan un marco conceptual esencial, por ejemplo,
Manovich es un referente en el estudio de las conductas y comportamientos sociales a través
de medios digitales y como la convergencia de estos medios fomenta el desarrollo de las
expresiones del ser humano; complementandose con lo expuesto por Jenkins en su teoria de
la convergencia. La que en sintesis expone como los medios digitales aprovechados de
manera correcta son un paso mas alla en las experiencias estéticas, cognitivas y culturales. De
esta manera la interseccion del contenido contemporaneo adopta la forma de campanas
digitales, concursos en redes sociales y la creacion de contenido audiovisual que no solo
capta la atencion, sino que también involucra a la audiencia en la construccidon de un mensaje
consciente, y esto puede ser y es traspolable a temas como el cuidado del medio ambiente.
Asi, la plataforma digital se erige como un espacio de convergencia donde el contenido
digital no solo se presenta, sino que también funciona como un agente movilizador para la

participacion activa de la comunidad.



En el ambito internacional, proyectos de concientizacion ambiental en redes sociales,
como "Climate Reality" y "Sustainable Coastlines Hawaii", han utilizado estas plataformas
para promover la conciencia ambiental.

Por ejemplo, Climate Reality Project, organizacién sin fines de lucro enfocada en
alcanzar emisiones cero para el afio 2050, hace uso de los medios digitales para transmitir su
mensaje, ademas de haber creado una comunidad alrededor del mundo que busca generar
soluciones dentro de sus comunidades, y aqui radica el poder de concientizacidon que nos
brinda la era digital, ddndonos la capacidad de llegar a un gran espectro de la sociedad sin
importar el lugar en que se encuentren; esto se complementa con lo que realiza Sustainable
Coastline Hawaii, quien de la misma manera que JuntosXLaTierra, empezo por la necesidad
de solucionar un problema presente pero en muchos casos ignorado, asi pues, esta ONG
ademas de fomentar las limpiezas costeras de donde tiene su sede, se ha expandido a todo el
mundo ofreciendo multiples servicios, tales como asesoramientos y educacion, siendo un
pilar clave y fundamental su presencia en medios digitales en cuanto al tema de educacion ya
que potencia el actuar individual y la accion colectiva, simultaneamente. Estas iniciativas
internacionales sirven como ejemplo de cémo la combinacioén de contenido visual, narrativas
atractivas y participacion activa, puede movilizar a comunidades digitales. Como referentes
adicionales, se ha observado el impacto positivo de "Premios Verdes", un concurso ambiental
de alcance global que busca conectar y amplificar proyectos ambientales en todo el mundo.
Este proyecto destaca por su capacidad para impulsar la colaboracion y la difusion de
iniciativas a nivel internacional, sugiriendo la importancia de establecer una red global para
inspirar y movilizar comunidades hacia la accion ambiental. Ademas, se ha explorado la
experiencia de los "Hult Prize", cuyo enfoque se centra en encontrar soluciones a las
problematicas ambientales. De igual manera, dentro de Ecuador existen proyectos como

"Ecuador Sostenible" y "Ambienta Ecuador" que exploran la utilizacion de plataformas



digitales para sensibilizar a la poblacion sobre temas ambientales especificos del pais, al igual
que iniciativas como la de "Yo Siembro", que liderd un intercolegial de educacién ambiental
en instituciones educativas, promoviendo la creacion de propuestas ambientales.

El articulo de Greenpeace titulado “Activismo ambiental: pieza clave en la urgencia
climatica y de biodiversidad” (Greenpeace, 2023) destaca la importancia del activismo
ambiental en la lucha contra el cambio climatico y la pérdida de biodiversidad. El
movimiento ambiental se nutre de personas de distintos sectores que unen esfuerzos desde la
presencia en el territorio, hasta la presion en la virtualidad con una presencia cada vez mas
fuerte en redes sociales, en las calles de las grandes ciudades y en los tribunales, es
importante sefialar que el impacto que se genera en los entornos digitales, se ve materializado
en la realidad fisica, siendo parte clave para fomentar el actuar de las personas en la
actualidad.

De igual manera, la OMS en su articulo titulado “Cambio climatico y activismo
ambiental” (Gutiérrez, 2019) destaca la importancia del activismo ambiental en la lucha
contra el cambio climéatico y la pérdida de biodiversidad. El activismo ambiental es una
herramienta fundamental para enfrentar la crisis climatica y de biodiversidad, constituye una
forma de resistencia y de lucha contra la degradacion ambiental, a la cual nos unimos. Y en
ello radica la importancia de involucrar a los jovenes, ya que generaran sostenibilidad a largo
plazo en el mantenimiento de acciones en favor del medioambiente, ya que debido a su edad
y capacidad para involucrarse con causas como esta, se erigen como los futuros lideres de sus
comunidades, aportando en la difusién de mensajes en redes sociales, y contagiando sus
ganas de un cambio a mas jovenes. El Informe de la Juventud 2020 fue una fuente clave para
este proyecto, éste indica que el 76% de los jovenes entre 14 y 29 afios, demuestra una mayor
sensibilidad hacia politicas y actitudes medioambientales. La falta de participacion activa de

muchos jovenes, se atribuye en gran medida a la falta de conocimiento sobre como comenzar,



la reticencia a actuar solos y la necesidad de apoyo para unirse a iniciativas ambientales. La
sugerencia de los encuestados sobre el uso efectivo de las redes sociales destaca la
importancia de involucrar a los jévenes en organizaciones ambientales colaborativas que
generen un impacto medible y real a corto plazo.

Por otro lado, la contextualizacion dentro de la ciudad de Guayaquil nos permite
abordar la problematica de la contaminacion, el diario El Universo realizé una investigacion
donde se expone: “La contaminacion ambiental en Guayaquil es un problema serio. Segun un
estudio de calidad del aire, la ciudad tiene 25 puntos criticos de contaminacion, llegando
incluso a representar un problema directo y a corto plazo en la salud de las personas: “la
contaminacion del aire ha tenido un impacto en la salud de la poblacion, Guayaquil paso6 de
210 muertes por contaminacion del aire en el 2000 a 480 muertes en el 2019; es decir, un
incremento de mas del 128% en dos décadas.”

Branch (firma de investigacion y estudio de mercado), indica: “Segln un informe de
2021, Facebook, Instagram, TikTok y Twitter son las redes sociales mas populares en
Ecuador” Podemos ver como la popularidad en 2021 ya era importante, y para 2023 el
numero de usuarios activos ha aumentado siendo TikTok la red social lider del momento:
“Tik Tok: Es una de las aplicaciones méas populares del momento, con un repertorio de videos
creativos”, Asi pues, en consonancia con las dinamicas de las redes sociales contemporaneas,
tenemos que destacar la eficacia de formatos como Reels en Instagram y el contenido nativo
de Tik Tok. Asi también, gracias a las encuestas se determin6 que la mayor parte de los
jovenes sienten una afinidad a realizar y promocionar retos digitales con el cuidado del medio
ambiente. Sumado a esto, los challenges son una poderosa herramienta de marketing digital
ya que permiten la interaccion de un nimero masivo de internautas, generando un mayor

impacto participativo:



Los challenges de Tik Tok han demostrado ser una poderosa forma de
movilizar a las masas. Los challenges son videos en forma de retos, normalmente
acompanados de un baile o una canciéon que se hacen virales, y los usuarios de Tik
Tok se van uniendo a colgar este tipo de contenido en sus cuentas.” “Algunos
challenges virales incluyen el “Plank Challenge”, donde los tiktokers tenian que
mantener el equilibrio durante ese duro ejercicio, y el “Turn Around Challenge”, que
consiste en dar vueltas en el suelo cada vez que la cancion dice la frase (Turn
Around).” “Estos retos han conseguido, entre otras cosas, viralizar la red social y la

gran difusion de algunos de sus contenidos a través de internet” (Metricol, 2021)

Y es por esto que estas plataformas/redes sociales reconocidas por su impacto entre
las audiencias jovenes, se convierten en canales cruciales para sensibilizar y movilizar a los
jovenes hacia el desarrollo de distintas actividades en las que podemos fomentar un
comunidad segmentada en la proteccion ambiental. Debido a que la adopcion de estos
formatos no solo busca captar su atencion, sino también ofrecer contenido propositivo y

solucionador.

2. ANALISIS DEL PROBLEMA

La presente investigacion surge con la intencion de arrojar luz sobre la problematica
central relacionada con la sensibilizacion ambiental de los jovenes. Para delinear de manera
integral este panorama, se llevé a cabo una investigacion bibliografica, que sirvido como punto
de partida para comprender las distintas dimensiones de este desafio. A su vez, se ampli6 la
perspectiva mediante el analisis de casos internacionales, permitiendo identificar patrones,

estrategias exitosas y posibles obstaculos en la promocidn de la conciencia ambiental entre



los jovenes. Este enfoque comparativo aporta una vision enriquecedora y orientadora,
fundamentada en la experiencia global.

Para adentrarnos en la realidad local y comprender de manera méas especifica las
dinamicas de la sensibilizacion ambiental entre los jovenes, se disefid un estudio en territorio.
La definicidon de una muestra representativa y la aplicacion de herramientas de investigacion
proporcionaron datos concretos y experiencias directas, enriqueciendo asi la comprension del
problema. Este enfoque combinado de investigacion bibliografica, analisis de casos
internacionales y estudio de campo nos ha permitido abordar de manera integral el problema
central que motiva esta investigacion: el bajo nivel de sensibilizacion, movilizacion y accioén
de los jovenes hacia la proteccion del medio ambiente. Este documento no solo refleja un
recorrido académico, sino el compromiso con la comprension profunda de la problemaética

para contribuir a su resolucion.

2.1 Investigacion bibliografica

Jovenes Poco Informados acerca de las problematicas ambientales

El problema de la falta de sensibilizacion, movilizacion y accion de los jovenes hacia
la proteccion del medio ambiente es un tema de gran relevancia en la actualidad. Existen
programas de educacion ambiental en diversas instituciones educativas que se centran en la
educacion para el consumo sostenible, el manejo de residuos so6lidos, el manejo sostenible del
agua, la eficiencia en el consumo de electricidad, la salud y el estilo de vida sostenible. Por
ejemplo, el "Programa Escuela Verde" del Instituto Nacional de Ecologia y Cambio
Climatico de México, busca promover acciones integrales en las comunidades educativas que
contribuyan a disminuir su impacto en el ambiente y a la mitigacion y adaptacion al cambio
climatico. El programa se estructura en seis lineas de accion:

1. Educacion para el consumo sustentable y el manejo de residuos sélidos.

2. Manejo sustentable del agua.



3. Eficiencia en el consumo de la electricidad.
4. Salud y estilo de vida sustentable.
5. Educacion Ambiental.

6. Acciones ambientales comunitarias.

Los enfoques de género, interculturalidad y cambio climatico articulan
transversalmente la propuesta. Las escuelas que participan en el Programa son aquellas que
estan dispuestas a promover procesos de gestion ambiental, a incluir criterios de
sustentabilidad en la formacion de los educandos y la participacion comunitaria. En el
periodo comprendido entre 2010 y 2013, el Programa se adopt6 en 3000 planteles con el
apoyo de las autoridades educativas y ambientales de los tres 6rdenes de gobierno. En 2014,
Escuela Verde dejo de operar a nivel nacional, sin embargo, algunas entidades federativas le
dieron continuidad. Este 2020, el Programa se enriquecid con la inclusion de ejes
transversales y con la redefinicion de las lineas de accion. Escuela Verde impulsa una gestion
ambiental que se sustenta en los principios basicos de la Nueva Escuela Mexicana: integridad
y equidad; el cuidado del medio ambiente, el desarrollo armonico; una educacion humanista,
cientifica y tecnologica. Aporta al logro de aprendizajes socialmente significativos de los
contenidos de los planes y programas de estudio de la educacion obligatoria. Asimismo
favorece el cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la Agenda
2030 para el Desarrollo Sostenible de la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU). Este
es un ejemplo de programas que buscan fomentar la conciencia y la accién ambiental entre
los estudiantes.

Sin embargo, la efectividad de estos programas puede variar considerablemente, y es
crucial evaluar su impacto y buscar formas de mejorarlos. Varios estudios han explorado las

causas de la apatia, la desmotivacion, el desinterés y la falta de participacion en adolescentes.



El articulo titulado “La desmotivacion y su relacion con factores académicos y psicosociales
de estudiantes universitarios” de Isolina Gonzalez Castro, Mario Alberto Vazquez Garcia 'y
Martha Alejandrina Zavala Guirado, publicado en la Revista Digital de Investigacion en
Docencia Universitaria, explora la relacion entre la desmotivacion y varios factores
académicos y psicosociales en estudiantes universitarios. El estudio se llevo a cabo en una
universidad del sur de Sonora, México, y se utiliz6 una escala de factores asociados a la
desercion (Escala de Tutoria, Escala de Satisfaccion de Expectativas Académicas, Escala de
Competencias Docentes y Escala de Motivacion), aplicada a 359 estudiantes de seis carreras,
elegidos al azar. Los resultados indican que la tutoria, la satisfaccion de expectativas
académicas y las competencias docentes tuvieron covarianzas positivas y significativas. En
cuanto a la desmotivacion, esta varié de manera negativa con los tres constructos restantes, lo
que sugiere validez divergente entre el resto de los constructos. La conclusion del estudio es
que a mayores niveles de tutoria, satisfaccion de expectativas académicas y competencias
docentes, existiran menores niveles de desmotivacion.

Adicionalmente el estudio titulado "Apatia, desmotivacion, desinterés, desgano y falta
de participacion en adolescentes mexicanos" de Yessica Paola Aguilar Montes de Oca y
colaboradores, publicado en la revista Ensefanza e Investigacion en Psicologia, explora las
causas que originan apatia, desmotivacion, desinterés, desgano y falta de participacion en
adolescentes mexicanos. El estudio se realizo con 200 adolescentes de 13 a 15 afios, hombres
y mujeres, a quienes se les administro el Cuestionario de Causas de la Apatia. Se observo que
los adolescentes prefieren no participar en la dindmica familiar, los quehaceres domésticos, la
escuela, las actividades fisicas y religiosas, quiza porque consideran que no redituaran algo a
su vida, tanto en lo biologico (sobrevivir), como psicosociocultural (ser mas y mejores que
otros y qué si mismos). De acuerdo con los resultados obtenidos, las areas que mas producen

apatia son las relacionadas con la convivencia familiar, las labores escolares, las labores



domésticas, la actividad fisica, la desilusion, las agresiones, el ocio, la injusticia, la
frustracion y la inseguridad. La conclusion del estudio es que estos indicadores entranan
riesgo; ademas, se reprime en ellos la posibilidad de desarrollar sus potencialidades, lo cual
podria llevarlos a no vivir con base en su ser en el hacer, donde se es lo que se hace y se hace
lo que se es, sin contradiccion, con gusto y sin quejas. Estos hallazgos sugieren que la falta de
informacion y educacion sobre temas ambientales puede contribuir al desinterés de los
jovenes hacia estas cuestiones. Por lo tanto, es crucial proporcionar a los jévenes informacion
relevante y accesible sobre temas ambientales y fomentar su interés y participacion en la
proteccion del medio ambiente.

Las campanas de concientizacion son acciones estratégicas para aumentar la
visibilidad publica de una causa, se han llevado a cabo iniciativas en América Latina y el
Caribe. El articulo titulado "Cambio climatico: cinco pequeiios proyectos ayudan a restaurar
el medio ambiente" de Noticias ONU, destaca cinco iniciativas llevadas a cabo en distintos
paises de América Latina y el Caribe que demuestran cémo con poco dinero se puede tener
un gran impacto ecoldgico y social. A principios de abril, 29 paises se comprometieron a
aportar mas de 5000 millones de dolares al Fondo para el Medio Ambiente Mundial,
respaldado por la ONU. Este fondo multilateral sirve de mecanismo financiero para varios
convenios medioambientales, como la Convencion Marco de las Naciones Unidas sobre el
Cambio Climatico y el Convenio sobre la Diversidad Biologica. El Fondo tiene su propio
Programa de Pequeiias Subvenciones, que concede hasta 50.000 ddlares directamente a
comunidades locales, entre otros, los pueblos indigenas, las organizaciones comunitarias y
otros grupos no gubernamentales que invierten en proyectos relacionados con la recuperacion
de nuestro planeta.

El Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) lleva a cabo esta

iniciativa en 127 paises y proporciona apoyo técnico a estos proyectos locales seleccionados



que conservan y restauran el medio ambiente al tiempo que mejoran el bienestar y los medios
de subsistencia de las personas. En el articulo, se destacan cinco de los mas de 25.000
proyectos ejecutados desde 1992, afio en que comenzo6 a funcionar el Fondo. Aunque estos
proyectos abarcan todo el mundo, en esta seleccion presentamos los relacionados con
América Latina y el Caribe.Uno de los proyectos destacados es el de tres ingenieras solares
mayas que estan instalando sistemas de energia solar y contribuyendo al desarrollo sostenible
entre pequefias comunidades indigenas del sur de Belice. Florentina Choc, Miriam Choc y
Cristina Choc, se formaron en el Barefoot College de la India para construir y reparar
pequefios sistemas solares domésticos en el marco de un intercambio de cooperacion Sur-Sur.
Sin embargo, la efectividad de estas campafias puede depender de varios factores,
como la relevancia del mensaje, la entrega del mensaje y la audiencia objetivo. Por lo tanto,
es importante evaluar la efectividad de las campanas de concientizacion previas y buscar
formas de mejorarlas.Es crucial proporcionar a los jovenes una educacion ambiental de
calidad, fomentar su interés en temas ambientales y realizar campafias de concientizacion
efectivas. Al abordar estos aspectos, podemos empoderar a los jovenes para que tomen

medidas en pro del cuidado de nuestro planeta.

Desconocimiento de lideres y organizaciones ambientales
El desconocimiento de lideres y organizaciones ambientales por parte de los jovenes
es un problema que puede limitar su participacion en la proteccion del medio ambiente.
Existen numerosos lideres, organizaciones e iniciativas ambientales a nivel local y global que
estan haciendo un trabajo significativo en la proteccion del medio ambiente. Por ejemplo, los
lideres ambientales son reconocidos anualmente por las Naciones Unidas a través del premio

"Campeones de la Tierra". Este premio es el maximo galardén ambiental de las Naciones



Unidas, se otorga anualmente a lideres destacados de gobiernos, la sociedad civil y el sector
privado que han tenido un impacto transformador en el medio ambiente y han demostrado
liderazgo para instar a una accion audaz y decidida en favor del planeta y sus habitantes.
Destacando a Nemonte Nenquimo, de Ecuador, premiada en la categoria Inspiracion y
Accidn por su liderazgo y trabajo unificador con las comunidades indigenas que detuvieron
las actividades extractivas en zonas de la Amazonia ecuatoriana. O a Yacouba Sawadogo, de
Burkina Faso, también es galardonado en la categoria Inspiracion y Accion por ensefiar a
agricultores de Africa su solucion basada en la naturaleza para regenerar los suelos y

convertir tierras baldias en zonas cultivables y bosques.

Ademas, como ejemplo podemos mencionar a The Nature Conservancy, una de las
organizaciones ambientales mas eficaces y de mayor alcance en el mundo. Esta organizacion
trabaja en mas de 70 paises para conservar las tierras y aguas de las que depende toda la vida.
A través de su trabajo, The Nature Conservancy estd demostrando que la accion ambiental
puede tener un impacto significativo a nivel global, y como ésta existen otras, tales como:
World Wildlife Fund (WWF), una de las organizaciones de conservacion del medio ambiente
mas reconocidas del mundo. Fue creada en Suiza en 1961 y aunque originalmente estaba
concebida para la conservacion de animales, hoy en dia ha ampliado sus objetivos para
reducir la huella ecoldgica de los humanos en el medio ambiente. Union Internacional para la
Conservacion de la Naturaleza (UICN), una Unidén de Miembros compuesta por
organizaciones gubernamentales y organizaciones de la sociedad civil encargada de la
conservacion de la naturaleza. Pertenecen a ella mas de 1400 organizaciones de todo el

mundo y un total de 8 mil expertos en materia de conservacion de la naturaleza.



A pesar de la existencia de numerosos lideres y organizaciones ambientales, la
visibilidad y accesibilidad de informacién sobre estas entidades pueden ser limitadas,
especialmente para los jovenes. Sin embargo, existen programas como “Corazon Verde” que
ofrecen actividades de educacion ambiental dirigidas a jévenes y nifios de todas las edades.
Estos programas pueden jugar un papel crucial en la sensibilizacion y movilizaciéon de los
jovenes hacia la proteccion del medio ambiente, y pueden utilizarse como referencia o base
para el desarrollo o adaptacion de actividades enfocadas en el cuidado del medio ambiente.
Los jovenes han demostrado una capacidad unica de generar una fuerza colectiva que incide
en la consecucion de los objetivos de desarrollo sostenibles y climaticos a través del
involucramiento de todos los sectores. El conocimiento de lideres ambientales puede inspirar
a los jovenes a participar activamente en causas ambientales y a tomar medidas para proteger
el medio ambiente. El articulo titulado "Los jovenes: agentes de cambio para un planeta en
riesgo" de The Nature Conservancy, destaca el papel crucial que los jovenes estan
desempefiando en la lucha contra el cambio climéatico. Se sefiala que los jovenes estan
impulsando un movimiento por la accidon climatica que ha impactado en las agendas politicas,
econdmicas y sociales a nivel local, regional y global. Los jovenes estan demandando justicia

climatica y financiamiento para los dafios ocasionados por los efectos del cambio climatico.

Segun las Naciones Unidas, hay 1,8 mil millones de jovenes con edades
comprendidas entre los 10 y los 24 afios; son la mayor generacion de jovenes de la historia.
Alrededor del 88% de ellos viven en paises en vias de desarrollo, paises que a su vez albergan
los mayores bosques, rios y biodiversidad del planeta. En 2017, la Bienal de las Américas y
The Nature Conservancy (TNC) lanzaron el Congreso de Jovenes para la Sostenibilidad de
las Américas (Youth Congress for Sustainable Americas - YCSA). La iniciativa actualmente

cuenta con mas de 80 jovenes lideres de 15 paises del continente americano, unidos por el



deseo y la ambicion de generar cambios a través de acciones concretas de sostenibilidad. El
Youth Congress es una red influyente de agentes transformadores unidos por una pasion para
lograr un impacto ambiental en la region. Su mision es ser una red influyente de diversos
actores de cambio, unidos por una pasion por la sostenibilidad que lidere la accion
transformadora en las Américas.

La juventud tiene la capacidad para reconstruir el tejido social y abrir el camino para
un futuro sostenible. Por ello, la necesidad de invertir en educacion de calidad, empleo
decente, herramientas que les permita una vida sana y garantizar que cada joven alcance su
maximo desarrollo. Al aumentar la visibilidad y accesibilidad de informacion sobre estos
lideres y organizaciones, y al destacar la relacion entre el conocimiento de estos lideres y la
participacion activa de los jovenes en causas ambientales, podemos empoderar a los jévenes

para que tomen medidas en pro del cuidado de nuestro planeta.

Exceso de difusion con narrativa catastrofica

El exceso de difusion con narrativa catastrofica es un fenomeno que puede tener un
impacto significativo en la percepcion y accion de los jovenes en temas ambientales. La crisis
ambiental se entiende como los cambios "inesperados" de los procesos de aquellos factores
que forman el ambiente local. Las narrativas catastroficas pueden ser prevalentes en la
comunicacion sobre estas crisis, lo que puede tener un impacto significativo en la percepcion
y accion de los jovenes en temas ambientales.Estas narrativas pueden generar miedo y
ansiedad, lo que puede llevar a la inaccion o al desinterés en la proteccion del medio
ambiente. La saturacion de informacion puede llevar a la insensibilidad y al desencanto, lo
que puede resultar en la pérdida del misterio y la falta de valores. En el contexto de la
proteccion del medio ambiente, la saturacion de informacion puede hacer que los jovenes se

sientan abrumados y desmotivados para tomar medidas. Es crucial encontrar formas de



presentar la informacién de manera que sea accesible y atractiva para los jovenes, y que les
motive a tomar medidas para proteger el medio ambiente.

Las estrategias comunicativas efectivas pueden incluir la segmentacion de los
usuarios por grupos, areas funcionales y niveles jerarquicos, y la realizacioén de acciones
granulares segun los niveles de riesgo. Estas estrategias pueden ayudar a contrarrestar el
desanimo y la inmovilizacion causados por narrativas catastroficas. Por ejemplo, el articulo
titulado “Buenas practicas en la creacion de campafias de concientizacion” de
SMARTFENSE, proporciona una serie de recomendaciones para la creacion de campaiias de
concientizacion efectivas. Una campana de concientizacion se define como una accion
puntual de educacion o refuerzo que utiliza Modulos Interactivos, Newsletters, Examenes,
Encuestas, Videos o Momentos Educativos, con el objetivo de lograr un cambio de habitos en
los usuarios finales de la organizacion.

Exponiendo el siguiente cronograma de desarrollo como recomendacion de eficacia
para el desarrollo de estas propuestas. Fecha de inicio: Se recomienda distribuir en el tiempo
las campanas deseadas, seleccionando fechas de inicio diferentes para cada una y evitando
que un usuario posea mas de una campafia asignada a la vez. Duracion: La duracion ideal de
cada campana de concientizacion asignada a un usuario final es de 1 a 3 semanas.
Notificaciones: Se recomienda notificar siempre a los usuarios sobre aquellas campaias a las
que son asignados, tanto al inicio como a lo largo del periodo en que se mantienen activas, a
través de recordatorios especificos.

Campanas de prueba: Antes de lanzar una campana real dentro de la organizacion, es
recomendable agendar campanas de prueba. Esto permite garantizar que los usuarios reciban
correctamente las notificaciones pertinentes y puedan realizar todo el ciclo de vida de cada
campafia sin inconvenientes. Al personalizar el mensaje y adaptarlo a las necesidades y

preocupaciones especificas de los jovenes, es mas probable que estos se sientan motivados



para tomar medidas en pro del cuidado del medio ambiente. Al entender la prevalencia de
narrativas catastroficas en la comunicacion sobre crisis ambientales, la influencia de la
saturacion de informacion en la percepcion y accion de los jovenes en temas ambientales, y
las estrategias comunicativas exitosas que contrarrestan el desanimo y la inmovilizacion
causados por narrativas catastroficas, podemos desarrollar estrategias mas efectivas para

motivar a los jovenes a tomar medidas en pro del cuidado de nuestro planeta.

2.2 Metodologia de la Investigacion de Campo:

2.2.1 Enfoque:

Se llevo a cabo una investigacion de campo utilizando un enfoque exploratorio y
mixto, combinando métodos cuantitativos y cualitativos. Las herramientas utilizadas para la
recoleccion de datos incluyeron entrevistas, encuestas y grupos focales. La decision de
adoptar un enfoque mixto permitié una comprension mas completa y profunda del problema.
El enfoque exploratorio fue util para identificar factores subyacentes que podrian estar
contribuyendo al bajo compromiso de los jovenes con la proteccion del medio ambiente,
como influencias culturales, barreras socioeconémicas o falta de educacion ambiental. Los
métodos cuantitativos proporcionaron datos numéricos para medir el nivel de sensibilizacion
y accion de los jovenes ecuatorianos, mientras que los métodos cualitativos revelaron

percepciones, actitudes y experiencias que contribuyen al problema.

Seglin Aldrin Veldzquez en 2018, en la investigacion explorativa, “El investigador
tiene mucha flexibilidad y puede adaptarse a los cambios a medida que avanza la
investigacion”. Al trabajar con jovenes y abordar cuestiones relacionadas con el bajo nivel de
sensibilizacién, movilizacion y accién de los jovenes, las respuestas de los participantes

pueden sugerir ajustes necesarios en las estrategias de intervencion. La flexibilidad permite



modificar en tiempo real las ticticas para que sean mas efectivas y se alineen con las
necesidades y percepciones de la poblacion objetivo. La flexibilidad en la investigacion
exploratoria facilita la identificacion de nuevas areas de enfoque que pueden ser criticas para
la identificacion de este problema planteado. Esto puede incluir aspectos sociales, culturales o

econdmicos que no fueron considerados inicialmente.

2.2.2 Poblacion

Se vi6 una oportunidad Unica para empoderar a los jovenes para que tomen medidas
en pro del cuidado de nuestro planeta. Nuestra poblacion objetivo se centra directamente en
los jovenes de entre 18 y 29 afios. Este rango de edad se seleccion6 estratégicamente para
abordar a individuos que estan en una fase de transicion a la vida adulta, con la capacidad de
tomar decisiones significativas y con una influencia considerable en la configuracion del
futuro, tanto a nivel personal como para las generaciones venideras. Nos centramos en una
poblacion ecuatoriana, con el objetivo de obtener una representacion diversa de las distintas
regiones geograficas del pais. Al abarcar todo el territorio ecuatoriano se busco capturar las
variaciones en las condiciones ambientales y culturales que podrian influir en las actitudes y

comportamientos ambientales de los jovenes.

La muestra compuesta principalmente por jovenes universitarios, implica que estan
inmersos en un entorno educativo y cuentan con ciertos recursos para la movilizacion y
participacion en actividades ambientales o en la difusion de las mismas. La investigacion se
centra en jovenes universitarios, considerando que la educacion superior no solo proporciona
conocimientos adicionales sobre temas ambientales, sino que también puede influir en la
conciencia ambiental y en la disposicion a participar en iniciativas para la proteccion del

medio ambiente.



2.2.3 Recopilacion de datos:

Para la recopilacion de datos de las encuestas (véase en el anexo 1) decidimos
adjuntar los datos mas relevantes expuestos por los encuestados en secciones que abarcan
contenido primordial y que fue usado para la revelacion de las posibles causas del problema
identificado.

Por lo consiguiente las encuestas realizadas permitieron enfocar lo siguiente:

e Un destacado 64,6% de los encuestados se ubica en el rango de edad de 21 a 23 afos,
destacando la presencia significativa de jovenes en esta franja etaria.

e En cuanto al género, el 52,5.% de los encuestados se identifica como femenino,
seguido de cerca por un 44,4% que se identifica como masculino, mientras que un 2%
se identifica como no binario.

e FEn lo que respecta a las instituciones educativas, la Universidad Casa Grande lidera
con un 36,4% de los encuestados estudiando en esta universidad. Le siguen la
Universidad Catoélica Santiago de Guayaquil con un 15,2%, la Estatal con un 9,1% y

por ultimo la UEES con un total de 6,1%

Conciencia Ambiental en Guayaquil

Los resultados en términos de conciencia ambiental indican lo siguiente:

e Un49,5% de los encuestados expreso su deseo de que sus universidades
implementen programas de voluntariado ambiental para estudiantes, lo que sugiere un
marcado interés en participar activamente en iniciativas ecologicas.

e FEl45,5% de los encuestados manifestaron querer una mayor integracion de tematicas

ambientales en los planes de estudio de todas las carreras.



e FEl 56.6% de los encuestados subrayo la necesidad de contar con areas verdes en sus

universidades, incluso a pesar de las limitaciones de espacio.
Motivacion Ambiental en Guayaquil
En cuanto a la motivacion ambiental, se obtuvieron los siguientes hallazgos:

o FEl147,5% de los encuestados indico sentirse motivado por estudios relacionados con la
conservacion de la biodiversidad y la proteccion de especies en peligro de extincion.
A suvezel 42,4% se motiva por estudios de eficiencia energética y uso de energias
renovables.

e Un destacado 90.09% de los encuestados no participa en ninguna iniciativa
relacionada con la preservacion del medio ambiente, lo que sugiere una falta de
participacion activa en este tipo de actividades.

e Mas del 55% de los encuestados expresé que la principal barrera para involucrarse en
la proteccion del medio ambiente es la falta de conocimiento sobre como empezar.
Otros mencionaron la poca falta de tiempo,

e Un 49.2% de los encuestados menciond que se sentiria mas inclinado a unirse a una

iniciativa ambiental si pudiera ver un impacto concreto de dicha iniciativa.

La obtencion de datos del grupo focal nos proporciond respuestas que contribuyeron a
una comprension mas nitida del problema. Esto nos permiti6 identificar de manera mas
precisa lo que busca el consumidor y como podria sentirse mas vinculado a cuestiones
medioambientales.

Destacamos una de las preguntas mas importantes realizadas en el grupo focal
(VEASE EN ANEXO 2): ;Qué error creen ustedes que tienen las redes sociales en la
promocioén de un cambio de vida mas sostenible, como ven una mejor forma de que las redes

sociales se vean utilizadas para promover este mensaje?, Donde como respuesta se obtuvo



que la mejor manera es involucrando de manera colaborativa a los jovenes en organizaciones
enfocadas en el cuidado del medio ambiente y que a su vez generen un impacto real medible
a corto plazo permitiéndoles ver plasmadas sus acciones, sugiriendo la utilizacion de las redes

sociales como canal para llegar a la mayor cantidad de jovenes posibles.

2.2.4 Analisis de datos y procesamiento:

Iniciamos realizando un analisis descriptivo de las encuestas, dividiendo los datos
porcentuales de cada pregunta formulada, para poder tener asi una vision amplia de cuéles
fueron los resultados levantados en estas encuestas. Esto nos permiti6 poder separar y
organizar cada respuesta en diferentes items que reflejan con mayor relevancia y precision
cada tema.

En cuanto a los grupos focales, se empezd con una transcripcion precisa y completa
de las respuestas compartidas por cada uno de los integrantes de la entrevista grupal, de las
cuales, algunas respuestas fueron categorizadas y divididas como fragmentos relevantes, pues
representaban una forma de analisis para obtener una comprension profunda de las
experiencias y percepciones de los participantes.

Identificamos convergencias y divergencias de los resultados ya obtenidos de forma
cuantitativa y cualitativa para poder triangular y comparar estos hallazgos e interpretarlos en
patrones claves que se repiten y dan una respuesta a nuestro problema.

Por ultimo se cred una respuesta con los datos recopilados, la cual fue usada como

fundamentos base a la ideacion de la propuesta.

2.2.5 Limitaciones y delimitaciones:

A lo largo de este estudio, se examinaron minuciosamente las limitaciones potenciales

que podrian afectar la realizacion de la investigacion, asi como las restricciones que han



delineado los limites especificos de este trabajo. Estas consideraciones son esenciales para
garantizar la honestidad y la integridad de nuestro andlisis, asi como para ofrecer una vision
clara de la generalizacion y aplicabilidad de los resultados obtenidos en el contexto particular
de este concurso ambiental enfocado en la juventud ecuatoriana. A pesar de la importancia
intrinseca de estas iniciativas, es crucial reconocer que cualquier estudio esta sujeto a ciertas
limitaciones y delimitaciones que pueden influir en la interpretacion de los resultados y en la
aplicabilidad de las conclusiones. La comprension transparente de estas restricciones y
alcances proporciona un marco critico para contextualizar los hallazgos y contribuir a futuras
investigaciones y practicas en el ambito de la educacion ambiental.

Una de los posibles limitantes en la investigacion es el hecho de que los participantes
pueden dar respuestas socialmente deseables en lugar de expresar sus verdaderas opiniones,
lo cual interfiere directamente a que la validez de los resultados podria verse afectada, ya que
las respuestas podrian estar sesgadas hacia lo que se considera socialmente aceptable.

La muestra de participantes en las encuestas y grupos focales podria no ser totalmente
representativa de la poblacion general. por lo que los resultados podrian no reflejar con
precision las opiniones y actitudes de la poblacion en su totalidad. Por tltimo, se considerd
también, el hecho de que en los grupos focales, algunos participantes pueden sentirse
influenciados por la dindmica del grupo y no expresar sus opiniones de manera auténtica,
dando como resultado que la informacion recopilada podria no ser totalmente representativa

de las perspectivas individuales.

2.3 El problema
En el anélisis de este caso, se optd por emplear la metodologia del arbol de problemas
como herramienta central. Esta técnica se reveld esencial para desglosar y visualizar de

manera sistematica las diversas dimensiones y componentes del problema en cuestion. Al



construir el arbol de problemas, se pudo identificar la raiz principal del problema,
representada en el tronco, y desglosar las ramas en causas y efectos, proporcionando una
vision holistica y detallada de la situacion (véase ANEXO 3). Este enfoque estructurado no
solo facilito la identificacion precisa del problema central, sino que también permitio una
comprension mas profunda de las interconexiones entre sus elementos constituyentes.

Llegando a lo siguiente:

Problema Principal: “El bajo nivel de sensibilizacion, movilizacion y accion de los

jovenes hacia la proteccion del medio ambiente.”

Las causas subyacentes son multifacéticas, y se las a dividido en 3:

a) Jovenes poco informados acerca de las problematicas ambientales y de la importancia
de cuidar el medio ambiente: Los jovenes carecen de informacion sobre las
problematicas ambientales y la importancia de cuidar el entorno. Esto se atribuye a la
falta de concientizacion y educacion ambiental en instituciones educativas, junto con
el desinterés de los jovenes, quienes no priorizan estas cuestiones.

b) Desconocimiento de lideres, organizaciones e iniciativas dignas de seguir y apoyar, y
que trabajan en pro del medio ambiente: Falta de conocimiento sobre lideres,
organizaciones € iniciativas que trabajan por el medio ambiente. Esto se agrava por
una comunicacion escasa y poco efectiva de las acciones realizadas, asi como la falta
de coordinacion estratégica entre estas entidades.

¢) Exceso de difusioén de informacion con una narrativa catastrofica de la crisis
ambiental que confunde, desanima e inmoviliza: La difusioén excesiva de informacion
con una narrativa catastrofica sobre la crisis ambiental ha generado confusion,
desanimo e inmovilizacion. Este exceso de informacion contribuye a una percepcion

distorsionada de la realidad ambiental.



Asi también, las consecuencias de este problema son significativas y afectan varios niveles:

a) Aumento y/o prolongacion de los impactos ambientales negativos.
b) Aumento de sentimientos de desesperanza y ecoansiedad entre los jovenes.

c) La falta de notoriedad a jovenes activistas.

Estas consecuencias estan generando una emergencia climatica y degradacion
ambiental, deteriorando la calidad de vida actual y futura. La juventud, con su capacidad para
instigar cambios significativos, esta desaprovechada. "La verdadera fuerza de los
movimientos ambientales radica en la energia y pasion de la juventud. Reconocer y potenciar
a estos jovenes activistas es esencial para construir un movimiento ambiental solido y
sostenible" (Autor Anonimo). De esta manera, la investigacion se erige sobre la premisa de
que el arte digital y la participacion ciudadana pueden converger en un poderoso catalizador

para inspirar acciones positivas hacia la proteccion del medio ambiente.

Basados en la problematica, las causas y las consecuencias que se exponen en el arbol
de problemas, se ha considerado la prioridad de indagar en un eje que nos permita analizar y
comprender las causas de la baja sensibilizacion de los jévenes ecuatorianos hacia el medio
ambiente. Inspirado por autores como Lev Manovich y Henry Jenkins, se busca explorar
como la tecnologia y la expresion artistica, se pueden amalgamar para generar un impacto
tangible, especialmente entre los jovenes universitarios del Ecuador. Esta introduccion sienta
las bases para indagar no solo en la efectividad de estas plataformas, sino también en la
adaptabilidad y la resonancia que estas estrategias especificas tienen en la audiencia objetivo.
En los siguientes capitulos, se profundizaréd en la metodologia empleada, los resultados
obtenidos y las implicaciones de esta investigacion para la interseccion entre el arte digital y
la participacién ciudadana en la creacion de conciencia ambiental. A medida que avanzamos,

se revelara como este proyecto se convierte en un faro de innovacidon y compromiso,



desafiando las barreras convencionales y abriendo nuevas perspectivas hacia la colectiva

responsabilidad ambiental.

2.2 Marco tedrico

Dentro de Ecuador existen multitud de universidades, las cuales de acuerdo a su
naturaleza didactica enfocan sus modelos de estudios en ciertas ramas del conocimiento,
potenciando y especializandose en aquello en que se diferencian. Pero muchas veces el papel
de involucrarse directamente con causas que se relacionen con el cuidado del medio ambiente
es un factor que ha quedado rezagado a un segundo plano. Situaciones que han sido
confirmadas por las mismas universidades, como es el caso la Universidad Técnica de
Manabi, la cual realiz6 investigaciones sobre la educacion ambiental, el conocimiento que
tienen los individuos sobre cuestiones de conservacion del medio ambiente, si participan en
solucionar problemas relacionados y la capacidad de accion en mejorar los espacios donde se
desarrollan las personas. Sin embargo, se concluy6 que existe un bajo dominio sobre el medio
ambiente por parte de los estudiantes y la necesidad de trabajar y potenciar un marco en que
se opere a través de una estrategia educativa de esta dimension (Raul, M., Centeno, V.,

Manuel, J., Acosta, Z., Rosa, M., & Licea, M., 2015).

Por otro lado, la Universidad Técnica Particular de Loja (UTPL) menciona que la
educacion ambiental es un eje transversal en la gestion de las diferentes problematicas; no
obstante, menciona que existen varios puntos que requieren atencion como: el trabajo
integrado entre diferentes actores, la promocion de iniciativas desde el sector educativo, la
formacion profesional, los planes locales y el manejo de recursos(UTPL, 2022), algo que
como se sefiald al principio a pasado a segundo plano.De esta manera, fomentar la educacion

ambiental en Ecuador implica incluir contenidos y actividades relacionadas con el cuidado



del medio ambiente en el curriculo universitario, promover la conexion directa con la
naturaleza, capacitar a diferentes actores sociales, fomentar la participacion ciudadana y
promover la conservacion de los recursos naturales, formando a los estudiantes en la

conciencia y la accion ambiental.

Por ello es necesario destacar que somos una sociedad conectada, uno de los
principales medios de comunicacion que tenemos hoy es el Internet y su capacidad de
mantenernos actualizados con informacion casi instantanea de los acontecimientos que
suscitan en el dia a dia, nos motiva a aprender, entretenernos y crear dentro de la misma.
Llegando a las redes sociales ya que pueden ser una herramienta poderosa para mejorar el
medio ambiente. Y algunos de los usos que podemos darles son concienciar a los ciudadanos,
reclamar acciones a instituciones y empresas, organizar grupos de participacion activa,
facilitar contactos entre profesionales del sector, publicar y difundir contenidos “verdes”,
apuntarse a iniciativas para reducir su huella de carbono, intercambiar productos u opinar en
bancos de ideas. Las redes sociales permiten seguir y reclamar a personalidades publicas,
empresas o instituciones influyentes y sugerirles que hagan mas a favor del medio ambiente,
informarles de una accién que cause impacto ambiental, proponerles ideas «verdes» para

mejorar su organizacion, etc.

Los jovenes, especialmente aquellos entre las edades de 18 y 29 afios, son un publico

objetivo ideal para las iniciativas de conciencia ambiental por varias razones:

e Familiaridad con la tecnologia: Los jovenes de esta edad suelen ser nativos digitales,
lo que significa que estan familiarizados con la tecnologia y las redes sociales. Esto
les permite interactuar facilmente con las plataformas digitales y comprender

rapidamente como funcionan.



e (apacidad para crear contenido digital: Los jovenes de hoy en dia no s6lo consumen
contenido digital, sino que también son capaces de crearlo. Ya sea a través de blogs,
vlogs, publicaciones en redes sociales o podcasts, los jovenes tienen la capacidad de
crear contenido atractivo que puede llegar a una amplia audiencia.

e Potencial de viralizacion: Dado que los jovenes suelen tener redes de amigos y
seguidores en linea, tienen el potencial de hacer que el contenido se vuelva viral. Si
un estudiante universitario comparte contenido sobre una iniciativa ambiental, es
probable que ese contenido llegue a muchas personas.

e Compromiso con el medio ambiente: Muchos jovenes se preocupan profundamente
por el medio ambiente y estan dispuestos a tomar medidas para protegerlo. Las
universidades pueden aprovechar esta pasion proporcionando a los estudiantes

oportunidades para participar en iniciativas ambientales.

En resumen, estos jovenes son un publico objetivo ideal para las iniciativas de
conciencia ambiental debido a su familiaridad con la tecnologia, su capacidad para crear
contenido digital, su potencial de viralizacion y su compromiso con el medio ambiente. Al
dirigirse a este grupo, las universidades y otras organizaciones pueden maximizar el impacto
de sus esfuerzos de concienciacion ambiental. Las redes sociales han revolucionado la forma
en que nos comunicamos e interactuamos, y han demostrado ser una herramienta poderosa
para la movilizacion social y la concienciacion sobre diversas causas, incluyendo la
proteccion del medio ambiente. En particular, plataformas como TikTok e Instagram han
ganado popularidad entre los jovenes y adultos en Ecuador, siendo utilizadas por millones de

usuarios.

Estas plataformas permiten a los usuarios compartir y difundir informacion

rapidamente, y su algoritmo puede llevar a que cierta informacion se comparta ampliamente,



llegando a ser viral. Esto significa que las iniciativas digitales o retos planteados en estas
plataformas pueden tener un gran alcance, no solo a nivel local, sino también regional. Los
jovenes no solo son usuarios activos de estas plataformas, sino que también son creadores de
contenido y pueden jugar un papel crucial en la difusion de iniciativas y retos ambientales.
Asi pues, el uso estratégico de las redes sociales, especialmente TikTok e Instagram, puede
ser una forma efectiva de movilizar a los jovenes hacia la proteccion del medio ambiente. Al
plantear iniciativas digitales o retos en estas plataformas, no solo se puede aumentar la
concienciacion y la participacion en estas iniciativas, sino que también se puede ampliar su
impacto mas alla de una comunidad local a un conjunto regional. Esto se debe a la naturaleza
viral de estas plataformas y a su popularidad entre los jovenes, que son un grupo demografico

clave para la movilizacién ambiental.

La inclusion de modelos de educacion ambiental y teorias sobre el cambio de
comportamiento tiene un propoésito fundamental: no solo busca crear conciencia, sino
también influir en cambios practicos y sostenibles en el comportamiento de los jévenes. El
conocimiento sobre el medio ambiente puede promover este cambio y buen actuar en el
individuo, potenciando un cambio en la sociedad. En cuanto a los cuatro elementos utilizados
para facilitar la creacion de contenido por parte de los jovenes, estos actian como una guia
dentro de la propuesta. Estos elementos son herramientas que permiten a los participantes
expresar sus ideas y perspectivas sobre el cuidado del medio ambiente de una manera creativa
y atractiva. Sin embargo, es importante destacar que estos elementos graficos son solo un

complemento y no el eje principal de la propuesta.

El desarrollo de una actividad que busque fomentar la conservacion del medio
ambiente es fundamental para la sociedad guayaquilefia y ecuatoriana, ya que actualmente

existen muchas ONGs que se encargan del cuidado de ciertos aspectos o ciertos elementos



del medio ambiente. Sin embargo, no hay esa participacion masiva o participacion
medianamente de interés por parte de los jovenes. Segliin nuestra investigacion, ellos no ven
la necesidad de realizar estas acciones y estos esfuerzos. Por lo tanto, es muy importante
mencionar que el viralizar o de cierta forma promover la visualizacion de estas ONGs o de
que cada uno de los jovenes puede realizar de alguna forma su impacto con acciones desde su

casa es un motor importantisimo para la sociedad.

Esto genera ese impacto y genera esa duda en buscar y aprender mas y conocer mas
sobre el tema y con ello llegar a las organizaciones que tanto queremos que sean fomentadas.
Asi mismo, ellos pueden generar sus propias acciones, ser activistas ambientales y promover
el cuidado eficaz del medio ambiente, comenzando y transformando Guayaquil y el pais en
un lugar en donde los jovenes estén un poco mas involucrados dentro de actividades para el
cuidado del planeta. Esto es el motor principal para la realizacion de esta actividad, y

esperamos que contintie siendo un catalizador para el cambio en el futuro.

3. EL PROYECTO

A partir de la comprension profunda obtenida mediante el analisis del arbol de
problemas, se procedid a disefiar el marco logico del proyecto, el cual permitio articular de
manera coherente los componentes esenciales del proyecto, delineando una estructura
estratégica que aborda directamente las causas de la problematica identificada, tal como se

evidencia a continuacion.

3.1 Marco Ldgico

Nuestra finalidad con este proyecto es contribuir a la mejora de la calidad de vida de

las generaciones actuales y futuras, centrandonos en fomentar la conciencia ambiental y la



accion entre los jovenes. Para medir el éxito de este proyecto, hemos establecido dos
indicadores clave:
1. Aumento en el nimero de acciones a favor del cuidado del medio ambiente realizadas
por jovenes.

a. Queremos ver un incremento en la cantidad de actividades y proyectos
impulsados por jovenes en pro del medio ambiente.

2. Cantidad de videos de acciones realizadas y compartidas en nuestra cuenta de Tik Tok

e Instagram.

a. La creacion y difusion de videos sobre acciones e iniciativas ambientales sera
un reflejo de nuestro impacto en la comunidad joven.

Nuestro propo6sito central es aumentar la sensibilizacion, movilizacion y participacion
activa de los jovenes en la proteccion y mejora del medio ambiente. Para evaluar el logro de
este proposito, hemos establecido los siguientes indicadores:

1. Numero de jovenes que se ven influenciados a la actividad ambiental por una
narrativa enfocada en soluciones, evitando la retérica alarmista.

a. Queremos ver la cantidad de jovenes que se involucran directamente en
actividades relacionadas con el medio ambiente gracias al alejamiento de una
narrativa que confunde, desanima e inmoviliza.

2. Alcance e interaccion de usuarios nuevos en las plataformas de JuntosXLaTierra.

a. Un mayor nimero de alcance e interacciones indicard un mayor impacto en la

sensibilizacion ambiental.
3. Publicaciones contabilizadas y aptas para participar en el concurso.
a. La creacion de contenido apto para participar en nuestro concurso demuestra

la accion y participacion activa de la audiencia.



Componente 1 - Movilizar a jovenes universitarios de Ecuador para que utilicen las

redes sociales como una herramienta efectiva de concienciacién ambiental.

Indicadores: Nimero de jovenes universitarios que generen su propio contenido

pro-ambiente. Cantidad de videos creativos producidos.

Medios de verificacion: Registros, seguidores y asistentes.

Supuestos: Se cuenta con el apoyo de las instituciones patrocinadoras, universidades, ONGs

v la comunidad de JuntosXLa Tierra.

Nuestro primer componente se enfoca en movilizar a jovenes de Ecuador,
alentandolos a emplear las redes sociales como herramienta de concienciacion y activismo
ambiental. La implicacion activa de los jovenes es clave, ya que su participacion contribuira
al éxito de la campafia y a un mayor sentido de responsabilidad. La limitacion en el alcance
visual de los jovenes hacia iniciativas ambientales conlleva a una carencia de conexiones
tangibles con proyectos cercanos a sus comunidades o ciudades. Este fendmeno dificulta que
los jovenes perciban estas iniciativas como accesibles y relevantes para su entorno inmediato.
La presencia predominante de iniciativas destacadas en otros lugares, evidenciada a través de
redes sociales y otros medios, puede generar una desmotivacion al percibir una brecha entre

las acciones atractivas que observan y la realidad de su contexto local.

La preferencia por soluciones rapidas y faciles, inherente a la naturaleza humana, se
ve influida por la conveniencia y la proximidad. La falta de proyectos impactantes y
palpables en su entorno podria disminuir el sentido de urgencia y pertinencia de los jévenes
hacia la causa ambiental, resaltando asi la importancia de fomentar iniciativas locales visibles
y atractivas para fortalecer su conexion con la accion ambiental. Este componente se

relaciona con el arbol de problemas, siguiendo la causa “Jovenes poco informados acerca de



las problematicas ambientales y de la importancia de cuidar el medio ambiente” ya que se
utilizan las redes sociales como herramienta de concienciacion ambiental, generando

movilizacion.

Componente 2 - Lideres, iniciativas y organizaciones ambientales trabajando en

conjunto de forma coordinada y estratégica.

Indicadores: Cantidad de organizaciones e iniciativas ambientales que colaboren con

JuntosXLaTierra.

Medios de verificacion: -Seguidores, colaboracion con organizaciones € iniciativas.

Supuestos: Aumentar el conocimiento de los jovenes acerca de entidades actuando en favor

del ambiente.

Las organizaciones estan dispuestas a colaborar en beneficio mutuo.

Se desempefia un papel fundamental en fortalecer la colaboracién entre lideres,
iniciativas y organizaciones ambientales. La estrategia se enfoca en establecer vinculos
solidos y coordinados mediante la creacion de contenido audiovisual destinado a promover
las causas de entidades ambientales aliadas. Se buscan alianzas estratégicas con estas
organizaciones lideres en iniciativas ambientales. A través de la produccion de material
audiovisual descriptivo y atractivo, amplificando y destacando las actividades y objetivos de
estas entidades. Los videos resultantes son compartidos en la pagina de JuntosXLaTierra, una
plataforma consolidada con seguidores comprometidos en iniciativas de cambio ambiental y

con un alto indice de seguidores jovenes.

Actividades presenciales como la jornada de voluntariado de plantacion de palo santo

con la finca botdnica Young Living representan no solo un esfuerzo hacia la conservacion de



especies nativas, sino también una colaboracion estratégica en linea con los objetivos del
Componente 2. La estrategia del proyecto no solo informa sino también planea educar a los
jovenes sobre las acciones y objetivos de distintas iniciativas ambientales. El material
audiovisual proporciona una ventana a las iniciativas ambientales, fomentando un mayor
conocimiento entre los jovenes participantes sobre estas entidades y su impacto positivo en el
medio ambiente. Teniendo en cuenta que se identifico el “desconocimiento de lideres,
organizaciones ¢ iniciativas dignas de seguir y apoyar, y que trabajan en pro del medio
ambiente” como una causa en el arbol de problemas, este componente funciona para romper

este desconocimiento y crear trabajo en conjunto de forma coordinada y estratégica.

Componente 3 - Promover a los jovenes hacia la elaboracion de contenido

audiovisual que inspire, anime y movilice en favor al cuidado del ambiente.

Indicadores: Nimero de jovenes universitarios que elaboran contenido inspirador y animado.

-Cantidad de videos producidos.

Medios de verificacion: Registros, seguidores y asistentes.

Supuestos: Los jovenes estan dispuestos a crear contenido audiovisual en favor del medio

ambiente.

El tercer componente se basa en la creacion de contenido que no sélo inspira, sino que
también anima y moviliza a los jovenes a participar activamente en la causa del cuidado
ambiental. Se adopta un enfoque proactivo al presentar soluciones practicas y accesibles en
lugar de enfocarse en el alarmismo ambiental. Todo el contenido generado para la campana

tiene como objetivo principal servir de inspiracion y guia para aquellos que desearan



participar en él, proporcionando ideas claras y sencillas sobre como abordar la tematica del

medio ambiente de manera efectiva.

El estilo de comunicacion empleado es amigable y facil de entender, creando un
ambiente acogedor para los jovenes, facilitando la participacion activa. Aunque se ofrece un
incentivo a través de premios para los ganadores del concurso, el proyecto destaca que
muchos jovenes participan no solo por el premio, sino también con la motivacion de
promover sus ideas en favor del medio ambiente. Otro incentivo valioso fue la conexion
directa entre cada video creado y la plantacion de arboles de palo santo; cada video
representaba un arbol plantado, consolidando asi un impacto tangible y duradero en la
conservacion del medio ambiente. Este enfoque holistico logro no s6lo movilizar a los
jovenes hacia la accidn, sino también fomentar una auténtica preocupacion y participacion en
la causa ambiental. Al tener el “exceso de difusion de informacion con una narrativa
catastrofica de la crisis ambiental que confunde, desanima e inmoviliza” como causa en el
arbol de problemas, definimos este componente para actuar de forma directa al promover

contenido que evita estas sensaciones negativas ante actuar en favor al medio ambiente.

3.2 Diseiio de campaiia CreandoXLaTierra

3.2.1 CreandoXLaTierra

La campaiia se articula en dos frentes principales: un concurso de creacion de
contenido digital y una jornada de voluntariado de plantacién, ambos con el objetivo claro de
fomentar la conciencia ambiental y generar impacto real en la conservacion de los
ecosistemas locales. En cuanto al concurso, este se despliega como una convocatoria abierta
en las redes sociales especificamente en Instagram y TikTok. La premisa radica en la creacion
de videos cortos y creativos que destacan iniciativas trabajando por el medio ambiente o

acciones practicas en pro del planeta. La campaiia se extiende a todos los jovenes



ecuatorianos mayores de 18 afios, abriendo asi un espacio inclusivo para la participacion, lo
que requirio la elaboracion de un reglamento que indica todos los pardmetros y detalles para

permitir una participacion justa y con la menor cantidad de imprevistos posibles.

La creacion de contenido se propuso en 4 categorias

Fuego: Manejo adecuado de residuos solidos.

Aire: Calidad del aire, Cambio climatico o Energias renovables.

Tierra: Conservacion de ecosistemas y biodiversidad.

Agua: Cuidado y uso eficiente.

Para la convocatoria se disefia un plan de contenido para redes sociales en 4 fases:
Expectativa, basandose en un video manifesto y presentacion de la linea grafica de la
campafia. Lanzamiento para los anuncios del concurso y actividad de voluntariado.
Participacion para promover los registros en el concurso y voluntariado y cierre para dar a

conocer los resultados del concurso y el fin de la campaiia.

La dinamica del concurso se diseii6 para abarcar un periodo de 4 semanas, durante las
cuales se reciben propuestas y soluciones presentadas por los participantes. La campafia
culmina con el reconocimiento de dos ganadores premiados con una estadia de 3 dias y 2
noches en el prestigioso hotel Mashpi Lodge, gracias al auspicio de Metropolitan Tourings, y
de forma adicional se hace reconocimiento a cuatro concursantes por su destacada
participacion y a quienes se les otorga como premio, un dia de spa en el reconocido centro
estético Mariana Mosquera Saman, que se destaca por el uso de productos naturales.
Simultaneamente, se plantea un impactante voluntariado de plantacion de palo santo en las

instalaciones de la finca botanica aromatica Young Living. Esta actividad se integra con el



concurso, ya que cada video presentado representa simbolicamente la plantacion de un arbol

de palo santo.

La finca, como auspiciante, aporta no solo el espacio necesario, sino también las
pléntulas y las herramientas requeridas para llevar a cabo esta accion concreta en pro del
medio ambiente. El proceso y los resultados tanto del concurso como del voluntariado se
integran de manera transparente en el contenido compartido en las redes sociales a lo largo de
la campafia. Esta estrategia no solo fomenta la participacion activa de la audiencia, sino que
también visibiliza de manera efectiva los esfuerzos y los logros obtenidos, consolidando
CreandoXLaTierra como una iniciativa integral y participativa en la lucha colectiva por la
sostenibilidad ambiental en Ecuador y para mantener esta participacion se plantea la
existencia de un plan de continuidad para creadores de contenido donde se convoca a los
participantes para que continiien promoviendo sus mensajes motivadores y movilizadores a
través de la plataforma de JuntosXLaTierra en redes sociales.

De esta forma CreandoXLaTierra surge como una estrategia cuidadosamente disefiada
para catalizar un aumento significativo en la movilizacion y accion de los jovenes
universitarios ecuatorianos frente a la inminente crisis ambiental. Esta iniciativa, gestada en
las plataformas digitales de Instagram y TikTok de JuntosXLaTierra, se presenta como una
invitacion abierta a la juventud del pais, instandolos a protagonizar un cambio tangible en la
preservacion del entorno. La decision de focalizar la campafa "CreandoXLaTierra" en las
plataformas Instagram y TikTok se fundamenté en una exhaustiva evaluacion del alcance y la
interaccion previa de JuntosXLaTierra en estas redes sociales. Con una sélida base de
107,000 seguidores en Instagram, la plataforma se posicion6 como la principal, aprovechando
la audiencia ya establecida para maximizar la visibilidad de la campana. Es esencial destacar
que del total de seguidores, el 46% se encuentra en el rango de 25 a 34 afios, lo cual se

relaciona con la demografia objetivo de jovenes universitarios de 18 a 29 afos.



La introduccion de TikTok como un canal exclusivo para el contenido de la campana
buscaba capitalizar la creciente popularidad de la plataforma entre el ptblico joven (véase en
anexo 24). Aunque se evidencid que la respuesta en Tik Tok fue menos significativa en
comparacion con Instagram, este enfoque dual se justifica no solo por el alcance previo en la
primera plataforma, sino también por la identificacion precisa del publico objetivo. Ambas
plataformas, reconocidas por su contenido visual y en video, se alinean perfectamente con el
perfil demografico de interés, facilitando la conexion emocional y la participacion activa. La
estrategia se construyo sobre la comprension de los habitos de consumo de medios de la

audiencia objetivo y la adaptacion de la campaiia a sus preferencias digitales predominantes.

3.2.2 Estrategia para la continuidad de creadores de contenido ambiental

Se busca identificar a los creadores de contenido que participen activamente en el
concurso y demuestran una pasion destacada por los temas medioambientales con el fin de
impulsarlos para que den continuidad en la creacion de contenido, convirtiéndose en
catalizadores clave para la expansion de la iniciativa procurando un impacto sostenible y
duradero en el tiempo. Estos creadores de contenido, tendrian la responsabilidad de
amplificar su voz sobre la sostenibilidad, apoyandose con JuntosXLaTierra como un medio
para difundir su mensaje. El objetivo principal es establecer una relacion simbidtica en la que
los creadores de contenido obtengan visibilidad y apoyo para sus propias cuentas, al tiempo
que contribuyen al alcance y la relevancia de JuntosXLaTierra. Este enfoque colaborativo no
solo fortalece la red de creadores comprometidos con la causa, sino que también resalta el
papel central de JuntosXLaTierra como una plataforma que impulsa la accion y movilizacion

colectiva para la preservacion del medio ambiente.



3.3 Auspiciantes de la campaia

En la busqueda de auspiciantes para la campafia "CreandoXLaTierra", adoptamos una
estrategia meticulosa centrada en la identificacion de empresas cuyos valores y practicas
estuvieran alineados con iniciativas de cardcter ambiental. Reconociendo la creciente
importancia de la responsabilidad corporativa en el &mbito medioambiental, nos propusimos
establecer colaboraciones que no solo respaldaron nuestra campaifia, sino que también
ofrecieran a las empresas una oportunidad de destacar y demostrar su compromiso con la
sostenibilidad. Presentamos la campana como una plataforma ideal para asociarse con una
iniciativa eco-amigable, proporcionando a los auspiciantes la oportunidad de participar
activamente en la promocion de practicas sostenibles y destacar su compromiso con la
preservacion del medio ambiente. Este enfoque estratégico no solo fortalecid nuestra red de
apoyo, sino que también enfatizo la reciprocidad de beneficios para ambas partes

involucradas.

3.3.1 Metropolitan Tourings

Metropolitan Tourings, reconocida por su compromiso con experiencias de viaje
carbono neutro y su historial de colaboracién con JuntosXLaTierra, desempeié un papel
significativo como auspiciante en la campafia CreandoXLaTierra. El enfoque de Metropolitan
Tourings en viajes sostenibles y su promesa de neutralidad de carbono se alinearon de manera
idoénea con la iniciativa ambiental de CreandoXLaTierra, su aporte en este proyecto se logrd
al tratar de impulsar la movilizacion de jovenes en pro de causas ambientales. A través de los
representantes de JuntosXLaTierra, se estableci6 contacto con Metropolitan Tourings,
presentandoles detalladamente la propuesta de la campafia. Se destacaron los beneficios
mutuos, y se propuso la creacion de contenido audiovisual que resaltara el compromiso y

aportes de Metropolitan Tourings. Ademas, se propuso que la empresa otorgara el premio a



los ganadores del concurso, resultando en un acuerdo para proporcionar dos viajes de 3 dias y
2 noches para los dos ganadores, cada uno con un acompanante. Este acuerdo subraya el
compromiso de Metropolitan Tourings con iniciativas ambientales y su contribucion al éxito

de CreandoXLaTierra.

3.3.2 Finca Botanica Aromatica Young Living

La realizacion de proyectos ambientales ambiciosos demanda mas que solo buenas
intenciones; requiere alianzas estratégicas que no solo compartan el mismo entusiasmo, sino
también el compromiso de materializar la vision. En este contexto, la colaboracion con Finca
Botanica Aromatica Young Living para la campaia "CreandoXLatierra" emergio como un
ejemplo paradigmatico de una relacion auspiciante-proyecto verdaderamente colaborativa y
exitosa. La travesia hacia esta colaboracion comenzé con la proactividad de un miembro del
equipo, quien establecio el primer contacto con Finca Botdnica Aromatica Young Living. El
valor de las conexiones personales se hizo evidente, destacando la importancia de la

participacion activa de los miembros de nuestro en el establecimiento de relaciones.

A través de una reunion via WhatsApp, tuvimos la oportunidad de presentar de
manera clara y convincente la problematica a solucionar y los objetivos fundamentales del
proyecto. La movilizacion y sensibilizacion de jévenes hacia practicas proambientales fueron
resaltadas, estableciendo las bases para un entendimiento mutuo durante la llamada. La
respuesta de Finca Botdnica Aromatica Young Living fue mas que un mero interés; fue un
compromiso activo y apasionado por la iniciativa. La decision de apostar por el proyecto no
solo refleja la viabilidad del mismo, sino también el impacto que puede tener en la

comunidad y el medio ambiente.



La formalizacion de la colaboracion siguid un proceso estructurado, desde la reunion
de presentacion formal en Zoom hasta la posterior formalizacion del acuerdo mediante el
envio de la presentacion por correo electronico. Estos pasos fueron esenciales para establecer
claramente las expectativas y los compromisos, proporcionando una base solida para la
colaboracion. La creacion de un grupo de WhatsApp no solo fue un medio de comunicacion,
sino una herramienta efectiva para coordinar la logistica y discutir detalles operativos sobre el
dia de la plantacion. Esta comunicacion directa y eficiente contribuy6 a la organizacion y
coordinacioén fluida entre ambas partes. Dado que por este medio se compartia videos de sus

espacios para conocer la zona.

El punto culminante de la colaboracion fue la reunion presencial con el gerente de
Finca Botanica, donde se formalizo el acuerdo de colaboracion. La firma del acuerdo y la
seleccion estratégica del lugar para la plantacion de plantulas de palo santo indican un
compromiso tangible hacia el éxito del proyecto. La colaboracion no se limito6 al respaldo
financiero; Finca Botanica Aromatica Young Living facilitd contactos valiosos y recursos
esenciales. La colaboracion activa, incluyendo la participacion de un agronomo, operador,

seguridad y la sugerencia de una experiencia inmersiva con la chiva.

3.3.3 Centro Estético Mariana Mosquera Saman

El Centro Estético Mariana Mosquera Saman fue uno de los auspiciantes dentro del
proyecto. Esta empresa fue una de las que mas nos interes6 por el servicio que brindaban del
cuidado de la piel y de qué manera aportan al medio ambiente con sus servicios. El método
que se realizd para contactarnos con el Centro Estético fue mediante un acercamiento directo
con la directora Mariana Mosquera Saman, comentando sobre el proyecto digital del gran
aporte que podria realizar para la sociedad aportando para premios de reconocimiento hacia

las personas que hagan un video y queden entre los mejores.



Le propusimos como parte de ser nuestros auspiciantes, menciones en redes de
JuntosXlaTierra como historias especificamente del Centro Estético, y un Reel compartido
incentivando la participacion y los premios que brindaran a los participantes. Nos entregaron
4 premios de circuito de relajacion en qué consiste en una limpieza facial detox, bafio de
vapor + desintoxicacion ionica. Estos tratamientos son para el cuidado de la piel, eliminar
toxinas y mejorar el animo sin afectar al planeta con productos ecologicos y procedimientos

libres de contaminacion.

3.4 Implementacion de CreandoXLaTierra

La ejecucion de la campana "CreandoXLaTierra" se llevé a cabo principalmente en
las plataformas de Instagram y TikTok de JuntosXLaTierra. La coordinacion con la
planificacion de contenido ya existente en Instagram implic6 una cuidadosa sincronizacion
para evitar solapamientos y maximizar el alcance de cada publicacion. La estrategia consistid
en asegurar que los mensajes de CreandoXLaTierra se alinearon estratégicamente con otras
publicaciones de JuntosXLaTierra para una presentacion cohesiva y efectiva. Se cre6 una
linea grafica(Véase en anexo 8.3.1) especifica para la campana, compartiendo similitudes con
la de JuntosXLaTierra pero diferenciandose lo suficiente para destacar nuestra iniciativa en la
cual se agregaron ademas los logos de la UCG y del proyecto PAP. Se establecio un

reglamento que destaca todos los requisitos y parametros del concurso. (Véase Anexo 9)

3.4.1 Fases Estratégicas:

La campaifia se estructurd en cuatro fases distribuidas en un periodo de seis semanas,
cada una disefiada para cumplir objetivos especificos. (Véase Anexo 10) Se destaco la
produccion de contenido en formato Reels, considerando la preferencia de la audiencia por el
contenido visual dinamico y breve. Datos de Hootsuite (2022) y Sprout Social (2022)

respaldan esta eleccion, indicando que el contenido en video es el formato mas popular en



redes sociales y que las publicaciones en video generan 3.7 veces mas comentarios que las

publicaciones en texto (Véase en anexo 11).

Expectativa: Esta fase inicial generé interaccion mediante el uso del video Manifesto
y la presentacion de la linea grafica de la campaiia. El objetivo era despertar la curiosidad y
anticipacion entre la audiencia. Hubo un total de 5 publicaciones en el feed y 4 historias

durante esta fase.

Lanzamiento: En esta etapa se realizo el anuncio oficial del concurso y se promovid
la actividad de voluntariado. La intencion era establecer una participacion activa desde el

principio. Hubo un total de 4 publicaciones en el feed y 4 historias.

Participacion: Enfocada en la promocion activa de registros en el concurso y
participacion en el voluntariado. Se buscd mantener el interés y la participacion constante.

Hubo un total de 9 publicaciones en el feed y 13 historias.

Cierre: El cierre no solo anuncio los resultados del concurso, sino que también
involucré a la comunidad con un evento presencial en la Universidad Casa Grande,
transmitido en vivo. La fase de cierre marco el fin de la campafia. Hubo un total de 6

publicaciones en el feed y 2 historias.

3.4.2 Limitaciones de la implementacion:

A lo largo de este trabajo, se exploraron detalladamente las posibles limitaciones que
podrian influir en la ejecucion del proyecto. Estas consideraciones son esenciales para tener
en cuenta consideraciones especiales que se dieron a partir de ciertas circunstancias. A pesar

de la importancia intrinseca de estas iniciativas, es crucial reconocer que cualquier desarrollo



de proyecto, esta sujeto a ciertas limitaciones que pueden influir en la interpretacion de los
resultados y en la aplicabilidad de las conclusiones. Al iniciar una nueva cuenta en TikTok,
nos enfrentamos al desafio inherente de establecernos en un espacio donde la competencia es
intensa y la visibilidad inicial puede ser notablemente limitada.

La plataforma utiliza algoritmos que favorecen a contenido ya establecido o que ha
demostrado ser atractivo para los usuarios. Por lo tanto, la nueva cuenta de
"JuntosXLaTierra" en Tiktok se encontrd en un punto de partida desventajoso en términos de
visibilidad y alcance. Este periodo de "prueba y error" implico la creacion de contenido
variado para evaluar qué enfoques resonaban mejor con la audiencia objetivo. Durante esta
fase, las visualizaciones iniciales fueron, naturalmente, mas bajas debido a la falta de historial
y reconocimiento en la plataforma. Este riesgo inherente a la novedad de la cuenta plante6
desafios para la obtencidn inicial de seguidores y la difusion de los mensajes ambientales que
buscédbamos promover.

Aun asi, se considero el hecho de que esta delimitacion abre las puerta a la
oportunidad de un crecimiento orgénico, flexibilidad estratégica y a la construccidon proactiva
de la cuenta. Otro punto limitante para el desarrollo de esta campafia se caracterizod, por el
corto plazo de tiempo para el lanzamiento del concurso digital al publico, se erigié como un
desafio central en la ejecucion de la campafia. Con aproximadamente un mes para poner en
marcha el concurso, la presion del tiempo se convirtié en un factor critico que influyé
significativamente en diversas fases de la estrategia. Al hacer un plan de contenido que
prioriza la calidad sobre la cantidad no nos alineamos a la demanda de cantidad de contenido
que TikTok requiere, lo que limitd nuestra capacidad de crecimiento en la plataforma. La
promocion del concurso enfrentd la tarea de captar la atencion del publico objetivo en un
marco temporal ajustado. Estrategias de marketing, publicidad y difusion tuvieron que ser

implementadas rdpidamente para maximizar el alcance. Lo cual como punto positivo trajo a



su vez accionares e ideas para poder sacar a flote y maximizar la visibilidad de nuestra

campana

3.4.3 Produccion de Contenido:

La produccion de contenido para la campana CreandoXLaTierra se rigid por un
proceso meticuloso que se fundamento en la planificacion previa del material. La diversidad
de videos generados, se segmentd en dos categorias principales: aquellos que exigian
produccion en campo y aquellos que se nutrian de material externo, como videos stock o
envios de colaboradores. Se procedio a la elaboracidon de guiones para todos los videos, cada
uno adaptado a tematicas y estilos especificos que se alineaban con las necesidades de
contenido adoptando un tono propositivo y solucionador, evitando la retérica alarmante. El
lenguaje utilizado refleja la identidad caracteristica de JuntosXLaTierra. La eleccion
consciente de mantener un lenguaje similar al de JuntosXLaTierra se considera fundamental
para establecer una conexion significativa con nuestro publico objetivo, ya que el lenguaje es
una parte integral de la identidad de un proyecto, y su consistencia es esencial para construir
y mantener relaciones solidas con la audiencia. En los casos que requerian locucion, se
realiz6 una grabacion de voz. Las producciones en campo se concentraron en eventos
destacados, como el voluntariado de plantacion en la finca botanica aroméatica de Young
Living (Véase en anexo 35) y la colaboracion con la iniciativa ambiental KeepinScience en el
bosque protector Cerro Blanco (Véase en anexo 31) .

Para los videos provenientes de colaboradores como Roberto Manrique, se le enviaron
guiones previos, mientras que aquellos proporcionados por auspiciantes fueron integrados en
la campafia con enfoques personalizados. Un conjunto de videos se basd en material de stock
descargado de Envato Elements, respaldado por licencias adecuadas. La edicion y animacién
de estos contenidos se llevo a cabo mayoritariamente en Adobe After Effects y Adobe

[lustrator, con un enfoque especial en graficos y motion graphics. En cuanto a la creacion de



portadas, se emplearon herramientas como Adobe Photoshop y Adobe Illustrator. La
grabacion de los videos se ejecutd de manera eficiente utilizando un iPhone 13, capturando
imagenes en 1080p y 301fps. Este enfoque integral en la produccion garantizo la coherencia
visual y narrativa de la campafia, resaltando la diversidad de enfoques y colaboradores
involucrados.

El objetivo de difusion mediatica de nuestra campana se basé en llegar a la mayor
cantidad concientizacion en los jévenes formando parte de nuestro concurso, para recurrir a
los medios se escogieron dos integrantes que asistan a las entrevistas y expliquen dentro de
los programas un poco de los antecedentes de JuntosXLaTierra, sus inicios, sus hitos y cual
es su objetivo actual, en cuanto a CreandoXLaTierra su objetivo es lograr la concientizacion
en los jovenes a través del concurso entonces se explico basicamente como ser parte de ¢l y
cuales eran los parametros necesarios que el video realizado pueda competir, sin dejar de

mencionar el premio como motivacion.

Para generar contacto con los medios de comunicacion redactamos un boletin de
prensa con el fin de incentivar a los medios tradicionales a difundir el concurso
CreandoXLaTierra. A través de esta via hicimos acercamiento con VitoTVO, el Universo,
Ecuavisa y Radio Centro 199 logrando conseguir una entrevista dentro del programa La Lupa
con Clara Maria Reyes. Decidimos realizar activaciones en la Universidad Casa Grande con
el objetivo de lograr marketing boca a boca, durante tres dias visitamos a los jovenes en la
universidad para contarles de la campana CreandoXLaTierra y como participar (Véase en
anexo 14). El proceso fue divertido, nos inmiscuimos en sus conversaciones sin decirles una
palabra utilizando un c6digo QR que mostraba el video de lanzamiento de campaiia de
Roberto Manrique (Véase en anexo 17), el proceso continuaba presentandose formalmente

como estudiantes en proceso de titulacion y adjunto en la conversacion les mostrabamos un



video del premio para los ganadores de nuestro concurso Mashpi Lodge para motivarlos a

concursar (Véase en anexo 30).

Con el objetivo de maximizar el impacto y la participacion en la campaia, se disend
una estrategia de publicidad paga con un presupuesto total de $40. Esta campafia segmentada
se enfoco especificamente en las ciudades de Guayaquil y Quito, centrandose en las areas
donde se encuentran ubicadas las universidades, con el fin de alcanzar a un mayor niimero de
usuarios universitarios. De la asignacion presupuestaria total, $20 se destinaron a la
promocion del video de anuncio del concurso, mientras que los $20 restantes se utilizaron
para la difusion del anuncio que detalla los premios para los ganadores del concurso. Esta
estrategia busca optimizar la visibilidad y el alcance de la campana, creando contenido
especifico para promover el concurso y resaltar los atractivos premios, contribuyendo asi a la

efectividad general de la iniciativa.

3.4.4 Ganadores del concurso y cierre de la campaiia.

La seleccion de los videos ganadores en la campana CreandoXLatierra se rigié por un
proceso exhaustivo y transparente. Inicialmente, un panel conformado por un miembro de
JuntosXLatierra y tres integrantes del grupo PAP evaluaron los videos finales, considerando
aspectos cruciales como la calidad del contenido, la originalidad de la idea, la creatividad, la
claridad del mensaje, la argumentacion y la capacidad de inspiracion. Aquellos videos que
destacaron de manera excepcional en estos criterios fueron sometidos al juicio del jurado

principal.

Este jurado principal, integrado por representantes clave de los auspiciantes
Metropolitan Tourings, Finca Botanica Aromatica Young Living y Centro Estético Mariana

Mosquera Saman, desempefi6é un papel crucial en la seleccion de los ganadores. Su



experiencia y perspectiva contribuyeron a una evaluacion integral, culminando en el
veredicto final que determind a los dos ganadores del premio principal, un viaje de 3 dias y 2
noches a Mashpi Lodge, asi como a otros dos ganadores que obtuvieron un tratamiento detox
en el Centro Estético Mariana Mosquera Saman. Este proceso asegurd una deliberacion
equitativa y experta, garantizando que los videos premiados cumplieran con los estandares de

calidad y resonaran con la esencia y objetivos de la campana CreandoXLatierra.

De entre los participantes, cuatro finalistas notables fueron seleccionados:
@Lazoofiec, quien present6 un video sobre la interaccion adecuada con la fauna en su habitat
natural; @jennifertutiven, con un video inspirador desde el punto de vista del agua y su
relevancia para el planeta; @cristina_hugo, cuyo video con esculturas de plastilina promovid
la reparacion y donacion de bicicletas para nifios de la comunidad; y @pulso_verde, que
presento un sketch cdmico con consejos para evitar el consumo innecesario. Finalmente, los
ganadores, @cristina_hugo y @lazoofiec, destacaron en todos los pardmetros de evaluacion,
subrayando la calidad y diversidad de las contribuciones y consolidando el éxito de la

campaifia, asi como el compromiso de la audiencia con la causa ambiental.

El cierre de campafia de CreandoXLatierra marcé un hito significativo al combinar un
evento presencial en el auditorio de la Universidad Casa Grande (Véase Anexo 20) con una
transmision en vivo en la pagina de Instagram de JuntosXLaTierra. Durante este evento, se
anunciaron con entusiasmo los ganadores del concurso, otorgandoles un espacio destacado
para compartir sus experiencias y perspectivas sobre sus videos. Los finalistas aprovecharon
la oportunidad para inspirar a la audiencia, invitando a participar activamente en la proteccion
del medio ambiente. Un elemento distintivo del cierre de campafia fue la cuidadosa eleccion

de decoraciones que reflejaban los valores ecologicos de la iniciativa. Se opto por el uso de



frutas y plantas en lugar de elementos que generan desechos, creando asi un ambiente natural
y sostenible. Este enfoque coherente con los principios de la campafia no solo ofrecié un
cierre memorable, sino que también reafirmé el compromiso de JuntosXLaTierra con

practicas respetuosas con el medio ambiente en todos los aspectos de sus actividades.

3.4.5 Implementacion de estrategia para la continuidad de creadores de

contenido ambiental

Para llevar a cabo la implementacion de esta estrategia, se ha tomado la decision de
aprovechar la muestra de los mejores participantes del concurso, representativos de jévenes
comprometidos con las temdaticas medioambientales. Estos finalistas, al destacar en el
concurso CreandoXLaTierra, se convierten en una seleccion cualificada de individuos con un
genuino interés por la preservacion del medio ambiente. JuntosXLaTierra realiza un proceso
de contacto a estos jovenes lideres para proponer una colaboracion activa como aliados
co-creadores, en donde se les impulse y apoye para continuar como creadores de contenido
ambiental que ayudan a inspirar y movilizar . La comunicacion se centrard en establecer una
conexion significativa con estos agentes del cambio, destacando la importancia de su voz en
la lucha por la sostenibilidad. La implementacion se caracterizara por un enfoque proactivo,
enfatizando la creacion de contenidos conjuntos que reflejan la pasion y dedicacion de estos
creadores de contenido. Este esfuerzo conjunto, centrado en la juventud y su papel vital en el
cambio ambiental, aspira a generar un impacto amplificado, destacando la colaboraciéon como

un medio efectivo para abordar los desafios medioambientales de manera colectiva.



4. RESULTADOS
4.1 Evaluacion del proyecto

4.1.1 Evaluacion de Concurso y Participacion:

Concurso en Instagram y TikTok:
- Numero de participantes.

Un total de 134 personas, con edades comprendidas entre los 18 y 29 afios llenaron el
formulario de inscripcidn, de los cuales, 39 participantes, se involucraron activamente en la
campaia a favor del medio ambiente, contribuyendo entusiastamente con sus videos. Este
compromiso diverso y representativo tanto de hombres como de mujeres refleja un interés
compartido y una creciente conciencia ambiental en una cohorte demogréafica clave. La
participacion activa no solo destaca la efectividad de la campafia, sino que también resalta la
importancia de comprometer a la juventud en iniciativas que promuevan practicas sostenibles

y la proteccion del medio ambiente.

De entre estos participantes, se seleccionaron cuatro finalistas notables: @Lazoofiec,
quien presentd un video sobre la interaccion adecuada con la fauna en su hébitat natural;
@jennifertutiven, con un video inspirador desde el punto de vista del agua y su relevancia
para el planeta; @cristina_hugo, cuyo video con esculturas de plastilina promovi6 la
reparacion y donacion de bicicletas para nifios de la comunidad; y @pulso_verde, que
presentd un sketch cémico con consejos para evitar el consumo innecesario. Finalmente, los
ganadores fueron @cristina_hugo y @lazoofiec, destacando en todos los pardmetros de
evaluacion. Este reconocimiento resalta la calidad y diversidad de las contribuciones,

consolidando el éxito de la campafia y el compromiso de la audiencia con la causa ambiental.



- Calidad y creatividad de los videos.

En este punto, se llevo a cabo una evaluacion exhaustiva que abordo no solo la
amplitud, sino también la profundidad y relevancia del mensaje transmitido durante la
campafia. Se puso especial atencion en analizar la originalidad e innovacion presentes en el
contenido difundido. La originalidad se convirti6 en un criterio esencial, promoviendo la
creatividad y la capacidad de destacar entre la saturacion de informacion en las redes
sociales. La innovacion, por otro lado, se valoré6 como un componente clave para mantener la
atencion del publico, esta evaluacion integral nos permitié asegurar que nuestro mensaje no
solo llegara a un amplio espectro de audiencia, sino que también resonara profundamente y

dejara una impresion duradera en quienes participaron en la campaiia.

Evaluacién de Siembra de Arboles en la Finca Botanica Young Living:
- Numero de arboles plantados.

Plantacion en la finca: Se llevaron a cabo acciones concretas para la preservacion del
medio ambiente mediante la plantacién de 75 plantulas de Palo Santo en el area asignada.
Cada planta fue estratégicamente ubicada, dejando una distancia de 3 metros entre cada
plantacion, y se implementaron cuidados especificos para garantizar el desarrollo saludable
de cada planta. Esta iniciativa no solo contribuye a la conservacion de la biodiversidad local,
sino que también fortalece el ecosistema y promueve la sostenibilidad a largo plazo. Ademas,
se realizaron esfuerzos adicionales para concienciar a la comunidad sobre la importancia de

la conservacion de esta especie emblematica y su papel crucial en la ecologia regional.

- Participacion de voluntarios.



La participacion en la plantacion de Palo Santo en la Finca Botanica Young Living
fue notable, contando con el entusiasmo y compromiso de 30 voluntarios que se sumaron a la
iniciativa. Estos participantes fueron convocados de manera efectiva a través de una
estratégica difusion en redes sociales, logrando movilizar a individuos comprometidos con la
preservacion ambiental. La diversidad de perfiles entre los voluntarios, que incluia tanto a
miembros de la comunidad local como a entusiastas del medio ambiente, generd un ambiente
colaborativo y enriquecedor durante la jornada de plantacion. La experiencia no solo
fortalecid el vinculo entre la comunidad y la Finca Boténica, sino que también destaco la
importancia de la participacion ciudadana en proyectos que buscan el cuidado y la

conservacion del entorno natural

- Impacto ambiental proyectado.

Como impacto positivo de estas plantaciones de 75 plantas de palo santo, se proyecta
la formacion de un mini bosque en aproximadamente 3 afios o mas. Este resultado representa
un beneficio significativo para el ecosistema local, ya que la consolidacion de este espacio
arboreo contribuird a mejorar la biodiversidad y proporcionar habitats propicios para diversas
especies. Aunque el palo santo no se considera en peligro de extincion a nivel internacional,
es importante destacar que a nivel nacional enfrenta amenazas significativas debido a la tala
ilegal de la madera. La creacion de este mini bosque no solo contrarresta este problema, sino
que también ayuda a preservar la especie a nivel local, actuando como un refugio natural que
favorecera la regeneracion del palo santo en la region. Ademas, este esfuerzo contribuira a
sensibilizar a la comunidad sobre la importancia de la conservacion de especies vulnerables y

la necesidad de abordar la tala ilegal de manera sostenible.



4.1.2 Evaluacion de los Componentes:

Componente 1 - Movilizar a jovenes universitarios de Ecuador para que utilicen las

redes sociales como una herramienta efectiva de concienciacién ambiental.

Un total de 39 jovenes universitarios se comprometieron activamente en la creacion
de videos pro-ambientales, lo que demuestra un alto nivel de participacion y entusiasmo en la
causa. Estos videos no solo cumplen con su funcion principal de informar y concientizar, sino
que también amplifican su impacto al llegar a los seguidores directos de los creadores,
extendiendo asi la red de concienciacion a través de plataformas sociales. Este aumento en la
efectividad de las redes sociales como canal de concienciacion ambiental se refleja
claramente en la diversidad de temas abordados y en la creatividad exhibida en los 39 videos
producidos, destacando soluciones practicas y presentando una variedad de formatos y
estilos. La cantidad y calidad de los videos creativos producidos constituyen otro indicador
solido del éxito del componente. Con la generacion de 39 videos, se destaca la diversidad de
enfoques hacia tematicas ambientales, optimizando su alcance en las redes sociales al
adaptarse a diferentes preferencias de audiencia. En conjunto, estos resultados respaldan la
efectividad de la estrategia implementada para movilizar a jovenes universitarios como
agentes de cambio a través de la utilizacion activa de las redes sociales en pro de la

concienciacion ambiental.

Componente 2 - Lideres, iniciativas y organizaciones ambientales trabajando en

conjunto de forma coordinada y estratégica.



El componente de investigacion centrado en la colaboracion estratégica con lideres,
iniciativas y organizaciones ambientales ha demostrado resultados positivos, evidenciados

por la interaccion y apoyo de 7 entidades externas clave.

La contribucién de Metropolitan Tourings a CreandoXLatierra incluyd dos premios,
consistiendo en estadias de 3 dias y 2 noches en el hotel ecoldogico Mashpi Lodge, un
destino reconocido por su enfoque en viajes sostenibles con emisioén de carbono neutro. Esta
generosa donacion no solo actué como un fuerte incentivo para la participacion en el
concurso, sino que también se convirtio en una plataforma educativa y de accion ambiental
palpable. Los premios sirvieron como poderosos imanes, atrayendo la atencion de mas de 30
jovenes de diversas provincias ecuatorianas, quienes se inscribieron ansiosos por contribuir a
la causa ambiental. Mas que simplemente premios, las estadias en Mashpi Lodge ofrecieron
una experiencia educativa inmersiva, sensibilizando a los ganadores sobre la importancia de
la conservacion y convirtiéndolos en creadores de contenido comprometidos con la

proteccion ambiental.

La colaboracion con Finca Botanica Aromatica Young Living en
"CreandoXLatierra" no solo fue financiera, sino un compromiso estratégico (véase en anexo
35). Donaron 100 plantulas de palo santo para reforestacion, evidenciando cuidado y
sostenibilidad. La finca, més que un lugar de plantacion, se convirtio en un aula viva,
eliminando barreras y ofreciendo una experiencia educativa inmersiva. Participaron 36
voluntarios, plantando 75 plantulas de palo santo provistas por la finca. Mas alla del evento,
la finca sigue comprometida con visitas educativas, sembrando no sélo arboles, sino también

semillas de cambio en la conciencia colectiva.



El Centro Estético Mariana Mosquera Saman se destaca en su participacion en
"CreandoXLatierra" al ofrecer tratamientos detox con productos naturales, fusionando belleza
y responsabilidad ambiental. Su enfoque holistico refleja un compromiso genuino con la
salud y calidad de vida de los concursantes, democratizando el acceso a practicas estéticas
saludables. La inclusividad se evidencia al ofrecer tratamientos a cuatro concursantes,
desafiando la exclusividad en la industria. Ademas, integran la concientizacion ambiental de
manera unica durante los tratamientos, creando un ambiente educativo que destaca la
conexion entre estética y conciencia. Esta participacion no solo resalta su excelencia en
tratamientos estéticos, sino también establece un estandar inspirador en la industria,
consolidandose como lider en la promocion de practicas €ticas y respetuosas con el medio

ambiente (véase en anexo 19).

Ademas de nuestros auspiciantes, se ha establecido una valiosa conexion con dos
iniciativas ambientales locales, Mingas Por El Mar y KeepInScience. Estas colaboraciones
han ampliado el alcance de la campana, permitiendo la difusién de mensajes ambientales a
través de multiples canales y audiencias. La participacion activa de estas iniciativas refleja el
compromiso compartido con la proteccion del medio ambiente y demuestra la efectividad de
trabajar en conjunto hacia objetivos comunes. Por ultimo, la colaboracidon con instituciones
universitarias, UTEG y ESPOL, notandose como instituciones con aportes pro-ambiente, ha
enriquecido la campafia al aportar una perspectiva académica y el compromiso de la
comunidad estudiantil. En conclusion, la cooperacion con estas 7 entidades ha sido esencial

para lograr una sinergia efectiva y avanzar hacia la concienciacidon y accion ambiental.

Componente 3 - Promover a los jovenes hacia la elaboracion de contenido

audiovisual que inspire, anime y movilice en favor al cuidado del ambiente.



Con la participacion activa de 39 jovenes creadores, se destaca un enfoque
diferenciador: el contenido no se limitd a exponer problemas ambientales de manera
alarmista, sino que se orientd hacia la presentacion de soluciones. Este cambio de perspectiva
no solo demuestra la creatividad y la innovacion de los participantes, sino que también refleja
una comprension profunda de la importancia de inspirar y movilizar a través de la accion

positiva.

Los temas abordados en los 39 videos no solo fueron variados, sino que también se
caracterizaron por su enfoque constructivo en la buisqueda de soluciones ambientales. Este
enfoque no solo genera conciencia, sino que también proporciona a la audiencia herramientas
practicas y motivacion para contribuir al cuidado del medio ambiente. La calidad y diversidad
de los contenidos audiovisuales elaborados evidencian el éxito del componente en catalizar la

creatividad de los jovenes, convirtiéndolos en agentes activos de cambio ambiental.

4.1.3 Métricas de la campaiia

Este andlisis de datos ilustra con precision y claridad el impacto de nuestras
estrategias de marketing digital en las plataformas clave, Instagram y TikTok. A través de un
enfoque directo, los nimeros revelan un alcance sorprendente de nuestro contenido, con un
total de 180.547. Las reproducciones del video alcanzaron la notable cifra de 11,862,
mientras que la participacion del publico se reflejo en 9,992 likes y reacciones, asi como en
450 comentarios. Ademas, el crecimiento de seguidores, con 774 nuevos adeptos entre ambas
redes sociales, y las interacciones totales de 8,013 en Instagram, subrayan el éxito continuo
de nuestras estrategias. Las métricas de engagement mas profundas, que registran 9,316 clics,
vistas al perfil y enlaces externos, aportan una vision detallada del compromiso de nuestra

audiencia.



Es esencial destacar la diferenciacion en el perfil del publico objetivo entre Instagram
y TikTok. En Instagram, el 85.3% de nuestra audiencia son mujeres, el 14.6% hombres, con
una edad promedio de 25 a 44 afios. En TikTok, nuestro grupo objetivo presenta un 62% de
mujeres, un 38% de hombres, con una edad promedio de 18 a 34 afios. Este factor crucial ha
guiado nuestras estrategias hacia enfoques mas especificos y adaptados. Este informe, que
sintetiza de manera efectiva el rendimiento de nuestra campafia, proporciona una base so6lida
para la evaluacion del jurado, evidenciando no solo la efectividad de nuestras tacticas, sino

también la agilidad para adaptarnos a las dinamicas de audiencia en estas plataformas clave.

Tabla 1: Métricas Totales

(PAP JuntosXLaTierra, 2024)



Como podemos notar, se presenta de manera detallada y precisa los resultados clave
de nuestro andlisis de datos, destacando el impacto positivo de nuestras estrategias de
marketing digital en Instagram y TikTok. Los nimeros revelan un alcance significativo del
contenido, con cifras notables de reproducciones de video, likes, y comentarios. Se subraya el
€xito continuo mediante el crecimiento de seguidores y las interacciones totales. Ademas, se
pone énfasis en la adaptabilidad de nuestras estrategias, evidenciada por la diferenciacion en

el perfil demografico del publico objetivo entre ambas plataformas.

Tabla 2: Campafia Digital General

Descripcion de contenido Cuenta JuntrosXLa Cuenta

Tierra (Instagram Y Roberto Manrique
TikTok)

Total de publicaciones campaia

CreandoXLaTierra 42 4

Total de historias campana
81 16
CreandoXLaTierra

(PAP JuntosXLaTierra, 2024)

Se ha evidenciado un aumento notable en la interaccion, reflejado no solo en el
incremento de "likes", sino también en la participacion activa mediante comentarios y
compartidos en nuestras diversas plataformas digitales. Este respaldo apasionado sugiere que
nuestra audiencia no solo reconoce, sino que también valora la originalidad y creatividad que
hemos incorporado en nuestro contenido. La diversidad de respuestas y la participacion
activa indican que nuestro enfoque resuena con los intereses y preocupaciones de la
audiencia, estableciendo una conexion significativa. Este vinculo fortalecido con la

comunidad virtual no solo amplifica el alcance de nuestro mensaje, sino que también



construye una base solida de apoyo. Estamos comprometidos a mantener esta dindmica
positiva, continuando con nuestra mision de inspirar, educar y movilizar a la audiencia hacia

practicas mas sostenibles y una mayor conciencia ambiental.

Seguidores en Redes Sociales:
- Cantidad de nuevos seguidores.

Se logro obtener 774 nuevos seguidores en la plataforma global de redes sociales, ya
que sumando las 2 cuentas nos da el total ya presentado. Este aumento significativo no solo
resalta la efectividad de nuestras estrategias de alcance, sino que también demuestra la
diversificacion y expansion de nuestra presencia en multiples plataformas, este crecimiento
no solo se traduce en niimeros, sino que representa un paso significativo hacia la construccion
de una comunidad comprometida con la causa ambiental en diversas plataformas en linea. A
medida que continuamos expandiendo nuestro alcance digital, esperamos seguir inspirando y
movilizando a un publico més amplio hacia practicas sostenibles y una mayor conciencia
ambiental.

La campafia CreandoxLaTierra ha tenido un impacto transformador en la conciencia
ambiental de los usuarios de redes sociales. A través de la movilizacion de jovenes
universitarios para la creacion de contenido inspirador y animado, logramos no solo
sensibilizar, sino también inspirar a una audiencia diversa. La estrategia de colaboracion con
creadores de contenido destacados amplificd nuestro mensaje, llegando a segmentos mas
amplios de la sociedad. La diversidad de temas abordados, desde soluciones practicas hasta la
conexion emocional con la naturaleza, ha contribuido a enriquecer el didlogo sobre la
importancia de la proteccion ambiental. El enfoque positivo y constructivo de la campana ha
desafiado la narrativa alarmista, fomentando un cambio de actitud hacia practicas mas

sostenibles. En ultima instancia, la campafia ha generado un eco de conciencia ambiental que



trasciende las plataformas digitales y se arraiga en la mente de los usuarios, creando una base

solida para futuras acciones y compromisos en favor del medio ambiente.

Desarrollo de Contenido para Instagram:
- Crecimiento en seguidores.

Nos complace informar que nuestra pagina de Instagram ha experimentado un notable
aumento de 625 nuevos seguidores en instagram, lo que representa un crecimiento
considerable en nuestra comunidad virtual. Este incremento refleja el impacto positivo de
nuestras estrategias de difusion y la creciente relevancia de nuestro contenido centrado en
apoyar el cuidado del medio ambiente. Estamos entusiasmados de ver como un niimero
creciente de individuos se une a nuestra causa, evidenciando un interés cada vez mayor en
cuestiones ambientales y sostenibles. Este respaldo virtual no solo fortalece nuestra presencia
en redes sociales, sino que también amplifica el alcance de nuestras iniciativas,
permitiéndonos llegar a una audiencia més diversa y comprometida con la proteccion de

nuestro entorno.

- Interaccion con publicaciones.

Nos complace destacar el impacto positivo de nuestra reciente campaiia, la cual no
solo generd una participacion activa sino que también logré interactuar con un impresionante
total de 7,800 cuentas. Este significativo nivel de participacion refleja la eficacia de nuestras
estrategias de difusion y pone de manifiesto la conexion profunda que hemos establecido con
nuestra audiencia en materia ambiental. Ademéas observamos una respuesta altamente
positiva por parte de los participantes, quienes no solo expresaron su apoyo, sino que también

compartieron activamente nuestro contenido. La campafia ha servido como catalizador para



inspirar a jovenes a sentir la importancia del cuidado del medio ambiente, fomentando una

comunidad comprometida con la causa.

-Estrategia de publicidad pagada

La estrategia de publicidad paga implementada para la campafia genero resultados
notables. El anuncio inicial del concurso logr6 alcanzar a un total de 48,285 usuarios,
obteniendo 2,349 interacciones, lo que indica una respuesta activa y un elevado nivel de
participacion por parte de la audiencia. Por otro lado, la promocion especifica del premio para
los ganadores del concurso alcanzo6 a 27,375 usuarios, con 348 interacciones, lo que
demuestra un interés destacado en la fase posterior del certamen. Estos resultados reflejan la
efectividad de la estrategia de pauta para llegar a la audiencia objetivo y generar engagement

en torno al concurso y sus incentivos, consolidando asi la visibilidad y el impacto deseado.

4.1.4 Evaluacion de alianzas establecidas

Metropolitan Tourings nos proporciono 2 premios para los ganadores del concurso,
dos estadias de 3 dias y 2 noches para los ganadores y un acompafiante en el hotel ecoldgico
Mashpi Lodge. Metropolitan promueve los viajes sostenibles con emision de carbono neutro.

En la ardua tarea de concientizar y movilizar a los jovenes hacia la proteccion y
mejora del medio ambiente, la generosa contribucion de Mashpi Lodge ha resultado ser un
faro de inspiracion durante la campafia CreandoXLatierra. La donacion de dos premios,
consistiendo en estadias de 3 dias y 2 noches en este paraiso natural, no solo ha sido un
aliciente para la participacion en el concurso, sino que también ha creado una plataforma
educativa y de accion ambiental palpable (Véase en anexo 33). A continuacion, exploramos
como la colaboracion con Mashpi Lodge ha marcado un hito en nuestra mision de despertar

el compromiso de la juventud hacia el cuidado del medio ambiente.



Incentivo para la Participacion: Los premios otorgados por Mashpi Lodge se
convirtieron en poderosos incentivos, actuando como imanes que atrajeron la atencion y la
participacion de jovenes de diversas provincias del Ecuador. La idea de la posibilidad de
sumergirse en la serena belleza de la naturaleza durante tres dias y dos noches fue un
catalizador para la inscripcion de mas de 30 jovenes, todos ansiosos por contribuir a la causa
ambiental. Mashpi Lodge no solo ofrecio un premio, sino que encendio la chispa del
entusiasmo entre los concursantes durante las 3 semanas, convirtiéndolos en defensores

activos del medio ambiente.

Experiencia Educativa Inmersiva: Las estadias en Mashpi Lodge no solo prometen
momentos de descanso y relajacion, sino que ofrecen una experiencia educativa inmersiva.
La oportunidad de sumergirse en la biodiversidad unica de este refugio natural es una leccion
practica sobre la importancia de la conservacion. La esperanza es que esta experiencia
sensibilice a los ganadores y fomente una conexion mas profunda y duradera con la
naturaleza, convirtiéndolos en creadores de contenido comprometidos con la proteccion

ambiental.

Generacion de Contenido Inspirador: Cristina y Sofi, las afortunadas ganadoras, se
han convertido en narradoras de una historia inspiradora (Véase en Anexo 36). A través de
sus redes sociales, tienen la oportunidad de compartir no sélo imagenes idilicas de Mashpi
Lodge, sino también mensajes educativos y ambientalistas. Este contenido no solo aumentara
la visibilidad de JuntosXLaTierra, sino que también actuara como un faro de inspiracion para

otros jovenes, instdndolos a unirse a la causa ambiental.



Colaboracion en Proyectos Sostenibles: Mashpi Lodge no solo ha ofrecido un espacio
para el descanso, sino también una plataforma para la accion practica. La posibilidad de
colaborar en proyectos sostenibles durante las estadias, como la reforestacion o limpiezas
ambientales, representa una oportunidad nica para que los jovenes contribuyan directamente
a la preservacion del medio ambiente. Esto no solo fortalecera la conexién emocional de los

participantes con la naturaleza, sino que también dejard un impacto tangible en el entorno.

Estimulo para la Accidon Continua: La experiencia en Mashpi Lodge es mas que un
premio; es un estimulo para la accion continua. Al enfrentarse a los desafios ambientales y
experimentar la magnificencia de la naturaleza, los ganadores estaran motivados a continuar
su participacion en iniciativas ambientales. Se espera que esta experiencia se traduzca en un

compromiso sostenido, convirtiéndolos en agentes de cambio en sus propias comunidades.

En conclusion, la generosidad de Mashpi Lodge ha trascendido la mera donacion de
premios; ha sido un catalizador para inspirar, educar y movilizar a los jévenes hacia una
participacion activa en la proteccion y mejora del medio ambiente. La colaboracion con
Mashpi Lodge ha demostrado ser un paso significativo en nuestra busqueda de crear una

generacion comprometida con la tierra que llamamos hogar.

Finca Botanica: La colaboracioén con Finca Botanica Aromatica Young Living en la
campafia "CreandoXLatierra" no solo fue exitosa en términos de recursos financieros, sino
que también demostro ser una relacidon comprometida y estratégica. Esta alianza resalta para
nosotros la importancia de establecer conexiones solidas y colaborativas con los

auspiciantes, no solo para el éxito de un proyecto individual, sino también para la creacion de



impactos duraderos en la conciencia ambiental y la movilizacion de la comunidad. La
colaboracion con Finca Botanica Aromatica Young Living es un testimonio de como la unién
de esfuerzos puede trascender los limites de la colaboracion y convertirse en un catalizador
para la transformacion ambiental positiva. Nos donaron 100 plantulas de palo santo de
especie bursera graveolens de las cuales se plantaron 75, la reforestacion de semillas de Palo
Santo por parte de Finca Botanica Aromatica Young Living es un proceso cuidadoso y

sostenible. Las semillas se recolectan de bosques en Loja.

La Finca Botéanica demostrd ser mucho mas que un lugar para la plantacion de
arboles. Al abrir sus puertas a la comunidad para la jornada de plantacion, la finca se
convirtid en un aula viva donde la naturaleza misma ensefia lecciones valiosas. Los
participantes, muchos de ellos novatos en la plantacion de arboles, experimentaron la

conexion tangible con el proceso de crecimiento y la importancia de la biodiversidad.

La finca, ubicada estratégicamente, elimin6 barreras logisticas que a menudo disuaden
la participacioén en eventos medioambientales. Se convirtio en un epicentro de educacion
ambiental practica. Los participantes no solo plantaron arboles; también exploraron el
entorno, aprendieron sobre la flora y fauna autdctona, y experimentaron la importancia de
preservar ecosistemas locales. Esta inmersion educativa fue esencial para despertar un interés

sostenido en la conservacion ambiental.

La participacion activa de la Finca Botanica no se limito al evento del 26 de
noviembre. Su compromiso continuo con la comunidad, ofreciendo visitas educativas y
oportunidades de participacion, demuestra un enfoque a largo plazo para la sensibilizacion
ambiental. De las 42 personas que llenaron el formulario de inscripcion, participaron 30. Este
tipo de compromiso es esencial para traducir la inspiracion puntual en acciones

sostenidas(Véase en anexo 35).



Al proporcionar un entorno natural dentro de la ciudad, la Finca Botédnica construy6
puentes emocionales entre la comunidad y la naturaleza. La conexion directa con el entorno
natural sirvié como un recordatorio impactante de la belleza y fragilidad de nuestros

ecosistemas, fomentando asi un sentido de responsabilidad compartida.

Los participantes, después de la experiencia en la Finca Botanica, compartieron
testimonios de transformacion. Desde la sorpresa de descubrir una joya natural en medio de
la ciudad hasta la gratificacion de contribuir a la reforestacion, estos testimonios reflejan el

impacto positivo de la finca en la percepcion y accion ambiental de la comunidad.

Conclusiones:

La Finca Boténica, a través de su participacion activa en la jornada de plantacion del
26 de noviembre, se erige como un faro de esperanza en la lucha contra la baja
sensibilizacion ambiental. Su enfoque educativo, compromiso continuo y capacidad para
construir conexiones significativas con la comunidad destacan la importancia de aliados
comprometidos en la busqueda de un cambio positivo. Este evento no solo fue un acto
simbolico de plantar arboles; fue un paso firme hacia la construccion de una comunidad mas
consciente y comprometida con la proteccion del medio ambiente. La Finca Boténica, con su
contribucion, ha sembrado no solo arboles, sino también semillas de cambio en la conciencia

colectiva.

Centro Estético Mariana Mosquera Saman proporciono tratamientos detox con
productos naturales. El bienestar de nuestro cuerpo, como primer planeta, es fundamental

para también cuidar el que nos rodea.



El Centro Estético, al sumarse a la iniciativa CreandoXLatierra ha demostrado que la

belleza y la responsabilidad ambiental pueden converger en una experiencia transformadora.

Su participacion va mas alla de ofrecer tratamientos estéticos convencionales, ya que se

posiciona como un defensor del bienestar integral y la sostenibilidad.

En primer lugar, la eleccion del Centro Estético de brindar tratamientos detox con
productos naturales refleja un compromiso genuino con la salud y la calidad de vida de los
concursantes. Este enfoque holistico no solo busca embellecer externamente, sino también
promover una salud interna que resuene con la idea de cuidar el cuerpo, nuestro primer

planeta.

La inclusividad del Centro Estético se destaca al ofrecer tratamientos a cuatro
concursantes. Esta accion democratiza el acceso a practicas estéticas saludables y sostenibles,
desafiando la nocion de que la belleza es exclusiva para unos pocos privilegiados. En este
sentido, el Centro Estético se erige como un modelo de inclusion y accesibilidad en la

industria estética.

La concientizacion ambiental se integra de manera unica durante los tratamientos. Los
mensajes sobre la importancia de la sostenibilidad se entrelazan con la experiencia de
cuidado personal, creando un ambiente educativo. Asi, el Centro Estético se convierte en un
espacio donde la indulgencia del autocuidado se fusiona con la responsabilidad colectiva

hacia nuestro planeta.

La contribucion del Centro Estético va mas alla de embellecer a nivel externo; busca
potenciar la autoestima de manera consciente. La belleza adquiere un nuevo significado

cuando se convierte en una expresion de cuidado hacia uno mismo y hacia el entorno. Esta



conexion entre estética y conciencia crea una experiencia enriquecedora que deja una

impresion duradera en los concursantes (Véase en anexo 19).

En conclusion, la participacion del Centro Estético en JuntosXLatierra no solo resalta
su excelencia en tratamientos estéticos, sino que también establece un estandar inspirador en
la industria. Actuando como un faro de cambio, demuestra que la belleza puede coexistir
armoénicamente con la sostenibilidad, consolidandose como un lider en la promocién de

practicas éticas y respetuosas con el medio ambiente.

Keepinscience y Mingas por el mar: Alianza comunicacional para promover sus

Iniciativas.

La visita a "Keep in Science" se reveld como una pieza clave en nuestra alianza,
proporcionando ideas y orientacion invaluable para la realizacion de nuestro video que se
publicé en Instagram y Tik Tok que tenia como principal objetivo dar ideas de cémo el
participante podia crear su video creativo y ambientalista. La experiencia en primera persona
nos sumergio en la vision y pasion de Benjamin Navas, ofreciendo un entendimiento mas
profundo de como las camaras trampa no solo capturan imagenes, sino que también narran
historias sobre la biodiversidad en peligro de extincion. La visita guiada por Cerro Blanco no
solo expandid nuestro conocimiento sobre la riqueza de estos bosques, sino que también

sirvi6 como fuente de inspiracion para nuestra presentacion.

La alianza con "Keep in Science" se tradujo directamente en sugerencias especificas
sobre lugares estratégicos y enfoques creativos para nuestro video en la campaiia
CreandoXlatierra. La visita nos permitié explorar locaciones especificas y entender como
cada toma podia transmitir el mensaje de sensibilizacion de manera mas efectiva y también la

conexion emocional con la naturaleza(Véase en Anexo 31).



En resumen, la visita a "Keep in Science" no s6lo enriquecio nuestro proyecto con
ideas concretas y lugares estratégicos, sino que también fortalecié nuestra conexion con la
mision compartida de sensibilizar y movilizar a los jovenes hacia la conservacion ambiental.
La alianza se revel6é como un intercambio mutuamente beneficioso de experiencias y
conocimientos, estableciendo las bases para una colaboracion duradera en la promocion de la

conciencia ambiental.

La colaboracion con "Mingas por el Mar" ha sido esencial para inspirar a los jovenes
participantes de la campana "CreandoXLatierra", especialmente aquellos que han elegido
explorar el elemento "agua". La experiencia y dedicacion de esta organizacion en la limpieza
de playas y la sensibilizacion sobre la contaminacion marina han proporcionado a los
concursantes una perspectiva concreta sobre los desafios del agua y la importancia de
preservar nuestros ecosistemas acuaticos. Las iniciativas de "Mingas por el Mar" no solo se
centran en la remocion de desechos, sino también en la educacion sobre la gestion sostenible
del agua, lo que inspir6 a una de las finalista Jenniffer Tutivén abordar en un reel sobre la
importancia del agua logrando ella una visualizacion de 10.966, 14 comentarios y 10

guardados. (Véase en anexo 29).

ESPOL y UTEG: Alianzas estratégicas para llegar a la demografica establecida.

(véase en anexo 12, en anexo 13, anexo 53 )

La comunicacion activa y la colaboracion estratégica con estas dos universidades, a
través de correos electronicos y reuniones por Zoom, fueron pasos fundamentales en el
proceso de la campaiia "CreandoXLatierra". Explicar nuestro proyecto durante estas
interacciones permitio no solo compartir nuestra vision sobre la concienciacion ambiental,
sino también establecer conexiones valiosas con ambas instituciones. La respuesta positiva y

colaborativa de las universidades result6 en la participacion activa de un total de 13



concursantes, con 4 de la Universidad de Espol y 1 de la UTEG, fortaleciendo

significativamente la diversidad de perspectivas en nuestro proyecto.

La implementacion de codigos QR como estrategia en la Universidad Casa Grande y
la Universidad de Guayaquil demostro ser efectiva al generar la presentacion de 7 videos por
parte de la Universidad Casa Grande y 2 de la Universidad de Guayaquil (Véase en anexo
17). Esta estrategia no solo ampli6 la participacion estudiantil en la campaiia, sino que
también generd un interés tangible en la creacion de contenido relacionado con la
concienciacion ambiental. La colaboracion activa de estas instituciones educativas no solo
aumento la visibilidad de la campafia, sino que también contribuy¢ a la generacion de un

impacto mas amplio en la movilizacion de los jévenes hacia la accion ambiental.

En resumen, la comunicacion efectiva y la colaboracion activa con estas
universidades resultaron en una participacion significativa de estudiantes, evidenciando cémo
la alianza con instituciones académicas puede potenciar el alcance y la efectividad de las
iniciativas ambientales. La estrategia de los cddigos QR demostrd ser una herramienta valiosa
para involucrar a estudiantes de diferentes universidades, consolidando asi la campana
"CreandoXLatierra" como un esfuerzo conjunto y multisectorial en pro de la concienciacion

ambiental.

Evaluacion de Indicadores Clave de Desempeiio:

Reflexiones y Lecciones Aprendidas:

- Identificacion de estrategias efectivas.
A lo largo de la campafia CreandoXLaTierra, la identificacion de estrategias efectivas
se reveld como un proceso fundamental. La colaboraciéon con creadores de contenido

destacados permitié amplificar el alcance de nuestro mensaje ambiental de manera



significativa. La estrategia de movilizar a jévenes universitarios para la creacion de
contenido, demostro ser especialmente fructifera, al generar no s6lo conciencia, sino también
propuestas constructivas para abordar desafios ambientales. Esta experiencia subraya la
importancia de adaptar y personalizar las estrategias segun la audiencia y la plataforma,
reconociendo que un enfoque diversificado puede maximizar el impacto. Ademas, la
estrategia de interaccion presencial contribuy6 significativamente al proyecto, generando
confianza y compromiso al explicar quiénes somos, nuestros objetivos y los beneficios de
participar en la iniciativa. Esta interaccion personalizada tuvo un impacto importante al
permitir que las personas conocieran mas sobre el proyecto y se sintieran conectadas con la

causa.

- Obstaculos superados.

Al enfrentarnos a diversos obstaculos, desde los limites de tiempo hasta las
interacciones presenciales hasta la gestion de logistica y coordinacion con multiples
colaboradores, aprendimos la importancia de la flexibilidad y la adaptabilidad. Superar estos
obstaculos no solo fortalecio la resiliencia del equipo, sino que también subrayo la necesidad
de contar con planes de contingencia solidos. La colaboracion con auspiciantes y
organizaciones externas también ensefio la importancia de establecer expectativas claras y

procesos de comunicacion efectivos para asegurar una ejecucion exitosa.

- Lecciones aprendidas para futuras iniciativas.
Las lecciones aprendidas durante la campaifia CreandoxLaTierra ofrecen valiosos
insights para futuras iniciativas. La conexién emocional con la audiencia, impulsada por
experiencias educativas inmersivas como la jornada de plantacion en la Finca Botanica,

demostrod ser un catalizador poderoso para la participacion y la accion continua. Ademas, el



enfoque en soluciones ambientales positivas, en lugar de solo destacar problemas, emergio
como una estrategia efectiva para movilizar a la comunidad. Estas lecciones informaran la
planificacion estratégica de futuras campanas, enfatizando la importancia de la innovacion, la

adaptabilidad y el enfoque positivo en la promocion de causas ambientales.

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones
Dentro de los desafios que enfrentamos en nuestro proyecto era lograr la

movilizacion de jovenes universitarios para que utilicen las redes sociales como una
herramienta efectiva de concienciacion ambiental. En la practica de nuestra campana
CreandoXLaTierra nos llevamos un gran aprendizaje, entendimos que para que exista la
accion digital, tiene que haber cercania presencial, descubrimos que los jovenes si quieren
ayudar al medio ambiente pero al estar infoxicados en las redes sociales con la frecuencia de
contenido diario al que son expuestos junto al lenguaje cadtico que reciben en las noticias
medioambientales sienten que su accionar no es significativo en comparacion a lo que esta
pasando. Nos hemos dado cuenta que no todo es tan cadtico como suena porque a lo largo
que nuestra campaiia iba avanzando nos dimos cuenta que los jovenes son creadores de
contenido por naturaleza y al momento de tener un escenario para poder conectar con el
medioambiente la creacion de contenido es el resultado, por ende los jovenes muestran mayor
disposicion a crear contenido cuando sienten que la accion que realizan les da viralidad
porque en su lenguaje para grabar algo tiene ser una accidn que se vea relevante en sus

perfiles y asi sus seguidores lo replican y rehacen.

Definitivamente el ponernos en contacto con los demas lideres, iniciativas y
organizaciones ambientales para que trabajen de forma coordinada y estratégica fue otro de

los desafios que enfrentamos para llevar a cabo nuestro proyecto, descubrimos que existe una



amplia variedad de instituciones que tienen ideas por hacer y causas a las cuales proteger.
Llegar a ellos fue un gran reto, muchas llamadas y mails para establecer contacto, un
aprendizaje que nos llevamos definitivamente es que esa gran variedad de causas que se
protegen hoy seran los diferentes pilares de contenido del mafiana, lo que queremos decir es
que para todas hay espacio siempre y cuando exista la disposicion y la apertura para que los
jovenes conozcan y puedan documentar la labor que realizan a través de un video. Como
grupo estamos agradecidos con Finca Botdnica y Keep In Science por darnos la apertura y ser
participes en nuestra campafa llevandonos a cada uno de los integrantes a poder conectar con
la naturaleza y entender mejor sus propositos, sin duda alguna ver como en todo lugar al que
el mensaje llegue hay una manera de interpretarlo fue otro aprendizaje que nos llevamos
cuando vimos el video de la participante Cristina Hugo, nos llamo la atencion ver que ella
promovia una iniciativa medio ambiental que busca movilizacion a través de bicicletas en
Ibarra iniciativa que no estaba en nuestro radar, a partir de ese momento nos quedé muy claro
que siempre hay una iniciativa sostenible cerca de tu comunidad, simplemente debe ser
mostrada, es decir que si existen muchos recursos para ser foco de creatividad e inspiracién

en el contenido medio ambiental a través de las iniciativas.

Pero el mayor reto que siempre estuvo ahi a lo largo de todo el proyecto, fue el bajo
nivel de sensibilizacion, movilizacion y accion de los jovenes hacia el cuidado del medio
ambiente, fue un desafio para todos como grupo en general de pruebas y errores hasta
descubrir que la manera mas efectiva de conectar con ellos es ir a donde estan y conversar
con ellos y contarles nuestra campaiia, fue ahi cuando entendimos que muchas veces hay que
salir de los medios digitales y recurrir a la manera mas tradicional de comunicarnos,
hablando, porque es ahi cuando vez a las luz todas las dudas que tienen después de haber

recibido ese impacto digital. El bajo nivel siempre estard ahi la clave es saberlo entender y



no dejarse llevar por la eco ansiedad porque todos podemos ayudar desde nuestra comunidad,

todos podemos ser parte de la transformacion.

Para finalizar, ;Logramos atender el problema?, sin duda los resultados fueron
satisfactorios y aunque es una labor que debe continuar, CreandoXLaTierra nos ayudo a
descubrir un aporte importante a través de su ejecucion; puede que la campana haya
finalizado, pero a través del acercarnos a los jovenes y conocerlos mas a fondo entendimos
que JuntosXLaTierra tiene en sus manos el potencial para lograr que miles de jovenes se
sumen y se conviertan en creadores de contenido por el medio ambiente, con las herramientas
necesarias y el llamado a la accidn para volverse un agente de cambio en las comunidades y
asi lograr aumentar la sensibilizacion, movilizacion y participacion activa de los jovenes en la

proteccion y mejora del medio ambiente.

Recomendaciones

e Entendimos que los jovenes tienen un alto potencial de ser agentes de cambio por eso
es clave darles las mejores herramientas para ayudarlos a poder difundir los mensajes
de una manera mas efectiva. Seria conveniente que les demos el medio y las
herramientas indicadas a través de talleres y capacitaciones sobre la creacion de
contenido ambiental, JuntosXLaTierra podria ser de gran aportacion para el target,
proporciondndoles el espacio para poder convertirse en embajadores verdes es decir
influencers medioambientales desde su pais en Latinoamérica, para eso aconsejamos
conseguirse instructores de contenido, que sean Influencers en categoria de celebrity
para ser quienes genere la convocatoria a JuntosXLaTierra desde sus perfiles en redes

sociales.



En el vibrante universo de la conciencia ambiental y movilizacion juvenil,
"creandoXLatierra" destaca como un faro brillante. Sin embargo, el verdadero triunfo
de este proyecto radica en su capacidad para arraigarse en la cultura juvenil y
sostenerse a lo largo del tiempo. Aqui, exploramos estrategias especificas para
mantener la chispa encendida, especialmente centradas en eventos periddicos y seria
beneficioso hacer uso de la plataforma TikTok, favorita de la juventud.

Se podria considerar las programaciones de eventos, desde concursos hasta limpiezas
de playas, es una piedra angular para mantener la relevancia y la participacion.
Establecer un calendario anual emocionante y diverso, con actividades que aborden
las preocupaciones actuales de la juventud, asegurara que "creandoXLatierra" se
integre en sus vidas cotidianas. Eventos innovadores y participativos serviran como
imanes, atrayendo a jovenes de todas las esferas hacia la causa ambiental.

TikTok, la plataforma de medios sociales que ha conquistado los corazones de la
juventud, se presenta como un terreno fértil para la expansion de "creandoXLatierra".
La diversificacion del contenido es clave: desde desafios de baile eco-amigables hasta
breves tutoriales sobre practicas sostenibles. Se sugiere qué se hagan colaboraciones
con creadores de contenido influyentes en TikTok, que ya cuenten con una base de
seguidores, puede inyectar nueva vida al proyecto y amplificar su alcance.

La monotonia es el enemigo, mantener el interés juvenil implica constantemente
reinventar la estrategia de contenido. Desde mini documentales sobre el impacto
ambiental hasta videos virales que desafien a la comunidad a tomar medidas, la
diversidad asegurara que "creandoXLatierra" sea siempre sorprendente y relevante.
De manera positiva se aconseja una incorporacion de elementos interactivos, como

encuestas y desafios, puede fomentar la participacion activa.



e Seria de mucha ayuda entender que el paisaje digital y las preferencias de la juventud
evolucionan rapidamente. Una estrategia de evaluacion continua, recopilando
comentarios y datos analiticos, permitira una adaptacion agil. Este enfoque proactivo
garantizara que "creandoXLatierra" no solo siga el ritmo de las tendencias, sino que
también las dicte.

e Se recomienda tomar en cuenta la opcion de pactar colaboraciones con creadores de
contenido que ya se dedican a la conciencia ambiental en TikTok puede potenciar la
visibilidad del proyecto. Al conectar con aquellos que comparten la mision de
"creandoXLatierra", se amplifica la resonancia del mensaje, alcanzando nuevos
publicos y construyendo una comunidad mas soélida.

e En resumen, la sostenibilidad a largo plazo de "creandoXLatierra" se basa en la
capacidad de adaptarse al cambiante paisaje digital y a las preferencias de la juventud.
Al fusionar eventos continuos emocionantes con la omnipresente presencia en
TikTok, este proyecto puede no solo perdurar, sino también prosperar y expandir su
impacto en la conciencia ambiental juvenil. jEl futuro verde estd en movimiento, y

"creandoXLatierra" lidera el camino!

6. REFLEXION CRITICA INDIVIDUAL

COORDINACION DE EVENTOS

Este proyecto de titulacion ha sido una travesia académica y personal llena de desafios,
aprendizajes y satisfacciones e incluso emociones. Desde el principio, la eleccion de este
proyecto especifico no fue realmente planeada ya qué tenia pensado hacer algo diferente a
PAP, pero asi es el camino de la vida, donde se debe aprender y adaptarse al camino qué

sigues. Cuando empecé a leer un poco mas sobre el proyecto de JuntosXlatierra, senti mas



interés en toda la travesia y el trasfondo de esa campana qué empezo en el 2019 y justamente
de una etapa de nuestro planeta donde estaba mas contaminado qué nunca y nos veamos muy

afectado por un enemigo invisible qué ya todos sabemos cual es.

El camino no estuvo exento de desafios, ya qué en lo personal yo no estoy muy apegada a
todo el tema del medio ambiente, 0 mas bien el enfoque de toda mi carrera en la universidad
creo qué por ahi una o dos materias como maximo tenia algo verdaderamente relacionado al
medioambiente y tener qué al final de la carrera enfocarme en un proyecto pro
medioambiente fue un poco dificil de adaptarme rapido, pero aun asi cada desafio se
convirtid6 en una oportunidad para aprender y mejorar. Descubri que la resiliencia y la
paciencia son fundamentales en la investigacion y aplicacion del conocimiento de todos estos

anos, ya que las soluciones tampoco llegan de manera inmediata.

Este proyecto de titulacion ha sido una experiencia valiosa que ha aportado
significativamente a mi desarrollo profesional. En un principio, enfrenté¢ el desafio de no
tener una comprension clara de donde podria contribuir mejor. Sin embargo, este obstaculo
inicial se convirti6 en una oportunidad para explorar mis habilidades y aprender a adaptarme
a situaciones desconocidas. La tarea de analizar los resultados de las encuestas en el primer
avance del proyecto fue esencial para el éxito general. Esta responsabilidad no solo me
permitio profundizar en mis habilidades analiticas, sino que también me ensefid a traducir
datos complejos en informacion comprensible y relevante para el equipo y las metas del

proyecto.

La planificacion y ejecucion de un evento de esta magnitud requieren habilidades de gestion

de proyectos, coordinacion logistica y capacidad para trabajar bajo presion. Este aspecto del



proyecto no solo fortalecié mis habilidades organizativas, sino que también me proporciono
una valiosa experiencia en la gestion de eventos, que puede ser transferible a futuras

responsabilidades profesionales.

Durante este tiempo del proyecto, mi capacidad de comprender del tema ha mejorado
significativamente. No solo adquiri conocimientos técnicos mas profundos sobre el
medioambiente, sino que también adquiri un poco mas de consciencia por nuestros recursos y
la importancia del correcto uso de cada uno, puede leer mas, buscar mas, preocuparme y
cuestionar cosas qué normalmente no las hacia y no es porque no me interesara mi planeta
pero la realidad es qué hay muchas cosas qué como persona no las ponia como prioridad si es
qué no era algo qué me afectaba directamente a mi, este proyecto no solo fue una experiencia
académica, sino también un viaje de crecimiento personal y de mucha consideracion por el

mundo donde vivo y ver qué puedo hacer por una mejor calidad de vida.

Considero qué el proyecto tiene una relevancia en cuanto a lo personal y también en la parte
académica, como indicaba anteriormente no tenia como prioridad temas qué no me afectaran
directamente a mi y mas aun cuando durante estos ultimos cuatro afios de carrera no
analizaba a fondo conceptos sobre el medioambiente. Los resultados qué se obtuvieron con
toda la campafia de CreandoX la tierra, me hizo reflexionar méas que nosotros como jovenes
estamos cada vez mas limitados por nosotros mismos a dar una mano para apoyar a nuestro
propio planeta, si no es algo qué pueda hacer en menos de 15 segundos, simplemente le doy
tap y sigo con mi vida y listo. Cada vez es mas dificil qué nos impresionemos con ciertas

cosas 0 qué tengamos mas conciencia por ellas.



A medida que concluyd este proyecto, reconozco que aun hay preguntas por responder y
aspectos que podrian explorarse mas a fondo. Me gustaria qué los siguientes en ser participes
de este proyecto de aplicacion profesional logren impactar mucho mas. En lo personal este
proyecto de titulacion ha sido una experiencia interesante y me saco de mi zona de confort o
de lo qué estaba acostumbrada a hacer, como por ejemplo solo investigar temas y dar analisis
y listo, pero este proyecto ha sido mas alimentador y no solo en conocimientos, sino qué

también me hace sentir mas empatia y respeto por el planeta.

Sigo aprendiendo qué debemos adaptarnos e innovar con el paso del tiempo, en nuestro caso
sabiamos qué lo qué hoy en dia todo el ser humano qué viva en el planeta hace uso de las
redes sociales y nosotros quisimos hacer uso de esa herramienta a nuestro favor, generando
intriga, suspenso y expectativas, con el fin de qué los jévenes como nosotros se interesen por
alguna causa medioambiental sin tener qué ponerles alguna limitacion, simplemente
queremos qué sean participes de esta campana y qué se fuera regando en sus diferentes

circulos sociales un tema qué deberia ser un qué hablar de todos.

En resumen, este proyecto de titulacion no solo me brindd conocimientos especificos
relacionados con mi campo de estudio, sino que también me permitid desarrollar habilidades
transferibles esenciales para mi crecimiento profesional. Aprendi a adaptarme, analizar datos,
organizar eventos y comunicarse de manera efectiva, habilidades que sin duda me seran ttiles

en futuros desafios y oportunidades en mi carrera.



7. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Greenpeace. (2023, Spring 11). Activismo Ambiental: Pieza Clave en la Urgencia
Climatica y de Biodiversidad. Greenpeace Chile.
https://www.greenpeace.org/chile/noticia/greenpeace/activismo-ambiental-pie

za-clave-en-la-urgencia-climatica-y-de-biodiversidad/

Sustainable Coastlines. (n.d.). Sustainablecoastlineshawaii.org. Retrieved January 11,

2024, from https://www.sustainablecoastlineshawaii.org/

(N.d.). Climaterealityproject.org. Retrieved January 11, 2024, from

https://www.climaterealityproject.org/

Gutiérrez, L. (2019, February 18). Cambio climatico y activismo ambiental. LAOMS.

https://laoms.org/cambio-climatico-activismo-ambiental/

(S/f-b). Redalyc.org. Recuperado el 13 de enero de 2024, de

https://www.redalyc.org/journal/292/29242800010/html/

Gonzélez Castro, 1., Vazquez Garcia, M. A., & Zavala Guirado, M. A. (2021). La
desmotivacion y su relacion con factores académicos y psicosociales de
estudiantes universitarios. Revista Digital de Investigacion en Docencia

Universitaria, 15(2), e1392. https://doi.org/10.19083/ridu.2021.1392

Instituto Nacional de Ecologia y Cambio Climatico. (s/f). Programa Escuela Verde.
gob.mx. Recuperado el 13 de enero de 2024, de

https://www.gob.mx/inecc/documentos/programa-escuela-verde



(S/f-c). Unep.org. Recuperado el 15 de enero de 2024, de
https://www.unep.org/es/noticias-y-reportajes/comunicado-de-prensa/seis-lider

es-ambientales-reciben-el-premio-campeones-de

Stera, E. (2022, abril 22). Las organizaciones ambientales internacionales mas
influyentes. Ecoosfera.

https://ecoosfera.com/medio-ambiente/organizaciones-ambientales-mas-influy

entes-mundo-cuidado-planeta/

Velazquez, A. (2018). ;Qué es la investigacion exploratoria?. QuestionPro.

https://www.questionpro.com/blog/es/investigacion-exploratoria/

Martin, S. (2021, enero 25). Challenge de TikTok: qué son y cuéles son los més

virales. Metricool. https://metricool.com/es/challenge-en-tiktok/


https://ecoosfera.com/medio-ambiente/organizaciones-ambientales-mas-influyentes-mundo-cuidado-planeta/
https://ecoosfera.com/medio-ambiente/organizaciones-ambientales-mas-influyentes-mundo-cuidado-planeta/

8. ANEXOS
8.1 Anexos de la Investigacion

8.1.1 Encuestas (ANEXO 1)

1. Seleccione su rango de edad

G0 respuestas

@ 15-20
®21-23
® 24-26
®27-30
\\\.

N, 14,1%

'\\.

2. .Género?

99 respuestas

@ Masculinag
@ Femenino
& Mo binario
@ Pemo




3. Ciudad en la que vives y sector.

99 respuestas

Guayaquil

Urdesa Guayaquil
Guayaquil Urdesa
Guayaquil

Guayaquil, Via a la Costa
Guayaquil, Samanes
Guayaquil, Ceibos
Samborondon

Guayaquil, Norte

Gye norte

Daule

Guayaquil Samborondon
guayaquil, via a la costa
Samborondén
Guayacanes norte
Guayaquil- lomas de urdesa
Guayaquil, Via a la Costa
Guayaquil, Daule
Guayaquil- Ceibos

Quito

Guasmo sur

Via Samborondon
Miami, Florida
Samborondon

Guayaquil - Los Ceibos
Guayaquil, Sur
Guayaquil, Autopista Narcisa de Jesus
Guayaquil, chongén
Guayaquil - via a la costa
Guayaquil, Via a Daule
guayaquil samborondon
Guayaquil via a la costa
Guayaquil, Alborada
Guayaquil, via a la costa
Duran, cdla divino nifio
Los ceibos

Guayaquil sur
Guayaquil-Ximena

Gye canton tarqui



Guayaquil, Los Ceibos
Guayaquil en Garcia Moreno
Quito, miravalles

Guayaquil Garzota
Barcelona

Guayaquil via a la costa
Guayaquil - Sur

Guayaquil, alborada

Manabi

Gye Samborondon

Quito

Guayaquil-centro

Ambato pero frecuento diferentes ciudades
Guayaquil mucho lote 1
Valle de los Chillos. Sangolqui
Guayaquil, Samborondon
Santa Elena, Frente al parque central
Via a la Costa

Urdesa Guayaquil
Guayaquil, sur

Guayaquil - oeste
Guayaquil, norte

Guayaquil, Norte.

CEIBOS

Gye sur

Gye norte

gye norte

Gye Norte

La joya - Daule

Guayaquil - Centro
Guayaquil - Via a la costa
Guayaquil Via a la Costa
Guayaquil, La Alborada



4. (En qué universidad estudias?

99 respuestas

;Que carrera estudias?

79 respuestas

Medicina

Administracion de empresas
Marketing

Arquitectura

Economia

Multimedia

Ciencias Politicas

Derecho

Comunicacion

Medicina

Negocios Internacionales
Marketing

Comercio exterior
Produccion audiovisual
Administracion de Empresas
Comunicacion

Talento Humano

Arte

Odontologia

Ingenieria Industrial e Ingenieria en Robdtica

Publicidad
Multimedia
Psicopedagogia

Ingenieria en Telecomunicaciones

Gastronomia

@ Universidad Casa Grande
@ Universidad Catdlica Santiago de Gua.
@ UEES

@ Universidad de Guayaquil

@ ESFOL

@ Universidad Agraria del Ecuador
@ Usfg

@ Universidad europea

14V



ya me gradué redaccion creativa
Disefio

Ingenieria Ambiental

Medicina Veterinaria

Ingenieria Ambiental
Psicopedagogia

Medicina Veterinaria
Veterinaria

Medicina veterinaria

Bachelor of Science in Data Analytics and Economics with a Minor in Psychology
Ing. Biotecnologia
Psicopedagogia

Farmacia

Produccion Audiovisual y Multimedia
Ingenieria industrial

Comercio Exterior
Mercadotecnia

Puertos y Aduanas

Economia y finanzas

Gestion social y desarrollo
Comercio exterior

Psicologia Clinica

Negocios Internacionales
Administracion

Negocios internacionales
negocios

Adm

Finanzas

Comercio

Administracion de empresas



5. En la escala del 1 al 5, siendo 5 el mayor. ;Consideras que 10 universidad esta
haciendo alguna actividad que genere un impacto positivo por el planeta?

99 respuestas
40
10 33(33.3 %)

20 23 (232 %)
18 (18,2 %)

10 12 (12,1 %) 13 (131 %)

6. ;Qué medidas te gustaria que tu universidad implementara para promover la
sensibilidad ambiental? (Selecciona todas las respuestas aplicables)

99 respuestas

Mayor integracidn de temdticas. .. 45 (45,5 %)

Incremento de la disponibilidad...

56 (56,6 %)

Organizacion de eventos y achi. .. 34 (343 %)

Mejora de la gestion de residuo... 44 (44 4 %)
Implementacion de programas... 49 (49,5 %)

Presentar al derecho ambiental .



7. ¢(Cual es el contenido que aparece con mas frecuencia en tu Feed de Instagram?
(Selecciona todas las que apliquen)

99 respuestas

a) Moda y estilo de vida 44 (44,4 %)

b) Viajes y aventuras 42 (42,4 %)
c) Comida y cocina 28 (38,4 %)
d) Arte y disefio 25 (25,3 %)
e) Fotografia y paisajes 31 (31,3 %)
f) Deportes y actividades fisi_. 37 (37.4 %)

g) Memes y humaor 59 (59.6 %)
h) Celebridades y entreteni...
i) Ciencia y tecnologia

No tengo instagram

no uso instagram

Carros

Carros, yates, y relojes
Cuidados del medio ambient...
IMedicina

Mujeres

Mujeres y Jorge Chacon
Muasica

Vida marina

Ecologia

29 (29.3 %)

19 (19,2 %)

8. (Qué tipo de informacion relacionada con el cuidado del medio ambiente te
gustaria encontrar en redes sociales o medios digitales?

99 respuestas

@ Consejos practicos para llevar una vida
20.2% mas sostenible

@ Noticias sobre avances en energias
renovables y tecnologias verdes

(0 Historias inspiradoras de personas que
estan haciendo una diferencia

@ Informacion sobre politicas y acciones. ..
@ Videos impactantes sobre el efecto ne...
@ Datos investigativos que muestrenlar
@ Investigaciones sobre el nivel de cont. ..




9. ¢Cudnto te preocupa el medio ambiente?

99 respuestas
40

38 (38,4 %)
30 33 (333 %)

20 21 (21,2 %)

10

4 {4 %)

10. ¢En qué te basas al momento de apoyar a una iniciativa? (Selecciona todas las
que apliquen)

99 respuestas

Informacién y dates concretos

49 (49,5 %)

Experiencia previa y
conocimientes personales
Opiniones y consejos de
personas cercanas {amigos, fa...

39 (39.4 %)
31 (313 %)

Andlisis de rissgos y beneficios 30 (30,3 %)

Impacto o repercusion en el

a,
medio ambiente 43 (43,4 %)

Valores personales y principios

cIF 37 (37.4 %)
aticos

11. ;(Qué te motiva mas a tomar medidas en favor del medio ambiente?

99 respuestas

La preservacion de la naturalez... 61 (61.6 %)
La preocupacion por el futuro d... 53 (535 %)
Los beneficios para misalud y... 54 (54,5 %)

La posibilidad de ahorrar dinero 28 (283 %)
Porque es una tendencia
culpa / reaccion emocional

Sentir que tendran un impacto...



12. ¢Cual consideras que es el mayor desafio que enfrentamos en la conservacion
del medio ambiente?

99 respuestas

@ Cambio climatico

@ Contaminacion del agua y el aire

@ Deforestacion

@ Pérdida de biodiversidad

@ Uso excesive de recursos naturales

@ Inaccién de las personas

@ El capitalismo

@ Se enfoca el peso en los individuos cu...

112V

13. ¢Qué tipo de investigaciones relacionadas con el medio ambiente te resultan
mas interesantes? (Selecciona todas las respuestas aplicables)

99 respuestas

Estudios sebre la conservacion
de la biodiversidad y proteccid...
Investigacionas sobre la
mitigacion y adaptacion al cam...
Estudios de eﬂmepma energética 42 (42.4%)
y uso de enargias renovablas.
In\fes.tigaciones sobra la gestion 41 (414 %)
sostenible de recurses naturale....
Analisis de impacto ambiental de
actividades humanas, como lai...
Monitoreos Ambientales para la
prevencion/respussta contra &

47 (47,5 %)

50

14. ;Qué opinas sobre la importancia de la colaboracién entre gobiernos, empresas y
sociedad civil para abordar los problemas ambientales?

94 respuestas

@ Muy importanta
@ Importante

@ Neutral

@ Poco importante
@ Nada importante




15. (Actualmente, eres parte de una iniciativa que trabaja en pro del medio
ambiente?

99 respuestas

@ Si
@ No

15. Si formas parte de una iniciativa que trabaja en pro del medio ambiente, ;Cual es?
(opcional)

14 respuestas

no

Colectivo Cabos
voluntariado TECHO

Wild Guayaquil

Reciclaje

No conozco

Cambio climatico

Inculcar valores ambientales
Dispuesta a colaborar
Reciclaje y concientizacion
Guayaquil Urdesa

JxIt

CreandoXLaTierra
JuntosXlaTierra



16. ¢Cuales son tus principales limitantes a la hora de sumarte a una iniciativa en pro del medio

ambiente? (Selecciona todas las respuestas aplicables)
99 respuestas

No se a quien acudir 57 (57,6 %)

No tengo tiempo 50 (50,5 %)
No me interesa —6 (6,1 %)
No creo que sirva de nada —11 (11,1 %)

—14 (14,1 %)

No tengo el presupuesto

No quisiera hacerlo solo/a —29 (29,3 %)

0 20 40 60

17. ;Que te facilitaria unirte a una iniciativa en pro del medio ambiente?

99 respuestas

@ Que sea digital

v @ Que sea presencial
/ @ Que sea entretenido
,/ 13,1% @ Que el impacto de la iniciativa sea
visible

@ Que sea grupal
@ Que reciba algo a cambio

18. (Consideras que el cambio individual es suficiente para lograr un impacto significativo en la

conservacion del medio ambiente?
99 respuestas

@ S, cada persona cuenta
@ No, solo sirven los cambios a nivel
global

@ No estoy seguro/a




19. ;/Que tan dispuesto estarias para unirte a una iniciativa para trabajar en equipo en pro del medio

ambiente?
99 respuestas

40

30

30 (30,3 %) 30 (30,3 %) 31(31.3 %)

20

10

20. ;Con qué frecuencia sueles comprar productos en negocios locales que promueven el consumo

responsable?
99 respuestas

@ Muy a menudo
@ Con regularidad
@ Ocasionalmente
@ Raramente

@ Nunca

21. ;Qué factores te influirian para comprar productos en tiendas o negocios locales que
promueven el consumo responsable? (Selecciona todas las respuestas aplicables)

99 respuestas

Precios competitivos —52 (52,5 %)

Calidad superior de los productos 35 (35,4 %)

Apoyo a la economia local 31 (31,3 %)

Uso de practicas de produccion
sostenibles y respetuosas con...
Compromiso con el bienestar y
derechos de los trabajadores
Variedad y originalidad de los
productos

34 (34,3 %)

32 (32,3 %)

-26 (26,3 %)



22. ;Qué tipo de productos te resulta mds atractivo comprar en negocios locales? (Selecciona

todas las respuestas aplicables)

99 respuestas

Alimentos frescos y organicos

Artesanfas y productos hechos a |35 (354 %)
mano

Ropa y accesorios de

disefiadores locales

Libros y musica de artistas

locales

Productos de belleza y cuidado

personal naturales

En general, todo lo local es

atractive para mi, Velas, jabone...

—41 (41,4 %)
- 19(19.2 %)
34 (34,3 %)

1(1 %)

23. ;Conoces la iniciativa Juntos X La Tierra de Roberto Manrique?

99 respuestas

® si
® No

8.1.2 Transcripcion del grupo focal (ANEXO 2)

80

Entrevistador (Luis Amador): Ya perfecto entonces, estee... este la primera pregunta es
bastante general ;Cudl es su percepcion actual sobre la calidad de vida en tu comunidad en
relacion con el medio ambiente?, Alguna dificultad en su dia a dia por este problema que hay,

este que piensan. Entrevistador

(David Nahon): Podriamos empezar por Eliana.

Eliana Inusa (UCG): Hola qué tal ehh... bueno mi nombre es Eliana Insua estudio en la Casa
Grande ehh estoy en 4to afio de la carrera de comunicacion social, tengo 22. Podrias repetir la
pregunta, porque se me cortd un poquito.

Entrevistador (Luis Amador): No hay problema, no hay problema eh...;Cudl es su percepcion
actual sobre la calidad de vida en tu comunidad en relacion con el medio ambiente?

Eliana Inusa (UCG): mmmjju... Bueno osea yo en realidad no tengo mucho conocimiento,
de... campaiias especifica que se hayan hecho del medio ambiente pero... creo que si, si se
puede comparar, por ejemplo una decada atras a como es la perspectiva y las acciones la



mentalidad de la sociedad con respecto al medioambiente siento que a mejorado full; Osea
creo que poco a poco igualmente no solamente dentro de los jovenes sino también como de los
adultos han empezado han implementar y... como... aportar en la concientizacion del medio
ambiente por ejemplo, osea de la de lo poco por osea, el poco conocimiento que yo tengo, se
que ya hay por ejemplo centro comerciales o restaurantes en donde ya no dan sorbetes o los
platos 000... serv... como que osea todo lo de plastico lo han es sacado completamente creo
que el Mall del Sol esta haciendo eso y bueno como que también si se que ehh, han hecho
como tipo activaciones donde van a lugares estratégicos creo que a la playa a recoger basura,
residuos y todo eso esta haciendo que poco a poco como que ya se esta implementando como
campaiias, acciones ehh.. todo esto.. que aporte y que ayudan al medio ambiente, Gracias.

Entrevistador (Luis Amador): Valeria tienes alzada la mano quieres hablar algo

Valeria Zapatier (Universidad Agraria): mmm.. si yo soy Valeria Zapatier, estudio ingenieria
ambiental en la universidad agraria, estoy en 3er afio, yo creo que, 23 afios. Yo creo mmm...
nosotros como osea, hay mas gente en campaias cosas que son implementadas en los afios e
incluso leyes que se dan implementando pero pienso que se deberia reforzar un poco mas el
tema de ee... lo legal osea las sanciones que se dan a las personas, los que botan basura a la
calle porque la ley existe pero no hay una ley que lo regule y hayas en las calles o por ejemplo
buses que votan bastantes co2 a diario se supone que tienen que pasar por un proceso de
emision para poder entrar en funcionamiento también hay problemas de permisos a instancias
irregulares para la conciencia urbanistica pero también de algunas maneras es como una de las
cosas que mas esta afectando aqui en los manglares del pais. Los manglares son, una de las
fuentes mas biodiversas que tenemos en el mundo son basicamente los pulmones de la tierra
tienen también cambian el agua salada a dulce entonces y nosotros como sociedad no tenemos
almenos lo cual yo digo de mi carrera yo no sabia hasta el afio pasado toda esa informacion y
hay camaroneras o ciudadelas en via la costa que han estado siendo construidas encima de los
manglares entonces no es ideal pero hay viene el trafico de influencias o el desvio de recursos
permisos y licencias irregulares, entonces pienso que si hay cosas buenas que son como los del
tema de los sorbetes de los plasticos que han cambiado como de plastico PET que seria el que
no ecologico la cambia por papel reciclado y todo pero hay cosas mucho mas impactantes y
mas grandes como también el disefio urbanistico serian las palmeras.

Entrevistador (Luis Amador): este ehh.. que para movilizar un poco mas mantengamos como
digamos 2 personas por respuestas por preguntas como hicimos ahorita. Que seria ;Qué
impactos ambientales consideramos o consideran mas preocupantes para las generaciones
presentes y futuras?, si no conocen ninguno no hay problema, si conocen alguno en particular
que quieran hablar cuando puedan hacerlo.

Estefania (UEES): Yo puedo hablar,
Entrevistador (Luis Amador): ya perfecto

Estefania (UEES): Hola.. si este mi nombre es Estefania ehh.. yo estudio en la UEES, estudio
comunicacion tengo 22 afos y nada, yo considero que lo mas preocupante es la contaminacion
del agua sobre todo los mares y el aire pero sobre todo el cambio climatico que estamos
viendo sobre todo estos meses que han sido los mas altos en la historia, literal sobre todo julio
que fue el mas caliente, considero que eso es lo mds preocupante para ahora, y en el futuro que
se busquen cambios ya es irreversible como ya hemos hablado justamente este dificil como
volver a nose, a la estabilidad después de todo lo que hemos dafiado el planeta por tantos afios.
Entonces considero que eso



Entrevistador (Luis Amador): ya perfecto Génesis, alguien mas quizas todavia.
Diego Echais (UCSG): Yo puedo dar una acotacion Entrevistador
(Luis Amador): Perfecto

Diego Echais (UCSG): ehhh... Yo soy Juan Diego Echais, tengo 25 aflos y estudi6 ingenieria
agropecuaria en la universidad catdlica de santiago de guayaquil, ehh... Hay un tema dentro
de mi carrera dentro de lo que yo estudio, que a mi me llama mucho la atencién que es el
impacto ambiental que vamos a tener consecuencia de los desechos tanto de los casos
industriales como en el uso de los pesticidas fungicidas ehh... que se.. transmiten
directamente a la naturaleza, que pasa que el uso de todo estos quimicos esta siendo el
detonante de problemas de eutrofizacion en los esteros en los mares en los entornos marinos y
eso es un problema realmente fuerte, entonces eso es algo que preocupa y que no se escucha
mucho dentro de la gente porque es algo que pasa en la agricultura, y es un problema que
realmente preocupa por que la contaminacion los ni sé cuantos millones de litros de fungicidas
que se utilizan anualmente para la luchas de la gigatoca nera por ejemplo en el banano es algo
que realmente preocupa.

Entrevistador (Luis Amador): Genesis desea hablar

Genesis Torres (UCG): Mi nombre es Génesis Torres tengo 24, y estudio en Casa Grande, la
Universidad Casa Grande bueno en referente a lo que se esta hablando, ee.. este si es verdad
por ejemplo que hay contaminacion verdad, por ejemplo hay campaiias como..

Entrevistador (Luis Amador): ehhhhhh, Genesis no te escuchamos, ehhhh Aloo? a okey es la
conexion..

Genesis Torres (UCG): Hay campaiias ... Ald ;si me escuchan? Ald
Entrevistador (Luis Amador): Si, si perfecto

Genesis Torres (UCG): Hay me escuchan, si estaba conectada, es el, es el.. bueno entonces,
ehh, respondiendo a la primera pregunta y la segunda pregunta creo que tiene bastante que ver,
porque imaginense es algo diferente esta bien concientizamos a la poblacion, que si que no
voten basura que reciclen pero por lo que acabo de mencionar es verdad hay muchos
problemas las fabricas ahora la parte industrial que ellos, desde mi punto de vista es la zona
mas preocupante que debemos tener en cuenta en tema de la contaminacién ambiental, porque
eso es ya mas fuerte, ya no es tirar una funda en la calle, que tu sabes que lo pueden recoger
0.. 0... se puede limpiar después, no pero ya es algo ya mas ambiental ya es que, osea que ya
te niega te puede causar cierto problema de salud a las personas entonces eee... porque
también la contaminacion de los rios ya va directamente a lo que tu consumes ya eso yo diria
que es mas preocupante que el tema, esta bien, bajar contaminar de manera ambiental pero
este... hay que reducir también el impacto que va a tener en la parte de los seres humanos en
si, este yo creo que tambien esa parte deberiamos tener en cuenta no solo genera de la parte
concientizar a las personas, sino ya la parte grande que tu debas ver que las industrias o las
empresas que causan que buscar como ese segmento que las empresas que causan mayor
impacto entonces concentrarnos en ese segmento. entonces vamos a aplicar osea que las leyes
porque si existen leyes como lo mencionaron que se apliquen que sabes que tenemos a este
ee... esto va a ser daiiino para la salud a largo plazo para los seres humanos, los va hacer mas
enfermedades no solo contaminacion ambiental en si sino también va atraer enfermedades al
ser humano, osea nosotros, por todo lo que consumimos por lo que respiramos entonces si



creo que se deben focalizar también como que en ese punto es saber en donde esta el mayor
impacto que tu puedes tener porque a la final nosotros como seres humanos vamos a consumir
mil cosas mil, pero estamos haciendo de manera...ya diria con lo challenge cosas asi, si creo
que deberiamos, osea creo que deberia haber temas de las empresas que causan mayor
impacto que causan impacto en el medioambiente.

Entrevistador (Luis Amador): perfecto, vamos a la siguiente pregunta, qué es esto.. /A ustedes
personalmente qué les motivaria a participar en un proyecto social del medioambiente? y en el
caso que beneficios esperarian tener a cambio, ya sean moral o externo a eso

Entrevistador (David Nahon): Ehh... Gabriel Macias puede aportar con la pregunta

Gabriel Macias (): Bueno hola, buenas noches con todos, ee.. yo creo que a mi en lo personal
lo que me motivaria participar de un proyecto social es tipo medioambiental esss seria a poder
tener la oportunidad de contribuir activamente en un cambio positivo, aprender yyyyy sentir
que estoy haciendo qué estoy haciendo una diferencia significativa, la proteccion del medio
ambiente, gracias.

Entrevistador (Luis Amador): ehhh, ;alguien mas?
Nicole (Ingenieria ambiental): mmmm, yo
Entrevistador (Luis Amador): Okey

Nicole Nicole (Ingenieria ambiental): Osea, hola mi nombre es Nicole tengo 22 afios y estudio
ingenieria ambiental, yo creo que algo que motivaria seria una correcta capacitacion para el
proyecto, es decir por ejemplo, si que va... ehhhh. el proyecto vaaaaaaa... plantar arboles
nativos en guayaquil por ejemplo, porqué se tienen que plantar estos arboles porque se deben
de dejar de plantar las el las... palmeras que son algo mas estético, que beneficio tienen estos
arboles, osea tener un trasfondo all proyecto, més no un .... hay si vamos hacer una siempre,
porque osea, darle un propdsito 0oo nnn ooo un denuevo algo mas como profundo a lo que
seria la accion, no se si me hice entender.

Entrevistador (Luis Amador): si si perfectamente y muchas gracias, okey perfecto, ehhh..
Alguien mas puede hablar algo, oooo. Okey

Maria Maria Constante (ESPOL): aaa Hola mucho gusto soy Maria constante tengo 20 afios
estudio en la universidad ESPOL en la carrera de economia de hecho se a mi lo que me
motivaria mucho en participar proyectos socio, este medio ambientales es mucho la
importancia de proteger el medio ambiente y eso lo importante preservar los recursos
naturales para las generaciones futuras. Hay personas que opinion que les gustaria mas
participar en eso para abordar problemas locales, que afecte mas bien a su calidad de vida, y
que beneficio fuera para esto es mejorar la calidad de vida para la comunidad y la posibilidad
de generar cambios positivos y verdaderos dentro del entorno del medio ambiente

Entrevistador (Luis Amador): Okey Okey perfecto.. Este ee... esta siguiente pregunta la
verdad seria chévere si la podria responder algunas personas que acaban de hablar de esto
porque se nota que tienen ahi un buen entendimiento de temas particulares que es este.. ;Qué
ideas quisieran proponer a jovenes de nuestra edad, también, ehhh, para que tengan un mayor
incentivo y poder ser parte de estos de estos esté movimientos medioambientales? o incentivar
a personas que tal vez no conocen mucho del tema. Ehhhhh, Génesis...



Genesis Torres (UCG): Si eee este, no se si sea acuerdo mi idea o no, este se puede revisar un
poquito pero por ejemplo, algo lo que me llamoé mucho la atencion es que hay ciertas
empresas por ejemplo la grandes que apadrinen ciertos essssteeee. .. por ejemplo, alumnos o
cierto que por ejemplo no seee me invento, yo puedo ser un programa donde por ejemplo,
ustedes verdad esa persona que va ir a estar ya sea de escuela colegio universidad, 00000 sea
apradine con alguién me entiendes entonces tu vas a contribuir de esa manera osea vas a saber
que tu estas en tal pagina vas a reconocer y vas a tener por ejemplo al ciertas becas o ciertos
beneficios por ejemplo si tu estas participado en este proyecto verdad tu puedes tener una beca
del 20% esteee, en la universidad Casa Grande me supongo noooo, por participar y ser parte
de ese proyecto me entiendes entonces por ejemplo si se se concentren en la parte del colegio,
y serviria para los chicos que van a la universidad, trabajando con el directamente tendrian
como un beneficio por ejemplo si participas en este proyecto no se este sembrar un arbol como
lo mencionaron anteriormente pueden trabajarlo de esa manera por ejemplo tener un
beneficio, en la universidad que tu te inscribas buena en esa universidad puede ser parte de ese
beneficio porque tu estas cuidando el medio ambiente estas sembrando estas poniendo tu arbol
y pues estas participando para ser parte del benefico de, puede ser de esa manera, no se este si
los demas tengan alguna idea alguna referencia acorde no se, eso de mi parte.

Estefania (UEES): Bueno yo también tengo algo que aportar.

Entrevistador (Luis Amador): A ver ahorita vayamos en orden Valeria que alz6 la mano y de
ahi vamos Estefania.

Valeria Zapatier (Universidad Agraria): MMM yo creo que como... el target serian jovenes
tendria que ser actividades como Génesis dijo que les atraigan yyyy actividades desde el
colegio como organizaciones no gubernamentales que se unan para hacer por ejemplo alguna
Feria o festivales verdes que tengan de tematica el medio ambiente también que incluyan
programas osea que se les expongan programas de voluntariado que para ellos sea como algo
tipo una aventura en donde aprender, donde haya mentores osea, eeee especializados en esa
area Osea profesionales en ese campo para que nos expliquen porque el desarrollo sustentable
es muy importante, por como ejemplo también para respetar osea satisfacer nuestras
necesidades pero al mismo tiempo eeee sin perjudicar a las generaciones futuras entonces aja
actividades como, 6sea y fomentarlo en las redes sociales que es bastante osea se puede hacer
y mas con los jovenes usan todo lo que es en redes y eso...

Entrevistador (Luis Amador): Okey perfecto,

Estefania Estefania (UEES): eee si bueno nada yo iba a decir que tal vez hacerlos conocer sus
proyectos eeee también del medio ambiente osea uniendo personas a participar en proyectos
ambientales como de voluntariado todo esto yyyyy comunicar el impacto bueno positivo que
generaria la comunidad

Entrevistador (Luis Amador): Okey perfecto, okey perfecto este sigamos entonces con la
siguiente.

Genesis Torres (UCG): Antes de seguir yo quisiera también acotar por ejemplo también tienen
que ver la parte que no solo este sea llevadero en el tiempo por ejemplo no se qué enfoque le
quieran dar pero también por ejemplo que sean constantes por ejemplo que no solo participen
en esos eventos sino que estén de manera continua trabajando en ese proyecto me entiendes
entonces también seria como este darle ese enfoque por ejemplo una vez que tu te inscribes tu
tienes que no se para mantener a la persona interesada en el proyecto en si una vez que tu te
inscribes en los voluntariados del man este tiene que cumplir estos requisitos e tienes que ser



constante y por ejemplo ahi literalmente ingresa el tema de los incentivos que como una
persona vaaaa a estar de manera punzante dentro del voluntariado eeeee tener el beneficio de
entrar a una universidad con cierto beneficio y la universidad si o si tiene que estar osea como
que atras de esa persona indicando y la fundacion osea el proyecto que van hacer en la
universidad el proyecto que van hacer trabajar de la mano, revisar si el alumno o la persona o
el voluntario esta cumpliendo con todas esas este esas requerimientos que tal proyecto y de
esa manera seguir manteniendole como el beneficio entonces no seria pienso que seria como
que un poquito obliandolo pero no es como obligacidn sino para que se mantenga a largo
plazo pero es que es la verda yo me meto a un proyecto ahorita pero ya despues me puedo
salir entonces es solo porque ya entonces yo si iria como que esa parte para seguir motivando
y sublevando a mas personas que se unan entonces seria como que €so no se

Entrevistador (Luis Amador): Okey perfecto, okey perfecto eeee bueno ahorita vamos a
proceder van a decir algo mas entonces perfecto la siguiente pregunta va de la mano con algo
que mencionaron hace ratito que es /qué error creen ustedes que deberian tener las redes
sociales en la promocion hace un cambio de vida mas sostenible, como ven una mejor forma
de que las redes sociales se ven utilizadas para promover este mensaje? Alguien por ahi este

Valeria Zapatier (Universidad Agraria): yo yo osea osea depende porque puede incidir el
tipico eeee movimiento como influencer no refiriendo a esos influencers queeee (risas) quee
literalmente solo bloguean su vida pero estos influencer en la plataforma de tiktok osea si es
que llega a el algoritmo a ser que uno los vea o una a las personas que sean que son como
super 0 ways por ejemplo se haga famosa y simplemente tal vez la manera seria e osea de
nuevo yo dije que hay dos maneras pero una manera seria que capacitar o invitar a estas aaaaa
a estos influencers aaaaa este aaaa que conozcan productos 0 waits 0 00000000 capacitarlos de
cierta manera y ensefarles que tal vez eso es algo mucho mas viable un estilo de vida mas
viable entonces lo proyectan en sus redes sociales y obvio mueven masas, primero y segundo
tal vez desde una perspectiva mas como de una marca que te da como el supermaxi que te dan
los superpuntos creo o algggo asi no se entonces ellos te incentivan a que me imagino que
atraves de las redes sociales la an de hacer pero incentivar estas marcas atraves de redes
sociales que te ganas un cupon te ganas algo por reciclar yo que se si es una marca reciclar o
donar ropa pero que lo hagan de manera correcta porque tengo entendo que una de las marcas
como por ejemplo H&M y terminan en Africa en el mar pero bueno

Entrevistador (Luis Amador): Okey perfecto perfecto, me salié el cocito de zoom que la
reunion se va a cerrar en unos 10 minutos entonces nos quedan 2 preguntas pero esta bien
siento que podemos ir por esas 2 preguntas y culminar en los proximos 10 min Okey la
siguiente preguntas es ;/Cual es tu percepcion sobre la importancia de que tu universidad le da
a las practicas sostenibles y a la proteccion del medioambiente, sienten que sus universidades
estan haciendo algo por esto?

Genesis Torres (UCG): yo la verdad no, no siento estoy en la universidad Casa Grande, osea la
verdad yo no siento 0sea esta bien te pueden indicar el tema de poner la cosas en su lugar
pueden tener la parte de de tener este los basurero con sus respectivos ponga aqui carton
ponga aqui plastico pero no hay un trasfondo 6sea es decir solo tienes esas partecitas y
también el parte del agua que tiene el vasito de cartén y creo que Mosha no da sorbete, pero si
nononono no siento que se refleje el tema que esté la parte del cuidado del medio ambiente no
existen programas que se realicen una vez al mes al menos que yo haya visto no se si los
demas, pero al que yo haya visto no que yo haya percibido no entonces no hay como un
programa percibido no existen por ejemplo campafias que te vayan a ensefiar sabes que ciertos
alumnos se van a encargar de cierto grupo de tener esa parte del cuidado del medio ambiente



que es tener ciertas cosas diferentes de lo que se tiene que hacer entonces creeria que no
entonces ya...

Entrevistador (Luis Amador): Alguien de otra universidad aparte de la Casa Grande que
quiera opinar

Valeria Zapatier (Universidad Agraria): Yo con la agraria, este no y eso que tenemos 0sea se
supone que ya las universidades y los colegios implementaron estos tachos de basura para
reciclar, pero al final mezclan cuando viene el camion de basura. Nosotros también hacemos
campaiias mingas de limpieza esté todo pero es mas por la imagen de la universidad osea que
por el planeta en si o por la ciudad no, pero creo que también hay charlas pero no como con el
tema del ambiente osea se desvian los temas en media charla, aja osea no hay mucho hay
ferias de reciclaje pero no invitan a los jévenes y no son conocidas y no nos dedicamos a la
feria por el bien del planeta sino por los puntos que nos dan...

Entrevistador (Luis Amador): Ok perfecto, entonces vamonos por la siguiente pregunta qué es
la ultima pregunta ehhh y esta va para los que puedan responder pero ;formarian parte de un
concurso interuniversitario que busca promover ideas a favor del medio ambiente?
interuniversitario refiriéndose a que sean distintas universidades conectandose compartiendo
informacion y practicas

Nicole (Ingenieria ambiental): Yo diria que si, ya yo diria que si porque interuniversitario
implica que muchas ideas se van a compartir y van a salir ideas buenisimas y no se siento que
juntos que si todo el mundo comparte ideas y proyectos cosas asi pueden salir outcasts
increibles

Entrevistador (Luis Amador): eee alguién mas Génesis quieres decir algo mas

Genesis Torres (UCG): Si lo siento disculpame eeee referente si la verdad si también lo que
mencionaron van a salir muchas ideas van a compartir diferentes cosas y van a salir elementos
importantes en relacion con el medio ambiente también queria acotar una cosita, por ejemplo
en esa parte como menciond mi compaifiera anterior donde ella dice que el tema de las
universidades pero por ejemplo ahi podrias yo sigo con el tema de los incentivos y por
ejemplo que no hay diferentes eventos y cosas asi a la persona que se inscribe verdad que va
del tema de voluntariado participa hacemos las reuniones con todo el tema de los
universitarios hacemos las diferentes ideas y que los representantes de las universidades en las
que se encuentren ellos aplican en su universidad y se organiza no se un evento global general
por todas las universidades y que los alumnos y las personas que esten involucradas ahi en
cada universidad tengan un representante y de esa manera mantienen constante el tema del
medio ambiente como se cuida las campafias porque es verdad solo puede haber como la parte
de la imagen de la universidad pero no es como se realiza de manera constante entonces
pueden trabajar de ese punto que la tengan y yaaa seria que trabaja cada representante de la
universidad que este concursando dentro de las misma entonces eso seria el enfoque nose.

Entrevistador (Luis Amador): Okey perfecto perfecto alguien mas que quiera aportar en esa
ultima si quieren podemos repetir la pregunta.

Entrevistador (David Nahon): ehhhh Gabriel Macias podria aportar

Gabriel Macias (): eeee si estaria interesado en formar parte de un concurso en el que busca
promover ideas o proyectos en favor del medio ambiente ya que creo que es una oportunidad



para poder colaborar con otros estudiantes y hacer una colaboracion positiva a la causa
ambiental

Entrevistador (Luis Amador): Okey perfecto eeee muy bien osea alguien mas o sino todo bien
podemos eeee proceder a finalizar este eeee eee siii sisisis si este en realidad esta fue la Gltima
pregunta les agradecemos muchisimo por su tiempo por todo siiii esto nos dieron buenas
preguntas respuestas disculpa esto nos va a servir bastante para continuar con nuestra
investigacion y puede que los volvamos a contactar en el futuro para encuestas y ese tipo de
cosas, porque si tuvimos buenas respuestas aqui.

Entrevistador (David Nahon): Muchas gracias a todos por estar aqui y apoyarnos con este
proyecto Todos los presentes: Si gracias igual, gracias

(todo lo relacionado a la investigacion: matriz de disefio metodologico, disefio de las técnicas,
resultados de entrevistas, encuestas, grupos focales, fotos del proceso de investigacion,
consentimiento informado, etc)

8.2 Anexos del Disefio del Proyecto

8.2.1 Arbol de problemas (ANEXO 3):

ARBOL DE PROBILEMAS

Emergencia climaticay Deterioro de la calidad de vida de Desaprovechamiento de la fuerza

degradacion ambiental e ) :o-craciones presentesy futuras, debido de la juventud en su capacidad de

a condiciones ambientales adversas cambio del status que, hacia un
' desarrollo sostenible

Aumento yfo prolongacion de

i Aumento de sentimientos de Falta de notoriedad a
los impactos ambientales 2

desesperanzay ecoansiedad Jjovenes activistas:

Jovenes poco informados acerca de tas
problematicas ambientales'y de la
importancia de cuidar el medio ambiente

Desconocimiento de Ilﬁerea, organizacionese Exceso de ditusion de infarmacion

Iniciativas dignas de seguir y apoyar, y que con una narrativa catastrofica de la.
trabafan en pro del medio amblente crisis ambiental que confunde,
oo Desintorss de desanima e inmoviliza

concientizacion y

educacion ambierntal ioa Suaties o

priorldades
diferéntes de
los mismos:

Lideras organ|smaclones
Comuniracian Eiriiatives trabajan
HSCATA Y POCO ' de
en Instituciones de amigableds las formaindividual o
educacién acciones que: poco
realizan en pro del coordinada y
medio ambierts estiatsgiva

8.2.2 Matriz de Marco Légico (ANEXO 4):



MATRIZ DE MARCO LOGICO

INDICADORES

MEDIOS DE

VERIFICACION SUPUESTOS

FINALIDAD
Contribuir a mejorar la
calidad de vida de las
generaciones presentes y
futuras al fomentar la
conciencia y la accion
ambiental entre los

- Aumento en el
numero de acciones
en pro del cuidado
del medio ambiente
realizadas por
jovenes.

- Cantidad de
videos de
acciones
realizadas y
compartidas en
la cuenta de

_ Tik Tok e
jovenes. Instagram
Propésito: - Nimero de jovenes |- Cantidad de
Aumentar la que se involucran seguidores en
sensibilizacion, activamente en la cuenta de

movilizacion y
participacion activa de
los jovenes en la
proteccion y mejora del
medio ambiente.

acciones a favor de la
naturaleza y el
ambiente.

Tik Tok.

- Asistencia al
evento de
retos.

Se supone que
los jovenes
universitarios de
Guayaquil estan
dispuestos a
utilizar las redes
sociales como
una herramienta
efectiva para la
concienciacion
ambiental y la
movilizacion.




MATRIZ DE MARCO LOGICO

Componente 1:
Movilizar a jovenes
universitarios de
Ecuador para que
utilicen las redes
sociales como una
herramienta efectiva de
concientizacion
ambiental.:

Objetivo: Movilizar a la
juventud ecuatoriana
mediante una estrategia
efectiva en redes
sociales, generando
conciencia y activismo
ambiental. Buscamos
cerrar la brecha entre
acciones atractivas
observadas en
plataformas digitales y la
realidad local,
promoviendo la
visibilidad y
participacion en
proyectos ambientales
locales para abordar la
falta de conciencia sobre
las problematicas
ambientales y la
importancia de la
preservacion.

-Numero de jovenes
universitarios que
generen su propio
contenido
pro-ambiente.
-Cantidad de videos

creativos producidos.

-Registros
-Seguidores

-Asistentes

Componente 2:
Lideres, iniciativas y
organizaciones
ambientales trabajando
en conjunto de forma
coordinada y
estratégica:

Cantidad de
organizaciones e
iniciativas
ambientales que
colaboren con
JuntosXLaTierra.

-Seguidores,
colaboracion
con
organizaciones
e iniciativas.

Se cuenta con el
apoyo de las
instituciones
patrocinadoras,
universidades,
ONGs vy la
comunidad de
JuntosXLa Tierra.

-Aumentar el
conocimiento de
los jovenes acerca
de entidades
actuando en favor
del ambiente.




MATRIZ DE MARCO LOGICO

Objetivo: Fortalecer
alianzas estratégicas con
lideres y organizaciones
ambientales a través de
la creacidn de contenido
audiovisual. La estrategia
se centra en destacar las
causas y objetivos de
estas entidades mediante
videos atractivos,
compartidos en la
plataforma consolidada
de JuntosXLaTierra. Se
busca educar y
sensibilizar a la juventud
sobre las iniciativas
ambientales, fomentando
la colaboracion y
conciencia hacia el
cambio ambiental
positivo.

Componente 3:
Promover a los jovenes
hacia la elaboracion de
contenido audiovisual
que inspire, anime y
movilice en favor al
cuidado del ambiente.

Objetivo: Utilizar el
video inicial como
herramienta para
sensibilizar y concienciar
sobre los problemas
ambientales en
Guayaquil y generar
accion entre la audiencia.

-Numero de jovenes
universitarios que
elaboren contenido

inspirador y animado.

-Cantidad de videos
producidos.

-Registros
-Seguidores
-Asistentes

-Las
organizaciones
estan dispuestas a
colaborar en
beneficio mutuo.

Los jovenes estan
dispuestos a crear
contenido
audiovisual en
favor del medio
ambiente.




8.2.3 Diseifio de la investigacion (ANEXO 5):

Diseiio de la investigacion

Matriz de disefio metodologico
Juntos X La Tierra

Problema BAJO NIVEL DE SENSIBILIZACION, MOVILIZACION Y
identificado ACCION DE LOS JOVENES HACIA EL CUIDADO DEL
MEDIO AMBIENTE.
Enfoque dela | MIXTO
investigacion

Objetivo general

Aumentar la sensibilizacion, movilizacion y participacion activa de los jovenes

(Objetivo de universitarios de 18 a 29 afos en la proteccion y mejora del medio ambiente a través
estudio) de una campafia en redes sociales en Guayaquil en el afio 2023.
Objetivos Categorias de Unidades de Técnicas Preguntas
especificos Analisis/Variables Analisis para la
técnica de
investigacion
Aumentar la Participacion en la | -Numero total de | -Encuestas: Para (Cuanto te
participacion campaiia y creacién | participantes en la | recopilar datos sobre | preocupa el
activa de jovenes | de contenido digital: | campaifia. el nivel de medio
universitarios en | La cantidad de sensibilizacion, ambiente?
el uso de las jovenes -Analisis movilizacion y
redes sociales universitarios que cualitativo de la accion de los (Qué tipo de
como participan comunicacién de | jévenes investigaciones
herramienta de activamente en la los participantes universitarios hacia | relacionadas
comunicacion campafia, mostrando | para identificar las | el medio ambiente con el medio
ambiental, interés y compromiso | tematicas en redes sociales. Se | ambiente te
motivandolos a con la iniciativa. predominantes y pueden emplear resultan mas
destacar los mensajes preguntas cerradas y | interesantes?
iniciativas y transmitidos. abiertas para obtener
acciones Calidad y informacion (Actualmente,
practicas para la | creatividad de la cuantitativa y eres parte de
proteccion del comunicacion en cualitativa. una iniciativa

medio ambiente.

redes sociales:
Evaluacion de la
originalidad,
creatividad y calidad
técnica de la
comunicacion de los
participantes.

-Entrevistas: Para
profundizar en la
comprension de las
motivaciones,
actitudes y
comportamientos de
los jovenes
universitarios en
relacion con el
medio ambiente en
redes sociales. Las

que trabaja en
pro del medio
ambiente?




entrevistas
semiestructuradas
pueden ser utiles
para obtener
percepciones mas

detalladas.
Fomentar el Participacion en -Numero de Analisis
compromiso jornadas de voluntarios documental:
ambiental entre voluntariado: presentes en la Revisar informes, (Cual
los jovenes La cantidad y el jornada y nivel de | documentos, planes | consideras que
universitarios grado de implicacion en las | educativos, es el mayor
mediante la participacién de los actividades. programas y desafio que
colaboracion con | jovenes politicas enfrentamos en
organizaciones universitarios en la -Evaluacion gubernamentales, asi | la
ambientales y la | jornada de cualitativa de la como conservacion
sensibilizacion voluntariado, interaccion y investigaciones del medio
sobre la demostrando su colaboracion de previas sobre ambiente?

importancia de
las actividades
ambientales.

compromiso con la
accion ambiental.

Compromiso y
colaboracién con
organizaciones
ambientales:

El nivel de
colaboracion y
compromiso
mostrado por los
participantes con las
organizaciones
ambientales durante
las actividades de la
campana.

los voluntarios con
las organizaciones
ambientales.

acciones de
concientizacion y
educacion ambiental
en Ecuador.

Entrevistas:
Realizar entrevistas
a representantes de
organizaciones
gubernamentales,
instituciones
educativas y
organizaciones no
gubernamentales
que participan en
actividades
ambientales para
obtener perspectivas
y percepciones sobre
los factores que
contribuyen al
aumento sostenido
de las acciones de
concientizacion y
educacién
ambiental.

Encuestas: Aplicar
encuestas a la
poblacion objetivo,
como estudiantes,
docentes, lideres
comunitarios y
funcionarios
publicos, para
recopilar datos

(Qué te motiva
mas a tomar
medidas en
favor del
medio
ambiente?

(Cuales son
tus principales
limitantes a la
hora de
sumarte a una
iniciativa en
pro del medio
ambiente?




cuantitativos sobre
el nivel de
participacion y
percepcion sobre las
acciones de
concientizacion y
educacion
ambiental.

Analizar el
impacto de la
difusion de
informacion
sobre la crisis
ambiental a
través de las
redes sociales con
una narrativa
enfocada en
soluciones, y su
influencia en la
motivacion y
movilizacion
hacia acciones
concretas por el
medio ambiente.

-Contenido de la
informacion
ambiental: Evaluar
como se estructura 'y
presenta la
informacion sobre la
crisis ambiental en
las redes sociales,
centrandose en la
narrativa que enfatiza
las soluciones y
acciones concretas
para abordar los
desafios ambientales.

-Motivacion y
movilizacion:
Investigar el impacto
que tiene la
informacion
ambiental difundida a
través de redes
sociales en la
motivacion de los
jovenes para
participar en acciones
concretas
relacionadas con el
medio ambiente, asi
€omo en su
movilizacién para
unirse a iniciativas
ambientales
existentes o crear
nuevas.

-Consumo de
contenido en redes
sociales: Analizar
como los jovenes
interactian y
consumen
informacion sobre la
concientizacion
ambiental en las

-Contenido y
mensajes
ambientales en
redes sociales: Se
enfoca en el
analisis de los
mensajes, videos,
infografias y otros
formatos de
informacién
relacionada con la
crisis ambiental y
las soluciones
presentadas en
plataformas
digitales.

-Jovenes usuarios
de redes sociales:
Considera a los
jovenes que
participan
activamente en
redes sociales y
que son
alcanzados por la
informacién
ambiental en estas
plataformas.

-Acciones y
participacion de
los jovenes en
iniciativas
ambientales: Se
refiere a las
acciones concretas
emprendidas por
los jovenes en
respuesta a la
informacion
difundida en las
redes sociales, ya
sea mediante su
participacion en

Analisis de
contenido:
Examinar el
contenido de las
publicaciones en
redes sociales
relacionadas con la
crisis ambiental y su
enfoque en
soluciones, asi como
el impacto que estas
publicaciones
generan en la
audiencia.

Encuestas en linea:
Aplicar encuestas a
jovenes usuarios de
redes sociales para
obtener datos sobre
su percepcion y
motivacion frente a
la informacion
ambiental que
consumen en estas
plataformas.

Entrevistas y
grupos focales:
Realizar entrevistas
y grupos focales con
jovenes
involucrados en
acciones
ambientales para
profundizar en su
experiencia,
percepciones y la
influencia de la
informacién en sus
decisiones y
acciones.

{Qué tipo de
informacién
relacionada
con el cuidado
del medio
ambiente
encuentras en
redes sociales?

(Cual es el
contenido que
aparece con
mas frecuencia
en tu Feed de
Instagram?
(Contenido
general)




redes sociales, actividades

considerando la ambientales o la
facilidad de accesoy | creacion de
la adecuacion del nuevos proyectos.

contenido para su
comprension y
participacion activa.

8.3 Anexos de la Implementacion del Proyecto

8.3.1 Linea grafica de CreandoXLaTierra (ANEXO 6 AL 8)

(ANEXO 6) Linea grafica de Creando X La Tierra

EL FUTURO EN
TUS MANOS

T

(ANEXO 7) Tipografias usada en la campaiia

TIPOGRAFIAS

(ANEXO 8) Logo de Creando X La Tierra



8.3.2 Reglamento de
concurso
CreandoXLaTierra
(ANEXO0 9)

1. Introduccién La campana

"CreandoXLaTierra" se trata de un concurso por las redes sociales
instagram y tiktok de creacion de videos cortos y creativos en
donde den a conocer iniciativas que estan trabajando por el medio
ambiente y/o acciones practicas que sean amigables con el planeta.

2. Objetivo

"CreandoXLaTierra" tiene como objetivo principal aumentar el indice
de movilizacion y accion ambiental. Esta campafia de JuntosXLaTierra
invita jovenes ecuatorianos a crear conciencia sobre problematicas
ambientales o iniciativas locales que marcaran la diferencia.

3. Temas del Concurso

Puedes hablar de proyectos, iniciativas, soluciones practicas cotidianas
alrededor de estos temas:

Fuego: Manejo adecuado de residuos solidos.

Aire: Calidad del aire, Cambio climatico o Energias renovables.
Tierra: Conservacion de ecosistemas y biodiversidad.

Agua: Cuidado y uso eficiente.

4. Elegibilidad del concurso
"CreandoXLaTierra" estd abierta a cualquier joven ecuatoriano de los
18 afios en adelante.

5. Cémo Participar

Se deben cumplir todas las indicaciones.

- Llena el formulario oficial de la campaiia (encuentralo en el link de
nuestro perfil de Instagram y en historias destacadas).

- Sigue a @juntosxlatierraoficial desde la plataforma en la que vas a



publicar tu video.

- Crea un video creativo de maximo 1 minuto sobre un proyecto o
iniciativa que trabaje a favor del medio ambiente, o soluciones
practicas a problemas ambientales, relaciondndolo a un tema.

- Publica tu video en tu cuenta de Tik Tok o Instagram.

- Usa el hashtag #CREANDOXLATIERRA y menciona

a @juntosxlatierraoficial

- Afiade una breve descripcion.

- Mantén tu perfil publico durante la campana.

- Solo seré valido 1 video por participante en el caso de
publicar mas de 1, se tomara en cuenta el primero que subiste.

6. Duracion del concurso
Miércoles 15 de Noviembre - Jueves 7 de Diciembre

7. Seleccion de Ganadores

Jurado de expertos en medio ambiente y creatividad.
Criterios: calidad del contenido, creatividad, claridad

del mensaje y veracidad de la informacion.

El ganador sera seleccionado entre 3 finalistas el

Martes 12 de Diciembre a las 15h00 en un evento presencial
en el Auditorio de la Universidad Casa Grande.

8. Premios
Un ganador sera reconocido con el premio.
Un viaje sorpresa para 2 personas.

9. Derechos de Autor

Los participantes conservan derechos de autor.
JUNTOSXLATIERRA puede usar videos ganadores con fines
promocionales y educativos, durante y después de la finalizacion del
concurso, haciendo la respectiva mencion.

10. Aceptacion del Reglamento
Participacion implica aceptacion total del reglamento.
Deben cumplir todas las reglas y regulaciones.

11. Contacto

Mensajes directos en TikTok e Instagram.

Cambios en el Reglamento

Reservado el derecho de realizar cambios en el reglamento

en cualquier momento.

iUnete a "CREANDOXLATIERRA" y protege nuestro planeta!



8.3.2 Planificacion de fases de la campaiia (ANEXO 10)

Expectati
va

ACTIVIDAD/ TIEMPO

Llegada de JXLT a TikTok -
Presentacion de nueva linea
grafica - Expectativa del
concurso.

Lanzami
ento

-Lanzamiento del concurso
-Reglamento

-Anuncio de voluntariado de
plantacion

-Video explicativos “Como
participar”

Participa
cion

-Video explicativos “Como
participar”

-Anuncio del premio
principal.

-Contenido con iniciativas
ecuatorianas aliadas.




8.3.3 Plan de contenido (ANEXO 11)

EXPECTATIVA

LANZAMIENTO

PARTICIPACION

CIERRE

8 Publicaciones

2 Reels

3 Tik Tok
3 Artes

4 Historias

8 Publicaciones

3 Reels

4 TikToks

1 carrusel

4 Historias

18 Publicaciones

8 Reel

8 Tik Toks
1 Carrusel
13 Historias
1 Arte

8 Publicaciones

3 Reel

4 TikToks
1 Carrusel
2 Historias




Ingreso de Inicio del Videos en Cierre de
JXLT en Tik concurso: colaboracion registros
Tok reglamento. con iniciativas. Anuncio de

Anuncio de Videos finalistas
Video voluntariado de explicando Anuncio de
Manifiesto de la plantacion. como participar. LIVE de
campafia Historias para Extension de premiacion.
Los artes promover el fecha limite para
mantienen una voluntariado y el el concurso.
continuidad concurso. Historias
visual para compartiendo la
marcar el inicio experiencia de
de la campana. los voluntarios

en la plantacion.

(ANEXO 12) Acercamiento de alianza para promocionar la Campaiia con la Espol.

Veronica Alexandra... 4:42p.m. -

para mi, Jose, Adriana, Geren... v

Buenas tardes.

Estamos promocionando el concurso en
nuestras historias de Instagram. Se lo ha
compartido en dos ocasiones y se
volvera a publicar otras veces hasta el
cierre de inscripciones que es la proxima
semana.

Saludos cordiales,

Varénica Gutidrrez Zifigo
Community / Content / Social Me

m OL Ercuela Superior Juree .
Pelitécnica del Literal Comunicocion
Telet - (4503 &) 2249 208

arvrw Expol ey eo

De: GABRIEL EDUARDO TOASA SOLEDISPA

< >

Enviado: jueves, 30 de novieinbre de 2023
13:26

Para: Jose Arturo Maldonado Moncayo

(ANEXO 13) Post promocionando la campaiia en redes sociales de la Espol.



eapol

|

AYUDA AL PLANETA
DESDE TU CELULAR

;Quieres ayudar a proteger el planeta?

Participa en el concurso de videos
cortos: CREANDOXLATIERRA.

Graba un video creativo de maximo 1
minuto sobre una iniciativa que
conozcas o solucion practica a nivel
ambiental y gana un increible viaje
para 2 personas.

: e J

5

AN

Enviar mensaje

(ANEXO 14) Acercamiento del equipo de Creando X La Tierra en la UCG.



(ANEXO 16) Primera reunion del Equipo de Creando X La Tierra.



(ANEXO 18) Voluntarios del dia de siembra de plantas de palo santo en la finca YL.



(ANEXO 19) Ganadoras de Centro Estético Mariana Mosquera.






8.4 Anexos de los Productos

(ANEXO 21) Primer post anunciando la campaiia en instagram de JuntosXlaTierra.

Es tu oportunidad para
demostrar que eres un
embajador del cambio.

-

(ANEXO 22) Creando expectativa en redes sociales sobre la campafia.

7% Y

EL FUTURO EN
*TUS MANOS

l

~_

(ANEXO 23) Anunciando qué es Creando X la Tierra y su propdsito.



(ANEXO 24) Reel promocionando la presencia de Juntos X la Tierra en la red social de
Tik Tok.

tierraoficial
rraoficial « Audio original

g;:?o'r fin _5?;;’3;9_5_.-ﬂegadoa -
B TikTok

(ANEXO 25) Reel para generar expectativas
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b Jur;£mandomflerra !
;Listapara Un emecienante cambio? La
<

TIERRA FUEGO

:' juntosxlatierraoficial v robertomanriquel3

4 Te preguntas como




ANEXO 27 (DESCUBRE, PARTICIPA Y GANA) Post con las indicaciones de como

participar en el concurso.

%
S
A\ ¢

iHA LLEGADO!

- Realiza un video creativo de maximo 1 minuto
sobre un proyecto, iniciativa o soluciones
practicas a problemas ambientales.

(Mo es necesario crear un proyecto o idea nueva)

- Sigue a @juntosxlatierracficial
desde TikTok o Instagram,

depende de donde publicaras tu video.

- Publica tu video usando el hashtag
RCREANDOXLATIERRA y menciona

a @juntosxlatierracficial.

|solo sera valido 1video por usuario inscrito).,

-Manten tu perfil publico.

Por cada video subide
plantaremos un arbol.

PARA
PARTICIPAR
- Llena el formulario oficial de la

campafia [enlace en nuestro perfil).

\

ELIGE UN
TEMA

Elige un tema g iea
el proyecto, i ti solucion
s a presentar.

TIERRA:

PLAZOS V
PREMIOS

La duracién del con e el

mbre

to
con los fina

El ganador sera acreedor
de un viaje sorpresa
para 2 personas.

iPronto anunciaremos
el destino!

Con el auspicio de:

FINCA
) -
METROPOLITAN -
TOURING ' LU

BOTANICA

ANEXO 28 ( ANUNCIO DE SIEMBRA DE PLANTAS) Post en IG de la colaboracion
con la finca YL y la siembra de las plantulas de palo santo



@ lisethcarua

Il ooriginal

para tuvideo de
b ineGEeandaXtafierra?

iYa tienes tu idea de contenido para participar ...

¢ davicho_nm y 4 mas comentaran

J1 sxlatierracficial - Audio orig # Enviar regalo

CON EL AUSPICIO DE:

FINCA

¥OUNG LIVING ESSENTIAL GILS

BOTANICA

Weuna]living

z,Ya tienes tu idea de contenido para participar ...

¢ davicho_nm y 4 mas comentaron

J1 | - Audio original  juntosxia #h Enviar regalo



(ANEXO 30) Post anunciando el gran premio auspiciado por Metropolitan Tourings.

< ©

a ganar:

4 i,i;-f juntosxlatierraoficial = Seguir
L

escubre |a increible recompensa que te ..

i Enviar regalo

ANEXO 31 ( KEEPIN SCIENCE) Post colaborativo con Keep in Science en la pagina
de Ig JuntosXlaTierra.



listos para dejar‘huella en :
CreandoXLaTierra

.ij, juntosxlatierraoficial | Seguir




(ANEXO 33) Post incentivando la participacion en el concurso de
CreandoXlaTierra.

“QUEDA UNA SEMANA
PARA GANARTE LA ESTADIA
EN EL HOTEL DE LUJO

MASHPI LODGE

e

¢ERES INFLUENCER
PROYECTO

O MARCA
AMBIENTAL?

iDi presente! Comentando
este post a tu estilo.

UN PROYECTO DE:

g,, I

rrrrr

JUNTOSX P
UTIERRE i

T

(ANEXO 34) Post anunciando la fecha de extension del concurso.



ANEXO 35 (SIEMBRA DE PLANTAS EN LA FINCA YL) Post de la participacion y
como fue la experiencia de la siembra en la finca YL.



D r-DekzoDasiaBRsionSdas Y
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CON EL AUSPICIO DE:

FINCA

YOUNG LIVING ESSENTIAL OILS

BOTANICA

* - . .. SN
~. cadaivoluntarioztrecib
| --_‘im"iuﬁ'"tbsn%lwﬁhdw' N

(ANEXO 36) Se anuncian los finalistas de todos los video creativos que participaron.



i
iTENEMOS LOS |t
FINALISTAS!

DESLIZA Y CONOCELOS En Ecuador es ilegal tener
& fauna silvestre como

mascota

[a contaminacion causa
cancer de pulmon a miles
de no fumadores

El anilisis de mds de 30.000 pacientes
BJENNIFFERTUTIVEN en Europa, América y Asia sostiene
que las particulas finas son el
detonante de los tumores

espera...qué pasa incluso en personas



Estadisticas de reels

Reproducciones
Reproducciones iniciales

Repeticiones

Tiempo de reproduccién 16 h 53 min 50 s

Tiempo promedio de reproduccion 8s

Interacciones del reel ®
Me gusta

Veces que se compartio
Comentarios

Veces que se guardo

Facebook ®

Reproducciones

Reacciones

8.4.1 Guiones

(ANEXO 46) Reel: "Inspira con Tu Video"

[Inicio con musica optimista]
V.0.: "jHola creadores del cambio! ;Listos para dejar huella en CreandoXLaTierra? Te
traemos ideas para tu video que pueden marcar la diferencia. ;Y lo mejor de todo, hay

premios emocionantes para los dos mejores videos!"

Ideas para tu Video:



Transformacion Sostenible:

[Muestra como transformas residuos diarios en algo util o artistico. jDesde reutilizar
creativamente, a reciclaje de objetos, cada accion cuenta!]

Habitos Eco-Friendly Diarios:

[Destaca pequefios gestos diarios que contribuyen como apagar luces cuando no se usan,
cargar tu propia bolsa reutilizables. ;Tu rutina diaria es un ejemplo de sostenibilidad?]
Rincon Natural Personal:

[Comparte tu pequefio oasis verde, ya sea un jardin, una esquina con plantas, o la
conservacion de la biodiversidad en tu entorno.]

Gotas de Cambio en el Uso del Agua:

[Muestra practicas de uso eficiente del agua o proyectos que benefician el recurso hidrico.
jCada gota cuenta para un futuro més sostenible! |

[Conclusion con musica optimista]

V.O.: "jElige tu tema y s¢ la voz del cambio! Participa en CreandoXLaTierra y los 2 mejores

videos tendran un viaje magico para dos personas cada uno a Mashpi Lodge. Tienes hasta el 7
de diciembre. ;Listo para inspirar?

(ANEXO 47) KEEPINSCIENCE

[Escena 1: Imégenes del hermoso bosque protector con arboles verdes y un rio]
V.O.: "iBienvenidos a'CREANDOXLATIERRA""
[Escena 2: Toma de ustedes caminando en el bosque]

V.O.: "Hoy, les mostraremos cdmo nosotros estamos participando en la conservacion de la
biodiversidad."

[Escena 3: Toma de las camaras de KeepinScience en accion]

V.0.: "Nos inspiramos en KeepinScience y su uso de camaras ocultas para monitorear la
biodiversidad."

[Escena 4: Toma de ustedes grabando videos en la naturaleza]



V.O.: "Estamos contribuyendo grabando videos cortos en nuestro entorno natural para
destacar la importancia de la conservacion."

[Escena 5: Toma de ustedes compartiendo su video en redes sociales con
#CREANDOXLATIERRA]

V.0.: "Compartimos nuestros videos en redes sociales con el hashtag
#CREANDOXLATIERRA para ser parte de este movimiento."

[Escena 6: Imdgenes del bosque en toda su belleza]
V.O.: "Miren a su alrededor y tinase a nosotros en la proteccion de la naturaleza."

[Escena 7: Pantalla final con el logotipo de "CREANDOXLATIERRA" y la informacién de
contacto]

V.0.: "Juntos en 'CREANDOXLATIERRA', hacemos la diferencia en la proteccion de
nuestro planeta."

(ANEXO 48)
[Escena 1: Imagenes vibrantes de la finca boténica]

V.O.: "Sabias que un video tuyo se puede convertir en un arbol para el planeta? Este
domingo 26 de noviembre, te invitamos a participar de la primera jornada de plantacion de
los arboles de la campafia CreandoXLaTierra

[Escena 2: Imagenes de arboles y plantas]

V.0.: "Juntos, plantaremos Palo Santo, una especie nativa de arboles que estd en riesgo pero
que juntos ayudaremos a conservar.

[Escena 3: Planos de manos plantando arboles]

V.0O.: "Lo haremos en la magica Finca Botanica Aromatica en Chongdn, desde la 1pm hasta
las Spm."

[Escena 5: Informacion sobre la participacion]

V.0O.: " Solo diligencia el formulario de inscripcion, ven y Uinete a nosotros para contribuir al
planeta y devolver un poco de todo lo que nos ha dado



[Escena 6: Detalles del evento]

YV.O.: ";Te esperamos en la Finca Botdnica Aromatica, invita a tu grupo de amigos! solo
necesitas voluntad y ganas de actuar por el planeta.

[Inicio del video: La persona se encuentra frente a la camara en un entorno comodo y

hogarefio. ]

Persona (sonriente): jHola a todos! Hoy les voy a mostrar como pueden participar en la
campafia "CreandoXLaTierra" desde la comodidad de su casa.

Paso 1: Sigue a @JUNTOSXLATIERRA

Persona: El primer paso es sencillo. Sigue a @JUNTOSXLATIERRA en TikTok e Instagram.
Esto es importante para estar al tanto de las actualizaciones y los detalles del concurso.

Paso 2: Elige tu Categoria

Persona: Luego, elige una categoria que mas te apasione. Yo voy a elegir "agua" porque
b
quiero hablar sobre un tema que me preocupa mucho: la contaminacion pléstica en el agua.

Paso 3: Crea un Video de 1 Minuto
Persona: Ahora, créate un video de un minuto que se ajuste a la categoria que elegiste. En mi
caso, voy a compartir informacion sobre como el plastico afecta a la vida marina en nuestros

océanos.

[La persona muestra imagenes o graficos relacionados con la contaminacion pléstica y sus
efectos.]

Paso 4: Usa el Hashtag Oficial y Menciénanos

Persona: Una vez que tengas tu video, usa el hashtag oficial del concurso (proximamente) y
mencioénanos en tu publicacion. Asi podremos ver tu contribucion y compartir tu mensaje con
mas personas.

Paso 5: Describe tu Causa

Persona: En la descripcion de tu video, explica por qué tu causa es importante. En mi caso,
quiero que mas personas comprendan coémo la contaminacion plastica dafia a la vida marina y

como podemos ayudar a resolver este problema.

Paso 6: Asegurate de que tu Perfil sea Publico



Persona: Por ultimo, recuerda que tu perfil debe estar publico durante el periodo del concurso
para que tu video sea elegible.

Persona: ;Y eso es todo! Participar es mas facil de lo que piensas, y desde casa, podemos
marcar una gran diferencia.

(ANEXO 49)
INICIO DEL VIDEO:

[Se muestra impresionante toma aérea del océano desde un drone]
NARRADOR: Tt también puedes ser embajador del planeta.

ESCENA 2:

[Narrador frente al logo de "Mingas por el Mar" con fondo del océano]
NARRADOR: Unete a CreandoXLaTierra apoyando iniciativas desde casa.
[Se observa el logo de "Mingas por el Mar" en un fondo de océano]

NARRADOR: Si eliges la categoria agua, podras hablar de "Mingas por el Mar", una
iniciativa dedicada a la limpieza de los mares en las provincias de Manabi y Santa Elena.

ESCENA 3:

[Imagenes impactantes de "Mingas por el Mar" limpiando los mares]

NARRADOR: De esta manera, protegen nuestros océanos, responsables de regular la
temperatura, tiempo y clima del planeta. Cubren més del 70% de la superficie terrestre y
albergan a alrededor de 10 millones de especies marinas.

ESCENA 4:

[Imagenes de "Mingas por el Mar" en accién]

NARRADOR: Su objetivo es educar, crear una comunidad que conozca, actue y proteja los
mares del Ecuador y del mundo entero.

[Se muestra el perfil de Instagram de "Mingas por el Mar"]

NARRADOR: Siguelos en Instagram y descubre mas informacion para tu video!



ESCENA 5:
[Narrador con tono motivador]

NARRADOR: Participa apoyando la iniciativa que te apasione! Unete a nosotros para
proteger la naturaleza.

[Cierra con el logo de CreandoXLaTierra]

Sabias que vamos a premiar no a 1 sino a los 2 mejores videos del concurso
CreandoXLaTierra, aqui te contamos lo que van a ganar

(Sonido de tambores)

La més increible y magica experiencia en el hotel de lujo Mashpi logde, en medio del bosque
tropical ecuatoriano, Una estadia para los ganadores y un acompafiante, 3 dias, 2 noches.

Imaginate despertando, teniendo la mejor vista hacia la majestuosidad del bosque,
escuchando el canto de las aves, respirando aire fresco y sintiendo la paz y tranquilidad de la
naturaleza, viviéndolo con la mejor comodidad.

Es la oportunidad perfecta para escapar de la rutina diaria, disfrutar de la vida silvestre,
conectar con la naturaleza y por qué no! transformar la manera en que vemos el mundo

viviendo una experiencia memorable.

Asi que participa del concurso CreandoXLaTierra (detalles en nuestro perfil) y gana una
estadia en Mashpi Lodge con Metropolitan Touring

Ya estas participando?

(ANEXO 50)
(Inicio con musica inspiradora y tomas aéreas del hermoso paisaje de la finca botanica)

V.0.: ";Saludos, amantes de la naturaleza! Hoy les traemos un vistazo a nuestro inspirador
dia de voluntariado en la finca botanica aromatica de Young Living en Chongdn, como parte
de la campana CreandoXLaTierra.

(Tomas de la plantacion de palo santo con voluntarios trabajando)

V.0.: "30 personas apasionadas se unieron para plantar la semilla del cambio. El resultado?
i75 plantulas de palo santo ahora danzan con el viento, listas para crecer y prosperar!"



(Tomas de los voluntarios sosteniendo banderines con las plantas)

V.0O.: "Cada voluntario recibi6 un banderin, una pequefia etiqueta para personalizar su
conexion con la naturaleza. Un nombre, un mensaje, una promesa de cuidado."

(Escena adicional: Imagenes de un arbol adulto con un contraste visual de su importancia)
V.0.: "Porque plantar arboles va mas alla del hoy. Es una inversion en el mafiana. Cada arbol
es un guardidn de la biodiversidad, un protector del aire que respiramos y un baluarte contra
el cambio climatico."

(Tomas aéreas con drone mostrando el impacto de la plantacion)

V.0.: "Aunque los banderines se recogieron al final del dia para evitar la contaminacion, el
impacto de estas plantas crecerd con nosotros y con ustedes. jCada video que suban no solo

cuenta como una participacion, sino que representa un arbol plantado!"

(Cierre con 1
magenes de la actividad y el logo de CreandoXLaTierra)

V.O.: "Unete a la causa, sube tu video y haz crecer nuestro bosque virtual. jLa naturaleza nos
necesita, y juntos estamos sembrando un futuro mas verde!



8.5 Anexos de Alianzas (ANEXO 51)

&

ATl EHRA
ACUERDO DE COLABORACION

Mediante el presente se celebra acuerdo de colaboracion entre Finca Botanica
Aromatica y JuntosXLaTierra para el desarrollo de la campana digital
"CreandoXLaTierra” en los meses de noviembre y diciembre 2023, |a cual tiene como
proposito fomentar la sensibilizacion, movilizacién y accién ambiental entre los jévenes,
a través de un concurso de videos cortos que promueve iniciativas, soluciones v la toma
de medidas concretas para abordar los desafios medioambientales.

Como estrategia para generar mayor interés de participar en el concurso, se mencionara
que por cada video gue los jovenes hagan, se plantara un arbol en nombre de ellos.

De forma complementaria para dicha plantacion se propone jornada de voluntariado
para invitar a que los jévenes se sumen y participen del proceso directamente.

De esta forma la colaboracion radica en:

Facilitar las jornadas de plantacion aportando arboles nativos, el sitio de plantacion en
area de reserva, insumos, herramientas y acompanamiento en la guia para una
plantacion bajo los parametros requeridos, asi como el respectiva mantenimiento
posterior a la plantacion para que se garanlice la supervivencia de estos.

En contraparte JuntosXLaTierra ofrece como beneficios a la Finca Botanica

= Espacios para promover proyectos ambientales de la marca.

e |Logos de auspiciantes en nuestro Key Visual.

» Presencia de logo al final de 23 publicaciones (Reel, TikTek, Carrusel), con
mencion y tag

¢ 1 publicacién en colaboracion

= Réplica de 8 piezas de contenido en las historias de @robertomanrique13

¢ Posibilidad de participar de jurado

= Presencia de marca en el Evento/lLive de cierre

= Tag, mencién y laga al final de los 3 videos finalistas

En acuerdo firman las partes

)
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Nombre: Nombre: Marisol Reyes
Representante de Finca Botanica Representante de JuntosXLaTierra

(ANEXO 52)
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#05 inbciatna JuntaALaTiems, Heros congdesada |




