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Resumen

Jala la Oreja es un Proyecto de Aplicacion Profesional de la Universidad Casa Grande
enfocado en educar a la sociedad guayaquilefia sobre la misica contemporanea de género
rock producida en la ciudad de Guayaquil. Esta primera edicidn se desarrollé a través de la

telepresencialidad, consecuente a los eventos de la pandemia COVID-19.

A través de una investigacién con enfoque cualitativo, se logro determinar la creacién
de un entorno digital utilizando la plataforma social Facebook, debido a su alcance masivo y
preferencia por el publico potencial. Mediante la cual se difundio contenido grafico y
audiovisual generado dentro del presente proyecto. Ademas de esto, se cre6 una nueva
comunidad de musicos pertenecientes al género rock, respaldados por la academia a través de

un convenio de colaboracion celebrado en un evento publico digital.

Este documento, recoge las experiencias y el procesos en el cual sus ejecutores,
desarrollaron las diferentes actividades para lograr objetivos en conjunto con los musicos y la

Universidad Casa Grande.

Palabras Clave: muasicos guayaquilefios, educomunicacion, rock de guayaquil, disefio,

cultura, masica rock, profesionales, comunicacion.
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Abstract

Jala la oreja is a Professional Applications Project made by students of Universidad
Casa Grande, focused on the education of the Guayaquilean society about contemporary rock
genre music made in the city of Guayaquil. This first edition of the project was developed

through remote assistance due to COVID-19 pandemic events.

In its outcomes, the project framed a digital site using the social platform Facebook,
thanks to it’s massive reach and because it was the most preferred by the targeted audience,

this data was gathered by a qualitative research method at the beginning of the project.

The fan page of the project promulgated educational content, graphic, textual and film
about the Guayaquilean rockers. Also, the page holded a new formed community of new
artists, musical producers, event producers, journalists belonging to the rock genre in the city
of Guayaquil, who got into an agreement with Universidad Casa Grande and got endorsed for

it’s cultural input to the city.

The following events are the process, experiences of which the interdisciplinary team

of the project Jala La Oreja accomplished the activities reaching towards it goals.

Key Words: guayaquil, musicians, educacional, rock guayaquil, rock in guayaquil,

design, culture, rock music, professionals, communication, writing
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Consideraciones éticas

Mediante el desarrollo del presente proyecto se tomaron en cuenta distintas
consideraciones éticas. Principalmente, se conto con la participacion voluntaria de quienes
formaron parte del proceso de investigacion, durante acercamientos y entrevistas,
encontrandose libres de dar su opinion. Se mantuvo una comunicacién transparente previo al
desarrollo de dichas herramientas, indicando de antemano la finalidad y uso de las mismas.
Asi mismo, los participantes dieron su consentimiento para la grabacion del mencionado

proceso.

Toda la informacidn obtenida como resultados provino de stakeholders y publico

potencial, contribuyendo al desarrollo del proyecto desde diferentes perspectivas.
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1. Antecedentes y contexto de la experiencia

1.1 Propuesta inicial del proyecto

El Proyecto de Aplicacion Profesional (PAP) Jala La Oreja, nacia como una propuesta
de las alumnas egresadas de la Universidad Casa Grande, Ana Maria Luque de Disefio
Gréafico y Comunicacion Visual y Maria José Chancay de Comunicacion Social con mencion
en Marketing, en conjunto y con el aval del Departamento de Proyectos de Aplicacion
Profesional (PAP) de la Universidad Casa Grande. La primera edicion de este proyecto PAP,
un evento de masica en vivo tipo festival, que se ejecutaba en el presente afio, como respuesta
a la necesidad de nuevos espacios e iniciativas que fortalezcan la creciente escena musical
rock Guayaquilefia fue replanteada, consecuente a los eventos de la pandemia COVID-19.
Estos cambios también son consecuencia del acercamiento a los stakeholders y el proceso de
investigacion que se llevo a cabo durante el desarrollo del proyecto. Una vez definida la
tematica musical, el proyecto buscaba acercar a la sociedad Guayaquilefia a la musica
Ecuatoriana independiente, llamada asi, por la ausencia de discograficas y sellos de
produccién musical en el pais, de acuerdo a Calderon (2011). La ejecucion del proyecto
buscaba ser una solucion al problema central de la musica Ecuatoriana: el bajo conocimiento

sobre la misma.

1.2 Adaptacion a tele presencialidad: Replanteamiento del proyecto

La pandemia COVID-19 provocé que la modalidad de trabajo migre a la tele

presencialidad y la replantacion del proyecto, significando un cambio de ruta.

Esta nueva modalidad de trabajo, la tele presencialidad trajo consigo varios
condicionamientos pero, también daba la apertura a que se propongan nuevas ideas para

ejecutar el proyecto. Luego de este cambio, el proyecto se enfocé en la creacion de una
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plataforma web, donde se iba a registrar los acontecimientos de la industria musical
independiente de Guayaquil, con el apoyo del guia del proyecto PAP, Juan Sebastian
Mosquera y la asesora llona Vallarino. El proyecto daba visibilidad y reconocimiento a la
industria musical Guayaquilefia independiente, que de acuerdo al Periddico La Republica

(2017) es fragil y diversa.

1.3 De escena musical independiente a rock

Como se menciono anteriormente, durante la creacion del proyecto se comenzé con la
idea de trabajar en conjunto con la escena musical independiente de Guayaquil pero, la
denominacion independiente no fue un término adecuado ya que, nadie entendia quienes

integraban dicha escena musical independiente de Guayaquil.

Por esta razon, se opto por seleccionar un genero musical definido, el cual cuenta con
mayor trayectoria; el rock y sus variaciones, uno de los géneros de dénde proviene la mayor
parte de musicos y bandas que marcaron la escena musical Guayaquilefia desde hace mucho

tiempo (Loor y Ruiz, 2015).

1.4 Antecedentes del rock

Con la llegada masiva de musica internacional proveniente de Inglaterra, Estados

Unidos, México y posteriormente Argentina, Chile y Uruguay a través de la radio y la

television, en la década de los sesenta, se reconoci6 al afio 1962 como la fecha de nacimiento

del género musical rock en Guayaquil, gracias a la aparicion de bandas como “Los Halcones”
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y “Los Cool Cats”, consideradas como las primeras agrupaciones musicales de dicho género
en este sector del pais (Neumane, 2013).

Sin embargo, la escasez de registro de los acontecimientos del rock a través del
tiempo ha impedido que esta comunidad sea reconocida y se reconozca a si misma como una

escena musical oficial, de acuerdo con Recalde (2015).

1.5 Acercamiento a stakeholders

El acercamiento a los stakeholders se dio a través de la tele presencialidad, y en estos
dialogos se permitié reconocer con mayor claridad los problemas que existen dentro de la

industria musical Guayaquilena.

En la temética del rock y musica de Guayaquil, se pudieron identificar stakeholders
de diferentes tipologias, tales como: la comunidad con la que se trabaja en el proyecto, dentro
de los cuales se seleccionaron a artistas musicales rock, periodistas culturales, ingenieros de
sonido rock, productores musicales rock y docentes musicales rock; la comunidad mas
amplia o publico receptor a la que pertenece el proyecto, en la que se encuentra a la sociedad
guayaquilefia - jovenes con Facebook, musicos / artistas de otros géneros musicales y
productores de otros géneros musicales; la Universidad Casa Grande, en la que incluyen a los
guias del proyecto, el personal del departamento PAP y sus estudiantes y docentes; el sector
educativo en el gue se encontraron al Balandra Cruz del Sur, Liceo Los Andes, UEES y el
Colegio Americano; en el campo Politico a Melvin Hoyos; en los medios de comunicacién a
Diario El Universo y Emisora Radio City y por Gltimo a la empresa privada, en el que se

encuentra Paradero Arte Café: Spot Cultural.
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1.6 Proyectos Similares

A través de estos stakeholders se logro identificar proyectos similares al propuesto
por su tematica de musica, rock y promocion del arte, aunque ya caducos en su mayoria.
Entre ellos estan: Los Premios Garage Band, el cual es un programa de reconocimiento a
bandas rock emergentes cuya reapertura se dié en el 2019, luego de 6 afios de inactividad, la
cual sucedi6 por una falta de colaboracién con audiencias y seguimiento de las nuevas
generaciones de bandas (Dimitrakis, 2020). Por otro lado, se encontré a La Canguilera, un
portal blog de Youtube que cubria conciertos de rock en la ciudad, inactivo desde el 2010; EI
Glob, que fue un portal de opinion digital y de bloggers cuyas ultimas publicaciones datan del
2011. Por otro lado, la Universidad de Guayaquil tiene una pequefia comunidad llamada
Rock UG, que se mantiene inactiva en el momento presente, de acuerdo a su portal de

Facebook.

1.7 Identificacion de problema central

A traves del dialogo con los stakeholders del proyecto y realizada la construccién de
un arbol de problemas (que se encuentra en los anexos), se identifico como problema central
el bajo nivel de conocimiento sobre la comunidad de musica contemporanea Rock en
Guayaquil.

La mdsica electronica, la balada y el reggaeton son los géneros musicales de
preferencia de los jovenes guayaquilefios, a diferencia del rock, el cual no esta incluido
dentro de los géneros musicales preferidos de los jévenes guayaquilefios en ningun estrato
socio-econémico (Wilches, 2016). Igualmente, opina (Guerrero, 2017), la fragil industria
musical local y la escasez de valor e importancia hacia la escena musical rock son algunas

consecuencias del problema del desconocimiento del rock.
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Como causas criticas, se identificaron que no existe una comunidad formal de actores
del campo de musica contemporéanea rock guayaquilefio, como lo plantea (Jeremias, 2019),
Guayaquil es una ciudad que respondi6 a la moda y cuyos exponentes se disociaron del rock
a diferencia de Quito, ciudad en la que se produjo mucho rock.

También se encontrd que las plataformas actuales de difusion de estos contenidos no
han realizado una estrategia de comunicacion digital sobre varias categorias educativas de la

musica del género rock guayaquilefio:

Son pocos los medios de comunicacion que brindan la apertura necesaria para

informar sobre los mismos porque se ha estereotipado que el rock genera violencia y
por ende en estos eventos habra violencia, asi como drogas, lo cual es una premisa un
poco insustancial por parte de la sociedad, esto ha terminado en que se relegue a este
género, por falta de desconocimiento haciendo que sea aun mas dificil la difusion del

mismo. Tomala (2014, p. 6).

Como tercera causa critica, se determin6 que no se ha creado material audiovisual
educativo sobre la musica contemporanea guayaquilefia rock, segin (Zambrano K. y
Zambrano A., 2018), educar e informar por medio de la television son funciones que no se
utilizan y se desaprovecha en un medio que podria mejorar la calidad de vida en la sociedad

guayaquilefia.
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1.8 Dialogos con grupo objetivo

Después del acercamiento con los stakeholders, los cuales permitieron identificar
causas criticas del problema central, se comenz6 una investigacion cualitativa que permitio

conocer mejor la problematica y el publico al que se decidio dirigir el proyecto.

1.8.1 Objetivo general de investigacion

Determinar un perfil demografico, un perfil psicogréafico y un perfil conductual del

publico potencial al que se quiere educar.

1.8.2 Objetivos especificos de investigacion

e Conocer sus aficiones e intereses con respecto a la musica.

e Conocer sus percepciones sobre la musica rock.

e Investigar su percepcion de la masica rock producida en Ecuador.

e Conocer los habitos de consumo mediatico. (si consume o produce, qué plataformas,

horas, qué tipo de contenido, referencias, a quién sigue, qué le inspira).

1.8.3 Enfoque

La investigacion se realizo con un enfoque cualitativo para realizar una correcta

exploracion de motivaciones y razones de consumo y gustos del rock.
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1.8.4 Unidad de andlisis

Se realizo la seleccion de una muestra de 20 personas que cumplian con las
caracteristicas psicograficas similares, el gusto por la mUsica, no necesariamente rock, pero,

otros géneros musicales.

1. Juan Diego Borbor 26 afios, licenciado en ciencias
politicas, guayaquilefio

2. Doménica Alvarez 24 afios, licenciada en comunicacion
corporativa, quitefia residente en Guayaquil

3. Christian Alarcon 28 anos, ingeniero en disefio gréafico,
guayaquilefio

4. Ricardo Rovello 25 afnos guayaquilefio, ingeniero en
economia

5. Elisa DeJanon 24 anos, licenciada en comunicacion

social, guayaquilefia

6. Christian Benitez 26 afos, licenciado en disefio,
guayaquilefio

7. Carlos Reyes 24 anos, estudiante de medicina,
guayaquilefio

8. Jordy Reyes 24 anos, licenciado de multimedia,
guayaquilefio

9. Alfonso Niemes 24 anos, administracion de empresas,
guayaquilefio

10. Natalia Campos 30 afios, ingeniera en gestion
empresarial internacional, guayaquilefio

11. Jessica lturralde 31 afios, disefiadora gréafica,
guayaquilefia

12. Daniel Miranda 34 afios, chef, guayaquilefio
13. Paolo Martinez 24 afnos, Economia, guayaquilefio
14. José Cruz 18 afios, produccion musical,

guayaquilefio
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15. Rafael Luque 52 afos, CEO, guayaquilefio

16. Rafaella Luque 24 afios, gastronomia, guayaquilefia

17. Doménica Luque 23 afios, disefo grafico,
guayaquilefia.

18. Tyrone Morillo 26 afos, MBA, guayaquilefio.

19. Angie Ochoa 27 anos, Ing. Naval, guayaquilefia.

20. Natasha Mufioz 31 afios, Ing. en puertos y aduanas,

guayaquilefia.

1.8.5 Técnica

Entrevista en la tele presencialidad (Anexos).

1.8.6 Universo

El universo es 296215 personas que representa al 17,1 % de personas con acceso fijo

a internet en vista que, nuestro proyecto es digital.

1.8.7 Conclusiones de dialogos con grupo objetivo: Perfil demografico

Hombres y mujeres residentes de la ciudad de Guayaquil con edades entre 23 y 40

anos.
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1.8.8 Conclusiones de didlogos con grupo objetivo: Perfil psicografico y

conductual

Con la finalidad de comprender intereses, percepciones, actitudes, actividades, y
opiniones relacionadas a la musica nacional, internacional y el rock como género especifico,
se identificaron las siguientes caracteristicas en el publico potencial: Consideran que las
reuniones entre amigos Y la vida sin musica en general seria aburrida. Conocen de la
existencia del género musical rock y lo asocian con musica ruidosa, energética, expresiva,
protesta, libre, fuerte y de un significado profundo. Mantienen un estereotipo sobre los
rockeros como drogadictos, disruptivos, rebeldes, sucios; las bandas de rock que estan en su
top of mind son: Nirvana, Metallica, Soda Stereo, The Doors, David Bowie, Mana, Guns n
Roses, Nickelback, Red Hot Chili Peppers. Desconocen de la existencia de musica rock
producida en Guayaquil porque creen que solo se hace pop, musica urbana y pasillos.

Escuchan musica todos los dias, mientras desarrollan actividades rutinarias como
manejar, trabajar, cocinar, hacer ejercicio, limpiar su casa, entre otras. Su acercamiento a la
mausica nueva ha sido generacional, por recomendaciones sociales y plataformas como
Spotify y radio cuando la buscan por iniciativa propia. Al encontrar una cancion nueva, no
dudan en agregarla a sus listas de reproduccion, escucharla sin parar y compartirla. Pre
pandemia, han asistido a conciertos de conocimiento popular debido al ambiente que

producen estos festivales e influencia de amigos.

1.8.9 Conclusiones de didlogos con grupo objetivo: Perfil de comportamientos
digitales

La principal plataforma donde consumen musica es Spotify, usada como parte de su

rutina diaria. Cuentan con una suscripcion mensual y la usan para seguir y descargar listas de
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reproduccion. Las redes sociales que mas utilizan son Facebook, Instagram, WhatsApp,
Twitter y YouTube. Ademas, el tipo de contenido que mas les llama la atencion es el

informativo.

1.9 Investigacion de concept board e identidad visual junto a publico potencial.

Se realizd un concept board para definir la identidad del proyecto y se analizaron
diferentes referentes musicales como: estudios de grabacion, productoras, sellos
discograficos, conciertos, plataformas de streaming, entre otros. A partir de tal recopilacion
de informacion, se realizé una evaluacion grafica en la que participaron individuos del grupo
objetivo primario, gracias a la evaluacion, se definio la estética y los tonos de comunicacion
para Jala la Oreja; de este proceso surgio el isologo, la paleta de colores, tipografias,

diagramacion, demas elementos visuales y de comunicacion.

1.9.1 Evaluacion Grafica

El objetivo de la evaluacion grafica fue la identificacion de las preferencias estéticas
del grupo objetivo primario del proyecto y la determinacion de simbolos con los que el grupo
objetivo primario asocia el rock, para asi ejecutar la linea visual y grafica de Jala la Oreja. La
evaluacion consistié en mostrar una serie de imagenes que el/la participante debia seleccionar
de acuerdo a unas preguntas y estuvo dividida en tres secciones, en las cuales se tuvo como
temas principales: La identificacion de plataformas existentes, el agrado a imagenes y

asociacion de imagenes con el rock.
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1.9.2 Participantes

. Carlos Reyes

Estudiante de medicina, 24 afios

. Jordy Reyes

Lcd. en Multimedia, 23 afios

. Alfonso Niemes

Lcd. Administracion de Empresas,
24 afnos

. Natalia Campos

Ing. En gestion empresarial
internacional, 30 afios

5. Jessica lturralde Disefiadora Gréfica, 31 afios

6. Daniel Miranda Chef, 34 afios

7. Tyrone Morillo MBA, 26 afos

8. Angie Ochoa Ing. Naval, 27 afios

9. Natasha Mufioz Ing. en Puertos y Aduanas, 31 afios

10. Rafael Luque

CEO, 52 anos

11. Rafaella Luque

Gastronomia, 24 afnos

12. Doménica Luque

Disefio Grafico, 23 afios

1.9.3. Seccidn 1: ;Qué plataformas de musica conoces o identificas de las que ves a
continuacion?

Para la primera seccion de la evaluacion, se les mostré a los participantes una serie de

imagenes en donde aparecian los logos de diversas plataformas de musica. De todas las

respuestas, las plataformas que mas se reconocieron fueron Spotify con 13 puntos, Youtube

Music con 12 puntos, Apple Music con 11 puntos y Claro Musica y Soundcloud con 9

puntos. Luego, las plataformas restantes quedaron con un puntaje de: Google Play Music 8

puntos, Amazon Music y Deezer con 4 puntos, Pandora con 2 puntos y Bandcamp y Tidal

con O puntos.
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1.9.4 Seccidn 2: ¢Qué tanto te gustan las siguientes imagenes?

Para la segunda seccion de la evaluacion grafica, se les mostro a los participantes una
serie de 14 iméagenes (anexos) con diversos estilos estéticos, de las cuales tenian que calificar
seguin una escala de valores propuesta. En la escala de valores, las opciones que tenian los
participantes para calificar cada imagen fueron; te gusta mucho, te gusta, te da igual, te
disgusta y te disgusta mucho. De las 14 imagenes mostradas, la imagen #13 (anexos) fue la
favorita de los participantes por su composicion visual, les di6 igual la imagen #14 (anexos) y
les disgusto la imagen #3 (anexos). Opinan que la imagen #11 (anexos) es atractiva
estéticamente y utiliza una comunicacion adecuada porque es facil de interpretar y directa,
igualmente, opinan que la imagen #9 esté bien trabajada y utiliza una comunicacion acorde
con el proyecto. Opinan que las imagenes con mucho detalle les disgusta y que si Spotify

utilizaria blanco y negro en vez del logo a color, se veria mejor.

1.9.5 Seccidn 3: ¢ Cudl de estas imagenes puedes asociar con el rock?

En la tercera y ultima seccion, se mostrd igualmente una serie de 9 imagenes
(anexos) distintas, de las cuales debian escoger las que mas asociaban con el rock junto a las
razones por las cuales lo hacian. Las imagenes que mas asociaron con el rock son la #1
(anexos) y la #4 (anexos), ya que opinaron que son los simbolos mas utilizados para
identificar al rock, ademas de los mas conocidos. La #2, #6 y #9 (anexos) son las imagenes

gue menos asociaron con el rock, puesto a que las consideran ajenas a la cultura rock.
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1.9.6 Conclusiones de evaluacion grafica

Entre las plataformas de musica que méas conocen o identifican los participantes estan
Spotify, Apple Music y Youtube Music. Soundcloud y Claro Mdsica. Las caracteristicas que
le atribuyen a estas plataformas son divertidas, creativas, jovenes, amigables, diversas y
confiables. Si pudieran cambiarle algo con respecto a la gréafica de estas plataformas,

utilizarian simbolos que connotan algo musical y que sea mas literal.

En cuanto a la segunda seccién de la evaluacion, las iméagenes que mas le atrae a los
participantes es la #13 (anexos) por su composicion, les da igual la #14 (anexos) y no les
gusta la #3 (anexos). Opinan que la imagen #11 (anexos) es atractiva estéticamente y utiliza
una comunicacion adecuada porque es facil de interpretar y directa, igualmente, opinan que la
imagen #9 (anexos) esta bien trabajada y utiliza una comunicacion acorde con el proyecto.
Opinan que las imagenes con mucho detalle les disgusta y que si Spotify utilizaria blanco y

negro en vez del logo a color, se veria mejor.

En la tercera seccion, las imagenes que mas asocian con el rock son la #1 (anexos) y
la #4 (anexos), ya que son los simbolos mas utilizados para identificar al rock, ademas de los
mas conocidos. La #2, #6 y #9 (anexos) son las imagenes que menos asocian con el rock,

puesto a que las consideran ajenas a la cultura rock.

2. Hipdtesis de mejora

Luego de definir las causas y consecuencias de la problematica central, en conjunto
con stakeholders y beneficiarios, los artistas de musica Rock, se determind que la finalidad

de este proyecto es contribuir a que la sociedad guayaquilefia tenga una percepcion adecuada
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acerca de de los actores del campo musical guayaquilefio rock y sus producciones musicales,
para que pueda asi reconocer su valor cultural. Por lo tanto, su propdsito corresponde a
utilizar la comunicacion para educar a la sociedad guayaquilefia sobre la comunidad de
musica contemporanea rock en Guayaquil. El cual, al ser una primera edicién, se midi6 a
través de una encuesta inicial y final a un pablico objetivo de muestra con el que trabaja el
P.A.P., adicional al registro de posteos y métricas en redes sociales. Para lograrlo, se inicié
con la conformacién de una nueva comunidad de artistas musicales, periodistas culturales,
productores musicales, productores de eventos, ingenieros de sonido, y/o similares, afines a la
musica contemporanea guayaquilefia de género rock, respaldada por la academia. Celebrando
la firma de un convenio de colaboracién entre la centro de educacion superior y miembros de
dicha comunidad, y contando con la participacion activa de los mismos en el desarrollo de las
actividades consiguientes. Esta comunidad nace del desarrollo de varias actividades como:
creacion de una identidad verbal y visual, redaccion de convenio, contacto con actores
involucrados para inclusion y posterior firma de convenio, creacion y difusion de boletin de
prensa a medios de comunicacion, creacion de merchandising y gestion y transmision de
evento de firma de convenio. Las mismas que se evidencian en el registro fisico del convenio,
registro digital audiovisual del evento publico, cobertura mediatica tanto de manera interna
(UCG) como externa (medios de comunicacion) y presencia de miembros de la comunidad en

el contenido generado para redes sociales.

Posteriormente, generaron contenidos educativos sobre actores de musica
contemporanea guayaquilefia de género rock difundidos en plataformas digitales. Esto se
logré a través de la creacidn de una estrategia de comunicacion, disefio de investigacion para
recoleccion de insights, disefio y generacidn de contenidos visuales junto a la comunidad,

cumplimiento de cronograma de posteos, creacion de concurso para seleccionar a ganador/a

42



de evento de cierre y transmision en vivo del mismo. Los resultados de las mencionadas
actividades se demostraron a través de las métricas de redes sociales, el registro de posteos y
la existencia de las plataformas, actualizadas y con branding aplicado correctamente.

Por Gltimo, con una comunidad formalizada y con contenidos constantemente
publicados, se generd y difundié material audiovisual de contenido educativo sobre la mdsica
contemporanea guayaquilefia rock. Se logré por medio de la recoleccion de insights de la
investigacion mencionada anteriormente, contacto y coordinacion con miembros de la
comunidad para generar el material en colaboracion, scouting de locaciones y pre-produccion
de guiones, produccion del material audiovisual, generacion de graficos para post-
produccidn, edicion y post-produccion del mismo, y difusion del contenido integrado a la
estrategia de comunicacion planteada anteriormente. Evidenciandose en el registro digital en

las plataformas trabajadas.

3. Reconstruccion historica de la experiencia

3.1 Proyecto Jala La Oreja

El objetivo de Jala La Oreja, como Proyecto de Aplicacion Profesional (PAP), es
utilizar la educacién para dar visibilidad de la comunidad musical rock de Guayaquil a la
sociedad Guayaquilefia. La iniciativa nace en el 2020 como respuesta a la necesidad de crear
nuevos espacios e iniciativas que ayuden al conocimiento de la industria musical Rock de

Guayaquil.

3.1.1 Objetivo general de proyecto

e Ultilizar la comunicacion para educar a la sociedad guayaquilefia sobre la comunidad
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de musica contemporanea rock en Guayaquil

3.1.2 Objetivos especificos de proyecto

e Contribuir a que la sociedad guayaquilefia tenga una percepcion adecuada acerca de
de los actores del campo musical guayaquilefio rock y sus producciones musicales,
para que pueda asi reconocer su valor cultural.

e Crear una comunidad conformada por profesionales y actores de la industria musical
Guayaquilefia Rock.

e Crear una plataforma digital en medios sociales para la difusion de contenido
educativo sobre el rock Guayaquilefio y mundial

e Crear contenidos audiovisuales educativos sobre el rock Guayaquilefio y el rockero.

3.1.3 Cambio de Ruta: De Plataforma Web a perfil en Facebook

En una primera instancia durante la pandemia, periodo en el que se tuvo que
replantear la forma de ejecucidn del PAP, se tenia como idea la creacion de una plataforma
web centrada en reunir, exponer y visibilizar a la comunidad de musicos guayaquilefios.
Propuesta que fue replanteada, ya que se habia originado de una especulacion y no de la

investigacion al grupo objetivo del proyecto.

Con los resultados de la investigacion al grupo objetivo del proyecto y con la nueva
perspectiva que entregd la integracion de una nueva guia del proyecto, Anyelina Veloz, se
determino que la solucién mas adecuada a dicha necesidad es la creacidn de un proyecto
educomunicacional que retne, expone y visibiliza a la comunidad musical rock guayaquilefa;

usara como plataforma principal de difusion de contenidos la red social Facebook y no un
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sitio web, junto a Instagram como plataforma secundaria para redireccionar a los usuarios
hacia la red social principal y la aplicacion de streaming musical Spotify para la difusion de
musica rock guayaquilefio. Esta decision se tomo ya que el sitio web no respondia a las
conclusiones de investigacion debido a que nuestro usuario potencial no utiliza websites para
consumir musica; usa redes sociales como Facebook e Instagram y aplicaciones de musica
como Spotify, ademas de que Facebook es una herramienta de alcance masivo y permitira

alcanzar los objetivos del proyecto.

3.1.4 Sobre el nombre

El nombre del proyecto social nace debido a un llamado de atencion, donde uno de los
docentes - Coordinador Académico de los Paps de la UCG, sefialaba su intencion de jalar las
orejas a los ejecutores del proyecto por haber cometido errores que eran muy evidentes

durante la presentacion del primer avance del mismo.

3.1.5 Identidad visual

Para la ejecucion del proyecto, tuvo que crearse una identidad marcaria desde sus
raices. Como simbolo identificador de Jala La Oreja, se optd por utilizar un isologo, el cual
segun Harada (s.f.) es cuando el texto y la imagen se encuentran fusionados en un mismo
simbolo. Para el isologo, se realizaron varios bocetos hasta llegar al oficial. Fue pensado
utilizando pocos elementos, previendo la rapida y facil identificacion del signo marcario con
el proyecto, es por esta razon que también es monocromo Y se escogié una tipografia legible
y neutral; la personalidad de la marca no recae en el simbolo, si no que este se manifiesta en

la linea gréafica. El icono también tomé inspiracion del mundo de la masica, al asemejarse a
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las vibras sonoras de un parlante al subir su volumen para ser escuchado, aludiendo a la

musica de esta comunidad.

Ya que el proyecto trata del arte musical, se decidi6 darle una dimension extra a la
identidad de Jala La Oreja, creando un audi6logo, junto con una animacién que acompafie la
marca. El audio branding (Franus, 2007, citado en Idovo-Zambrano, 2017) es “el uso
intencional de la masica, el sonido, y la voz para crear una conexién entre la gente y las

organizaciones”

Luego del proceso de creacion de la grafica, se trabajé en un manual de identidad para
Jala la Oreja, en el que estan especificados todos los parametros necesarios para el correcto
uso del logo, sus aplicaciones, sus tamafios minimos de reproduccion, su uso en convivencia
con otras marcas y mas detalles que se proporcionan en dicho manual y que serviran para

mantener la grafica en futuras ediciones del proyecto.

El manual de identidad corporativa es la guia 6ptima que dicta todos los usos posibles
y correctos en los que se empleara la aplicacion de la marca, estan normados todas las
presentaciones admitidas y también las aplicaciones prohibidas, las cuales ignorar
daria como resultado las aplicaciones no legibles para la marca gréfica, o podria

contraponerse contra su concepto principal (Suarez, 2015, p. 70)

Posteriormente, se trabajo en un KV (key visual) en donde estan disponibles todos los

recursos graficos necesarios para trabajar los artes de Jala La Oreja y de esta manera, facilitar

y acelerar el proceso de creacion de artes.
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3.2 Comunidad Jala la Oreja 2020

La comunidad Jala La Oreja 2020, se conformd por 22 miembros que estaban
relacionados con la musica contemporanea rock de Guayaquil. Se eligi6é entre musicos,
productores musicales y de eventos, periodistas culturales y personas con perfiles similares y

afines con la tematica rock de todas las edades y de varias areas del campo.

La formalizacién y reconocimiento por parte de la Universidad Casa Grande de los
musicos se determiné como objetivo de la convocatoria. Esta accion se realizdé por medio de
una firma de convenio entre la Universidad Casa Grande y los miembros que cumplian con
los parametros de seleccion para pertenecer a la comunidad Jala La Oreja 2020. Ademas, los
miembros otorgaban el derecho al proyecto Jala La Oreja para la utilizacion de sus
materiales, tales como: fotografias, videos y masica con fines educativos y asi cumplir con el

objetivo principal del proyecto PAP, Jala La Oreja.

3.2.1 Parametros de seleccion

Se escogio y dividié de acuerdo a ciertas categorias basadas en la participacion y rol
que cumplen éstos dentro de la escena musical Rock en Guayaquil. Estos parametros fueron
avalados y corregidos por un experto del campo musical Guayaquilefio de género Rock, el
artista musical David Lépez, bajista y productor musical de varias agrupaciones musicales
como: Ceci Juno, Luis Rueda, Naranja Lazaro, su experiencia en escenarios ayudoé a

determinar el tipo de artista mas frecuentado por las audiencias:
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3.2.2 Artista musical

Interés comin la masica.

Residentes de Guayaquil.

Mas de 5 afios de trayectoria

Minimo 1 album

Pertenecientes al rock y sus subgéneros.

Por voluntad y limitaciones de la pandemia decidan participar.

Buen engagement en redes sociales

3.2.3 Productor musical

Experiencia en producciones, minimo de 5 artistas.

Formacion académica de tercer nivel en produccion musical.

Conocer la teoria musical

Conocer todos los géneros musicales independientemente de sus gustos.

3.2.4 Gestor musical

2 afios de experiencia en el campo musical.

Experiencia en festivales de musica.

Tiene como referente a festivales internacionales.
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3.2.5 Artista musical emergente

e 2 demos en alguna plataforma musical.
e Redes sociales en crecimiento

e Pertenecientes al rock y sus subgéneros.

3.3 Estrategia de comunicacién de proyecto
3.3.1 Objetivos de comunicacion

e Educar a la comunidad guayaquilefia sobre el genero musical rock a nivel mundial,
dando énfasis en la existencia de éste y sus protagonistas en Guayaquil.

e Mostrar la realidad detras de la imagen del rockero y las razones por las que es

realmente una profesion que aporta significativamente a la ciudad de Guayaquil.

3.3.2 Concepto de comunicacion

El concepto de comunicacion se redacto6 luego de haber definido la percepcion
erronea actual que tiene el publico potencial sobre el musico rockero, efecto del bajo nivel de
conocimiento. Se determind el mensaje de la campania y el eslogan del proyecto gracias a los
objetivos definidos. Para ello, se eligi6 mostrar el efecto que tiene la educacion, el cual es el

cambio de la percepcidn, es por ello que el mensaje del proyecto es:

Cambia lo que sabes del rock.
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3.4 Convenio simbolico entre comunidad Jala la oreja y Universidad Casa

Grande

El convenio entre la Universidad Casa Grande y la comunidad Jala La Oreja ocurre
como un acto simbdlico de reconocimiento, agradecimiento y soporte desde la Universidad
Casa Grande hacia la musica rock y hacia todos los logros y aportes que le ha otorgado a la
sociedad guayaquilefia durante décadas, mediado por el documento legal "Convenio que se
celebra entre la Universidad Casa Grande y Artistas Guayaquilefios - PAP Jala la oreja” que

formaliza su ejercicio de creacion y avala su existencia.

Para la elaboracion del documento legal del convenio entre la Universidad Casa
Grande y la comunidad de Jala La Oreja, se tomé como ejemplo el tipo mismo de documento
legal que utiliza el Municipio de Guayaquil con la Sinfénica de Guayaquil, ademas de los
conocimientos adquiridos en la materia Derecho de los Contratos, se comenzo la redaccion
del mismo. El proceso fue guiado por la abogada del sector juridico de la Universidad Casa
Grande, Katia San Martin y la guia del proyecto Jala la Oreja, Anyelina Veloz. Fue un
proceso de elaboracion largo, entre correcciones y mejoras, hasta llegar al acuerdo que

contaba con la aprobacién final de la Universidad.

Puesto que el evento de la firma del convenio tendria que hacerse bajo la modalidad
telepresencial, a causa de los impedimentos de la pandemia COVID-19, se tuvieron que
recolectar las firmas de los miembros de la comunidad con anterioridad al dia del evento de la
firma del convenio, el cual quedaria como un acto simbdlico netamente. Finalmente, se logro

incluir a 22 miembros dentro de la comunidad. Vale recalcar que la actividad se realizd con
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las medidas de bioseguridad necesarias y exigidas por la pandemia COVID-19, se mencionan

los integrantes a continuacion:

1. Quino Orrantia

Musico

2. Bernardo Reyes

Ingeniero en Sonido

banda Macho Muchacho

3. Tomés O'Rorke Musico
4. Daniel Vinueza, representante banda Musico
Cadaver Exquisito

5. Megan Wong Musico
6. Daniel Bermudez, representante banda EI | Mdsico
Gusto de la nada

7. Fausto Freire, representante banda Los Musico
Brigante

8. Gustavo Gutiérrez Mdsico
9. Juan Manuel Enderica, representante Musico

10. Rubén Burgos

Productor musical

11. Eduardo Loor, representante banda
Eduardo del pasado

Mousico

12. Bryan Cuadrado, pseudénimo BC Funk

Mousico / Productor musical

13. Fabrizio Paredes, representante banda Musico
Ludovico

14. David Rojas, representante banda EI Musico
General Villamil

15. Carlos Nufiez, representante banda Musico
Espumita

16. Maria Alejandra Cervantes, Dofia Pepa | Musico
17. Erick Mujica Musico

18. Juan José Avilés

Periodista cultural y musico

19. Raul Soria, representante banda La
Iguana Invisible

Modsico
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20. Chloé Silva Musico

21. Rodolfo Peralta Musico

22. Sebastian Peralta Musico

3.4.1 Objetivos de la actividad del convenio

e Conformar una nueva comunidad que integre artistas musicales, periodistas
culturales, productores musicales, productores de eventos, ingenieros de
sonido, y/o similares, afines a la mlsica contemporanea guayaquilefia de
género rock, que se encuentre respaldada por la academia publicamente a
través de un documento legal.

e Que la nueva comunidad de rock guayaquilefio, cuente con el respaldo publico
de la academia, Universidad Casa Grande.

e Despertar interés en los medios de comunicacion y del grupo objetivo respecto
a la tematica Rock en Guayaquil y sus protagonistas.

e Comprometer a la academia como ente de respaldo y que reconoce el trabajo
de la masica, con la musica rock de Guayaquil, desde la Universidad Casa

Grande.

3.4.2 Evento digital: Firma de Convenio

El evento telepresencial de la firma del convenio, tuvo lugar el dia martes 15 de

septiembre del 2020 a las 16h30 via zoom y se contd con una transmision en vivo por

Facebook Live.
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3.4.3 Convocatoria a stakeholders (miembros de la comunidad Jala la oreja)

Los stakeholders fueron invitados y convocados a la firma del convenio a través de la
tele presencialidad. Se cre6 un kit de bienvenida con merch del proyecto Jala La Oreja,
dentro del cual estuvieron incluidos un bolso, una camiseta, 2 pins y una taza. El kit fue
entregado personalmente en septiembre a todos los miembros de la comunidad, se tomaron

todas las medidas de bioseguridad que la pandemia COVID-19 exigia.

3.4.4 Realizacion y produccion del evento en tele presencialidad

En el evento se conto con la presencia de la rectora de la Universidad Casa Grande,
Audelia High, la canciller Jimena Babra en representacion de la presidenta del consejo de
regentes, Marcia Gilbert de Babra. El ex alumno Klaus Carrera, quien se desenvuelve
actualmente como gestor cultural y manager de bandas de rock, se lo considero el perfil
indicado para ser el maestro de ceremonias y se lo designé como tal. Se adecud un guién con

toda la informacion de los artistas y sobre el proyecto Jala La Oreja.

Para la logistica, se tuvo la ayuda de Universidad Casa Grande y de Paradero Arte y
Café: Spot Cultural, quienes brindaron la locacion, instrumentos musicales para adecuar el
ambiente y un sistema de audio para mejor calidad del evento. Esta cafeteria tiene los mismos
propdsitos que nosotros de reunir publicos para la correcta formacién cultural.

Varios medios de comunicacion fueron invitados, entre ellos a Diario EI Universo,
Diario Expreso, EI Comercio, EIl Universo - Vida y Estilo, Diario Qué!, Revista Vistazo,
Generacion XXI, Ecuavisa, Teleamazonas, Canal Uno, Telerama, N’ Boga, Radio Santiago,
Radio Huancavilca, Radio Sucre, Radio CRE, Teleradio, Radio City, Radio Elite y Radio

Forever, de los cuales asistieron Juan José Aviles por parte de Radio City y Ulbia Reyes por
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parte de Diario EI Universo. Ademas de esto Radio City realizdé una mencion dias antes del
evento y la Universidad Casa Grande difundié la invitacion al evento de la firma del

convenio por comunicacién interna y por las redes de la universidad.

3.4.5 Transmision del evento

El evento de la firma de convenio se llevé a cabo en la plataforma audiovisual Zoom y
se transmiti6 al publico general por medio de la herramienta Facebook Live, de la plataforma
social, Facebook.

Durante todo el proceso se tuvo el apoyo de Oscar Calle, miembro del Departamento
de Comunicacion de la Universidad Casa Grande. Se realizaron pruebas en distintas
plataformas, entre las que se consideraron las principales: OBS y Stream Yard, decidiendo

finalmente enviar la sefial directamente por Zoom a la red social antes mencionada.

El dia del evento se realizaron ensayos previos con Oscar Calle y algunos integrantes
del grupo de trabajo Jala la Oreja que se encontraban en la localidad designada, Paradero
Arte Café: Spot Cultural, en conjunto con el presentador Klaus Carrera. Se probo el
contenido multimedia preparado anteriormente con la finalidad de que pueda ser proyectado
de manera correcta durante la transmision en vivo. Finalmente, el video del evento quedo
colgado en el Fan Page de Facebook y hasta noviembre 23 se ha logrado que se visualice

2,580 veces, de acuerdo a la herramienta de administracion de perfil de Facebook. (anexo)
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3.4.6 Métodos de comunicacion y difusion del evento de formalizacion

Dentro de las actividades del evento se realizo la redaccion de boletines de prensa
para la correcta comunicacion con los medios de prensa y radio. La actividad consistio en la
redaccion de documentos de prensa con los que se revelaba el evento e invitados a la firma de
convenio simbolico, posteriormente se realizd una revision en conjunto con la asesora llona
Vallarino y Mercy Nerea del departamento de relaciones publicas de Universidad Casa

Grande.

Ademas de la creacion de los boletines de prensa, se contacto al departamento de
comunicacion interna a través de nuestra asesora Ilona Vallarino, con el fin de dar a conocer
la fecha de la firma de convenio simbdlico y lograr que la comunidad casagrandina se

concientice sobre la realizacion del evento y/o actividad de proyecto.

Los artes y disefios de boletin y publicaciones para redes sociales se pueden encontrar

a los anexos.

3.5 Categorias de contenido educativo de plataforma social Facebook

Ademas, de que el proyecto se daba a conocer a través de un concepto de

comunicacion, se gener6 contenido educativo visual como tacticas a la estrategia.
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3.5.1 Objetivos de categorias de contenido digital de proyecto

e Generar contenidos educomunicacionales sobre los actores de misica contemporanea

Guayaquilefia de género rock para su posterior difusion en redes sociales.

3.5.2 Categorias de contenido

Listas digitales de canciones: #LosJalones

Dentro del proyecto, se realizd la creacion de listas de reproduccion digital de
canciones o playlists, el formato digital de reproduccion de musica se puede encontrar en la
plataforma social de musica Spotify.

Se crearon las listas de reproduccion con los siguientes nombres: El primer Jalén,
compuesto por canciones de los miembros de la comunidad Jala La Oreja 2020 para
introducirlos a la sociedad guayaquilefia; Girl Power, estilizado sin las silabas GRL PWR
(parte 1) la cual, incluyé una coleccion de temas compuestos por mujeres musicos destacados
en los inicios del género rock en los afios 60 como: Patti Smith, Janis Joplin, Stevie Nicks,
Grace Slick y Suzi Quatro. Para la lista de reproduccién de canciones llamada Positivo
MiJalon se utilizé la emocion positiva y enérgica que transmiten las canciones del género

rock y canciones de sus variaciones de género o subgéeneros.

Comunidad Jala la Oreja

Se expusé contenido biografico y anecddtico en formato de imagen en la plataforma

de Facebook sobre cada uno de los miembros de la comunidad musical Jala La Oreja. Las
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publicaciones en redes sociales pertenecientes a la categoria Comunidad Jala La Oreja
educan sobre el &mbito musical a través de trayectoria musical, formacién, vivencias,
experiencias en escenarios nacionales e internacionales, influencias, colaboraciones, datos
curiosos, reconocimientos y mas de cada persona.

Se creo gracias al material proporcionado por los miembros de la comunidad Jala La

Oreja 2020.

#OrejaFacts

Se di6 a conocer material historico y datos importantes a través de graficas y
fotografias, que se publican en la plataforma Facebook, sobre la musica rock en Guayaquil,
se rescataron los datos mas relevantes de la historia del rock en la ciudad desde sus comienzo
en los afos 60s, de acuerdo a Neumane (2013). Esta seccion educativa evidencio con
contenidos académicos la existencia de la industria musical rock en la ciudad de Guayaquil,

la cual ha sido activa pero, poco conocida, segun Loor y Ruiz (2015).

Educativo Rock

En esta categoria los contenidos se utilizaron como herramienta de orientacion para
educar sobre el concepto rock, su importancia y significado mas alla de la idea general que
tiene el pablico potencial . Esta actividad se disefid para generar un espacio de dialogo bajo la
tematica rock y se cre6 en formatos de gréaficas y fotografias que se publicaron en la

plataforma de Facebook y se utilizé el hashtag #ClasesDeRockGuayaquilefio
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3.5.3 Historiograficos

Corresponde a la exposicion de contenido historico, publicado a manera de gréfica y

fotografia en Facebook del género rock a nivel mundial.

3.5.4 Entretenimiento

Esta categoria se dedico a la creacion de graficas y fotos para posterior publicacion en
Facebook sobre conciertos, peliculas y documentales pertenecientes a la misica Rock
mundial como: Love & Mercy de The Beach Boys, Almost Famous, Across The Universe, The

Doors, Documental BIOS de History Channel de Luis Alberto Spinetta.

3.5.5 Oferta Musical Ecuador

Esta categoria se dedico a reunir y crear graficas para publicar en Facebook sobre la

oferta musical de Ecuador: gestores, ingenieros en sonido, roadies, productores reconocidos

en el medio; presentacion de sellos discograficos, agencias de musica, productoras, estudios

de grabacidn, festivales musicales, fabricas de vinilos/CDs, entre otros que no son miembros

oficiales de la primera edicién del proyecto "Jala la oreja".

3.6 Contenido audiovisual educativo

3.6.1 Objetivos de los contenidos audiovisuales educativos

A través del uso de material audiovisual educomunicacional, se busca:
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e Generar un registro audiovisual de contenido educativo sobre la musica
contemporanea guayaquilefia rock, contribuyendo al contenido de la estrategia de
comunicacion planteada anteriormente y contrarrestando la causa critica que indica la
falta de material de este formato sobre la tematica anunciada.

e Contribuir a un cambio futuro de percepcion sobre la misica rock y sus artistas en

temas de: género, estereotipos, liricas y ritmo e historia general.

3.6.2 Produccion de material audiovisual educativo

La produccion de los videos se realizé el 5 de octubre en Paradero Arte y Cafe: Spot
Cultural, quienes permitieron hacer uso de sus instalaciones para la produccion del material
audiovisual educativo. Con dias de anticipacion, se desarrollaron guiones y escaletas,
documentos de pauta que indican el contenido y orden de grabacion del material; al igual que
se procedio a la creacion de un call sheet, documento definido por Honthaner (2010) como la
planeacion de la filmacidn/grabacion a realizarse, donde se detalla informacion de las
personas involucradas, horas y lugares de trabajo, y requisitos especiales necesarios.
Posteriormente, se realizo el contacto con cada uno de los artistas con los que se particip6 en
la produccion de los contenidos audiovisuales educomunicacionales, se logré la colaboracion
de: Megan Wong, musico profesional, Dofia Pepa, artista musical profesional y
emprendedora y Fabrizio Paredes, quien fue reemplazado por Juan José Avilés, periodista y
musico. Se escogio a estos artistas bajo tres aristas importantes: disponibilidad, inclusividad y
profesionalismo.

Si bien en la comunidad conformada se cuenta con 22 miembros, debido al contexto
de pandemia no fue posible tener la disponibilidad de todos. Sin embargo, es recomendacion,

y queda a discrecion de los autores de futuras ediciones, que se pueda contar con la
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colaboracion de la totalidad de miembros de la comunidad. En relacion a la inclusividad, al
tener dos personas de género femenino, se rompe el estereotipo de que la mayoria de los
rockeros son hombres, ademas de contribuir a que la audiencia pueda tener una referencia
femenina.

Adicional, son personas que se han profesionalizado en el &mbito musical, haciendo
de esto una carrera en sus vidas. A través de ellos queremos mostrar la importancia de la

formacién académica en la creacion musical.

Para el trabajo de direccion de arte se hizo referencia a videos de sesiones de musica
en vivo internacionales subidos en canales de YouTube como KEXP y Tiny Desk (Anexos),
Se realiz6 una lista de recursos ya existentes en el lugar para grabar adicional a un listado de
objetos que se iban a utilizar para la decoracion del mismo, dentro de los cuales se
encontraron vinilos, tocadiscos, plantas, luces, libros de masica e instrumentos.

La produccion fue elaborada en conjunto con los encargados del equipo
interdisciplinario y la grabacion se realizo desde las 9H0O hasta las 15H00 con intervalos de
30 minutos para configuracion de camaras y coordinacion con personal. Se gestionaron dos
ambientes: El cuarto principal, que cuenta con un escenario pre armado Yy la segunda seccién,
un mural con colores brillantes que permiten resaltar al individuo a grabar.

Una vez realizada la grabacion, el material se edité en Adobe Premiere Pro CC 2019
y se post-produjo en Adobe After Effects CC 2019, tomando en cuenta la identidad visual ya

desarrollada para ser desplegada en las imagenes de intro y claquetas de preguntas.

60



3.6.3 Tematicas audiovisuales

Se definieron 4 temas principales para la creacién del material audiovisual
mencionado anteriormente, donde dos de ellos fueron producidos a manera de entrevistas.
Por otro lado, para el desarrollo de los videos sobre la historia del rock guayaco y el lenguaje
y guaya-rock, se coordind la colaboracién de Juan José Avilés, periodista, en la locucion y
Emilio Zavala, miembro del equipo interdisciplinario de Jala la Oreja, para el desarrollo de
piezas gréficas; con la finalidad de realizar animaciones. A continuacion se detallan los

siguientes videos y sus nombres:

La presencia de la mujer en la musica ROCK; ¢Como es ser rockera'y mama al

mismo tiempo? con Megan Wong.

Megan Wong es mama a tiempo completo, baterista y cursa estudios de cuarto nivel
en el &rea musical. En este video se explica como divide su tiempo entre estas importantes
areas de su vida. Mediante este material audiovisual se demostré que las mujeres también son
protagonistas del rock y ademas, son profesionales en el ambito musical. De esta manera se
enfoca la importancia de la formacion académica, al mismo tiempo que se humaniza a los

artistas mostrando su lado familiar.

Desmitificar la imagen del rockero.

Dofia Pepa, artista musical y Juan José Avilés, periodista, conversan sobre los mitos

de la imagen que tienen los rockeros en nuestra sociedad a medida que responden preguntas

sobre los estereotipos del rockero, tales como la asociacion entre bohemio y muasico. Algunas
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de las preguntas que se plantean en este episodio audiovisual son: ¢Qué diferencia a un
musico de un bohemio?; ;Qué dijeras para que sepan que no haces musica METAL sino

ROCK?; ¢Qué dijo tu familia cuando vio tu pasion por la carrera de musico?.

La inclusién de Dofia Pepa en este video aporta al aumento de referencias femeninas
en el rock guayaquilefio para la audiencia. Asi como también la direccion de preguntas ayuda
a, nuevamente, humanizar y dar voz a estos personajes que son considerados como

informales.

La historia del rock guayaco: corrientes y décadas.

El contenido de este video entrega al publico un recorrido sobre la historia del rock en
Guayaquil; codmo y donde empezd, qué tipo de rock se produce en la ciudad y cuéles son las
corrientes que han influenciado en la creacion de la musica local de este género. Ya que el
publico potencial define al ritmo como principal caracteristica para que una cancion les guste,
ademas de tener la percepcion de que las canciones de rock son “pesadas y ruidosas”, se
demostro, con este material audiovisual, que existen mas alternativas musicales

pertenecientes al género del rock en la ciudad de Guayaquil.

Lenguaje y guaya-rock; explorando las letras que se escriben en Guayaquil.

Se realiz6 la exposicion de canciones producidas localmente que se basan en temas
como amor, desamor, amistad, situaciones felices con las que podrian llegar a identificarse,
dedicar o, de acuerdo al comportamiento del publico potencial, simplemente compartir. A
diferencia de la percepcion encontrada en la investigacion, la cual, refleja que se piensa que

solo existen canciones de rock de tipo protesta.
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3.7 Evento digital de clausura

El evento digital de clausura se llevd a cabo a través de la telepresencialidad y se
realiz6 el contacto con el miembro de la comunidad Daniel Vinueza para que se de su
participacion activa como el anfitrion del evento, se redact6 un guia y una escaleta para su

actuacion durante el evento digital.

3.7.1 Objetivos de evento digital de clausura

e Dar a conocer en una presentacion musical a 2 artistas de la comunidad "Jala la
Oreja".

e Formalizar con un evento de clausura la primera edicion del proyecto de aplicacion
profesional PAP "Jala la Oreja".

e Despertar interés en los medios de comunicacion y del grupo objetivo respecto a la

tematica Rock en Guayaquil y sus protagonistas.

3.7.2 Evento digital de clausura en la tele presencialidad.

Luego de la creacion de materiales y gestion de la difusion de los contenidos, el

proyecto tuvo un evento de clausura, cuyo formato fue un Show de Trivia y su nombre se

designo como el Show Jala la Oreja, transmitido a través de la herramienta de interaccion

social de Facebook, Facebook Live.

El show publico se llevo a cabo el 16 de Noviembre y durante la transmision se

realizaron preguntas a los asistentes, seguidores del perfil de Facebook, esto se pudo lograr
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ya que, se contd con unos premios denominados box set, hacen referencia a que son cajas con
varios articulos, en este caso referentes a las bandas miembro de la comunidad Jala la Oreja 'y

donados por ellos:

Los Brigante Discos musicales - CD
Cadaver Exquisito Mascarillas COVID-19 con logotipo de
banda.

Durante el evento de formato trivia, se realizaron rondas de pregunta sobre el
contenido de nuestra pagina web: el rock guayaquilefio, su oferta musical y la presencia de la
mujer en el rock, en los anexos podra encontrar la guia que se le entreg6 a Daniel Vinueza
para que sea el moderador del evento. Las preguntas fueron realizadas a manera de juego con
los invitados al show, ellos fueron la artista Chloé Silva y una invitada, que logroé asistir a
través de un concurso de convocatoria en Instagram en el cual, se pidio a los seguidores de la

red que compartan nuestra foto de invitacion al evento en su red.

Se cont6 también con preguntas para los asistentes pablicos, los cuales interactuaron
con Daniel Vinueza a través de la herramienta de comentarios, propia de la red social
Facebook, los mas activos respondieron y enviaron sus saludos a los integrantes de la

comunidad y a Daniel (anexos).

Al finalizar, se dié unas palabras de agradecimiento a los invitados y a la Universidad
Casa Grande por la realizacion del proyecto en conjunto con los artistas musicales de rock
Guayaquilefio. Se finalizd con un concierto en vivo de 20 minutos, el cual fue realizado por

los artistas de la comunidad Sebastian Peralta y Chloé Silva.
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El video de la transmision del evento se encuentra en el perfil de Facebook de Jala la

oreja y actualmente cuenta con 468 vistas.

3.8 Contacto con instituciones educativas

Se realizé a lo largo de noviembre la redaccion y el disefio de boletines informativos
que puede encontrar en la seccion de Anexos a instituciones educativas para informar que
sus ex-alumnos estan participando en un proyecto educomunicacional, estas instituciones son
de nuestro interés por que pertenecen al mapa de stakeholders, estos establecimientos
académicos comparten temas similares al nuestro. Debajo podra ver con qué miembro de la

comunidad se realizo el contacto.

Daniel Vinueza Balandra Cruz del Sur, Jardin en tu garaje

Megan Wong Carrera de artes musicales en Universidad

Catolica Santiago de Guayaquil.

Fabrizio Paredes Carrera de artes musicales en Universidad

Espiritu Santo

Bryan Cuadrado Carrera de artes musicales en Universidad

Espiritu Santo

Raul Soria Carrera de artes sonoras y musicales en

Universidad de las Artes

El disefio de la comunicacion fue en formato mailing y en formato de publicacién de
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Facebook con el fin de incrementar el alcance en redes sociales de nuestro proyecto.

Nos acercamos hacia las instituciones académicas utilizando correos electrénicos
dirigidos a cada facultad, no se obtuvo una respuesta después del contacto con cada facultad

de artes y masica, puede ver los correos enviados en la seccion de anexos.

3.9 Resultados y evaluacion general del proyecto

Se realizd una entrevista final con el grupo objetivo descrito anteriormente, a las

mismas personas para lograr los siguientes objetivos:

3.9.1 Objetivo general

e Explorar si el grupo objetivo al que se dirigi6 el proyecto educomunicacional Jala la
oreja, posee nuevo conocimiento y opiniones sobre los artistas musicales del género

rock, posterior a la ejecucion del proyecto.

3.9.2 Objetivos especificos

e Comparar definiciones pre y post proyecto sobre el concepto de Rock en Guayaquil,
entre el grupo objetivo.

e Indagar si existe nuevo conocimiento sobre referentes de musicos guayaquilefios del
género rock en el grupo objetivo del proyecto.

e Explorar cuales son opiniones sobre los rockeros en Guayaquil, entre los integrantes

del grupo objetivo del proyecto.
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3.9.3 Conclusiones de investigacion y entrevistas

Previo a la ejecucion del proyecto Jala la Oreja, se hizo una investigacion cualitativa
al publico potencial al que se dirige el proyecto, hombres y mujeres Guayaquilefios, entre las
edades de 23 a 40 afios. La entrevista evalua el conocimiento sobre la mdsica contemporanea
Rock de Guayaquil. En un inicio, se encontr6 que ellos no tenian al género Rock entre sus
géneros musicales de facil recordacion y también se cree que en Guayaquil solo existia el
pop, la musica urbana y el pasillo como una costumbre.

También piensan que el Rockero Guayaquilefio es drogadicto, disruptivo, rebelde,
sucio. Conocimos que ellos conocen el genero rock y sus referentes internacionales como
Metallica, Guns N Roses, Nirvana porgue sus padres o familiares les recomendaron la
musica. La mayoria cree que no existe el género Rock Guayaquil y lo creen asi porque no
estd debidamente explotado.

Posterior a la ejecucion de los contenidos educativos en el Fan Page de Facebook de
proyecto, se contactdé nuevamente a los participantes de la primera entrevista al inicio del
proyecto, quienes estuvieron siguiendo las actividades de Jala la oreja en 2020, con el
objetivo de indagar si existe nuevo conocimiento sobre referentes de musicos guayaquilefios
del género rock y explorar cuales son opiniones sobre los rockeros en Guayaquil.

Los artistas Guayaquilefios con los que mas se logré identificacion y recordacion son
David Rojas y Cadaver Exquisito, en términos de artistas internacionales de dijo que se
identificd y recordd a Nirvana, Metallica y Elvis Presley. Ellos ahora piensan que "Jala La
Oreja" es un portal de rock que ayuda a despertar un poco el interés sobre la musica
contemporanea Rock Guayaquilefia. También se dijo que el proyecto da orgullo al
guayaquilefio porque hace sentir que no esta atrasado comparandose con otros paises con

respecto al género Rock, eso quiere decir que la oferta musical es tomada en cuenta gracias a

67



los contenidos difundidos de biografias de artistas de Comunidad Jala la Oreja si es utilizada,
consumida y muestra la realidad de sus logros y aporte cultural a la ciudad de Guayaquil.

Sobre las opiniones del rockero, se ha logrado un cambio ya que, se menciona que es
una persona que expresa sus pensamientos a través del arte, que es una persona relajada y que
hay talento pero que falta mas dedicacion. También se dijo que de el rockero salen las
mejores vibras en escenario, que es cool que sigan sus suefios. Por lo tanto, se puede decir
que se logré cambiar la percepcion inicial que se tenia acerca del Rockero de Guayaquil en la
muestra elegida para la investigacion previa y final del proyecto Jala La Oreja.

Sin embargo, la percepcién acerca sobre qué tipo de musica se produce en la ciudad
no cambid significativamente ya que se sigue pensando que en Guayaquil existe solo el pop,
los pasillos y como dato nuevo, la musica electronica rave.

Como comentarios adicionales, existio una persona con la que no se logro que le
guste la musica rockera, ya que comentd que el proyecto Jala La Oreja es causante de que se
interese de nuevo en el género musical pero sin cambiar su preferencia. Y de acuerdo, con
respecto a su consumo de preferencias de plataformas sociales es que el grupo objetivo
prefiere consumir los contenidos en Instagram, ya que fue la red social mas mencionada con

respecto al proyecto Jala la Oreja.

4. Analisis e interpretacion critica de la experiencia

4.1 Evaluacion individual de componentes o actividades

4.1.1 Evaluacién del proceso de creacion de identidad de marca para el Proyecto de
Aplicacion Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil — Ecuador durante el 2020

El proyecto de aplicacion profesional (PAP) Jala La Oreja tuvo como objetivo,
durante su primera edicion 2020, utilizar la comunicacion para educar a la sociedad

guayaquilefia sobre la comunidad de masica contemporanea rock en Guayaquil. Debido a la
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pandemia COVID-19, esta primera edicion se realizé desde la tele presencialidad, utilizando
como plataforma digital principal Facebook e Instagram y Spotify como péginas de apoyo
paralelo a la principal.

En este primer componente del proyecto (PAP) Jala La Oreja que se evaluard, se
busca conformar una nueva comunidad de artistas musicales, periodistas culturales,
productores musicales, productores de eventos, ingenieros de sonido, y/o similares, afines a la
musica contemporanea guayaquilefia de género rock, que se encuentre respaldada por la
academia publicamente a través de un documento legal. La primera actividad del primer
componente fue la creacién de una identidad de marca, desde lo visual y conceptual, para la
comunidad creada, desde la conceptualizacion, la redaccion y el disefio. La herramienta de
medicion para esta actividad del componente fue la creacion de un manual de marca para la
primera edicion del proyecto Jala La Oreja 2020.

Para el desarrollo de la identidad del proyecto Jala La Oreja, se tomaron en
consideracion las opiniones de personas involucradas en la escena musical local, tales como
Raul Molina (baterista y masico de profesion), Pancho Feraud (gestor cultural y musico),
Quino Orrantia (masico profesional), Rocio Fuentes (gestora cultural y fundadora de Poli
Music), entre otros. Con ellos se pudo sostener varios encuentros en los que surgieron
didlogos bastante fructiferos para elaborar y desarrollar la identidad del proyecto. Uno de los
puntos que mas destacaron durante estos dialogos es la sensacidn de estancamiento de la
escena musical local por no lograr un crecimiento en el publico, a pesar de que existe una
oferta musical gigantesca. El pablico de la escena musical local es el mismo que asiste a
todos los eventos, consume sus productos y mantiene una relacion constante con la escena
musical de Guayaquil. EIl problema es que no existe rotacion de publicos, puesto a que este es

muy reducido y es siempre el mismo, segln opinan los stakeholders del proyecto.

69



A la hora de analizar la identidad visual que utilizan los festivales de musica local y
los eventos de musica de la escena local, se logré caer en cuenta de que se utiliza una
comunicacion que le es atractiva inicamente al grupo de personas que ya frecuenta estos
eventos, ademas de que estos eventos no estan pensados de manera estratégica para atraer a
un publico potencial (grupo objetivo primario), el cual no est4 necesariamente interesado en
escuchar masico nueva o local, puesto a que desconoce de su existencia o en algunos casos
tiene prejuicios hacia ella, sino en distintas actividades que podrian atraerlos a estos eventos
como venta de cerveza artesanal o comida para generar el encuentro.

Al momento en el que se dialog6 con el grupo objetivo primario del proyecto, se
identificé que este grupo de personas, por lo general, cataloga o identifica a la escena musical
local (incluido el publico) dentro de estereotipos como “tripeados”, “hipsters”,
“marihuaneros” u otros grupos sociales con los que la mayoria de individuos de nuestro
grupo objetivo primario no se identifica, pese a que un gran porcentaje de ellos desconoce o
conoce muy poco de la existencia de la escena musical de Guayaquil.

Durante el proceso de creacion de identidad para el proyecto, se hizo una evaluacion
gréfica en la que participaron personas de nuestro grupo objetivo primario. Esta evaluacion
consto de varias preguntas sobre estética, percepciones e ideas sobre el rock y sobre los
simbolos con los que mas se identifica al género. Dentro de los resultados de la evaluacion, se
pudo sacar las conclusiones que serian los pilares para la construccion de la identidad de la
marca Jala La Oreja, un proyecto que busca alcanzar a estos publicos potenciales por medio
de la campafia educomunicacional sobre la musica rock de Guayaquil. La campafia consiste
en educar a la sociedad guayaquilefia sobre el género musical rock de la ciudad desde las
plataformas sociales que se utilizaron para Jala La Oreja.

La construccion de la identidad de Jala la Oreja, la ejecucion gréafica tanto como la

parte conceptual y comunicacional, nace de los resultados de la investigacion realizada en
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conjunto con la estrategia del proyecto y los objetivos que buscé alcanzar el mismo. Este
proyecto debia mantener una identidad que le sea atractiva al pablico potencial, quien no es
un consumidor habitual del género musical rock e inclusive ha construido una barrera con
ideas erroneas, a veces un poco genéricas sobre el género musical. La tarea de construir una
marca que hable sobre el rock pero que no siga los mismos patrones visuales con los que el
rock esta asociado para justamente cambiar la percepcion que existe sobre el mismo, fue un
desafio. La marca del proyecto debia mantener una gréafica que luzca confiable y profesional,
puesto a que son las caracteristicas que menos se les atribuye a la comunidad rock, ademas de
que es uno de los pasos para formalizarla. La gréafica debié mantener una estética un poco
distanciada estéticamente a lo asociado con el rock para lograr generar interés en los usuarios
que no consumen habitualmente este estilo musical, sin embargo, se utilizaron también
simbolo muy relacionados con el tema rock, como la “mano cornuta” para que quede claro el
tema que trata el proyecto.

El manual de marca, se ejecutd a manera de guia por la cual la identidad del proyecto
se desarrolld. En él, estan especificados todas las aplicaciones del logotipo, los parametros a
seguir para el manejo de la linea gréafica, y demas recursos que sirven para la sistematizacion
de la marca del proyecto. Es este ademas, una herramienta que servira para las siguientes
posibles ediciones del proyecto Jala La Oreja. Para futuras ediciones del proyecto, se
recomienda generar evaluaciones de la grafica al grupo objetivo primario con el que se vaya a
trabajar para mantenerla actualizada y fresca.

Como evaluador de la identidad de la marca del proyecto, puedo concluir con que el
rol de la misma fue fundamental para lograr el acercamiento que se buscaba a ese publico
ajeno a la escena musical local; se logro desarrollar una marca con una grafica acertada para

ese publico, cuyas caracteristicas estuvieron basadas en las investigaciones previas sobre
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gustos y percepciones de ellos, utilizando recursos como el uso de una paleta de colores que
sea de su preferencia estética que no estén asociada al rock.

En mi experiencia personal dentro del Proyecto de Aplicacion Profesional (PAP),
escoger el tema con el cual trabajar fue una decision un poco facil de tomar puesto a que la
problematica con la que trabajé ha estado presente casi de manera inherente en mi vida. Jala
La Oreja, un proyecto que propuso darle visibilidad a la comunidad musical rock de
Guayaquil, aportando asi con conocimientos sobre si misma a la sociedad guayaquilefia fue el
proyecto que mas motivacién me produjo.

La pregunta que me surgi6 al haber tomado la decision de escoger PAP fue: ;(De qué
manera puedo con mis conocimientos aportar con pequefias soluciones a un problema real?
Como estudiante de Disefio Grafico y Comunicacion Visual tuve a mi disposicion muchas
herramientas que pude utilizar para ser parte de Jala la Oreja; la sistematizacion de una
identidad visual para el proyecto, la elaboracion de piezas gréaficas, la construccion del
proyecto como marca desde cero fueron algunas de las funciones que tuve como parte del
equipo de trabajo.

Pero mas alla de mi desenvolvimiento como disefiador grafico y comunicador en el
proyecto, hubo muchos momentos en que a todos los integrantes del grupo nos toco elaborar
tareas que no necesariamente correspondian con el rol establecido de cada uno. Formar parte
de un proyecto también es adaptarse a determinadas circunstancias en las que nos toca por
lograr cumplir con el objetivo final del proyecto, por empatia con tus comparieros de
proyecto o por la causa por la cual estas involucrado en el proyecto hacer actividades que van
mas alla de ese limite que nuestro titulo dibuja, y es que, si no es asi, no podria lograrse el
proyecto en su totalidad.

La recursividad es una de las herramientas mas importantes para lograr ser parte de un

proyecto. Este aprendizaje nace luego de reflexionar con respecto al desenvolvimiento de
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cada integrante dentro del equipo, con respecto a los conocimientos que cada uno posee y las
facilidades que se tengan a disposicion; no todo estara servido como en la teoria o no todo
funcionard como deberia idealmente. Lo méas importante es el ingenio que se tenga para
lograr solucionar las trabas, problemas o imprevistos que aparezcan dentro del proceso de
desarrollo del proyecto. No siempre se contara con el personal con el que se quisiera contar
para trabajar como equipo en el proyecto ni se tendréan ciertas ventajas que algunos poseen.

Dentro del proceso de desarrollo y aterrizaje de la idea del proyecto, como grupo de
trabajo tuvimos varios conflictos en los que salieron a la luz varias facetas ocultas de cada
integrante del equipo de trabajo. Haber tenido tantos problemas para consolidar la idea de
Jala la Oreja nos ayudo a conocernos mucho més de lo que esperariamos llegar a conocernos.
Esta fase nos dio, en mi opinién, una dinamica de trabajo mucho mas agil y hasta un poco
distinta de la del resto de grupos por la experiencia recorrida como equipo con la que
contabamos.

Uno de los desafios de trabajar en un PAP dentro de la modalidad telepresencial mas
duros fue el de tomar decisiones en equipo por Zoom y aprender a no interrumpir los otros
mientras esta opinando sobre alguna cuestion, considerando que el equipo de trabajo estaba
conformado por 7 integrantes, ademas de lo complicado de acordar en una hora en la que
todos estén disponibles para reunirnos tele presencialmente.

Trabajar con una comunidad como lo es la comunidad musical rock guayaquilefia con
tanta trayectoria pero con muy poco registro de todo los acontecimientos transcurridos fue
una experiencia que me dejoé con ganas de seguir trabajando en proyectos que busquen apoyar
una causa por medio de lo que pueda como profesional y ser humano. Ver cdmo una idea se
transforma en una accidn y ser parte de ese proceso es una experiencia verdaderamente
satisfactoria, ademas de que dentro de ese proceso hubo una iniciativa y una intencion de

ayudar y apoyar a un grupo de personas por medio de tus habilidades y conocimientos.
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4.1.2 Evaluacion del proceso de creacion de la estrategia de comunicacion digital
para la promocion del Proyecto de Aplicacion Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil —
Ecuador durante el 2020.

El Proyecto de Aplicacion Profesional (PAP) "Jala la Oreja", tiene en su proposito
educar a la sociedad guayaquilefia sobre la musica Rock producida por artistas musicales
locales y generar una percepcion adecuada sobre estos, para que se reconozca su valor
cultural. Debido a los eventos ocasionados por la pandemia Covid-19, el proyecto tuvo su
ejecucion en un entorno digital: Fan Page de Facebook, dirigido al segmento de
guayaquilefios hombres y mujeres entre 24 y 40 afios el cual, pudo ser determinado luego de
una investigacion cualitativa, realizada a partir de una primera propuesta de proyecto errada,
porque en su concepcidn no estaba dirigida a ningun publico.

A causa del error mencionado, se levantd la investigacion entre el publico

seleccionado, obteniéndose mejores conclusiones e insights, para el desarrollo del proyecto.

Concepto de comunicacion

En ese sentido y partiendo desde la perspectiva social de los Proyectos de Aplicacion
Profesional, Jala la oreja debia en su finalidad contribuir y promocionar el arte de la ciudad el
cual, no tiene una correcta percepcion, segin nuestro grupo objetivo, ellos piensan que el
artista o productor rockero es marihuanero, sucio y que su profesién musical no es realmente
una carrera laboral. Se tomo en cuenta esta percepcion para redactar el concepto de
comunicacion "Cambia lo que sabes del rock™, una frase corta y explicativa sobre las
actividades del proyecto, quién segun Luis Bassat (1992), son caracteristicas importantes en

la redaccion de un concepto de campafia o slogan.

Categorias de contenido digital y educomunicacién
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Cdomo parte de la estrategia de comunicacion digital, ya con un concepto definido y
un grupo objetivo a quien dirigirnos, se tomo en consideracion que, ellos no conocia a varios
referentes guayaquilefios, a diferencia del reconocimiento a artistas internacionales como Red
Hot Chili Peppers, Nirvana o Guns and Roses, dando al proyecto la pauta que se debia
realizar contenido educativo sobre la oferta musical guayaquilefia, creando una biografia con
la informacion méas importante segin, Kealey (2016) es: antecedentes del grupo musical,
descripcion de musica, trabajos importantes y recorrido laboral; con el objetivo de visibilizar
los logros de los integrantes de la comunidad del Rock en Guayaquil, seleccionados para
integrar el proyecto, complementando tal informacidn textual con fotografias y videoclips
donados por los artistas.

Esta categoria se Ilamo "Comunidad Jala La Oreja™ para hacer énfasis que los artistas
son integrantes y miembros activos de un proyecto educativo de Universidad Casa Grande
Ilamado "Jala La Oreja" y que no corresponde a material promocional de sus creaciones.

Ademas, se encontrd que el grupo objetivo piensa que el rock es "masica protesta” y
"rebelde”, cuando en realidad expresa varios temas como: el amor, la amistad o un
pensamiento personal; dando pauta esto a que debiamos difundir informacion que logre
cambiar esa percepcion a traves de informacion positiva encontrada en el mismo grupo
objetivo respecto al rock: que es profunda, que es cool, que sirve para bailar, para hacer
ejercicio y no para protestar. Esta informacion pertenece a la categoria de contenidos
educativos "#ClasesDeRockGuayaquilefio", nombrada de tal manera gracias a la temética
educativa del proyecto.

De igual manera, se identificd que el target no utilizan paginas webs para consumir
mausica por lo que, se cred una categoria de contenido llamada "Los Jalones", para difundir el

mensaje de jalarte las orejas utilizando playlists, o listas de reproduccion con canciones de los
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miembros activos de la comunidad de la primera edicion de proyecto en la plataforma social
Spotify.

Por otro lado, el grupo objetivo no tenia conocimiento sobre la historia o el legado
musical Guayaquilefio de otras décadas por lo que se eligio el libro biografico sobre la
musica Rock de Guayaquil de Roberto Neumanne, Rock y Pop: Bienvenidos a Ecuador, para
la realizacién de los contenidos pertenecientes a la categoria #OrejaFacts cuyo nombre se
basa en la palabra "datos", traducida del inglés a facts y que utiliza parte del nombre del
proyecto: "Oreja”.

La investigacion fortalecio el proyecto porque gracias a ella se pudieron crear
categorias de contenido educativo adicionales. Teniendo en cuenta que el grupo objetivo si
conoce un poco de grupos musicales internacionales, se eligio realizar publicaciones dentro
de la categoria "Historiograficos", acerca de bandas internacionales y su importancia en la
historia del rock en el mundo, y de la misma manera con la categoria "Entretenimiento™ la
cual, se basa en documentales sobre bandas importantes del mundo rock: Nirvana, Red Hot
Chili Peppers, Soda Stereo, mencionadas anteriormente.

También, se agregod contenido sobre la presencia del rock y la mujer en las categorias
"Historiograficos" con datos importantes de vocalistas del rock: Janis Joplin, Stevie Nicks,
etc. y "Los Jalones", playlists de masica rock guayaquilefia y mundial cantada por mujeres.
Esto lograria ampliar la identificacion de referentes, la cual existe en el grupo objetivo
gracias a que ellos heredaron el conocimiento de sus padres, este dato valida el contenido
mencionado porgue ya existe en ellos un acercamiento previo al rock mundial.

Otra de las razones que motivo a la creacion de contenidos de la mujer y el rock es la
presencia de Megan Wong, artista musical guayaquilefia miembro activo de la comunidad
jala la oreja en esta primera edicion, esta razon desperto en el equipo interdisciplinario la idea

de contenidos sobre la mujer.
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Los contenidos digitales funcionaron gracias a que las ideas son efecto de las
conclusiones de investigacion, esta metodologia fue utilizada a lo largo de los casos précticos
y los deberes de publicidad I - IV en los cuales, la tematica de soluciones de problemas
utilizando la comunicacion es similar a la de un Proyecto de Aplicacion Profesional en su

proceso: investigacion - ideacion - ejecucion.

Evento de convenio digital

Como parte de la estrategia de comunicacion y la categoria de contenidos
"Comunidad Jala la oreja" y se realizd un evento digital con el cual se intentaba dar a el
respaldo publico a los artistas por parte de Universidad Casa Grande para lograr cambiar lo
que se piensa actualmente de ellos. La actividad se promociono a través de mailings y
boletines de prensa que mencionaban la firma de un convenio entre la comunidad Jala la
oreja y la Universidad Casa Grande, y describen el proposito del proyecto Jala la Oreja.
También se realizo la redaccion de un guion para la moderacion del evento realizado para el
maestro de ceremonia Klaus Carrera, expresando la importancia de la masica Rock en la
ciudad y agradeciendo a la Universidad Casa Grande por su respaldo a la cultura musical
creada por los artistas.

El evento pudo tener méas presencia en medios si se realizaba una investigacion o
acercamiento con anterioridad y no inmediatamente como sucedio, debido a la falta de
investigacion en un inicio de proyecto, no importaba el contenido ni los invitados ya que,
solo tuvimos la presencia de 1 periodico y la mencion en radio, una Unica vez. Una

recomendacion es realizar la gestion de medios con méas planeacion y organizacion.

Contacto con otras instituciones
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A partir de la investigacion con los stakeholders y como parte de la estrategia de
comunicacion digital, también se realizé la redaccion de mailings a otras universidades con
facultades de mulsica, no se obtuvo respuesta alguna hasta diciembre 2020, estos correos
incluyeron informacion sobre el proyecto y la participacion artistas ex-alumnos de cada
institucion, los correos se encuentra en anexos.

Esta idea se origina en la revision del mapa de stakeholders, donde se encontré una
oportunidad para dar a conocer a instituciones que comparten esta misma tematica, y lograr
una difusién en sus canales de comunicacidn internos, no sucedié debido a la falta de

organizacion al inicio del proyecto.

Conclusiones y reflexion

Luego de la ejecucion de los contenidos y el evento, se pudo determinar que el error
mas grande que se habia cometido era iniciar la ejecucion de una propuesta inicial de
proyecto que no tenia publico objetivo por lo tanto, no se sabia qué informacion iba a ser
correcta para difundir.

Las conclusiones de investigacion son importantes para unificar las miradas hacia que
se debe hacer para solucionar un problema o idear una solucion util, que en nuestro caso no
hubiera llegado sin las correcciones de la nueva guia, Anyelina Veloz, a mediados de agosto.
A pesar que Juan Sebastian Mosquera, nuestro primer guia de proyecto fue un gran soporte
en el area creativa del proyecto, al proyecto le faltaba una mirada metodoldgica en
investigacion para solventar la creatividad.

Finalizando el segundo intento de aprobatoria de primer avance de proyecto en julio
2020, se dio a entender que la investigacion al grupo objetivo es lo mas importante, porque es
el soporte de cualquier decisidn a lo largo de un proyecto o campafia, el cual permite salir de

dudas, verificar que la ruta a seguir es la correcta y evita que el equipo interdisciplinario se
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desvie de los objetivos planteados; la investigacion e informacion real fueron las respuestas a

muchos problemas.

Una recomendacion para futuras ediciones del PAP, es que el grupo de trabajo
interdisciplinario sea méas diverso en sus carreras, esta primera edicion con 3 disefiadores
graficos, 1 redactor creativo, 1 audiovisual multimedia, 1 persona de marketing y 1 persona
de negocios internacionales. A lo largo del proyecto se vera la generacion de textos para
contenidos, boletines de prensa, mailings y concepto como asi dar soporte al area de disefio
para la revision periddica de faltas ortograficas en los visuales por lo que, es recomendable
que se forme el equipo interdisciplinario con 2 disefiadores graficos, 2 redactores creativos, 1
audiovisual multimedia y 1 de marketing para que exista un balance en las actividades a
desarrollar en el PAP, asi mismo ayudaria a que se pueda mantener un control de redaccion:
una coherencia y linea comunicacional que unifique todas las actividades de manera mas
fluida y organizada.

Otra recomendacion seria siempre ponerse en los zapatos del otro y utilizar la
perspectiva aprendida desde el grupo objetivo ya que, se discutia constantemente sin lograr
decisiones significativas al no tener una investigacion que unifique los criterios para decidir
sobre ideas.

Finalmente, un aprendizaje adquirido fue que la redaccidn creativa es un trabajo de 5
sentidos, porque se aprende de la importancia del insight para la redaccién de conceptos e
ideas, las conclusiones de investigacion es informacion que da poder al equipo
interdisciplinario porque puede generar beneficio y utilidad a la sociedad, es de 5 sentidos
porque se necesita estar atento a cualquier tipo de informacion que se tenga para soportar

decisiones: textos, videos, personas entrevistadas, fotografias, proyectos similares.

79



Generalmente, se determino que la ejecucion final del proyecto es satisfactoria (a
pesar de no lograr resultados significativos). Si los resultados no fueron los esperados fue por
la falta de planeacion al inicio del proyecto, como se mencion6 anteriormente, se fallé dos
veces en la propuesta y ese tiempo perdido se pudo utilizar para realizar una ejecucion
temprana y mas organizada, con la que se podia verificar si el cambio se lograba con mas
tiempo de exposicién de los contenidos, la campafia recién se pudo exponer en septiembre,
luego de la investigacion realizada al grupo objetivo.

Esta experiencia de trabajo interdisciplinario ha tenido mucho valor profesional
porque ha permitido usar los conocimientos aprendidos en las carreras universitarias a favor
de la cultura y el arte en un medio de comunicacion que cambia cada dia, como es el medio

digital, y a organizarse con tiempo con una investigacion a la vista.

4.1.3 Evaluacién del proceso de Direccion de Arte de creacion de contenido en redes
sociales para el Proyecto de Aplicacion Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil —
Ecuador durante el 2020

La finalidad del Proyecto de Aplicacion Profesional (PAP) Jala la Oreja, es educar a
la sociedad guayaquilefia a través de contenidos digitalizados sobre el género musical rock y
su aporte cultural local en Guayaquil - Ecuador. Para su primera edicidn se convirtio en un
proyecto digitalizado, usando los recursos de la tele-presencialidad con la ayuda de
plataformas digitales como Zoom, Facebook, Instagram y Spotify, herramientas claves para
que este se desarrolle. La red social principal del proyecto es Facebook, donde se cred el Fan
Page Jala la Oreja. Para el desarrollo del contenido grafico educomunicacional del Fan Page

y otras redes sociales, se desarrollaron las siguientes actividades:

1. Direccion de Arte
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En base al segundo componente “busca generar contenidos educativos sobre los
actores de musica contemporanea guayaquilefia de género rock para su posterior difusion en
redes sociales ”, se realiz6 el proceso de direccidn de arte basada en la identidad de la marca.

Para esto se investigaron diferentes referentes y contenidos visuales que estén
relacionados al disefio gréafico y a la musica. Se analizaron marcas de servicios y productos
musicales como live sessions de KEXP, BBC Radio, Sofar Sounds Guayaquil, revistas con
contenido musical como Rolling Stones y Vice, redes sociales de medios y criticos como
Antony Fantano, RadioCocoa, Indie Criollo; también marcas que estén enlazadas al tono y/o
personalidad para el proyecto.

Todo el proceso ocurrio a través de un concept-board, definido por Ignasi Fontvila
(2016), como herramienta de trabajo que ayuda a visualizar una idea visual o verbal, sobre un
producto o servicio, ejercicio previo a la estrategia creativa. En el mismo se detallan todas las
ideas que surgen durante el desarrollo inicial del proyecto, referentes graficos, paletas de
colores, efectos visuales, tono, analisis de proyectos musicales similares y diferentes, entre
otros detalles que puedan ayudar a componer y crear visualmente el Fan Page y hacerlo
atractivo al publico objetivo.

La direccidn de arte estuvo presente durante todo el desarrollo del proyecto a través del
monitorio de cada arte para redes, para la comunicacion interna y/o externa de la Universidad
Casa Grande, como el disefio de los boletines de prensa, las producciones de los videos
educativos, produccion del evento del dia de la firma del convenio, el disefio de las
presentaciones para los avances del proyecto ante los directores académicos.

2. Contenido Gréfico e Histdrico

Se parti6 desde el segundo componente para generar contenidos educativos sobre los

actores de musica contemporanea guayaquilefia de género rock, para su posterior difusion en

las redes sociales de Jala la Oreja. Ademas, se incluyo contenido histérico de la muasica
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ecuatoriana e internacional, no solo guayaquilefia. Todo esto con el fin de cambiar la
percepcion que tiene el grupo objetivo sobre el rock, agregando informacién de mujeres
musicos destacados desde los inicios del género en los afios sesenta, setenta, y asi por
décadas, denominando esta categoria como “GRL PWR”.

En el contenido también consta la creacion de listas de reproduccion de los mismos
temas, “GRL PWR”, “El Primer Jalon” de la comunidad 2020 del PAP, y “Positivo MiJalon”,
playlists con canciones de artistas ecuatorianos para dar mas apertura de exposicién a otros
géneros y se conozca la diversidad de masica que hay en el pais.

En la categoria comunidad Jala la Oreja se disefiaron piezas gréficas en formato de
resefias para introducir a los artistas que firmaron el convenio, por medio de las entrevistas se
recolecto informacion de su carrera musical, lanzamientos, trayectoria, anécdotas, sus
influencias, apariciones, tours, colaboraciones, y mas.

Se incorporaron nuevas categorias como “Oferta Musical: Hecho en Ecuador”, para
visibilizar a los artistas de la comunidad de todo el pais como gestores culturales, productores
de eventos musicales, multimedias, ingenieros de sonido, estudios de grabacidn, agencias de
mausica, casas de audio, sellos discograficos y mas.

Otra categoria es “Entretenimiento” la cual destaca documentales, series y/o peliculas
basados en hechos histéricos o inspiradas en, para tener otro tipo de acercamiento, que siga
siendo educativo.

3. Cronograma de Posteos

El cronograma esta disefiado en base al enfoque del proyecto: educar a través de la
comunicacion. Se realiz6 un calendario, se lo puede encontrar en anexos, para organizar el
contenido de acuerdo a las categorias y sus temas. Se disefi6 el contenido en base a la
organizacidn para gque no se vea repetitivo y que sea atractivo para los seguidores, asi se

obtiene un mayor alcance e interaccion en las redes.
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4. Direccion de Arte y Produccion de Evento Firma de Convenio y de Videos Educativos

La firma del convenio entre la Universidad Casa Grande y la comunidad de artistas
Jala la Oreja, se realiz6 en en spot cultural Paradero de Arte y Café. Este evento se produjo en
el area principal del local donde hay un pequefio espacio designado para repertorios
musicales u obras teatrales. Se utilizaron los recursos del lugar para gestionar la escenografia,
las luces led, modificadas a los colores de la marca, y los instrumentos musicales.

Para la produccién de los videos educativos con artistas guayaquilefios: Megan Wong y
Dofia Pepa, musicos y compositores guayaquilefios destacados en el género, y Juan José
Avilés, musico, compositor y prensa musical en Radio City, se volvio a usar el spot cultural,
en esta ocasion se dio uso a dos areas.

Se realiz6 una investigacion para la busqueda de referencias, para asi adecuar dos
ambientes y que no se vea repetitivo. Se cred una lista de los recursos que tenia el lugar y una
lista de recursos que el equipo llevo, esta incluia: tocadiscos, vinilos, libros de musica,
plantas, lampara de lava y mas; y se dividieron los recursos en ambas grabaciones.

El primer video se grabd en el area principal, se organizo el espacio y se usaron los
elementos del mismo: equipos de sonido, instrumentos, luces blancas y luces led para crear
ambiente, también cuatro vinilos de rock de diferentes décadas, plantas y una taza de Jala la
Oreja con tiras de papel donde se encontraban las preguntas para la actividad. Para el segundo
video se usé un espacio iluminado por luz natural, decorado con murales hechos por artistas
ecuatorianos. Se adecuaron los muebles, usamos el tocadiscos, un libro musical y mas
vinilos.

5. Produccion Evento Cierre

Se realizo el “Show Jala la Oreja” como cierre de la primera edicion del PAP. Se

transmitié en el FanPage de Jala la Oreja, a las 20h00 del lunes 16 de noviembre. El host del

evento fue Daniel Vinueza “Vinu” vocalista de la banda musical de rock pop Cadaver
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Exquisito y ex-alumno de la Universidad Casa Grande. Los musicos que se contactaron
fueron: Chloé Silva y Sebastian Peralta conocido como “Orate Internacional” o
“PandeDulce” como sus nombres artisticos, artistas emergentes.

Se inspirdé en programas trivia como “Quién Quiere Ser Millonario” para la temética
del show. Es por esto que se realizé una trivia musical sobre el contenido publicado para los
seguidores del FanPage. Como jugador principal estuvo Chloé Silva, se realiz6 una
convocatoria en redes para sortear entre los participantes la oportunidad de jugar contra ella'y
ganar premios. Simultaneamente, durante la transmision, se realizaron preguntas a los
usuarios conectados sobre el contenido musical para que participen y ganen premios. Los
primeros en responder correctamente, ganan.

Como responsable de las actividades mencionadas previamente puedo decir que el
disefio de la mano de la direccion de arte fueron claves para mantener el correcto desarrollo
de las piezas graficas, estos fueron conocimientos, tedricos y practicos, adquiridos durante la
carrera de Disefio Gréafico, también por experiencias de pasantias en agencias de marketing y
publicidad, y proyectos de disefio en diferentes areas; y también los que estan relacionados a
la masica.

Ademas, en el lado personal/profesional, se pusieron a prueba los conocimientos y la
experiencia ganada en shows de eventos musicales, desde la direccion, produccion, gestion y
disefio, como conciertos, shows en vivo, transmisiones, disefio de escenografias, disefio de
portadas musicales, curaduria musical y mas; siempre desde la base del disefio.

Uno de los retos para este proyecto fue lograr por los obstaculos que surgieron
durante su desarrollo. Se tuvo que investigar y aprender sobre plataformas digitales que
permiten la interaccion con el publico via streaming, y cémo hacer que funcionen
adecuadamente, sobretodo en calidad de audio y video. Todo esto debido a que por la

pandemia se tuvo que adaptar lo que cominmente se desarrolla o se produce en fisico. Y por
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mas que se quiso realizar ciertas actividades en fisico, la mejor decision que tomamos fue el
método digital para no poner en riesgo la salud del equipo y los participantes del proyecto.
Se puede confirmar que la experiencia de realizar un trabajo grupal de tesis
conformada por siete personas y en pandemia fue una locura. Hubo todo tipo de momentos:
densos, de alegria, descontrol, gratificacion, caos, de los cuales se logré aprender mucho a
nivel profesional y personal. La tolerancia, la paciencia, el orden fueron, definitivamente,
desde el inicio hasta el final muy importantes para el funcionamiento del equipo. Lograr la
armonia grupal fue dificil, todos tuvimos muchas ideas buenas que aportar, diferentes
perspectivas, variedad de opiniones, crisis existenciales, se aprendié a sobrellevar las
diferencias y se logro trabajar en sintonia. Finalmente, uno de los aprendizajes mas
importantes fue el estar en sintonia con el equipo de trabajo, el aprender a escuchar a los
demas sin dejar que el estrés te ciegue, el dejarse llevar por las emociones, tambien el confiar

en la labor de los otros, el delegar y que todos podamos ejecutarlo teniendo la misma vision.

4.1.4 Evaluacion del proceso de creacion y difusion de material audiovisual para
promocionar el Proyecto de Aplicacion Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil —
Ecuador durante el 2020

Jala la Oreja es un proyecto enfocado en educar a la sociedad guayaquilefia, a través
de la comunicacion, sobre la musica contemporanea de género rock producida en su ciudad.
Debido a la pandemia actual, su primera edicidn se estrend en un entorno virtual: Fan Page
de Facebook, por lo que se decidio hacer uso de recursos digitales como creacion de material
audiovisual y transmisiones en vivo para complementar la estrategia de comunicacion
planteada y difusién del proyecto.

A medida que el proyecto avanzaba, y, acogiéndose a una de las miradas que los

Proyectos de Aplicacion Profesional dictaminan para la ejecucion de proyectos sociales de la

UCG, se realizd una segunda investigacion en accidn, correspondiente al publico potencial.
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Esta decision fue acertada, pues ayudo a entender a profundidad las opiniones, preferencias y
comportamientos del publico potencial, permitiendo generar contenido en redes sociales que
sea Util e interesante para ellos. A pesar de esto, al haberse realizado al principio, hubiera sido
una gran contribucién para tomar con rapidez la decision de desarrollar el proyecto en las
plataformas preferidas por el publico, y trabajar asi 100% alineados con la investigacion.

Con los resultados obtenidos de la investigacion, se desarrollé un perfil psicografico y
conductual, que permiti6 determinar insights usados para desarrollar 4 temas de material
audiovisual que abordan, de manera superficial, debido a la limitacion de tiempo una vez que
se tomo esta decision estratégica, contenido sobre género, estereotipos, liricas, ritmo e
historia general.

Sin embargo, a pesar de que la informacion fue basada en resultados de investigacion,
no se incluyeron preguntas especificas para el desarrollo de estas piezas, por lo que no todos
los videos se desarrollaron en un mismo formato ni con una misma duracion. Para una futura
ocasion, es recomendable realizar una investigacion puntual sobre el contenido de material
audiovisual a favor de determinar especificaciones técnicas. Los temas se detallan a
continuacion:

1. La presencia de la mujer en la masica ROCK; ¢ Como es ser rockera y mama al
mismo tiempo? con Megan Wong.

Mediante este material audiovisual se demostro que las mujeres también son
protagonistas del rock en Guayaquil y ademas, son profesionales en el ambito musical. De
esta manera se evidencia la importancia de la formacion académica, al mismo tiempo que se
humaniza a los artistas mostrando su lado familiar.

2. Desmitificar la imagen del rockero.
Dofia Pepa, artista musical y Juan José Avilés, periodista, conversan sobre los mitos

de la imagen que tienen los rockeros en nuestra sociedad a medida que responden preguntas
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sobre los estereotipos del rockero, tales como la asociacion entre bohemio y masico. La
inclusion de Dofia Pepa buscé aportar a las referencias femeninas del género rock.
3. Lahistoria del rock guayaco: corrientes y décadas.

El contenido de este video entregd al publico un recorrido sobre la historia del rock en
Guayaquil; cémo y dénde empez0, qué tipo de rock se produce en la ciudad y cuales son las
corrientes que han influenciado en la creacion de la musica local de este género.

4. Lenguaje y guaya-rock; explorando las letras que se escriben en Guayaquil.

Otro insight encontrado, es que las canciones de rock tratan de protestas o rebeldia. Se
logro exponer que hay canciones producidas localmente que se basan en temas como amor,
desamor, amistad, situaciones felices con las que podrian llegar a identificarse, dedicar o, de
acuerdo al comportamiento del publico potencial, simplemente compartir.

Posterior a la definicidon de contenidos, se procedid a la creacion de un call sheet,
documento definido por Honthaner (2010) como la planeacion de la filmacion/grabacion a
realizarse, donde se detalla informacion de las personas involucradas, horas y lugares de
trabajo, y requisitos especiales necesarios. Luego se contactd a los miembros de la
comunidad para coordinar la grabacion de los videos sobre la presencia de la mujer en la
musica rock y desmitificacion de la imagen del rockero. Dentro de esta coordinacion tuvimos
un inconveniente: uno de los colaboradores confirmados habia estado expuesto a COVID-19
y tuvo que ser suplantado por otro miembro de la comunidad, demostrando que es importante
contemplar una segunda opcion de personal al momento de planear.

Continuando con el proceso, se desarrollaron guiones y escaletas, documentos de
pauta que indican el contenido y orden de grabacion del material. Se recomienda, para futuras
ocasiones, disminuir la cantidad de preguntas a realizar al momento de grabar y entrevistar,
ya que el resultado entrega un video de larga duracion, pudiendo disminuir la capacidad de

atencién del pablico. Asi mismo, contextualizar a las personas a grabar para que puedan asi

87



responder a la pregunta en el sentido que es hecha. Paralelamente, se gestiond el scouting de
locaciones, es decir, la basqueda, consideracidn, seleccion y negociacion del espacio en
donde se desarroll6 la grabacion; donde se escogié Paradero Arte y Café.

Una vez realizada la grabacion, el material se edité en Adobe Premiere Pro CC 2019
y se post-produjo en Adobe After Effects CC 2019, ya que ambos softwares cuentan con las
herramientas precisas para editar audio y video, colorizar y realizar animaciones necesarias
para las intervencion de graficos en el material audiovisual. Se tomo en cuenta la identidad
visual ya desarrollada para ser desplegada en las iméagenes de intro y claquetas de preguntas.
Ademas, se seleccionaron movimientos dindmicos como: push lateral, insertos de imagenes
con transiciones rapidas, juegos de opacidad y revelacion de texto, al igual que canciones
instrumentales rock de la libreria de YouTube Studio que representan la energia y dinamismo
del proyecto.

Para el desarrollo de los videos sobre la historia del rock guayaco y el lenguaje y
guaya-rock, se coordino la colaboracion de Juan José Aviles, periodista, en la locucién y
Emilio Zavala, miembro del equipo interdisciplinario de Jala la Oreja, para el desarrollo de
piezas graficas. Las animaciones fueron realizadas en Adobe AFter Effects CC 2019, ya que
las herramientas de este software son idoneas para crear la ilusion de movimiento a través de
texto, colores, imagenes y vectores. Por ultimo, el material audiovisual se difundié como
parte de la estrategia de redes sociales establecida con la finalidad de generar contenido
educativo sobre la musica contemporanea rock de Guayaquil.

Las actividades relacionadas a la generacion de material audiovisual se completaron
en su totalidad, superando el indicador minimo de 03 videos de contenido educativo
generados e integrados a la estrategia de redes sociales determinada, con su respectiva

adaptacion para ambas plataformas (Instagram y Facebook) segun fuera el caso.
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Transmisiones en vivo

Paralelamente, se hizo uso del segundo recurso complementario: la transmisién de dos
eventos en vivo. Las acciones ejecutadas, incluyendo la evaluacién de plataformas, gestion,
coordinacidn, prueba, transmision, monitoreo y registro, dieron paso a que esta actividad se
cumpliera en su totalidad, pudiendo verificarse en el Fan Page de Jala la Oreja, en donde se
encuentran registrados los videos de ambos eventos.

La primera transmision en vivo corresponde al evento de firma de convenio, “La
UCG ft. Jala la Oreja”. El objetivo de esta transmision fue dar a conocer al publico este
suceso y dejar un registro digital del mismo. Se realiz6 el 15 de septiembre a las 16H30,
contando con la presencia de autoridades de la Universidad Casa Grande y miembros de la
comunidad Jala la Oreja.

Para la gestion de la misma, se tuvo la asistencia de Oscar Calle, miembro del
Departamento de Comunicacion de la mencionada institucion educativa, quien ayudo con la
evaluacion de distintas plataformas y configuracion de las seleccionadas: Zoom con
transmision directa a nuestro Fan Page a través de Facebook Live.

Adicional, Evelyn Nieto, miembro del Proyecto de Aplicacion Profesional, fue la
encargada de realizar pruebas posteriores al dia del evento, bienvenida en backstage,
monitoreo de camaras, registro digital y gestion de transmision durante la duracion del
mismo.

Se consider6 como primera opcidn usar StreamYard por su practicidad en el area
gréfica, pero, debido a que el convenio involucra mas de 10 personas, no iba a ser posible
ingresar a tantos panelistas al evento. Se recomienda, para futuras ocasiones, realizar una
lectura de guidn previa con el presentador.

La segunda transmisién en vivo se desarroll6 el 16 de noviembre a las 20H00 y

correspondi6 al “Show Jala la Oreja”, evento de cierre enfocado en un juego de trivia sobre el
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contenido compartido a lo largo del proyecto. En este espacio Daniel Vinueza, miembro de la
comunidad, colabord como presentador mientras Chloé Silva, miembro de la comunidad, y
Mariuxi Mendoza, ganadora del concurso, compitieron en un juego de trivia. Al final
incurrieron en presentaciones musicales dos artistas locales. Para su correcto desarrollo fue
necesario transmitirse en vivo, ya que asi la audiencia pudo interactuar y participar a través
de Facebook mientras se realizaba la trivia.

Para la gestion de dicha transmisién se utiliz6 StreamYard como estudio de
streaming, en donde Evelyn Nieto, con ayuda de Emilio Zavala en la produccion grafica,
desplegd la linea gréfica en los espacios visibles, gracias al paquete premium comprado,
antes de transmitir directamente al Fan Page a través de Facebook Live.

De igual manera, Evelyn Nieto fue la responsable de realizar las pruebas
correspondientes, gestionar el estudio y transmision, coordinar recursos graficos, realizar
registro digital y monitorear cadmaras durante la transmision. Dentro del contexto de
pandemia, fue gracias a las transmisiones en vivo que el evento existio y tuvo recordacion
publicamente; de lo contrario, hubiera tenido un menor impacto de visualizacién y no hubiera
podido ser posible que la audiencia asista o sea parte del mismo.

Si bien este afio se han cancelado un sinnimero de conciertos, el hecho de poder sacar
adelante un proyecto social en colaboracion con la academia, actores y compafieros, que sirva
como plataforma para que artistas musicales lleguen a un publico, ha sido una gran
satisfaccion. Empezamos el proyecto con muchas ideas en el aire que gracias a un
acompafiamiento docente oportuno, pudieron ser aterrizadas en una propuesta dentro de
nuestras capacidades y limitaciones por el complejo afio que ha vivido el planeta.

Personalmente, este proceso involucré no solo un continuo auto-aprendizaje técnico,
demostrando la importancia de mantenernos actualizados profesionalmente, sino también un

desarrollo de habilidades.
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A nivel profesional, considero que desde el campo audiovisual, quedé recalcada la
importancia de conocer a profundidad a quienes se dirige el material a crear y el coémo
adaptar las herramientas ya conocidas a esta nueva modalidad. En ambos casos, el
cumplimiento de los indicadores no hubiera sido posible sin la colaboracion del equipo
interdisciplinario y personas externas como Oscar Calle, quienes aportaron de manera

operativa e intelectual en el desarrollo de las actividades.

4.1.5 Evaluacion del proceso de difusion en medios analogos y digitales sobre el
Proyecto de Aplicacion Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil — Ecuador durante el
2020

Al ser la primera edicion del Proyecto “Jala la Oreja”, la difusion en medios se volvio
un componente clave para lograr llegar a tener visibilidad ante la sociedad guayaquilefia y
que el evento empiece a tener un nombre en el medio. Para esto se plantearon las siguientes
actividades especificas:

e Difusion de boletin de prensa sobre el proyecto y evento de firma de
convenio a medios de comunicacion.

e Creacion y convocatoria a evento de firma de convenio a través de
RRSS y comunicacion interna-UCG.

e Difusion en cooperacion con comunidad sobre el proyecto PAP,
utilizando herramientas de merchandising.

Las actividades mencionadas se llevaron a cabo paulatinamente. Lo primero que se
hizo fue una firma de convenio entre las partes involucradas, por un lado la Universidad
Casa Grande y por otro lado, los musicos que forman parte de esta edicion. Los musicos
debian cumplir con parametros de seleccion y estar de acuerdo con lo planteado en el
convenio de colaboracion. Ademas, en este proceso intervino la abogada Katia San Martin,

del sector juridico de la UCG.
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Esta actividad tuvo ciertos imprevistos, ya que algunos de los involucrados
presentaron limitaciones a dltima hora, por lo que se tuvo que empezar de nuevo con el
proceso.

Es importante mencionar que en el contexto de una emergencia sanitaria, la opcién de
realizar una firma de convenio colectiva era inviable, por lo que se tuvo que recolectar firma
por firma de todos los involucrados. En esta linea, las autoridades de la Universidad Casa
Grande se mostraron prestas a apoyar esta iniciativa, recibiendo los convenios y colaborando
con sus firmas de forma oportuna.

La firma del convenio le dio formalidad al proyecto, ademas al realizarse por medio
de un evento, el proyecto obtuvo visibilidad desde sus inicios. Contrario a lo que se penso
inicialmente, el evento se transmitié por dos plataformas: Zoom y Facebook Live, desde el
espacio cultural “Paradero Arte y Café", quienes no solo aportaron con la locacion, sino
también con instrumentos musicales para adecuar el ambiente y un sistema de audio para
mejor calidad del evento.

Para este evento se contd con la participacion del ex alumno Klaus Carrera como
maestro de ceremonias; cuyo guion fue parte de las tareas que se realizaron dentro de esta
actividad, la rectora de la Universidad Casa Grande, Audelia High, la canciller Jimena Babra
en representacion de la presidenta del consejo de regentes, Marcia Gilbert de Babra, y de
todos los artistas involucrados en esta edicion. Ademas, se convoco a diversos medios de
comunicacion que asistieron a través de las plataformas mencionadas anteriormente.

Finalmente, la difusion se realizé a varios medios de comunicacion a nivel nacional, y
también se contd con el apoyo de la UCG para la difusion dentro de la comunidad
universitaria.

Los indicadores para evaluar este componente fueron:
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e Noticias redactadas por medios de comunicacion y comunicacion interna
UCG

e Correos electronicos, posteos en RRSS

En este sentido, cabe recalcar el apoyo que se recibi6 por parte de la Universidad Casa
Grande, tanto para la comunicacion interna, como para el desarrollo de todo el proyecto,
considerando los cambios que se realizaron por la naturaleza de la emergencia en la que se
encuentra el mundo, por lo cual también brindaron muchas facilidades para que se tengan
todas las medidas de bioseguridad necesarias.

Ademas de la comunicacion interna, se tuvo contacto con medios de comunicacion
nacionales, esto se realizo a través de boletines. Sin embargo, no se logré recibir las
respuestas esperadas, no por falta de intentos de parte del equipo ejecutor, sino por falta de
interés por parte de los medios de comunicacion.

Finalmente, se recibio el apoyo de dos medios de comunicacidn: Tuvimos una nota
en Diario El Universo en fisico y otra en digital. Esta ultima fue mas extensa y ya que se
entrevistaba a los musicos como parte del articulo publicado. Ademaés, Radio City hizo una
pequefia promocion del evento de firma del convenio unos dias antes.

Por ultimo, se mantuvo una comunicacion constante a traves de Instagram, donde se
recibio el apoyo de los artistas involucrados desde sus perfiles personales.

Por todo lo expuesto anteriormente, se considera que se cumplio totalmente con los
indicadores correspondientes a estas actividades.

La industria musical es algo que esta presente en mi vida personal y profesional, es
por eso que escogi el PAP “Jala la Oreja”, porque me daba la oportunidad de fusionar lo que

sé hacer, con lo que amo y con lo que necesita mi comunidad.
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Lo primero que se quiere destacar es el haber tenido que darle un giro al proyecto, ya
que inicialmente estaba pensado como un evento presencial, que se transformé en un evento
digital, lo cual obligo a ser flexibles y adaptarse a nuevas circunstancias.

Otro aprendizaje al involucrarme en este proyecto es el trabajo en equipo, que aunque
desde los primeros afios de carrera es algo que la Universidad Casa Grande impulsa en los
estudiantes, es algo que se ve intensificado en el proceso de titulacién, y mas aun si se decide
ser parte de un Proyecto de Aplicacion Profesional.

Ademas, esta experiencia demostré que somos multifacéticos y que podemos hacer
mas de lo que pensamos. En mi caso, tuve que organizar el evento en circunstancias
inusuales, y también ejecutar actividades de Relaciones Publicas sin ser mi area de expertise.

Por otro lado, un aspecto que considero importante mencionar, ya que es algo que
hasta cierto punto di por sentado, es la investigacion. En primer lugar, porgue no se le suele
dar la importancia que tiene, y también porque en nuestro PAP se tuvo que redireccionar la
investigacion luego de ya haberlo hecho en dos ocasiones. Ademas, aprendi a emplear nuevas

herramientas de investigacion y a perfeccionar el uso de herramientas digitales.

Finalmente, adentrandome en el topico del PAP, que es la industria musical local,
considero que en Guayaquil existe mucho talento, tanto de musicos como de productores
locales. Ademas de gente (managers, gestores culturales) y espacios que buscan empujar y
apoyar la industria, lo cual crea un sentido de comunidad. Sin embargo, no existe una
apreciacion real por lo que esto conlleva. Detras del escenario existe una gran inversion, la
cual no es retribuida o recuperada en nuestro medio local.

El artista local sufre una falta de valor, lo cual también se reflejo en el poco interés

que tuvieron los medios de comunicacion en apoyar la difusion del proyecto, como en las
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marcas Yy el publico. Ademas, se evidenci6é también que no existe apoyo por parte de las
autoridades para brindar espacios para este tipo de eventos.

Sin embargo, son las personas que creen en el medio, los proyectos como “Jala la
Oreja”, las universidades como la UCG, que siguen apostando por potenciar el arte y la
cultura, y los espacios y plataformas para su propagacion, lo que lograra que exista un
cambio en nuestra sociedad. Y finalmente, son los proyectos que tratan situaciones reales con

personas reales, los que mas permiten aprender, hacer y seguir desarrollandose.

4.1.6 Evaluacion del proceso de desarrollo y adaptacién de material visual para la
promocion del Proyecto de Aplicacion Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil —
Ecuador durante el 2020

El Proyecto de Aplicacion Profesional (PAP) Jala La Oreja 2020 busca educar a la
sociedad guayaquilefia sobre la musica contemporanea de género rock producida en
Guayaquil, utilizando la comunicacién de por medio. A razon de la emergencia sanitaria
COVID-19, dicho proyecto se adapté a los requerimientos y fines virtuales, manifestandose
en una Fan Page de Facebook y a la creacion de un perfil en Instagram para que funcione a
modo de apoyo, dirigiendo a este publico a la pagina creada en Facebook. Todo esto llevo a
un enfoque estricto respecto a la creacion de piezas audiovisuales y visuales, a la par de una

nueva estrategia de comunicacion para difundir eficientemente el proyecto en cuestion.

A medida que el proyecto avanzaba, se realizaron las siguientes acciones:

Creacion de insumos para el apoyo sustancial interno del proyecto.

Las actividades correspondientes a la creacion de insumos realizados para la
comunicacion interna del proyecto surgieron a partir de la linea grafica que se desarrollé en
conjunto con los colegas disefiadores miembros del equipo PAP: Jorge Franco y Ana Maria

Luque.
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En la primera instancia, el proyecto debia dar su presentacion del PRIMER AVANCE
el 17 de junio, dado que la linea grafica se encontraba ya estructurada, se tomaron en cuenta
las pautas y se trabajé en cada diapositiva enfocada y personalizadamente, para que en cada
una de estas haya un impacto visual que sea coherente con la personalidad que se le ha ido
desarrollando a la marca del proyecto Jala La Oreja, ya que en este afio 2020 dicho proyecto
tuvo que adaptarse a la telepresencialidad, se mantuvo en cuenta como el compartir una
presentacion de powerpoint mediante plataformas de videollamadas, como Zoom, podria
tener algin impacto en la calidad del color e inclusive si esta podria volverse muy pesada y
colapsar la reunién. Adicionalmente, al momento de desarrollar el disefio, se tuvo en cuenta
ensefianzas como el storytelling a lo largo del desarrollo de la presentacion para mantener
interesados a los jueces, con el objetivo de demostrarles la valia del aporte que este proyecto
educomunicacional tiene para ofrecer y aportar a la sociedad.

Para la segunda presentacion, llamada PRE-GRADO que se realizo el 19 de octubre,
el proyecto evoluciond y se realizaron ajustes a la comunicacion que la marca estaba
desarrollando, por este factor, adicionalmente de la nueva informacidn con la que se estaba
enriqueciendo el proyecto, era necesario crear otro disefio de presentacion que denote dicha
evolucidn que se fue desarrollando desde la ultima presentacion realizada. Asimismo, se lleno
de vida a cada diapositiva, se tuvo en cuenta que la cantidad de informacidn presentada en la
pantalla no raye en lo obtuso, y principalmente que la presentacion se fortalezca por su peso
visual mediante elementos graficos estaticos, animados, juegos tipograficos y fotografias
retocadas, todo esto en conjunto brindan un respiro fresco y llenan de dinamismo la
presentacion, manteniendo asi la atencion de los jueces, y procurando transmitirles la

experiencia vivida hasta ese punto del proyecto.

Generacidn de piezas graficas
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Las actividades correspondientes a esta categoria pertenecen a los insumos graficos
que se desarrollaron para brandear el material audiovisual, como lo fue la creacion de los
fondos virtuales para la plataforma de reuniones por videollamada Zoom (ver Anexo 7.6), las
cuales eran necesarias puesto que en esta nueva normalidad es una normativa evitar exponer a
los integrantes del proyecto, a los miembros de la comunidad rockera de Guayaquil y a los de
la Universidad Casa Grande de potenciales contagios, y para conseguir un ambiente virtual
cuyo espacio se sienta parte de la universidad y parte del proyecto, se hicieron artes para ser
usados en Zoom, se tuvo en cuenta el espacio que ocupa una persona en pantalla por lo que se
realizaron varias pruebas hasta encontrar la diagramacién mas eficiente para que elementos
como las marcas gréaficas de la universidad, el PAP y el proyecto Jala La Oreja fueran
legibles y se encontraran equilibradas con los otros graficos del arte, en conjunto con la
comunicacion que lleva el proyecto y la personalidad de la marca. Dichos artes ejercieron la
funcion de un backing, su proposito fue el de unificar mas institucionalmente al evento del
convenio entre la comunidad rockera de Guayaquil y la Universidad Casa Grande, que se dio
a cabo el 15 de septiembre y que ademas fue transmitido en vivo en la red social Facebook.

Adicionalmente, despueés de haberse concluido la produccién de los videos
educomunicacionales, empez0 a crearse los insumos graficos para cada material audiovisual,
se diagramaron los titulos de cada tema para que funcionen como portada, procurando que
estos siempre tengan un acabado profesional y llamativo, también se recurrié al retoque y
edicidn de imagen para crear piezas mas impactantes visualmente. Se crearon zdcalos para
presentar a cada invitado que aportd en el material producido, dichos zdcalos debian proveer
la correcta lectura y simplicidad para que Evelyn Nieto, de la carrera de Audiovisual y
Multimedia y miembro del Proyecto de Aplicacion Profesional, pueda animar los vectores
gréficos sin contratiempos. También dentro de estos videos que se encontraban en

postproduccidn se realizaron claquetas amigables y simples con una duracion de breves
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segundos (ver Anexo 7.5.1), cuya funcién correspondia a la transicion de escenas, por lo que
debian sutilmente acostumbrar el 0jo espectador y mantenerlo cautivado en el video. Este
material audiovisual, trabajado en conjunto con el apoyo grafico, da como resultado que los
videos se sientan y se vean pertenecientes al proyecto de arte y comunicacion para el cambio
social: Jala La Oreja 2020, mediante el uso correcto de la linea gréfica que se desarroll6
previamente. Al estar estos concluidos serian publicados en el Fan Page de Facebook.

Para que el proyecto fuera financiado por terceros, se organiz6 un plan de auspicios
por parte de Maria José Chancay de la carrera de Marketing, mientras que Emilio Zavala,
ambos integrantes del Proyecto de Aplicacion Profesional, se encargd de tomar esa
informacion ya desarrollada y organizarla por paquetes en un dossier (ver Anexo 7.5.2) que
seria entregado a potenciales auspiciantes. Al momento de la creacidn de esta pieza, lo
primero que se tuvo en mente era que a quienes se les entregase el dossier, conocieran el
nombre del proyecto y que se encuentre explicitamente que pertenece a una institucion
educativa formal como lo es la Universidad Casa Grande, pasado este punto, el objetivo del
dossier era informar y verse llamativo para que los potenciales auspiciantes se motivaran a
invertir en este proyecto, por lo que se planted que cada paquete del dossier se perciba mas
Ccomo otra opcidn para apoyar el proyecto, en lugar de “la opcidn mas barata”. Se manejé un
juego tipografico que corresponde a la linea grafica, con los nombres de los paquetes, se
diagramo los beneficios de cada paquete en columnas y se hacia énfasis mediante el uso de
tipografias bold a las palabras claves en cada vifieta para incentivar el apoyo financiero. Cabe
recalcar que la pieza grafica concluida mantiene los parametros establecidos con respecto al

uso de marca Y linea grafica de la marca Jala La Oreja.

Reflexion
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Al momento de trabajar las presentaciones del PRIMER AVANCE, de PRE-GRADO
y los fondos virtuales de Zoom, diversas ensefianzas a lo largo de la carrera universitaria
fueron aplicadas, como el correcto uso de diagramacion de informacién y el manejo de color
para desarrollar diapositivas que no causen fatigas a los 0jos y que el juego de formas a lo
largo de la presentacion mantenga cautivo al jurado. Si bien la linea gréfica ya estaba
establecida, esta solo son guias generales de lo que se puede y lo que no se debe hacer con
respecto a la marca creada, por lo que los conocimientos y la experiencia de la practica
durante los 4 afios de la carrera permiten al estudiante poder elaborar y plasmar diversas ideas
que al verlas en conjunto con el resto de piezas de la marca grafica, se puede notar que
pertenecen al mismo universo de marca.

Trabajar de la mano con la carrera de Audiovisual y Multimedia ciertamente ha sido
una experiencia refrescante, puesto que se deben tener en cuenta varios factores a la hora de
trabajar elementos graficos que posteriormente seran animados por otro encargado, puesto
que las piezas que se desarrollen deben mantener un orden de creacién y simplicidad para que
el animador en cuestion pueda trabajar facilmente con cada parte del elemento, una vez que
se comprende el flujo de trabajo, es mas sencillo replicar dicho orden en diversas piezas
gréficas y entregar todo el paquete listo para la animacion, evitando contratiempos. La pieza
gréafica tampoco puede dejar de lado su estética y funcionalidad acorde a la linea grafica, todo
esto con el fin de optimizar tiempo ya que al trabajar con estas pautas, es mucho mas sencillo
maniobrar grandes cantidades de claquetas para animar.

Todos los disefios elaborados durante el proyecto fueron trabajados utilizando el
programa Adobe Illustrator 2021, gracias a que este ofrece una gran experiencia de usuario al
otorgar guias inteligentes para facilitar la alineacion de los elementos dentro del arte que se

esté realizando, su interfaz grafica también es sencilla de explorar y entender, lo cual al

99



momento de disefiar optimiza el tiempo, dichas razones son por las cuales se recomienda

disefar utilizando este programa vectorial.

4.1.7 Evaluacion del proceso de convocatoria, redaccion y firma de convenio de
cooperacion entre artistas y UCG, para el Proyecto de Aplicacion Profesional Jala la Oreja
2020

Para el desarrollo del PAP ‘Jala La Oreja’ se tuvo como principal objetivo el utilizar
la comunicacién para educar a la sociedad guayaquilefia sobre la comunidad de musica
contemporanea de rock en Guayaquil, quien esta compuesta por actores afines a este género.
Por ende, a través de una serie de actividades utilizando las redes sociales como Facebook e
Instagram, se pudo generar y difundir contenido educativo sobre este género y sus
respectivos artistas. Afortunadamente, durante el desarrollo del PAP, se pudo apreciar la
colaboracion de estos artistas y la buena acogida de la ciudadania, a pesar del contexto de la
Pandemia. Luego, para la realizacion adecuada del PAP, se asigno dentro del grupo varias
actividades por individuo Yy entre ellas fueron:

- Contactar actores de musica contemporanea guayaquilefia de género rock

para lograr acuerdos, integrarlos y realizar registros

- Redactar, revisar y re evaluar convenio hasta su final aprobacion por

miembros de la Universidad Casa Grande

- Formalizacion de pertenencia a la comunidad a través de la firma del
convenio de cooperacion
Para poder poner en marcha el PAP, fue imperativo identificar y contactar a veinte
artistas que participaron en este proyecto para luego ordenadamente estructurar las preguntas
de entrevista y de este modo poder realizar una serie de entrevistas fluidas en persona o via

Zoom, que a la final dieron como resultado la informacién necesaria donde se detalla los
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inicios y trayectoria como musicos ecuatorianos, los origenes de su amor por la masica, los
ingresos que genera su musica, sus planes a futuro como artista a nivel local y/o
internacional, etc.

Esta informacidn sirvi6 para producir contenido necesario para las plataformas de este
proyecto (Instagram y Facebook) y contribuy6 de gran manera el poder educar a nuestra
audiencia sobre este género y sus respectivos artistas. Ademas, este contacto directo con los
artistas sirvio para luego poder solicitar sus respectivas firmas en fisico para la debida
formalizacion del Convenio.

Para la realizacion del convenio, se consulté a la Abg. Ana Yulan quién proveyo de
ejemplo un contrato que hubo entre el Municipio de Guayaquil y la Orquesta Sinfénica de
Guayaquil. Haber tomado esta referencia contribuyé a que se pueda direccionar de mejor
manera este PAP, dado que le dié la consideracion necesaria hacia estos artistas y el
contenido que se genera con ellos. Sin embargo, al ser un documento legal, las tutoras y
demas autoridades presentaron su desacuerdo y respectivas correcciones, pero al final se
pudo llegar a un acuerdo donde dicho convenio beneficiaba a ambas partes. También a
medida que se moldeaba este documento, algunos artistas como Héector Napolitano, y Arturo
Iturralde, al no estar de acuerdo con unas clausulas decidieron no ser parte de este proyecto.
Sin embargo, al obtener la aprobacidn final y formalizacion del Convenio por parte de las
autoridades de la Universidad, se procedi6 a conseguir las respectivas firmas de los artistas y
autoridades y proceder con las demas actividades.

Esta serie de actividades en conjunto con los artistas fueron de alta importancia, sin
embargo se debe destacar la redaccion del convenio dado que este documento contribuyo a
que la realizacion y ejecucion del contrato se haga sin mayor problema, debido a que al

constantemente llevarlo a consulta a la Abogada o las autoridades, permitié que se
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identifiquen artistas que estén completamente comprometidos a los objetivos del PAP y
claramente se puedan proteger los derechos de autor y propiedad intelectual de ambas partes.
Luego, las entrevistas realizadas, en conjunto con las habilidades de los disefiadores,
se pudo construir mejor informacién que eduque e informe a la audiencia sobre el alto valor
que tienen estos artistas y su arte. También, tomando en cuenta que esta es la primera edicion,
considero que las bases se han asentado tan bien que muchos artistas contactan a ‘Jala la
Oreja’ para que sean considerados para las proximas ediciones, y en general la acogida de la

audiencia ha sido muy positiva.

Consecuentemente, desde la perspectiva de la audiencia, al ver que se ha formado una
plataforma que le da mayor notoriedad a este género y sus artistas, ha permitido que el
sentido de pertenencia a este género musical y la apreciacion hacia lo producido localmente
se desarrolle de mejor manera y se comprob6 mayormente en el evento final donde hubo muy
buena acogida y alta participacion por parte de los espectadores. Por ende, considero que
cada aporte y compromiso realizado por el grupo, y los artistas han conllevado a que la
realizacion de este proyecto sea exitoso.

Sin embargo, al comienzo, no fue facil adaptarse a la sinergia de este grupo debido a
que la gran mayoria de los integrantes tienen antecedentes de comunicacion social, mayor
experiencia en asuntos de comunicacion y mayor afinidad a la musica local de este género;
que son enfoques muy diferentes a los personales dado que tengo experiencia en Negocios
Internacionales. Luego, a medida que paso el tiempo y fuimos entendiendo de mejor manera
el mismo proyecto, nuestros roles dentro del grupo, e identificar nuestras habilidades
individuales, pudimos cada uno desarrollar nuestras actividades individuales y grupales con

mucha mayor eficacia.
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Para concluir, este PAP ha dejado grandes ensefianzas en mi debido a que al tener
antecedentes de Negocios Internacionales bajo la ensefianza de la Universidad Casa Grande,
donde se impartieron materias en especifico como Marketing, Comunicacién I, Derecho de
los Contratos y Propiedad Intelectual, Professional Presentations, y sobretodo los Casos
Précticos ha permitido que pueda comprender otras perspectivas mas alla de los negocios, y
lo evidencié sobre todo en la realizacion de este PAP. Ademas, la experiencia profesional que
he adquirido a lo largo de estos afios ha contribuido a que el redactar y negociar contratos
sean un poco mas faciles de comprender la importancia que tiene el general un convenio
donde hayan beneficios bilaterales. Ahora, en lo personal, escogi este proyecto por mi interés
en la masica local, dado que tenia un pequefio interés por la musica local y tenia curiosidad
ver como una institucion académica puede contribuir a la apreciacion e incentivar a artistas,
su audiencia y hasta el mismo gobierno a ser méas respetuosos y valorar la calidad de artistas

y masica que se produce localmente.

La Universidad Casa Grande esta dando buen uso de sus recursos al brindar un
espacio donde no solo los artistas se dan conocer sino también permitiendo al estudiante
utilizar sus conocimientos para contribuir a esta causa. Debo destacar también la
colaboracion de “Paradero Arte y Café”, quienes son un espacio cultural donde no solo
prestaron sus instalaciones sino también colaboraron con la difusidn de nuestro contenido y
Su compromiso con ser un un agente y promotor de cultura lo convierte en un aliado y
colaborador clave para el desarrollo de este PAP y sus futuras ediciones. Por otra parte, el
tener que trabajar con personas con antecedentes profesionales y académicos muy distintos
al mio han contribuido a mi crecimiento como persona y empresario. Esto se debe a que
siempre hay algo de negocios que considerar al momento de querer ejecutar algin proyecto

de esta magnitud.
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Finalmente, estos cinco afios académicos han sido lo suficientemente fructiferos como
para haber podido concluir este PAP exitosamente. Espero que la continuacion de este PAP
sea alin de mayor magnitud e impacto, tal vez ya no solo a nivel local sino también a nivel
nacional y si es posible hasta nivel regional. Hay talento, hay gente e instituciones que estan
dispuestos a colaborar por ende considero que el impacto que tendra este proyecto a futuro

serd aln mayor.

5. Conclusiones y recomendaciones

Esta primera edicion de proyecto puede decir que no logré un cambio significativo en
la identificacion de nuevos referentes de la masica Rock de Guayaquil, ya que solo subi6 a 2
persona identificadas (Daniel Vinueza de Cadaver Exquisito y David Rojas) para proximas
ediciones recomendamos que se utilicen varios contenidos o posts para cada artista,
repitiendo y aumentando su presencia en el entorno digital. Aunque ya se conozca que el
proyecto esta posicionado como un portal de rock sobre los referentes musicales
Guayaquilefios, el entorno digital debe realizar un tipo de contenido que ayude a la persona a
memorizar y recordar mas eficientemente sobre los artistas musicales de Rock de Guayaquil,
se puede recomendar que la proxima edicion de Jala la oreja sea concierto en vivo 0 a través
de las redes sociales con el objetivo de lograr recordacion a través de una experiencia
inmersiva.

Se debe recordar que la idea de ejecucion de un evento no se pudo realizar debido a la
situacion de la pandemia Covid-19 sin embargo, esta pueda ser parte de una actividad de
marco logico para la proxima edicion.

A pesar de la colaboracion activa de los miembros de la comunidad Jala La Oreja para

difundir los contenidos en las redes sociales, el proyecto necesita el apoyo de influencers y
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una estrategia con ellos para lograr que se potencie el mensaje hacia una audiencia mas
amplia.

Esta primera edicion tuvo sus logros significativos como el evento de firma de
convenio y su transmision en la pagina web, al ser la primera vez que la Universidad Casa
Grande da su apoyo a la masica de género rock, el cual si es un género musical con el que
nuestro publico objetivo demostro sentirse a gusto durante la difusion de los contenidos.
Basandose en un comentario también se debe recomendar que el préximo proyecto si diga
mas claro que el rock es de Guayaquil porque una persona dijo que piensa en Quito cuando le
mencionan Rock Ecuatoriano, tal vez puede ser con un cambio en la paleta de colores de
linea grafica.

Si bien es cierto que los contenidos audiovisuales se los utiliza de una manera
educativa nunca se logré generar una expectativa de acuerdo al estreno de cada capsula por lo
que la proxima edicion debe tener en cuenta de mantener un contacto activo con su audiencia
digital a través de concursos periddicos, contenido sorpresa, webinars o contenido referente a
la tematica de Jala La Oreja que ayude a comprometer a la audiencia con la actividad del
proyecto. Otra recomendacidn para futuras ocasiones pudiera ser que se elabore una pagina
web que funcione como biblioteca digital y acceso a otros insumos como canciones de los
artistas y videoclips ya que, Facebook no permite la creacion de una biblioteca de acceso
rapido, y que esta misma ayude a personas mas cercanas a la musica, como otros artistas
musicales en vulnerabilidad econdmica que tengan esta actividad como ocio, para que se los
Ilame a través de clases virtuales de instrumento junto a los artistas de la comunidad, esta
experiencia mas educativa pudiera unificar la mirada cultural y social que busca un Proyecto
de Aplicacion Profesional.

Y finalmente, la recomendacion mas grande seria que la préxima edicion o ejecutores

del proyecto Jala La Oreja comiencen con la investigacion al grupo objetivo para que sus
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ideas y actividades de marco l6gico puedan ser soportadas por la investigacion y estén

relacionadas directamente a los problemas que se desea resolver.
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Municipalidad de Guayaquil.
Honanther, E.L. (2010). The complete film production handbook. Taylor & Francis.

Bassat, L (1992). El libro rojo de la publicidad. De Bolsillo
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e Barry, P (2016) The Advertising Concept Book. Thames & Hudson

6.6 Medios audiovisuales:

e Mufioz, R. (Conductor). (2012). En Ecuador TV. (Productor), La Caja De Pandora.

Ecuador: Television Publica. Recuperado de: https://www.youtube.com/watch?v=b-

AhrGfux7Y &t=3s

e Zurita, X. y Martin, E. (Productor) y Villacreces, R (Director). (2018). Espiritu del 98
- La historia de Unién Punk - Documental. [Documental]. Ecuador: No hay final
producciones y Martin - Zurita Studio.

e Loor, M., y Ruiz, C. (19 de enero del 2019) Ecuador, Pop y Rock N’ Roll: episodio 1.

[Audio en podcast] Recuperado de: https://radiococoa.com/RC/ecuador-pop-y-rock-n-

roll/

6.7 Comunicaciones personales:

e O. Dimitrakis (comunicacion personal, 16 de julio de 2020)

e T. Reyes (comunicacion personal, de febrero de 2017
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7. Anexos

7.1 Carta aval para curaduria de artistas

A
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7.2 Evaluacion grafica

Apple Amazon Claro

Music Music Bandcamp Napster Musica Deezer

Tyrone 1 1 1

Angie 1

Natasha 1 1

Daniella 1 1

Elisa 1 1

Christian 1 1

Ricardo 1

Jordy 1 1 1

Carlos 1 1

Rafael 1 1 1 1

Doménica 1

Rafaella 1 1

Alfonso 1 1 1 1

TOTAL 11 4 0 1 9 4

Seccion 1; pt. 1 tabla de resultados
GOG;’IQL:;?BY Pandora Spotify Soundcloud Tidal Yt:nul;l'sui:e

Tyrone 1 1 1
Angie 1
Natasha 1 1
Daniella 1 1 1 1
Elisa 1 1 1
Christian 1 1 1 1
Ricardo 1 1 1
Jordy 1 1 1 1
Carlos 1 1 1 1
Rafael 1 1 1 1 1
Doménica 1 1 1 1
Rafaella 1 1 1 1
Alfonso 1 1 1
TOTAL 8 2 13 9 0 12

Seccion 1; pt. 2 tabla de resultados
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Z 1y -
&€ MUSIC ClarO' & Spotify
musica o
amazonmusic -ideezer il sounocLouo
Abandcamp [B> Sodere ki
> Music TIDAL
" d P 2 YouTube Music
napster s

Seccion 1; Logos de plataformas de muasica

Te gusta mucho

Te gusta

Te da igual

Te disgusta

m oo m|»

Te disgusta mucho

Seccion 2; tabla de escala de valores
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13

12

1"

10

c

C
D

B

o

B
A

B
B
B
B

B

cC|C

A

E
B

A A

D|B|B

D|C|E

2

B

E

1

C(D|D |B|B

C

C{[C|A |C|B

B|C|C|C|C]|A

B|C|D|B|B

B(C|D|A|D|B
B(D|C|C|D|B
B|D|D|C|C

D

c(p|B|c|D|D|C

C(|A|C|B|D]|C

C/|A|C|A|B

# Imagen

Tyrone

Angie

Natasha

Daniella

Elisa

Christian

Ricardo

Jordy

Carlos

Alfonso
Rafael

DoménicalC | D (D |C|D| C | C

Rafaella

Seccion 2; tabla de respuestas

14

10

13

12

1"

10

3

2

# Imagen | 1

Seccion 2; tabla de resultados

The
Last Man of

Principle

Seccion 2; Imagen #1
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Seccion 2; Imagen #2

Mbandcamp Q

Discover amazing new music and directly support the artists who make it signup  login

DISPONIBLE EN TODAS LAS PLATAFORMAS DIGITALES

Seccion 2; Imagen #4

Seccion 2; Imagen #5
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Seccion 2; Imagen #6

Sarojini Nagar Market, Deihi

Seccion 2; Imagen #8
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> FUNKA

FEST

PALACIO DE CRISTAL - GYE

mOsica 7 2
FITOPAEZ-MIAMIHORROR ¢ &
LOSWALTERS-HASLOPABLTD. =
LES PETITS BATARDS - INNTOZEN o 6.0,

DOCE CASAS, UN
RUMA (EC) - “LA ANACORETA" CHALATA
CLOWN (EC) -"VOLCAN HERIDO' ARTEMISADANZA (EC)
MUJER OE PIEDRA" UKUMBI TEATR (EC)
'EL CORAZN DELATOR” COLECTIVD CONFUNDAMIENTO (EC)

(EC) - DENNYS NAVAS (EL) - GONZALD

124 PAEZ (EC) - PAMELA SUASTI (EC)

RO (CU) - LIONEL CRUET (PR) - NIKITA
(EC) - PABLO ANDINO (EC) - PAUL VELA (EC)
TOMAS OCHOA (CO) - XAVIER CORONEL (EC)

TICKETSHOW/p

Seccidn 2; Imagen #9

VA3INV.LNO VHVYVS

Seccion 2; Imagen #11

118



119

Seccion 2; Imagen #12

Seccion 2; Imagen #13

npir

Seccion 2; Imagen #14



#lmagen |1 (2 |3 |4 (5 (6|7
Tyrone 111 1
Angie 1 1 1
Natasha 1 1 1
Daniella 1 1
Elisa 111 1 1
Christian 111 1
Ricardo 111 1 (1
Jordy 111 1111
Carlos 111 111 (1
Alfonso 1 1 1
Rafael 1 111 11]1
Doménica 1 1 1
Rafaella 1 1
TOTAL 127 |0(13| 4 |8 | 1

Seccion 3; tabla de resultados

Seccion 3; Imagen #1

Seccion 3; Imagen #2
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* k X

Seccion 3; Imagen #3

Seccidn 3; Imagen #4

Seccion 3; Imagen #5
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Seccion 3; Imagen #6

Seccion 3; Imagen #7

FRNE
BILL

Seccion 3; Imagen #8



Seccion 3; Imagen #9
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7.2.1 Creacién de Identidad

jalala
oreja

jala la oreja

- jala la ;
wpl bl k)
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JALA LA

OREJA @B
@

JALA LA
OREJA

)

JALA
OREJA

JAL A
OREJA

JALA la
OREJA




ConceptBoard

REFERENCIAS GRAFICAS

CONCEPTO - DETALLES

EDUCACION MUSICAL - PROYECTO QUE AYUDA A LA MUSICA
idea d. de la cult i

Log

- esencia guayaca sin ser sabrosa.
- nada del bolén de tere, nide trip calle.

- guiarnos con Rumichaca, Santa Cruz mano del grito.

- inmundicipio

- cevicheria guayaca

- brisa del puerto

- Que se vea serio por ser curaduria.

- sentir lo informativo/académico, sentir que trata de un sector.

“Jala la Oreja™
- oreja amarilla

Jorge dice que s una llamada de atencién a la sociedad guayaquilefia, una
llamadia de atencién. te reta a que escuches y pares bola.

hp**pérame bola

Evelyn dijo que nada parecido a los logos de los festivales que ya se han
hecho. Que no parezca que pertenezcan a:funka fest, festivalito, paréame
bola, wanka beat, El descanso, plaza stereo, saca el diablo.

Tiny Desk Contest

Cancidnes de referencia
ricardo pita - cancion por el resto de mis dias
La cacnion - jbalvin bad bunny

tom misch - before parties

light my fire - the doors

qguayaquil city - rocola bacalao.

cactus gamarra al prinicipio

micréfono sordo

niftosaurios

Tiny desk
atake away show
abbeyroad
BCRadio

COLORES

EFECTOS VISUALES

(XXX XENT N}

= —
-
D m—

NOs

ORISHAS
FRAWAYANA

SALY MILETO DA PAWN
LV
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Logotipo

Jala Jala

Oreja reja

Manual de Marca
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ca. Jala la Oreja

Manual de Marca. Jala la Oreja

En este manual se proveen los
parametros y lineamientos de
Jala la Oreja; una marca limpia,
sofisticada pero con un toque
femenino y moderna.

Se encontraran detalladamente las
maneras correctas de aplicar la
tipografia, el color, el logo y los
elementos graficos para mantener
una consistencia en la marca.



Logo / Aplicacién
Primaria

Priorizar esta aplicacion cuando el logo
se utilizara como protagonista, es decir,
cuando se lo reproducira en escalas
mas grandes. También cuando el fondo
favorezca su uso, considerando que la
burbuja es transparente y el fondo
pordria danar su legibilidad.

129

Jala La
Oreja

GyeMusica

Jala La

Oreja

GyeMusica

Manual de Marca. Logo




Manual de Marca. Logo

Logo / Aplicacién
Secundaria

Priorizar esta aplicacién cuando se
reproducira el logo en dimensiones o
espacios pequenos. Contrastar color
de burbuja con fondo siempre.
Considerar su utilizacién cuando el
fondo no favorezca para |a aplicacion
del logo principal, como en el ejemplo
de a continuacién.

K vy M | de M . L
Area de proteccion lanual de Marca. Logo

Ningun elemento , ya se texto, imagen,
gréfico, logo, debe violar el rea de |
proteccion del logo jala la oreja. L I
La medida 1x corresponde & la
distancia entre las silas “ala” que se
encuentran dentro del logo.
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Convivencia con marca
UCG y PAP: Forma 1

Ningun elemento tipografico u otro
logotipo debe violar el 4rea de
proteceién del logo jala la oreja

La medida 1x corresponde a la
distancia entre las silas "ala” que se
encuentran dentra del logo

Area de proteccion

Ningun elemento tipografico u otro
logotipo debe violar el area de
proteccién del logo jala la oreja

La medida 1x corresponde a la
distancia entre las silas "ala” que se

encuentran dentro del logo

Uso 1

o0

Aqui titulo
en esta caja
de texto

el

Aqui algo
dg toxtcg)

Uso 2

Aqui titulo
en esta caja
de texto

=200

Manual de Marca. Logo

Manual de Marca. Logo

Tamanos minimos
de reproduccion

Impresion
25 x 25 mm @

Digital
140 x 140 px

Digital
45 x 45 px




Convivencia con marca
UCG y PAP: Forma 2

NingUn elemento tipografico u otro

logotipo debe

on del

ida 1x cor
distancia entre las silas "ala" que se
encuentran dentro del logo.

Convivencia con marca
UCG y PAP: Separados

Ningdn elemento tipografico u otro

logotipo debe violar &

proteccion del
La medida 1x corresp:
distancia entre las silas "ala” que se
encuentran dentro del logo

132

Jala

Oreja

(i
Universidad
Grande

(ifh
Universidad
Casa Grande

Uso 1

il
e

Uso 2

ol
Universidad
CasaGrande

e

Uso 1

Uso 2

Manual de Marca. Logo

esa)

Manual de Marca. Logo
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Usos no permitidos

No aplicar el logo de alguna de las
formas mostradas a continuacion.

No deformar el logo

No girar el logo

No utilizar el logo sin la burbuja

No cambiar las proporciones en los elementos del logo.

4

Cuidar la legibilidad del logo

No cambiar las proporciones en los elementos del logo

EB(Bras

coliores

Manual de Marca. Logo

Jala




Configuracion del Color Manual de Marca. Logo

Para trabajar la gréfica de Jala la Oreja
y mantener consistencia en la gréfica,
se recomienda configurar los colores

en los programas de Adobe de la forma
que se muestra a continuacion:

North America General Prupose 2
CMYK: U.S.Web Coated (SWOP) v2
RGB: sRGB IEC61966-2.1

s
[

ja

#354a60 #44AED8

#000000
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Tipografias

135

Usar
para textos /
parrafos

Usar para
destacar textos /
texto principal

Usar
para titulos

Usar para
instruccionas |
links

Manual de Marca, Tipografia

Helvetica LT STD Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnioparstuvwxyz
0987654321

Helvetica LT STD Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
0987654321

Chivo Black

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
bedefghijkimniiopq Xy

0987654321

Chivo Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmniiopgrstuvwxyz
0987654321




Tipografias:
Muestra 1

Tipografias:

Muestra 2

136

>
Links / instrucciones
Chivo Bold ltalic

>
Titulos grandes
Chivo Black

>
Quote / subtitulo
Helvetica LT Std Bold

>
Parrafo
Halvatica LT Std Light

Destacar texto
Helvetica LT Std Bold

>
Titulo

Chivo Black

e Aplasta aqui

Titulos

“En Bold para quotes o
para usar en subtitilos”

Aqui Textos aqul parrafo dummy text of the
printing and typesetting industry. Lorem |psum
has been the industry's standard dummy text
o everen Bold para resaltar en textos when an
unknown printer took a galley of type and
scrambled it to make a type specimen book.

>
Texto principal

v reticula
Tipografia I CLL Io e puede dividirse
tujote i
tpogeafias con efsctos
oroporcionadas
Dermiten que las
oiezas gréficas da
Jala la Oreja tengan
oharancia y sigan
> ———— 05/08 — 09/08
Importante
Helvetica LT
Std Bold

Helvetica LT Std Bold

>
Parrafo

Helvetica LT Std Light

UNOS MISMOS PArAMBNIOS  LNOS MISMOS Frararmetros
de seleccion. Las do seleccion. Las
it piezas
gréficas de Jalala Oreja  graficas de Jala la Oreja.
Ry iay
‘sigan unos mismos sigan unos mismos
paramelros, Las reticulas  parametros, Les refculas
. pammiten y
que las piezas gréficas que las piezas graficas
de Jala la Oreja tengan de Jale Ia Oreja tengan
coherencia coherencia.
www.jalalacreja.com jaila ja
@jal .ec oreja
>
Direccion
Helvetica LT
Std Bold

|

|
L]

Manual de Marca. Tipografia

No usar
todos los
caracteres en
mayuscula

Jala

Manual de Marca. Tipografia



Tipografias:
Muestra 3

Tituote

05/08 — 09/08 o o e o

137



- . M: | de M: .
Aplicaciones: anual de Marca

Formato post ;
1080 x 1080 pPx i N W. GrBja. www.jalalaoreja.ec

Aqui titulo,

- q
en esta caja “ERIDS
de texto eor MERERER
W Opacidad: 40%
Las reticulas proporcionadas / 1 @
permiten que las piezas e i -
gréficas de Jala la Oreja - <
tengan coherencia y sigan 7,
unos mismos parametros. 3 v s a4z
tul - Aqui titulo,
J =
~ i en esta caja
*Filtros
de texto
» — Spocs:
3 Modo fusion: Multiplicar
Opacidad: 15%

s
iﬂ
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Aplicaciones:
Formato vertical / v
poster1y 2 \ CRE

Aplicaciones:
Formato banner web

www_jalalaoreja.com
L .

www.jalalaoreja.com

Aqui titulo, en  nataorein.ec
esta caja de texto

05/08 — 09/08

gei=)

Oreja

139

Manual de Marca.

Jﬂlﬂ
Ja



Maquetacion:
Formato vertical /
poster 3

*La reticula
puede dividirse
segun la
necesidad

Aplicaciones:
Formato horizontal

Color

Puedes trabajar con
degradados, utiizando
Ia paleta de colores de
Jala la Orela

“Lareticula o miamos paramarce.

Esto es: puede dividirse o coen
Texto . :ﬂm‘.a perianque s pezes
aleatorio ... oo

titulo e, e
H raficas da fices.
ivo et

wwwialalaorsja.cc  05/08 — 00/08

05/08 — 0

140

Manual de Marca.

Pancho Jaime,
Lamamadel
Rock "

jalala
oreja

Puedes trabslar con
Imagenes recoradas
(estilocollage)




7.3 Transmision del evento

@ Jala La Oreja transmitié en vivo.
\_ Publicado por Evelyn Nieto | ” - 15 de septiembre a las 16:36 - @

it
‘l..'f-‘.'- \

iR 6

= , |
Event Eirma de Convenio . 4 11l A1

37:26

i

»/ Obtén mas Me gusta, arios y compartido
Si promocionas esta publicacién, se mostrard a més personas.

2.487 1.079 = B
5 Promocionar publicacion
Personas alcanzadas Interacciones

©0O% 59 60 comentarios
22 veces compartido

141

Rendimiento de tu publicacién

2.487 per

5 alcanzadas

984 Reproducciones de video de 3 segundos

819

Reacciones, comentarios y ve

567 541 26
@O Me gusta En publicacion En cont
compar

459 452

© Me encanta En publicacion
16 16

@ Me divierte En publicacion
64 63
Comentarios En publicacién

En cont

compar




7.4 Disefios y contenidos visuales educomunicacionales de proyecto y publicaciones
de difusién del evento de firma de convenio

Posts

En 1987,

la reconocida banda argentina
Soda Stereo dio uno de sus shows
mas iconicos en Ecuador.

El concierto ocurrié en la Universidad Catdlica
de en la Facultad de Arquitectura,
organizado todo por sus estudiantes.
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Los estudiantes armaron el
escenario, contactaron al grupo

musical y consiguieron auspiciantes °
ccomo Coca Cola, All Natural y més. (Y (] \\\
¢ PN %

Tocaron los temas de su
gira: Signos, Sobredosis
de TV, Estoy Azulado,
Danza Rota, Cuando
Pase el Temblor y
cccccc con su hit
Americana.

. movimiento surge*
con las interpretaciones en espariol de
canciones de rock internacionales.

16h30

(il i

PROYECTOS
DE APLICACION
PROFESIONAL

Martes 15/ 09

éeselpr
,,oif: ssolroc;  ACAPE
es el rock?
g:é es el rock? /"‘“‘“‘
Z0ue es el rock? Y-
éQuéesel roek'l
£Qué es el rock?

sl
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Las bandas i —
psicodélico, 3
anjeros

f TVINUEZA

cadaver exq uisito

:eENDERICA

macho muchacho

SFEDE
BRIGANTE

los brigante

8GUSTAVO
2GUTIERREZ@

solista

2DONA SDAVID
ZPEPA fROJAS 4=

carmen el general villag
los canallas
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2CHLOE
ZSILVA

solista

SCARLOS
ENUNEZ

espumita

¢JUAN JOSE
ZAVILES

medios

EPAREDES

ludovico

8 MEGAN SRODOLFO

: $TOMMY
EWONG tPERALTA £0’RORKE

los x6

“Jala la oreja’, una iniciativa universitaria que
visibiliza el buen trabajo de musica local

Jalala o.-cja
®nel
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2RUBEN
{BURGOS

solista

$SEBAS
fPERALTA

solista

SBERNARDO SBRYAN SDANIEL
ZREYES _ ZCUADRADO :BERMUDEZ

ingeniero. f productor
de sonido el gusto de la nada

\

g S

(=R E ‘

El Primer Jalon

STEVIE NICKS

THE GYPSY QUEEN

Cantante, co y
tecladista estadounidense.

Estilos:
Hock, blues rock, soff rock,
pop fock, folk rock.

Cancién més popular:
*Dreams”
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JANIS JOPLIN

THE QUEEN OF PSYCHEDELIC SOUL

Cantante y compositora
estadounidense.

Simbolo del feminismo de.
a cantracultura en 1960
Fue la primera mujer en ser
reconocida como estrella
del rock and roll.

Estilos:

Rock psicodélico, hard rock.
blues rock, soul

Cancién mas popular:
“Piece of my Heart

GRACE SLICK

THE CHROME NUN

Cantante y compositora
estadounidense.

Una de las voces destacadas
del rock de la época (60s)

Canacida por ser icono del

mavimiento hippie.

Fue parte de Jefterscn

Airplane, banda pionera del

rock psicodélico.

Estilos:
Rock psicodélico, acid rock,
hard rock, blues rock.

¥ “White Rabba”

PATTI SMITH

GODMOTHER OF PUNK

Cantante, compositora y
poeta estadounidense.

Alcanz6 & ka fama dura
movimiento punk con su album
*Horses" (1975). Introduja el
feminismo y la poesia francesa
&n Sus COMpOSICIanes.

Estllos:
Punk rock, punk, art rock

Cancién mds popular:
use the Night” compuesta
Springsteen

Cantante, compositora,
bajista, programadora de radic
y actriz estadounidense,

Cancién més popular:
*Can the Can® y "48 Crash".




Orate
Internacional

GENERO POPROCK.

# Sus influencias iniciales:

Babasonicos, Café Tacvba

CADAVER i

FORMACION 2020

Daniel Vinueza on Ia vor

Camilo Paima en el sintetizador.

Juan Santoro en la guitarra principal.
Gustavo Mufioz en el bajo, y

Jackson Tenesaca on [a segunda
guitarra, toclados y secusncias.

EXQUISITO

Contaron con un equipo de
USICAL DE SUTEMA colaboradores en arto,
EL VIDEO L/ conoeptualizacion, vestuario y
— postproducaion del videoclip.
Con la produccién de este
videcclipy de su disoo haménimo,
lco les abri6 las puortas.

FORMACION 2020
INFLUEI Pablo Brigante

NCIAS:

Rock cldsico de los 60s, Kike Rom

punk old schaol y Fodo Brigant;

ocine de oulto. ‘e \ Christian Freire on

Los Briggants ss hacen acresdores al
del Fondo

premio
otorgado por el Ministario de Culturay
Su primer demo grabado en Rec Lab Patrimonio del Ecuador como

por Alesis Dopler y Robert Serlin 2007. "MEJOR ALBUM DE ROCK 2013".

Rookumental, un conclerto grabado
y fiimado en el Maac Cine en el 2011,

o v .
fusionado oon el trabajo en vivo del y K 3 &% ’
Maastro pintor Allan Jofts, 2 N A

-
. , 2 AIR DOLL ,
€n 6l 2012 la banda fue parte c - VIDEO CLIP
de. 3
; ( Realizado por Estudio DZ y producido se lisvo a cabo en sl
Primavera. Su primer disco de estudio, grabado y mezclado por Cinthia Velasco, productora Festival Internacional
en Ermitaio Records, por Carfos Bohorquez. cinematografica de ointas ecuatorianas. de Cine de Guayaquil.

%1
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MEGAN WONG

MADRE Y BATERISTA PROFESIONAL

Loaloa Fest, Rook al Rio, Festival URBand
dol Teatro Snchez Aguilar donde gand un
promio.

: d ﬁ
Wwilly Wong

BATERISTAS INFLUYENTES EN SU VIDA PACtEIPG S aons S0 18 Fewta de =

Musica" y en "Musica al Cerro”
De pequeiia tocaba junto a su familia,
on viajes a la playa y reuniones, en constante
‘aprendizaje junto a su padre Willy.

Junto a la Iguana Brava, i CRONOLOGIA DE LANZAMIENTOS
grabd el tema "Tambor", es -

uno de sus favoritos. La " 2016 - Sencillo "Tu me calientas"
experiencia incluye un ! junto a Tripulantes del Submarino
contacto directo con la 4 Amarillo.

cultura afro de Ecuador ya .

que, ellos fueron parte de la ? 2017 - EP "La probadita"
grabacion del videoclip. ‘ . " p junto a Iguana Brava.

2019 - Album "Cumbia Madre"
junto a Iguana Brava.
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La cultura rack, surf y popular
da ia década tisnen una Influancia
muy pesada on su metedologia
da produccion y composicion.

Su sonido es
creado a través de

que definen un colory
matiz distintivo.

58 ha presantado con varias alineaciones,
formadas por sus amigos.

En una gira nacional, la
agrupacion descubrio que

banda, durante todo el video tiene
un narrador externo.

2014- ARCHIPIELAGO 32.
2016-JALEA
2019-DAGA

p. intentando interactuar con
la audiencia y receptores.

DEBBIE HARRY
BLONDIE

Cantante y compositors de
fouk astadounaioess.
Gand cuatro prmes
Grammy por “Mejor
o Rock Vocal
Femanino™ do 1960 a 163,
e nominada en cusm
Gcasones sdcinees o
1985, 1966, 1988 y 1949,

os 1
3 grandes de toco s termpos
| egin a rovasm Roling St

ubicads

o0 ol posit 87 do a sk 0.
100 guitarristas més

eecena ol

Punk Rock daipai (1970)

Estilos:

Flock. hard rosk. pop ook

Cancidn mds popular:
“We Bolong"

S Estios:
New wews, pop tock, purk ook

Cancién mas popular: ! \%A Cancida més popular:
“Hanging On Th Telephons™ | ¥ Vite st or Lo Yo

THE PRETENDERS

NANCY Y ANN WILSON_ $ CHRISSIE HYNDE

ooy o Gutarietay Cantante, gutarrista y 1 Cantante, compositors.
ista quitarista y Arn . . compositars de rock 9 ‘guitarrista, lider de banda.
‘Gomo cantanta.

» Lt hos nominads para of La acthidad pobica do.

Heert kg ubicar abumes en
a ta: Top 10 Billboard en e el terreno musical y 2o ha
afos 1670, 1960, 1990 y 201, destacado como
favor d dhversas cavssa
e
e, pop
fock
més popular
Don't Got Mo
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CHLOE Si\QIA
=

MM

InverVENGION
MUSIGAL

HOST: DANIEL VINUEZA 4 ORATE INTERNACIONAL
o)

Stories

Iniciando esta

p;::?:r; éO:;_I;I un proyecto de

Es un entorno digital
educomunicacional que

(il
A

o

retine, expone y visibiliza
a la comunidad musical
guayaquilena

CHLOE SILVA

TR
=

Cronopost
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Plantil

la Base
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INTERACCION
[ oowco TS
IG/FB
Story IG
Caption
Call to Action
Hashtags
[ oowco RS
IG/FB
Story IG
Caption
Call to Action
Hashtags
[ oomco T
IG/F8
Story IG
Caption
Call to Action
Hashtags
lunes 31 agosto lunes 31 agosto
\c/Fe ¢Qué es el rock de Audiologo, qué es Jala la
Oreja
Story IG Audiologo Audiologo
Jala la Oreja es una
comunidad de artistas,
productores musicales,
gestores, sellos
discogréficos, fans,
(Rock en 3
Caption Guayaquil? § [CLAROQUE ~ MUsicos: ’»"a{’;‘“y més
EXSTENE Este entorno digital
reunird, expondra y hara
visible el campo musical
guayaquilefio iniciando
por el género rock @
Teinvitamosaconocerlo g0
Siguenos para explorary pal Ko “ 9
aprender sobre este <
Fali ok género con afos de “Eamgfggﬂ:f::b:;’:g:‘
trayectoria y gran oferta ya
sicali este mundo ¥
#JalaLaOreja #Rock  #JalalaOreja #Comunidad
#RockGuayaquil #music #ComunidadMusical
Hashtags #Guayaquil #Guayaquil
#G #Gi i
s o
IG/FB #OrejaFact Sabias que.
Story IG
#OrejaFact
En la historia cultural de
Guayaquil, los afics 60s
significaron revolucion. Los
jévenes se animaron a
tacar instrumentos
musicales y a imitar a sus
idolos: Elvis Presley, Paul
Caption Anka, Chubby Checker, Los
Beatles, Los Iracundos,
Manolo Muf tre
Otros exponentes
importantes de este nuevo
sonido rack, rechazado por
os adultos y adoptado
para la nueva ola juvenil
que marcaria el sonido de
una nueva cancion.
Call to Action ¥ ti, ¢a cusles conoces?
#JalalaOreja #Comunidad
omunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
Hachtags #RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyermusica

‘martes 1 sept
‘ Expectativa/Realidad (Qué
es el rock?

#ClaseDeRockGuayaquilefio
2Qué es el rock? Muchos
dicen que el rock es “un
ruido” pero... un ruido es

MOLESTOSO. Después de
este jalén de orejas, te
decimos el verdadero

significado del rock i, es
un ruido pero es un ruido
lleno de energia, cargado de
emociones y libertad, un
solo de guitarra nunca seré
un ruido molestoso.

Aprende mas sobre este
género musical en este fan

page.
#CamblaloQueSabesDelRo
cky rompe el estereotipo.

#alaLaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#ROCkGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

‘martes 8 de sept

Convenio UCC

Te invitamos a la firma de
convenio de colaboracisn
entre la Universidad Casa
Grande y la comunidad de
msicos guayaquilefios.
Este 15 de septismbre a las
16h30 via Facebook Live. jlos
esperamos!s- 14

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaqu
#GuayaquilMusica
fgyemusica

PRENSA/MEDIOS

MIERCOLES

MIERCOLES

MIERCOLES

miércoles 2 sept
Qué es el rock para ti?

#TestSorpresa & iHey
amigo rocker! ¢ Qué es EL
ROCK para ti? . Qué
piensas? Cuéntanos en los
comentarios, la mejor
respuesta se gana un @

Siguenos en facebook, para
conocer los lives que
tendremos pronto, Link en

1a bio & s

miércoles 9 de sept

POSTS
HISTORIOGRAFICOS

COMUNIDAD

JUEVES

JUEVES

JUEVES

Jueves 3 sept

#OrejaFact Sodastereo
en Guayaquil

#OrejaFact Gracias al boom
del Rock Latino en los.
Ochenta y al gran deseo de
independencia de los
jévenes, Soda Stereo fue
recibida en la Universidad
Catélica Santiago de
Guayaquil { } El evento "Do
It Yourself" fue organizado
por la Federacién de
Estudiantes UCSG. Es el
mis recordado por los
guayaquilefos, porque
supero la calidad de la
presentacion anterior de la
banda en el Coliseo Voltaire
Paladines Polo. La
actuacién fue vista por 1000
personas que todavia
recuerdan el grandioso

momento :

iCuéntanos de otro suceso
histérico del rock
guayaquileno!

#JalalaOreja #Sodastereo
dad
#ComunidadMusical
#RoCkGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

Jjueves 10 de sept

Expectativa/Realidad ;Qué
esel rock?

#ClaseDeRockGuayaquileft
© Elmundo del rock es
gigante y no solo las
bandas mas conocidas lo
forman. Ademis de AC/DC,
Rolling Stones, Metallica,
Led Zepellin, Guns n’ Roses,
Nirvana. La historia ha
vivide musicos y artistas
inigualables y
galardonados, Completa tu
playlist y escucha la musica
de The Beatles, Elvis Presley
y Paul Anka, Los pioneros
de este genero que
significé una revolucion
cultural,

Recomienda tus canciones
favoritas de las bandas
mencionadas i I

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

VIERNES

VIERNES

VIERNES

viernes 4 sept

viernes 11 de sept

SABADO

sébado 5 sept

3 bares de rock en
guayaquil

bado 12 de sept



REPOST Comunidad

Story IG

€l Rock en Guayaquil crece
con los afos. Inicié en los
605y gan mas
popularidad en los 70s y
80s |} Cada década tenia
su subgéneroy cada
generacion seguia
haciendo un *boom". i I}

Caption

iCuéntanos cual es el
subgénero que disfrutas
mas!

Call to Action

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

Hashtags

domingo 20 de sept

Post IG/FB COMUNIDAD
Jwo

Story IG Post Comunidad

Te presentamos més
integrantes de nuestra
comunidad! Unos con afios
de experiencia en el
campe musicaly otros
dando sus primeros

grandes pasos

caption

{Recuerda seguirmos en
nuestro fanpage! Link en
bio«

Call to Action

+#alalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical

#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil

#GuayaquilMusica
#gyemusica

Hashtags

domingo 27 de sept

IG/FB

story IG

‘Caption

Call to Action

Hashtags

Octubre

153

lunes 14 de sept martes 15 de sept miércoles 16 de sept Jjueves 17 de sept viernes 18 de sept.
COMUNIDAD JLO Post IG/FB COMUNIDAD
o
REPOST Comunidad, REPOST Comunidad,
i6n de evento i6n di
o
A convenio, cobertura evento, convenio, cobertura evento,
reacciones after evento. reacciones after evento.
Te presentamos a una parte R
de los integrantes de la ‘;,e:;nmién i
comunidad de Jala la Oreja,
3 comunidad oficial de Jala la
los veras hoy junto al resto ¥
: Oreja! Acompananos en
dc"o':‘:‘e‘:"l‘:’:n"n':e';’:;af::' esta primera etapa musical
page por Facebook Live a yconoce el mu\?do G
las 16h30 iNo te lo rock i 3
plerdas!y.
iSiguenos en nuestro fan
page! Link en la bio
#JalalaOreja #Comunidad #JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical #ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil #RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil #RockGuayaquil
#GuayaquilMusica #GuayaquilMusica
#gyemusica #gyemusica
lunes 21 de sept martes 22 de sept miércoles 23 de sept Jjueves 24 de sept. viernes 25 de sept
Nata del Universo COMUNIDAD 1LO
Nota del Universo
#FLASHINFORMATIVO
j@eluniversocom sacéun  La comunidad de Jala la
articulo de Jala la Oreja! Oreja no solo esta
Descubre mas del proyecto, ~ conformada per musices,
los artistas invitados y sus también por gestores,
opiniones al respectodel  productores, ingenieros de
convenio entre la sonido, multimedias y mas!
comunidad de musicos @
quayaquilefiosy la
@ucasagrande - ¥
""9;?:‘:;:'?::‘53?99 {Siguenos en nuestro
completo! Link en bio & fanpage para conocer mas!
#JalalaOreja #Comunidad  #JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical #ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil #RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil #RockGuayaquil
#G #Gi sica
#gyemusica #gyemusica
lunes 28 de sept martes 29 de sept miércoles 30 de sept JUEVES VIERNES
CRLPWR
LANZAMIENTO/Highlight
cuenta JLO Spotify
HIGHLIGHT - Jala la Oreja
HGRLPWR

Conoce a unasde las
primeras mujeres
destacadas dentro del
mundo del rock [pt1) - I
Stevie Nicks, Janis Joplin,
Patti Smith, Grace Slick y
Suzi Quatro, son musicos
que lograron ser parte de la
era musical entre los afios
60s y 705, conocidas
también por ser grandes
compasitoras, iconos de
diferentes movimientos y

mas

ilas conoces? jMenciona
tu cancion favorita!
#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#ROCKGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

sabado 19 de sept

ssbado 26 de sept

LANZAMIENTO cuenta

{Jala la Oreja ya estd en

Una de nuestras maneras
de ensefarte sobre la
musica contemporanea
rock de Guayaquil esa
través de playlists. En este
"primer jalén” queremas
que conozeas las
creaciones originales de los
misicos de la comunidad y
sepas que en Guayaquil hay
buena musica

En “El Primer Jalén®
encontrards canciones de:

BC Funk, Los Brigante,
Cadéver Exquisito, Carmen
¥ Los Canallas, David Rojas
de El General Villamil, El
Gusto de la nada, Juan
Enderica, Megan Wong con
Iguana Brava, Rod Peralta y
colaboraciones, Tommy
C'Rorke de Los 6,
siguenos haciendo like
para que pronto te llegue el
segundo playlist de los
miembros de nuestro

proyecto

educomunicacional = @

iLink al playlist en la bio!
»

#alalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical

#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil

#GuayaquilMusica
#gyemusica




ic/FB
Story IG

Caption

Call to Action

Hashtags

Story IG

Caption

Call to Action

Hashtags

domingo 4 de oct

154

lunes 5 de oct

Produccién Videos para
Capsulas

martes 6 de oct

Expectativa Cadéver
Exquisito

miércoles 7 de oct
Resefia Cadaver Exquisito

Expectativa Cadéver
Exquisito
Impesible no reconocer la
portada de este icénico EP

i respondiste
Cadaver Exquisito en los
stories, ACERTASTE 5 [N

Ellos son conocides por sus
canciones pegajosas y su
colorida imagen POP
Su sonido es come una
fiesta que tiene color &
invita a cantar cada coro

#JalalaCreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#CuayaquilMusica
#gyemusica

Jueves 1 oct

Videos concierto Sebastian
Peralta

jueves B de oct

Expectativa Los Brigante

'viernes 2 oct
Nota Sebastian Peralta

#ComunidadlalalaOreja
Sebastian Peralta, mejor
conocido coma Orate
Internacional, junto a su
hermano Rod Peraltay
Jorge Franco aka "El
Maestro" son artistas y
musicos innates, parte de la
nueva generacion de
artistas emergentes de

Guayaquil iN
Eljueves 1 de Octubre
dieron un show transmitido
por instagram desde la
cuenta de La Cabra
Macabra, donde tocaron
cuatro temas inéditos y un
cover de Luis Alberto

iLos invitamos a seguirlos.
&n sus redes y a estar
pendientes de sus futuros
proyectos!

£Queé otro artista emergente
conoces? Mencisnalo!
#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
f#gyemusica

viernes 9 de oct

Resefia Los Brigante

iConoce a Los Brigante! Una

banda de rock clasico de los

60s con influencias punk y
cine de culto « N
iActiva desde el 2006!

Actualmente estan
produciendo su nuevo
album llamado “Losing

Control” grabado y

mezclado en el 2019-2020
en Ermitafo Records «

jEstén atentos a sus redes!

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMu:

#gyemusica




domingo 11 de oct lunes 12 de oct martes 13 de oct miércoles 14 de oct Jueves 15 de oct

viernes 16 de oct

IG/FB Playlist GRL PWR
Story IG Playlist GRL PWR
#GRLPWR

iHabemus 2do playlist!

De las primeras mujeres
destacadas dentro del
mundo del rock [pt1) - I
Escucha las canciones de
Caption Stevie Nicks, Janis Joplin,
Patti Smith, Grace Slick y
Suzi Quatro, como solistas y
colaboracianes con otros
grandes musicos de la
época N &

Call to Action Te dejamos el link en la bio

#alalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGVE #Guayaquil
Hashtags #RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

domingo 18 de oct lunes 19 de oct martes 20 de oct miércoles 21 de oct

Resena Megan Wong

jueves 22 de oct ‘viernes 23 de oct bado 24 de oct

Resefia Megan Wong EXDEC‘H\:;;I‘::‘\‘IGenerI

IG/FB.
Story IG

La musica siempre ha
estado presente en la vida
de Megan Wong, su amor

y dedicacion a la misma,
hizo que este hobbie se
transformara en una

profesién
La audiencia la describe
c6mo un msico que
transmite el sentimiento

Caption GIRL POWER y con un

sonido potente '« ¢
Actualmente, se encuentra

enla produccién de un
sencillo nuevo "Una flor' y
grabando videos de temas
propios, covers de bateria y
contenido musical para su

canal de YOUTUBE

Siguela en sus redesy
explora todos los proyectos
que ha realizado hasta hoy!
#3alalaCreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGVE #Guayaquil
Hasttags #RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

Call to Action

domingo 25 de oct lunes 26 de oct martes 27 de oct ‘miércoles 28 de oct jueves 29 de oct viernes 30 de oct sabado 31 de oct
1G/FB Resena El General Villamil

Story IG

Actualizacién de Playlists
El General Villamil

representa al rock and roll,
posee rasgos de rock
psicodélico y surf-rock
representativo de la
década de los 60

David Rojas, el vocalista
actual y miembro
fundador tiene un ancla
clavada en esa época. Esta
fue clave para la
Caption pertenencia del estilo, el
cual fue un detonante
significativo en sus inicios,
através de la
experimentacion y un
proceso iniciade con la
curiosidad por nusvas
maneras de expresar las
ideas en la guitarra.

La audiencia ecuatoriana
los considera auténticos

Cuéntanes, chas
eall to Actlon participado en el mosh
clésico de sus conciertos?

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

Hashtags

Noviembre
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domingo 1 de nov

lunes 2 nov
Playlist Positivo Mijalén

IG/FB
: PO Playlist Positivo Mijalén -
layli Mijal
Story IG Playlist Positivo Mijalén o e s e
Te dejamos esta playlist
para que sigas disfrutande
el feriado  activado
con canciones auspiciadas
por musicos nacionales
coma Flix Pussy Cola,
Caption Juanze, Arkabuz, Lo Real
Maravilloso, Telim,
Abbacook, El Romantico
de la Perla, Alkaloides,
Mauricio Ayora, Jazz the
Roots y mas ¥
Link en la bio
i Toca el post para
Callte conocer a todas las bandas
#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
Hashtags #GuayaquilMusica
#gyemusica #spotifylatam
#spotifyEcuador
#spotifyplaylist
domingo 8 de nov lunes 9 nov martes 10 nov
IG/FB
Story IG
Caption
Call to Action
Hashtags
domingo 15 de nov lunes 16 nov martes 13 de oct
Ic/FB Show JLO
Story IG SORTEQ Expectativa Show  g.;0crativa Show ILO
caption
I
Call to Action
Hashtags
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miércoles 4 nov

miércoles 11 nov

miércoles 14 de oct

jueves 5 nov

viernes 6 nov
Musicos mujeres pt2

Foto del perfil de jalalaoreja
jalalaoreja
#ORLPWR

Conoce a las mujeres
musices icénicas del génerc
rock (pt2) '« I Pat
Benatar, Debbir Harry, Joan
Jett, las hermanas Wilson,
Lita Ford y Chrissie Hynde

Destacaron en la época
de los 70s y 8Os por su gran
aportacién a la historia
musical junto a sus
composiciones, letras,

proyectos y mas.

iLas conoces? Menciona tu
cancion favorita!

#dalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RoCkGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

jueves 12 nov viernes 13 nov

Lanzamiento Show JLO
Expectativa Show

7T HABEMUS EVENTO 77

Preparate para la
transmision en vivo del
SHOW VIRTUAL JALA LA

Te invitamas este 16 de
noviembre a las 8PM al
evento donde tendremos.
como host al vocalista de
@cadaverexmusic,
@danielvinu - Ademas, de
un juego de trivia vs
@chilvanakin en el que
puedes participar por
premios, e intervencion
musical de
@orate.internacional J
£Qué debes hacer para
poder jugar junto a Chioé el
dia del evento?

1.Comparte este post en tu
story y etiquétancs ¥
2. Menciona a 2 amigos
para que nos sigan en redes.

El ganador se elegird por
sorteoy se anunciard este
domingo 15 77

Habran premias durante el
show para los que estén
conectados a la transmisién

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #¥Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

jueves 15 de oct viernes 16 de oct

sabado 7 de nov

bado 14 de nov

Expectativa Show

sdbado 21 de nov



domingo 22 de nov

lunes 23 nov martes 20 de oct

Video Educativo: Historia
del Rock Guayaquilefio
Story IG

Sinotesale en Instagram
la verdadera historia del
Rock Guayaquileno, este
video contiene la
informacién completa para
que le pruebes a todos tus
amigos que o sabes todo
del rock hecha en la Perla
Este video es un recorrido
Coption del género musical
iniciado en 1962: sus
origenes, influencias
extranjeras y las razones
por las que el ritmo del
rock guayaco es muy
diverso, La préxima ya
sabes, la misma cancién es
para moshear y bailar con
tu crush.
CambiaLoQueSabesDelRo
cky conoce a las bandas
que han sido parte de los
escenarios de nuestra
ciudad y su trabajo en sus
redes
call to Action OLudovico
@cadaverexmusic
@tommyororke
@GrupaClip
@losbrigante
@meganwongdrums

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical

#RockGYE #Guayaquil
Hashtags #RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica
domingo 29 de nov lunes 30 nov MARTES
Video Educativo: Mama
Ic/Fe Rockera 101 con Megan
Wong
Story IG
Mama Rockera 101 con
Megan Weng
@ PWR GRL CONTENT
ALERT@
Caption @meganwongdrums nos
cuenta un poco de su vida
come madre y como
musico profesional I
Call to Action
#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
Hashtags #RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica
BT we e e
Ic/FB
Story IG
Caption
Call to Action
Hashtags
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miércoles 21 de oct jueves 22 de oct
MIERCOLES JUEVES
miércoles 2 de dic jueves 3 de dic

viernes 23 de oct sabado 28 de nov
VIERNES SABADO
p—

Resefia Custavo Gutiérrez

Expectativa Gustavo
Gutiérrez

Concce a Gustavo Gutierrez
aka VOG, guitarrista de rock
alternativo con un pequenc
toque de jazz, una mezcla
de todo un poco, 100 %
indefinido I
Influenciado por George
Harrison, luego Luis Alberto
Spinetta y Wes
Mantgomery, con el atrape
el gusto del jazz I}

Actualmente, esta en la
produccion solista de 8
tracks, su idea de hacerlo
freelance es lograr una
composicion de todos los

instrumentos solo § °

siguelo en sus redes y
escucha sus Ultimes
lanzamientos 77

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica



IG/FB
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domingo 6

dor

ic

go 13

Resefia Daniel Bermudez

Expectativa Daniel
Bermudez

El Gusto de la Nada
empezd en 2013 con varios
miembros rotativos, hasta
Iograr la alineacion oficial:

Daniel Bermudez en la
guitarra, Pedro Vargas en
la bateria, Leonardo Coello

en el bajo, Jorge Assaf en la
segunda guitarra y Diana
Bermudez en el micréfono,

esta fue definida en el 2017.

Los integrantes se han

convertido en una familia a
través de la conexién que
tienen en la banda con la

musica Jp¥

El sonido del Gusto de la
Nada estd influenciado por
diferentes bandas:
Chrome, Mac deMarco,
Mile High Club, The Mars
Volta, Interpo y el Rock de
los70s -« §

Actualmente, estan en
planes de grabar un EP,
ligado al sonido Lo-fi. Sin
embargo, los planes se
detuvieron por La
pandernia del Coronavirus,
el estado de excepcion
retrasé las grabaciones de
"Te veré" el nuevo sencillo

Encuentra mas de su
musica en nuestros
playlists de Spotify,
encuéntrancs cémo

@jalalacreja
#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#ROckGYE #Guayaquil
#RackGuayaquil
#CuayaquilMusica
#gyemusica
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lunes 7 de dic

Resefia Quino Orrantia

Expectativa Quino Orrantia

3N . Quino Orrantia es el
vocalista del reconocido
grupo Guayaquilefo: Clip,
ellos suena a la mezcla de:
teclados, sintetizadores,
efectos de distorsién,
baterias y bajos a tiempos
rapidos, cémo diria
Oswaldo Valencia suenan

martes 8 de dic
Resefia Tommy O'Rorke

Expectativa Tommy
O'Rorke

Tomas O'Rorke fue el

vocalista y segunda

guitarra del conjunto
musical Ecuatoriano "Los
Equis 6", estilizado Los X6,
reconocido grupo musical

de la década de los 60s.

b

a tech: K, término mas esta
acufadoyy creado por el realizando la produccion
miembro fundador Julioc  "Pintando todo de azul,

César Jurado para que la
agrupacion logre una
identificacion )

La banda tiene en sus
influencias a artistas como:
Chicago, Doobie Brothers,
Yes, Mecano, Christopher
Crossy TOTO. «

Quino ha sido parte de la
cultura musical de la
ciudad de Guayaquil

desde 1986.
Actualmente, Quino
Orrantia realiza

sanando todo de azul" en
su concepto es una
invitacion a la refiexion:

miércoles 9 de dic

Juan José Avilés

9 Preguntas sobre la
musica y el rock con Juan
José Avilés y Dona Pepa.

Video Educativo: Mitos del
Rock con Dofia Pepa y

jueves 10 de dic

Resefia Chioé Silva

Expectativa Chloé Silva

#GRLPWR Cantante y

Dofa Pepa, artista musical pianista guayaquilefa de 22

y Juan José Avilés,

anos de edad. Se encuentra

cémo los
ponemos el rojo en el
planeta con la
contaminacion de rios y
mares, la polucién del
oxigenoy sus
consecuencias en la capa
de ozono.

La recopilacion incluye
varias canciones de
tematica "azul”: Volare (Nel
8lu Di Pinto Di Blu) de

con otros artistas,
refiriéndonos a Sergio
Sacoto, ex vocalista de
Cruks en Karnak.
Encuentra su musica en
Youtube, te
recomendamos "Chiro de
Amor" N

#alalaOreja #Comunidad
alnisoms .

Domenico , Blue

Skies en la version de Willie

Nelson y Rhapsody in Blue
de George Gershwin.J)}

iSiguelo en Spotify y en su
perfil de IG Lo encuentras
cémo @TommyOrorke
D)
#JalalaOreja #Comunidad
Comur 2

sobre
los mitos de la imagen que
tienen los rockeros en
nuestra sociedad a medida
Qque responden preguntas
sobre los estereotipos del
rockero, tales como la
asociacién entre bohemioy
musico.

iSiguelos en sus redes para
conocer de cerca sus
1

proyectos!

ctiva
“Chloé Silva" y su primer EP
fue lanzado en abril del
2020. Su musica ha sido
calificada como “atrevida,
clsica y envolvente”.
Mo

Siguela en sus redes
@username 4

#JalalaOreja #Comunidad ~ #JalalaOreja #Comunidad
oy : : e . ;

#ROCKGYE #Guayaquil

#ROCKGYE #Guayaquil

#RockGuayaquil #RockGuayaquil
#G iIMusi #G ica
#gyemusica #gyemusica

martes 15 de dic

Resefia Erick Mujica

Expectativa Erick Mujica

Erick Mujica es un
verdadero rackero
Guayaquilefio, entre sus
influencias estan Jack
White, Bon Jovi, The
Beatles, Led Zepellin, The
Black Keys I

Se caracteriza por expresar
su personalidad a través de
solos de guitarra, ser
popero en armonias y
coros N @ T

Desde el 2018, Produce sus
canciones con Grabador «
Erick se involucra en todo
el proceso, hasta en la
produccion de los artes del
album, Le gusta trabajar
en equipo, que otros
aporten su vision a sus
ideas musicales.

iSiguelo en sus redesy
‘explora todos los proyectos
que ha realizado hasta hoy!

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

#RockGYE #Guayaquil

#RockGuayaquil
P ;

#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#Gi ica

#gyemusica

miércoles 16 de dic

#gyemusica

Jueves 17 de dic

Resefia Eduardo Loor

Expectativa Eduardo Loor

En 2016, Después de una
buena quimica y una
interesante mezcla de

gustos musicales, nace

Eduardo del Pasado con

Israel Flores en la bateria,

Eduardo Loor en la voz,y

Fernando Fern;ﬂndex enel

bajo.i)
Fusionan rock pop, rock

punk, algo de reggae, blues.

Sus influencias son una
recoleccién de lo que han
escuchado a lo largo de sus
vidas: Red Hot Chili
Peppers, Led Zepellin,
Snarky Puppy, Gorillaz,
Pappo's Blues, El Principe,
Charly Garcia, Gustavo
Cerati, Luis Alberto Spinetta
y Soda Stereo. - §

A pesar de que en el 2019
Eduardo del Pasado estuvo
moviéndose a su propio
ritmo, actualmente se
encuentran creando mas
misica junto a su dltima
produccion The Quarantine

Conoces algunas de sus
canciones? Sino, siguenos
en spotify para escucharlo,

{Link en bio)

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

viernes 11 de dic.

viernes 18 de dic

o 12 de dic

Resefia Rod Peralta

Expectativa Rod Peralta

Rodolfo Peralta es un
musico ecuatoriano
radicado en la ciudad de

Guayaquil. «

La masica para él, fue la
herramienta que encontré
para decir aquello que
siente que necesita
expresar. Segun él, tiene un
sonido “ochentero con
procesamiento
contemporaneo”. Se
identifica con los géneros
musicales pop rock, new
wave y synthpop. The Cars,
Fleetwood Mac y Chet
Baker son algunas de sus
influencias musicales mas

destacadas. JN'

Actuaimente, Rod Peralta
se encuentra en el proceso
de grabacién de su primer
album de larga duracién,
ademas de colaborar como
musico de varios
proyectos.

Siguelo en sus redes,
conocers més de su
musica N

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

abado 19 de di

Resefia Juan José Avilés

Expectativa Juan José
Avilés

Es musico y estudié
produccion musical, trabaja
en Radio City desde hace 6

afos,tien 25 afos hoy.

Entre sus influencias
miisicas tiene a Anthony
Green, vocalista de Circa

Survive y el escritor
Eduardo Galeano. §

Actualmente, es redactor
cultural y de fitbol de
Diario El Universo. Conécelo
también coma
@PepeCampo en su
proyecto musical como
solista.l} §

Guayaquil tiene arte par
dénde quieras verlo, conoce
sobre el rock con Jala la
oreja. @jalalaoreja

#JalalaCreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica
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domingo 20 de dic

Resefia Juan Enderica

Expectativa Enderica

Juan fue el guitarrista de la
banda Macho Muchacho,
una banda que representa
al género musical rock
progresivo y rock
matemitico. - § 7 Entre
sus influencias tienen a
TOOL, Minus the Bear,
Battles, Tera Melos. Los
guitarristas de esas bandas
son la inspiracion para las
"técnicas de culte” que
Macho usé en sus
compasiciones para lograr
un nuevo sonido, con el
que a audiencia identifice
después a la banda. Han
trabajado junto a sellos
independientes, entre
ellos: Fe Discos, Ermitano
Records, Grabador y
aparecido en articulos,
entrevistas de prensa
musical como en el medio
digital Radic Cocoa
Actualmente, la banda
esta separada yJuan
explora nuevas ideas y
composiciones junto a
varios amigos. i

Siguelos en sus redes
@usuarios

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
fgyemusica

domingo 27 de dic

Resefa Dofia Pepa
Expectativa Dofia Pepa

Carmen y Los Canallas es
un proyecto de pop rock
fundado en el 2018
liderado por Maria
Alejandra Cervantes, mas
conocida como "La Pepa'.

W

Alejandra comparte el
escenario y la produccién
de sus temas con un grupe
de musicos que llenan de
fuerza sus composiciones,
David Lépez en la guitarra,
Luis Alberto lllescas en el
bajo, Rubén Burgos en la
bateria y Mila Sommer en
los coros.

Carmen y Los Canallas
actualmente se
encuentran trabajandc en
el lanzamiento de sus

préximos sencillos

Sigue sus redes para estara
al tanto de todos sus
proyectos, puedes
encontrar sus canciones
en nuestros playlists de

potify
#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica
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lunes 21 de dic martes 22 de dic.
Video Educativoi Video o012 5rvan Cuadrado
Lyric
Expectativa Bryan
Cuadrado

Lenguaje y guaya-rock;
explorando las letras que
se escriben en Guayaquil

Se realizé la exposicion de
canciones producidas
localmente que se basan
en temas comao amaor,
desamor, amistad,
situaciones felices con las
que podrian llegar a
identificarse, dedicar o, de
acuerdo al
comportamiento del
publico potencial,
simplemente compartir.

Siguelos en sus redes
@usuarios

#JalalaOreja #Comunidad ~ #JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical #ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil #RockGYE ¥Guayaquil

#RockGuayaquil #RockGuayaquil
#GuayaquilMusica #GCuayaquilMusica
#gyemusica #gyemusica
lunes 28 de dic martes 29 de dic
Resefia Carlos Nufiez
Expectativa Carlos Nufiez

La banda Espumita esté
radicada en Guayaquil,
Ecuador.. ) . Elgénero
que mejor los representa
es el Rock Alternativo.
Espumita esta
originalmente formada por
Carlos Nunez en la
guitarra, voz y Melissa Ruiz
en el bajo. Luego, los
miembros invitaron a
Mauricio Freire en la
guitarra melédica y a Sixto
Ampuero en la bateria. La
banda se crea porque
Carlos no tenia nada més
que hacer y queria conocer

mas gente. .

En la actualidad estan "en
nada nuevo’, cada uno de
los miembros esta
exploranda su propio
sonido en diferentes
proyectos consecuencia a
una pausa indefinida. )

iSigue sus redes! También
Io puedes encontrar en
Spotify

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica

miércoles 23 de dic Jueves 24 de dic ‘viernes 25 de dic

Resefia Rubén Burgos

Expectativa Rubén Burgos

Rubén Burgos es musico
productor, conacido
también por su desempefio
como baterista que radica
en Guayaquil, el género con
&l que ms ha trabajado es
el pop, su zona de confort

!

Las influencias de Rubén
son desde todo |o cristiano,
hasta todo el rock nacional,
como Sergio Sacoto, Cruks

En Karnak y Verde 70;
Nirvana, Soda Stereo.

Actualmente se encuentra
en la produccion EP de Mila
Summers. También se
encuentra dandolo todo en
el espacio de Atico News,
entrevistando artistas y.

sesiones en vivo.

siguelo en sus redes
@atikostudio, a ver si te
pones a bailar

#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil

#gyemusica

miércoles 30 de dic jueves 31 de dic

Resefa Bernardo Reyes
Expectativa Bernardo Reyes.

El es Bernardo Reyes,
Ingeniero en Sonido
formado en Full Sail
University en Orlando,
Estados Unidos ademas
aprendi las funciones de
un productor en un estudio
musical junto a Tofio
Cepeda, musico
Ecuatoriano, Ha sido
docente en La Escuela
Paradox y ha trabajado
junto a artistas locales
como Ren Kai, Dopplers,
Dome Palma y en
escenarios junto a la banda
de rock Nifosaurios y La
Iguana Invisible. )/

#alalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#CuayaquilMusica
#gyemusica

o 26 de dic

Resefia Fa Paredes

Expectativa Fa Paredes

Ludovico es una banda
guayaquilefia de indie rock,
que también mezcla
géneros como el dance y el
post punk, ya tiene un lugar
ganado dentro del publico
guayaquileno que consume

musica nacional. . N
Fue conformada por Fa
Paredes [guitarra), John
Villamar(oajo) y Ney
Suérez(bateria); luego de
muche tiempe de trabajo
este power trio esti a punto
de lanzar sufﬁgyndc disco.

iSiguelo en sus redes!
También lo puedes
encontrar en nuestros
playlists de Jala la Oreja
#JalalaOreja #Comunidad
#ComunidadMusical
+#RockGYE #Guayaquil
#RockGuayaquil
#GuayaquilMusica
#gyemusica



7.5 Fondos virtuales de Zoom

PROYECTOS
DE APLICACION
PROFESIONAL

\‘* |/

PROYECTOS
DE APLICACION
PROFESIONAL

rock rock rock rock rock rock

rock rock rock rockrock rock rock rock rockrock rock rock rock
rock rock rock rock rock rock rock rock rockrock rock rock rock
rock rock rock rock rock rock rock rock rock
krock rock rock rock rock rock rock rock
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7.5.1 Produccion de material audiovisual educativo

# o
N i,

7/
€ Mama Rockera 101 ?

9 Preguntas sobre =
lamasicayelrock

Con Juan José Avilés y Dofia Pepa

*"y

Oreja
‘:”‘"‘.t‘;? '..r._"‘;‘c 3 (v
i s
E\)
os70s, § A g ’
X
4

*pareclero das«“ b
d

e un estilo mas pesad
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7.5.2 Dossier

JalaLa
Oreja
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: De que se tra ag
e ue se trata;
e due se trata?

Somos un proyecto que expone a
la musica rock contemporanea
de Guayaquil y su comunidad, la
ponemos a un click de distancia.

Queremos que la escuches,
te jalamos la orgja.

Prec iOS @jalalaoreja
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r a de marcs = Logo en tickets

ackefage fu EEE- i

transmisién

InverSién: $500 @jalalaoreja

del evento.) digitales para el evento

+ Presencia de marca * Presencia de marca « 6 historias mensuales
en redes sociales de en 4 box sst en redes soclales de
Jala la Oreja (incluye gue s2 le entregard a Jala la Creja duranre
invitaciones, los ganadores, todo noviembre y
agradecimientos y diciembre
postecs significativos » Logo en tickets

trivia Jala La Creja

Inversion: $1 50 @jalalaoreja
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@jalalaoreja

ConFacte’s

Maria José Chancay Ev;.lyn Nieto
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7.6 Evento digital de clausura en la tele presencialidad

Dreams

Seven wonders
Go Your Own Way
The Chain

comp

2. ;Qué género de miisica toca Macho Muchacho?

A_ Math-Blues
B. Salza-rock
C. Rock and Pop
D. Math - rock

3. ;Qué cancion toca la banda de Jack Black en "Escuela de Rock™ para ganar la
competencia?

LongWay to the Top - AC/IDC
Black Dog - Led Zepellin

Rock got no Reason - Zach
Photograph - Def Leppard

cowp

4, :Cudl de estas canciones es de Cadaver Exquisito?

Killing me softly
Laganas

Balas de algoddn
Un man bien

oo rE

5. ;Cual es el nombre de la banda principal de rock de la pelicula Almost Famous,
protagonizada por Kate Hudson?

Water of the Creedance
Yes

Train above the River

. Stillwater

FPoEE

6 ;Como se llama el vocalista del Grupo Clip?

Paul Tutiven
Emilio Zavala
Quino Crmantia
Camilo Palma

bowrE

7. :Quién de ellos es una banda de misicos animados?

A. Radiohead
B. The Hives

166



C. Stereophonics
D. Gorillaz

8 ;Como se llama la cancion del video de Loz Brigante en el que aparece una muiieca
inflable?

Technoir
Prende la papa
Airdoll

Animal

Pooe

9, ;Quién de estos musicos se rompio la piema durante un concierto en vivo y
regreso para finalizar la presentacion usando un yeso?

A Billy Joel
B. Nikki Sixx
C. Dave Grohl
D. Damon Albam

10 ;Donde fueron los primeros conciertos en Guayaquil?
A. Kermesses de colegio
B. La vereda

C. En fiestas
D. Las Pefias

Termina la trivia
Se agradece a ambas por participar.
« Pregunia al Piablico
2Como se llama el segundo album completo de La Maguina Camaledn?
A, Amarilla
B. Azul
C. Rojo
D. ‘Verde
Intervencion musical Orate
Despedida

Intervencion musical sorpresa de Chloé
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Publicado por StreamYard

.\ Jala La Oreja transmitio en vivo.
JalaLa
i «

16 de noviembre a las 20:10 - @

Transmision en vivo del Show Jala la Oreja, donde
contamos con intervenciones musicales, juegos de
trivia y mas.

ofx
= - ; . ;
1. @ 38 156 comentarios 17 veces compartido

(J) Comentar 2> Compartir @ ~

Mas relevantes

Comentar como Jala La Oreja ®) @

Ver comentarios

168

Rendimiento de tu publicacion

1182 Personas alcanzadas

45 Me gusta, comentarios y veces que se
Vil compartio

154 Clics en publicaciones

36 8 110

Clics para Clics en el Clics de
reproducir enlace otro tipo

COMENTARIOS NEGATIVOS

Ocultar todas las

publicaciones 0 Ocultar publicaciéon

0

Ya no me gusta esta

Reportar como spam e
Y l f Y pagina

45 Me gusta, comentarios y veces que se
a4 compartio

DISTRIBUCION DE
CONTENIDO DE MARCA Ver desglose

1182 1182 0

Alcance total Alcance Alcance
organico pagado

1378 1378 (0]

Impresiones Impresiones Impresiones
totales organicas pagadas




7.7 Contacto con instituciones educativas

EL Rock de

&/ 4
("
.\\;1‘ ‘

/’
P

\ 4
- “
b 3

Daniel
Vinueza

ft. La

Ex-alumno del Colegio Balandra Cruz del Sur
Vocalista y lider de la banda Cadaver Exquisito Jala La

Conoce mas sobre él y otros artistas de

‘ ‘ Guayaquil siguiendo el fan page del proyecto
académico Jala la oreja en Facebook.
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EL Rock de

ft. La

Ex-alumno de la Carrera de Artes Musicales y
Sonoras U. Artes. Jala La

Vocalista y lider de la banda La Iguana Invisible. Oreja

Conoce mas sobre €l y otros artistas de

‘ ‘ Guayaquil siguiendo el fan page del proyecto
académico Jala la oreja en Facebook.
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Ex-alumna de la Carrera de Artes
Musicales UCSG.

Baterista y percusionista de la banda
Iguana Brava.

Conoce mas sobre ella y otros artistas de

‘ ‘ Guayaquil siguiendo el fan page del proyecto
académico Jala la oreja en Facebook.
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Dos ex-alumnos de la Carrera de Artes
Musicales UEES.

Musicos reconocidos por la musica de sus
bandas BC FUNK y LUDOVICO.

Conoce mas sobre ellos y otros artistas de

‘ ‘ Guayaquil siguiendo el fan page del proyecto
académico Jala la oreja en Facebook.
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7.8 Arbol de problemas

Universidad Casa Grande

Proyecto de aplicacion profesional PAP

Jala la oreja

Construccion y definicion de arbol de problemas

Fuente
Efecto macrosocial Fuente
Existe una emtnea y de las y de los actores de la

comuridag musical guayaguilefia rock.
\ efecta mediato l efecto mediato ]
Fuente
. Interto de produccianes y eventos comen @ Las madios sclo dan espacios a artistas que
3 2en roce.

costos de cada artstaioeganizadr. ro
efecto inmediato etecto inmediate |
Vaiora mas [ miepreicen de canaen
e i A i o gl ks st 1 i o
aniginal
AR i

Bajo conccimiento mln

Couna eritica 1 Couna critica 2 Causa crives 3
NG exsie Una comuridat @ Tas Cos o han 5 20 Fa Croads Mmaens) 3ud s
actores de' campo de misca resiizada una estraiegia de comunicacién digkal sobre vanas educatva Z0DMe [ MEsIca ComempCranea,
cone g ok caegarias ecucativas de 'a misica del génera rock guayaguieha guaysquiets roce
|
a mmnmnnl amba Lamisica yis uuam noes m- m No nay i u\mhrr-mcn uvmm
constantemente y los actores ro matvacion an Guayaqui, un no hay infarés. ""“"‘“’“"‘":“"‘“’" “"‘"‘;""‘""’""‘"’“
50N 105 MISTOs. ura dudac més Mcrica. i it e -
Causa estructural

El interés del Guayaquileno para aprander esta en olros temas: faréndula, productos
extranjeros, noticierss y crinicas.

7.9 Cuadro de matriz de marco légico

173



174

FINALIDAD:

Contribuir a que la sociedad
guayaquilefia tenga una percepcién
adecuada acerca de de los actores
del campo musical guayaquilefio
rock y sus producciones musicales,
para que pueda asi reconocer su
valor cultural

PROPOSITO:

Utilizar la comunicacién para educar
a la sociedad sobre la

INDICADORES:

Aumento de minimo 03 de masicos

en el género rock entre las detalladas por el publico objetivo de

muestra

El plblico objetivo de muestra evidencia nuevo conocimiento,

comunidad de musica
contemporanea rock en Guayaquil

COMPONENTES / RESULTADOS
COMPONENTE 1

Conformada una nueva comunidad
de artistas musicales, periodistas

sus artistas

Interaccion de al menos 30% de seguidores de nuestra
plataforma digital principal en los contenidos generados por el

PAP

INDICADORES:

Convenio de colaboracién firmado entre la academia y minimo
22 mi dela i

productores de eventos, ingenieros
de sonido, ylo similares, afines a la
musica contemporanea
guayaquilefia de género rock,
respaldada por la academia

COMPONENTE 2

ifundidos y
por la audiencia contenidos
educativos sobre los actores de
musica contemporéanea

Participacion activa de al menos 20% de miembros de la
comunidad en las actividades a realizar durante la duracion del

PAP

INDICADORES:
01 plataforma principal y 01 de respaldo creadas

Minimo 03 i en

sobre la misica rock guayaquilefia y

araiz del PAP

noviembre

MEDIOS DE VERIFICAR:

Encuesta inicial y final a publico objetivo de
muestra con el que trabaja el PAP en su
primera edicion

Registro de posteos
Meétricas de RRSS

MEDIOS DE VERIFICAR:

SUPUESTOS

Publico objetivo de muestra se encuentra
abierto a recibir nuevos conocimientos
relacionados al arte y la cultura

Publico potencial se interesa en nuevos
conocimientos relacionados al arte y la cultura

SUPUESTOS

Registro fisico de convenio firmado y
ala

Registro de evento publico de firma de
convenio de manera digital (vid

Di ibilidad de mi de y
autoridades de institucién educativa para la
del i

plataforma)

Cobertura mediatica de evento de firma de
convenio tanto de manera interna (UCG) como
externa (medios tradicionales y/o no
tradicionales)

Transmisién en vivo de evento para publico
general

Disposicion de medios tradicionales y/o no
tradicionales para dar cobertura al evento de
fima de convenio

Publico general se interesa en nuevos
conocimientos relacionados al arte y la cultura
Disponibilidad de miembros para la

Presencia de mi dela en en ion de
contenido de RRSS generado por el PAP Restricciones del gobiemo permiten realizar la
produccion de contenidos
MEDIOS DE VERIFICAR: SUPUESTOS
y con
branding adecuado
Los dela

Registro de posteos realizados en las
plataformas a escoger

se mantienen en comunicacion activa para
proveer material permitido para la generacion
de contenidos



w;yshdiluﬁa degénem rock Participacion activa d en evento de cierre Meétricas RRSS (comentarios, likes, shares)

Publico pontencial se interesa en el evento

directa de mi dela idad con plblico i al evento i através  Di icion de mi dela
en evento de cierre de concurso a publico general para participar en evento
COMPONENTE 3 INDICADORES: MEDIOS DE VERIFICAR: SUPUESTOS
::smntianen :: ol:m\gr)icadén activa para
Gen'er@do y difundi_do material M_inim_o 03 viqeos de contenido sd_uﬁvo gungmdps y 5:’::{871:%‘:: al parmitido para la generaciin
sobre la ala de a ¢ £ At z =
hosica br en RRSS con sus respectivas adaptaciones para Registro digital en plataformas a escoger Resmocgones del gob?smo permiten realizar la
guayaquilefia rock cada plataforma produccién de contenidos )
Predisposicién del publico potencial a
consumir los contenidos generados en un
formato audiovisual
ACTIVIDADES
COMPONENTE 1
ACTIVIDAD:
Crear una identidad verbal y visual para la i creada, i ion y disefio.
ACTIVIDAD:
Contactar actores de musica contemporanea guayaquilefia de género rock para lograr acuerdos, integrarlos y realizar registros
ACTIVIDAD:
Redactar, revisar y re evaluar convenio hasta su final ién por mi delal i Casa Grande
ACTIVIDAD:
F izacion de iaala idad a través de la firma del convenio de cooperacién
ACTIVIDAD:
Difusion de boletin de prensa sobre el proyecto y evento de firma de io a medios de
ACTIVIDAD:
Creacién y convocatoria a evento de firma de convenio a través de RRSS y comunicacién interna-UCG
ACTIVIDAD:
Creacion de kit ising) para y de la Universidad Casa Grande
ACTIVIDAD:
Difusién en cooperacion con comunidad sobre el proyecto PAP, utilk i de
ACTIVIDAD:
Transmision en vivo de evento de firma de convenio para plblico general
COMPONENTE 2:
ACTIVIDAD:
Definicidn de grupo objetivo y ia de icaci icidn de ¥ de
ACTIVIDAD:
Disefio y do gl de | gacidn para recoger insights y dalos especificos de comportamiento en redes
ACTIVIDAD:
Disefio y generacidn de contenidos visuales junto a la idad dacién de material
ACTIVIDAD:
Disefio y generacién de contenidos verbales junto o la biografias y de videoclips para g i6n de posts
ACTIVIDAD:
Creacidn do conceplo do campafia de proyecto: Cambla lo que sabes del rock
ACTIVIDAD:
Definicidn de categorias de i ivas en base a gidos de grupo objetvo y comunidad.
ACTIVIDAD:
i irmi de post, contiene categorias de
ACTIVIDAD:
Creacitn da concurso para seleccionar a ganadoria de evento de clere.
ACTIVIDAD:
pilacién y entrega de ising para premios en evento de cierre.
ACTIVIDAD:
C ion con g  mi jdela idad i en el evento de cierre.
ACTIVIDAD:

Transmisidn en vivo de evento de cierre para pdblico general en plataforma seleccionada.

COMPONENTE 3:

ACTIVIDAD:

Investigacion cualitativa a grupo objetivo para definir los contenidos del materal audiovisual,
ACTIVIDAD:

Contacto con i para idn de material en

ACTIVIDAD:

Seouting de locaciones y pre - produccion de guiones

ACTIVIDAD:

Produccion de material en colaboracién con comunidad

ACTIVIDAD:
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Edicidn y post i6n del

ACTIVIDAD:

Edicion y post i6n del

ACTIVIDAD:

Difusién en redes sociales del contenido audiovisual
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7.10 Imagenes de dilogos realizados en la telepresencialidad (Stakeholders /
Publico potencial
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7.10.1 Stakeholders - artistas musicales y productores musicales
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7.10.2 PUblicos potenciales
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7.11 Imagenes de firma de convenio y entrega de kit merchandising a los
miembros de la comunidad Jala La Oreja
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7.12 Modelo de entrevista a publico objetivo

195

Universidad Casa Grande - Proyectos de aplicacién profesional
Jala la oreja - entorno digital
Modelo de entrevista para investigacion cualitativa

¢Cual es el medio por el que consumes miusica regularmente?
-Spotify
-Apple Music
-YouTube
-Otro
¢Qué tan importante es para ti usar esta plataforma?
¢ Qué sueles hacer en la plataforma?
-Hago playlists
-Comparto musica con mis amigos
-Sigo playlists
-Descargo musica
-Otro
¢Pagas suscripcion en alguna plataforma musical?¢ En cual?;Cuanto
pagas?
¢Cuanto estas dispuesto a invertir mensualmente en musica?
- $6-$10
- $11-%20
- $21-%40
- Otro_____
¢Qué te motiva a hacer esa inversion?
- Fidelidad musical
- Acceso a biblioteca musical
- Beneficios de tener una membresia
- Experiencia personal
- Contribucién al artista
- Obtener algo a cambio
- Conocer a otros con mis intereses
¢Cuadles son los factores que influyen en ti al momento de realizar la

compra de material musical?

-Precio

-Calidad

-Contenido

Utilizas redes sociales ¢Cuales?
¢Como utilizas las redes sociales?
- Comentas

- Subes fotos

- Reposteas fotos

- Chateas

jalala
oreja



Universidad Casa Grande - Proyectos de aplicacién profesional jalala
Jala la oreja - entorno digital oreja
Modelo de entrevista para investigacion cualitativa

¢Escuchas musica en redes sociales? ;Como?

Dentro de una red social, icomo prefieres o preferirias consumir
contenido musical?

Videos

Lives

Ig TV

Infografias / Reels
Animaciones
Otro:

¢Qué te motiva a querer seguir a un usuario en las redes sociales?

Contenido informativo
Estética

Popularidad o Tendencia
Numero de seguidores
Cuentas asociadas

Otro:

¢Qué es lo que mas te atrae de un perfil en Facebook?
Feed
Contenido Informativo
Foto de perfil
Banner
Biografia
Nombre
Numero de amigos
Amigos en comun
Velocidad de respuesta
Constancia en sus publicaciones

¢(Alguna vez clickeas la publicidad que aparece en redes? ¢Por qué?
Edad:

Sector donde vive:
¢Trabajas o estudias?:
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7.13 Modelo de entrevista para artistas musicales de comunidad Jala la oreja

Universidad Casa Grande - Proyectos de aplicacién profesional jalala
Jala la oreja - entorno digital oreja
Formulario de preguntas para elaborar biografia de artistas

1. ¢ Donde esta radicada la bandalartista?
2. ¢(Qué género musical te representa mejor?

3. ¢qué es lo que los diferencia del resto? /  Por qué es conocido el artista?
(SONIDO)

4. ;A qué suenan?

5. ¢ Cudles son tus influencias?

6. ¢ Por qué decidiste comenzar a hacer muisica?
7. ¢Cuando comenzaste a hacer musica, publicar musica y/o actuar en directo?

8. ¢ Donde has sonado? Experiencia en escenarios / actuaciones mas importantes
9. ¢ En qué disqueras o sellos produces tu musica?

10. ¢ Como describe la gente tu sonido? Sé especifico.

11. ¢ Qué estas haciendo ahora mismo? (Tour, estudio, colaboraciones, etc.)

12. ; En qué otros proyectos has colaborado? (Programa de radio, organizacion de
eventos, etc.)

13. Cronologia de lanzamientos

14. Video musical mas importante + anécdota
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Universidad Casa Grande - Proyectos de aplicacion profesional jalala
Jala la oreja - entorno digital oreja
Formulario de preguntas para elaborar biografia de artistas

15. 5 fotos.

7.14 Modelo de entrevista para productores musicales y gestores culturales de
comunidad Jala la oreja

Universidad Casa Grande - Proyectos de aplicacion profesional jalala
Jala la oreja - entorno digital oreja
Formulario de preguntas para elaborar biografia de gestor

Formulario de preguntas para biografia de gestor cultural / roadie / productor de
conciertos / label manager

1. ¢Doénde estas radicado?

2. Cuéntanos tu experiencia organizando conciertos.

3. Puedes nombrar las bandas que has manejado.

4. Qué hace diferente tu trabajo / metodologia / vision de tu negocio
5. Qué estas haciendo actualmente

6. Qué otros proyectos estas colaborando

7. Por qué decidiste trabajar con bandas

Cronologia de trabajos: en qué afo sucedieron las cosas

5 fotos.
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7.15 Modelo de entrevista de evaluacion de proyecto a publico objetivo

Universidad Casa Grande - Proyectos de aplicacién profesional jalala
Jala la oreja - entorno digital oreja
Modelo de entrevista para investigacion cualitativa

Entrevista

¢Qué viene a tu cabeza si te pregunto por misica contemporanea
guayaquileina?

¢ Te gustaria saber o aprender de la musica contemporanea
guayaquilefia? Por qué? Qué cosas?

¢Qué piensas del género musical rock?

¢Como te sientes al pensar que en Guayaquil se hace miisica rock?

¢Qué piensas del musico rockero guayaquileiio?

¢Qué piensas de las personas a las que les gusta el rock?

¢Sigues a Jala la Oreja? ¢En qué red social?

¢Qué artistas identificaste dentro del Fan Page de Facebook?

¢Los conocias anteriormente? ¢ A cual?

¢Crees que la pagina te ayuda a conocer mas artistas guayaquileiios?
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7.16 Correo electrénico enviado a instituciones académicas

El Rock feat. Universidad Casa Grande 8 2
Jala La Oreja <jalalacrejaec@gmail.com= & lun, 9 nov 13:54 ¥y L Y
para hasmikt -

Estimada Hasmik Terterian,

Es un gusto saludarle, somos el Proyecto de Aplicacion Profesional (PAP) de Universidad Casa Grande, "Jala La Oreja".
En esta primera edicién de proyecto convocamos a varios artistas, entre ellos ex - alumnos de la Carrera de Artes
Musicales UEES: Fabrizio Paredes de la banda de rock Ludovico y Bryan Cuadrado, productor de su propio sello y lider
de su proyecto funk, BC Funk.

Deseamos su colaboracién para enviar el boletin adjunto a través de sus medios de comunicacion interna y una
publicacién por facebook para difundir la actividad de los musicos de UEES dentro del proyecto. O si fuera posible, el
correo de la persona encargada del asunto.

Saludos Cordiales! #arockear

Grupo Jala La Oreja.

El Rock feat. Universidad Casa Grande / Universidad Catolica Santiago de &5 2
Guayaquil

Jala La Oreja <jalalaorejaec@gmail.com> @ |un,9nov13:57 Yy -

para info.artesyhumanidades ~

EL Rock de:

ft. La

Iguana Brava.

Conoce m:

5 ‘ Guayacuil s
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El Rock. feat. Universidad Casa Grande / Un Jardin En Tu Garaje - Balandra ol _ TV
Cruz del Sur Recibidos x

Jala La Oreja <jalalacrejaec@gmail.com> & lun, 9nov 1358 Yy  dm
para jardinentugaraje -

Estimados Jardin En Tu Garaje,

Es un gusto saludarle, somos el Proyecto de Aplicacién Profesional (PAP) de Universidad Casa Grande, "Jala La Oreja".
En esta primera edicién de proyecto convocamos a varios artistas, entre ellos, el ex-alumno del Balandra Cruz del Sur,
Daniel Vinueza, vocalista y lider de la banda de rock alternativo Cadaver Exquisito

Deseamos su colaboracidn para enviar el boletin adjunto a través de sus medios de comunicacién interna y una
publicacién por facebook para difundir la actividad de sus musicos dentro del proyecto. O si fuera posible, el correo de la
persona encargada del asunto.

Saludos cordiales,

Grupo Jala la Oreja

|4
®

3 archivos adjuntos

i o | ilh e I
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