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Resumen  

 

Jala la Oreja es un Proyecto de Aplicación Profesional de la Universidad Casa Grande 

enfocado en educar a la sociedad guayaquileña sobre la música contemporánea de género 

rock producida en la ciudad de Guayaquil. Esta primera edición se desarrolló a través de la 

telepresencialidad, consecuente a los eventos de la pandemia COVID-19.  

 

A través de una investigación con enfoque cualitativo, se logró determinar la creación 

de un entorno digital utilizando la plataforma social Facebook, debido a su alcance masivo y 

preferencia por el público potencial. Mediante la cual se difundió contenido gráfico y 

audiovisual generado dentro del presente proyecto. Además de esto, se creó una nueva 

comunidad de músicos pertenecientes al género rock, respaldados por la academia a través de 

un convenio de colaboración celebrado en un evento público digital. 

 

Este documento, recoge las experiencias y el procesos en el cual sus ejecutores, 

desarrollaron las diferentes actividades para lograr objetivos en conjunto con los músicos y la 

Universidad Casa Grande.  

  

Palabras Clave: músicos guayaquileños, educomunicación, rock de guayaquil, diseño, 

cultura, música rock, profesionales, comunicación. 
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Abstract 

 

Jala la oreja is a Professional Applications Project made by students of Universidad 

Casa Grande, focused on the education of the Guayaquilean society about contemporary rock 

genre music made in the city of Guayaquil. This first edition of the project was developed 

through remote assistance due to COVID-19 pandemic events.  

 

In its outcomes, the project framed a digital site using the social platform Facebook, 

thanks to it’s massive reach and because it was the most preferred by the targeted audience, 

this data was gathered by a qualitative research method at the beginning of the project. 

 

The fan page of the project promulgated educational content, graphic, textual and film 

about the Guayaquilean rockers. Also, the page holded a new formed community of new 

artists, musical producers, event producers, journalists belonging to the rock genre in the city 

of Guayaquil, who got into an agreement with Universidad Casa Grande and got endorsed for 

it’s cultural input to the city. 

 

The following events are the process, experiences of which the interdisciplinary team 

of  the project Jala La Oreja accomplished the activities reaching towards it goals. 

 

Key Words: guayaquil, musicians, educacional, rock guayaquil, rock in guayaquil, 

design, culture, rock music, professionals, communication, writing 
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Consideraciones éticas 

 

Mediante el desarrollo del presente proyecto se tomaron en cuenta distintas 

consideraciones éticas. Principalmente, se contó con la participación voluntaria de quienes 

formaron parte del proceso de investigación, durante acercamientos y entrevistas, 

encontrándose libres de dar su opinión. Se mantuvo una comunicación transparente previo al 

desarrollo de dichas herramientas, indicando de antemano la finalidad y uso de las mismas. 

Así mismo, los participantes dieron su consentimiento para la grabación del mencionado 

proceso. 

 

Toda la información obtenida como resultados provino de stakeholders y público 

potencial, contribuyendo al desarrollo del proyecto desde diferentes perspectivas.  
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1. Antecedentes y contexto de la experiencia 

1.1 Propuesta inicial del proyecto 

 

El Proyecto de Aplicación Profesional (PAP) Jala La Oreja, nacía como una propuesta 

de las alumnas egresadas de la Universidad Casa Grande, Ana María Luque de Diseño 

Gráfico y Comunicación Visual y María José Chancay de Comunicación Social con mención 

en Marketing, en conjunto y con el aval del Departamento de Proyectos de Aplicación 

Profesional (PAP) de la Universidad Casa Grande. La primera edición de este proyecto PAP, 

un evento de música en vivo tipo festival, que se ejecutaba en el presente año, como respuesta 

a la necesidad de nuevos espacios e iniciativas que fortalezcan la creciente escena musical 

rock Guayaquileña fue replanteada, consecuente a los eventos de la pandemia COVID-19.  

Estos cambios también son consecuencia del acercamiento a los stakeholders y el proceso de 

investigación que se llevó a cabo durante el desarrollo del proyecto. Una vez definida la 

temática musical, el proyecto buscaba acercar a la sociedad Guayaquileña a la música 

Ecuatoriana independiente, llamada así, por la ausencia de discográficas y sellos de 

producción musical en el país, de acuerdo a Calderón (2011). La ejecución del proyecto 

buscaba ser una solución al problema central de la música Ecuatoriana: el bajo conocimiento 

sobre la misma.  

 

1.2 Adaptación a tele presencialidad: Replanteamiento del proyecto 

 

La pandemia COVID-19 provocó que la modalidad de trabajo migre a la tele 

presencialidad y la replantación del proyecto, significando un cambio de ruta. 
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Esta nueva modalidad de trabajo, la tele presencialidad trajo consigo varios 

condicionamientos pero, también daba la apertura a que se propongan nuevas ideas para 

ejecutar el proyecto. Luego de este cambio, el proyecto se enfocó en la creación de una 

plataforma web, donde se iba a registrar los acontecimientos de la industria musical 

independiente de Guayaquil, con el apoyo del guía del proyecto PAP, Juan Sebastián 

Mosquera y la asesora Ilona Vallarino. El proyecto daba visibilidad y reconocimiento a la 

industria musical Guayaquileña independiente, que de acuerdo al Periódico La República 

(2017) es frágil y diversa. 

 

1.3 De escena musical independiente a rock 

 

Como se mencionó anteriormente, durante la creación del proyecto se comenzó con la 

idea de trabajar en conjunto con la escena musical independiente de Guayaquil pero, la 

denominación independiente no fue un término adecuado ya que, nadie entendía quienes 

integraban dicha escena musical independiente de Guayaquil. 

 

Por esta razón, se optó por seleccionar un género musical definido, el cual cuenta con 

mayor trayectoria; el rock y sus variaciones, uno de los géneros de dónde proviene la mayor 

parte de músicos y bandas que marcaron la escena musical Guayaquileña desde hace mucho 

tiempo (Loor y Ruiz, 2015).  

 

1.4 Antecedentes del rock 

 

Con la llegada masiva de música internacional proveniente de Inglaterra, Estados 

Unidos, México y posteriormente Argentina, Chile y Uruguay a través de la radio y la 
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televisión, en la década de los sesenta, se reconoció al año 1962 como la fecha de nacimiento 

del género musical rock en Guayaquil, gracias a la aparición de bandas como “Los Halcones” 

y “Los Cool Cats”, consideradas como las primeras agrupaciones musicales de dicho género 

en este sector del país (Neumane, 2013).  

Sin embargo, la escasez de registro de los acontecimientos del rock a través del 

tiempo ha impedido que esta comunidad sea reconocida y se reconozca a sí misma como una 

escena musical oficial, de acuerdo con Recalde (2015). 

 

1.5 Acercamiento a stakeholders 

 

El acercamiento a los stakeholders se dio a través de la tele presencialidad, y en estos 

diálogos se permitió reconocer con mayor claridad los problemas que existen dentro de la 

industria musical Guayaquileña. 

 

En la temática del rock y música de Guayaquil, se pudieron identificar stakeholders 

de diferentes tipologías, tales como: la comunidad con la que se trabaja en el proyecto, dentro 

de los cuales se seleccionaron a artistas musicales rock, periodistas culturales, ingenieros de 

sonido rock, productores musicales rock y docentes musicales rock; la comunidad más 

amplia o público receptor a la que pertenece el proyecto, en la que se encuentra a la sociedad 

guayaquileña - jóvenes con Facebook, músicos / artistas de otros géneros musicales y 

productores de otros géneros musicales; la Universidad Casa Grande, en la que incluyen a los 

guías del proyecto, el personal del departamento PAP y sus estudiantes y docentes; el sector 

educativo en el que se encontraron al Balandra Cruz del Sur, Liceo Los Andes, UEES y el 

Colegio Americano; en el campo Político a Melvin Hoyos; en los medios de comunicación a 
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Diario El Universo y Emisora Radio City y por último a la empresa privada, en el que se 

encuentra Paradero Arte Café: Spot Cultural. 

 

1.6 Proyectos Similares 

 

A través de estos stakeholders se logró identificar proyectos similares al propuesto 

por su temática de música, rock y promoción del arte, aunque ya caducos en su mayoría. 

Entre ellos están: Los Premios Garage Band, el cual es un programa de reconocimiento a 

bandas rock emergentes cuya reapertura se dió en el 2019, luego de 6 años de inactividad, la 

cual sucedió por una falta de colaboración con audiencias y seguimiento de las nuevas 

generaciones de bandas (Dimitrakis, 2020). Por otro lado, se encontró a La Canguilera, un 

portal blog de Youtube que cubría conciertos de rock en la ciudad, inactivo desde el 2010; El 

Glob, que fue un portal de opinión digital y de bloggers cuyas últimas publicaciones datan del 

2011. Por otro lado, la Universidad de Guayaquil tiene una pequeña comunidad llamada 

Rock UG, que se mantiene inactiva en el momento presente, de acuerdo a su portal de 

Facebook. 

 

1.7 Identificación de problema central 

 

A través del diálogo con los stakeholders del proyecto y realizada la construcción de 

un árbol de problemas (que se encuentra en los anexos), se identificó como problema central 

el bajo nivel de conocimiento sobre la comunidad de música contemporánea Rock en 

Guayaquil.  

La música electrónica, la balada y el reggaetón son los géneros musicales de 

preferencia de los jóvenes guayaquileños, a diferencia del rock, el cual no está incluído 
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dentro de los géneros musicales preferidos de los jóvenes guayaquileños en ningún estrato 

socio-económico (Wilches, 2016). Igualmente, opina (Guerrero, 2017), la frágil industria 

musical local y la escasez de valor e importancia hacia la escena musical rock son algunas 

consecuencias del problema del desconocimiento del rock. 

Como causas críticas, se identificaron que no existe una comunidad formal de actores 

del campo de música contemporánea rock guayaquileño, como lo plantea (Jeremías, 2019), 

Guayaquil es una ciudad que respondió a la moda y cuyos exponentes se disociaron del rock 

a diferencia de Quito, ciudad en la que se produjo mucho rock.  

También se encontró que las plataformas actuales de difusión de estos contenidos no 

han realizado una estrategia de comunicación digital sobre varias categorías educativas de la 

música del género rock guayaquileño:  

 

Son pocos los medios de comunicación que brindan la apertura necesaria para 

informar sobre los mismos porque se ha estereotipado que el rock genera violencia y 

por ende en estos eventos habrá violencia, así como drogas, lo cual es una premisa un 

poco insustancial por parte de la sociedad, esto ha terminado en que se relegue a este 

género, por falta de desconocimiento haciendo que sea aún más difícil la difusión del 

mismo. Tomalá (2014, p. 6).  

 

Como tercera causa crítica, se determinó que no se ha creado material audiovisual 

educativo sobre la música contemporánea guayaquileña rock, según (Zambrano K. y 

Zambrano Á., 2018), educar e informar por medio de la televisión son funciones que no se 

utilizan y se desaprovecha en un medio que podría mejorar la calidad de vida en la sociedad 

guayaquileña.  
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1.8 Diálogos con grupo objetivo 

 

Después del acercamiento con los stakeholders, los cuales permitieron identificar 

causas críticas del problema central, se comenzó una investigación cualitativa que permitió 

conocer mejor la problemática y el público al que se decidió dirigir el proyecto. 

 

1.8.1 Objetivo general de investigación 

 

Determinar un perfil demográfico, un perfil psicográfico y un perfil conductual del 

público potencial al que se quiere educar. 

 

1.8.2 Objetivos específicos de investigación 

 

● Conocer sus aficiones e intereses con respecto a la música. 

● Conocer sus percepciones sobre la música rock.  

● Investigar su percepción de la música rock producida en Ecuador.  

● Conocer los hábitos de consumo mediático. (si consume o produce, qué plataformas, 

horas, qué tipo de contenido, referencias, a quién sigue, qué le inspira). 

 

1.8.3 Enfoque 

 

La investigación se realizó con un enfoque cualitativo para realizar una correcta 

exploración de motivaciones y razones de consumo y gustos del rock.  
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1.8.4 Unidad de análisis 

 

Se realizó la selección de una muestra de 20 personas que cumplian con las 

características psicográficas similares, el gusto por la música, no necesariamente rock, pero, 

otros géneros musicales. 

 

1. Juan Diego Borbor 26 años, licenciado en ciencias 

políticas, guayaquileño 

2. Doménica Álvarez 24 años, licenciada en comunicación 

corporativa, quiteña residente en Guayaquil 

3. Christian Alarcón 28 años, ingeniero en diseño gráfico, 

guayaquileño 

4. Ricardo Rovello 25 años guayaquileño, ingeniero en 

economía 

5. Elisa DeJanon 24 años, licenciada en comunicación 

social, guayaquileña 

6. Christian Benitez 26 años, licenciado en diseño, 

guayaquileño 

7. Carlos Reyes 24 años, estudiante de medicina, 

guayaquileño 

8. Jordy Reyes 24 años, licenciado de multimedia, 

guayaquileño 

9. Alfonso Niemes 24 años, administración de empresas, 

guayaquileño 

10. Natalia Campos 30 años, ingeniera en gestión 

empresarial internacional, guayaquileño 

11. Jessica Iturralde 31 años, diseñadora gráfica, 

guayaquileña 

12. Daniel Miranda 34 años, chef, guayaquileño 

13. Paolo Martinez 24 años, Economía, guayaquileño 

14. José Cruz 18 años, producción musical, 

guayaquileño 
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15. Rafael Luque 52 años, CEO, guayaquileño 

16. Rafaella Luque 24 años, gastronomía, guayaquileña 

17. Doménica Luque 23 años, diseño gráfico, 

guayaquileña.  

18. Tyrone Morillo 26 años, MBA, guayaquileño. 

19. Angie Ochoa 27 años, Ing. Naval, guayaquileña.  

20. Natasha Muñoz 31 años, Ing. en puertos y aduanas, 

guayaquileña. 

 

1.8.5 Técnica 

 

Entrevista en la tele presencialidad (ver Anexos 7.10). 

   

1.8.6 Universo 

 

El universo es 296215 personas que representa al 17,1 % de personas con acceso fijo 

a internet en vista que, nuestro proyecto es digital.  

 

1.8.7 Conclusiones de diálogos con grupo objetivo: Perfil demográfico 

 

Hombres y mujeres residentes de la ciudad de Guayaquil con edades entre 23 y 40 

años. 

 

  

https://docs.google.com/document/d/1p7kEW6kbG2zEXKuyzFJmEAnAPTseoF6j_ub6r0cBb1Q/edit#heading=h.q1y7kzbmwhb9
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1.8.8 Conclusiones de diálogos con grupo objetivo: Perfil psicográfico y 

conductual 

 

Con la finalidad de comprender intereses, percepciones, actitudes, actividades, y 

opiniones relacionadas a la música nacional, internacional y el rock como género específico, 

se identificaron las siguientes características en el público potencial: Consideran que las 

reuniones entre amigos y la vida sin música en general sería aburrida. Conocen de la 

existencia del género musical rock y lo asocian con música ruidosa, energética, expresiva, 

protesta, libre, fuerte y de un significado profundo. Mantienen un estereotipo sobre los 

rockeros como drogadictos, disruptivos, rebeldes, sucios; las bandas de rock que están en su 

top of mind son: Nirvana, Metallica, Soda Stereo, The Doors, David Bowie, Maná, Guns n 

Roses, Nickelback, Red Hot Chili Peppers. Desconocen de la existencia de música rock 

producida en Guayaquil porque creen que solo se hace pop, música urbana y pasillos. 

Escuchan música todos los días, mientras desarrollan actividades rutinarias como 

manejar, trabajar, cocinar, hacer ejercicio, limpiar su casa, entre otras. Su acercamiento a la 

música nueva ha sido generacional, por recomendaciones sociales y plataformas como 

Spotify y radio cuando la buscan por iniciativa propia. Al encontrar una canción nueva, no 

dudan en agregarla a sus listas de reproducción, escucharla sin parar y compartirla. Pre 

pandemia, han asistido a conciertos de conocimiento popular debido al ambiente que 

producen estos festivales e influencia de amigos. 

 

1.8.9 Conclusiones de diálogos con grupo objetivo: Perfil de comportamientos 

digitales 
 

La principal plataforma donde consumen música es Spotify, usada como parte de su 

rutina diaria. Cuentan con una suscripción mensual y la usan para seguir y descargar listas de 

https://docs.google.com/document/d/1p7kEW6kbG2zEXKuyzFJmEAnAPTseoF6j_ub6r0cBb1Q/edit#heading=h.nr01hft441gf
https://docs.google.com/document/d/1p7kEW6kbG2zEXKuyzFJmEAnAPTseoF6j_ub6r0cBb1Q/edit#heading=h.nr01hft441gf
https://docs.google.com/document/d/1p7kEW6kbG2zEXKuyzFJmEAnAPTseoF6j_ub6r0cBb1Q/edit#heading=h.nr01hft441gf
https://docs.google.com/document/d/1p7kEW6kbG2zEXKuyzFJmEAnAPTseoF6j_ub6r0cBb1Q/edit#heading=h.nr01hft441gf
https://docs.google.com/document/d/1p7kEW6kbG2zEXKuyzFJmEAnAPTseoF6j_ub6r0cBb1Q/edit#heading=h.r66e0p37v3vo
https://docs.google.com/document/d/1p7kEW6kbG2zEXKuyzFJmEAnAPTseoF6j_ub6r0cBb1Q/edit#heading=h.r66e0p37v3vo
https://docs.google.com/document/d/1p7kEW6kbG2zEXKuyzFJmEAnAPTseoF6j_ub6r0cBb1Q/edit#heading=h.r66e0p37v3vo
https://docs.google.com/document/d/1p7kEW6kbG2zEXKuyzFJmEAnAPTseoF6j_ub6r0cBb1Q/edit#heading=h.r66e0p37v3vo
https://docs.google.com/document/d/1p7kEW6kbG2zEXKuyzFJmEAnAPTseoF6j_ub6r0cBb1Q/edit#heading=h.r66e0p37v3vo
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reproducción. Las redes sociales que más utilizan son Facebook, Instagram, WhatsApp, 

Twitter y YouTube. Además, el tipo de contenido que más les llama la atención es el 

informativo.  

 

1.9 Investigación de concept board e identidad visual junto a público potencial. 

 

Se realizó un concept board para definir la identidad del proyecto y se analizaron 

diferentes referentes musicales como: estudios de grabación, productoras, sellos 

discográficos, conciertos, plataformas de streaming, entre otros. A partir de tal recopilación 

de información, se realizó una evaluación gráfica en la que participaron individuos del grupo 

objetivo primario, gracias a la evaluación, se definió la estética y los tonos de comunicación 

para Jala la Oreja; de este proceso surgió el isologo, la paleta de colores, tipografías, 

diagramación, demás elementos visuales y de comunicación. 

 

1.9.1 Evaluación Gráfica 

 

El objetivo de la evaluación gráfica fue la identificación de las preferencias estéticas 

del grupo objetivo primario del proyecto y la determinación de símbolos con los que el grupo 

objetivo primario asocia el rock, para así ejecutar la línea visual y gráfica de Jala la Oreja. La 

evaluación consistió en mostrar una serie de imágenes que el/la participante debía seleccionar 

de acuerdo a unas preguntas y estuvo dividida en tres secciones, en las cuales se tuvo como 

temas principales: La identificación de plataformas existentes, el agrado a imágenes y 

asociación de imágenes con el rock.  
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1.9.2 Participantes  

 

1. Carlos Reyes  Estudiante de medicina, 24 años 

2. Jordy Reyes Lcd. en Multimedia,  23 años 

3. Alfonso Niemes Lcd. Administración de Empresas, 

24 años 

4. Natalia Campos  Ing. En gestión empresarial 

internacional, 30 años  

 

5. Jessica Iturralde 

 

Diseñadora Gráfica, 31 años  

 

6. Daniel Miranda Chef, 34 años 

7. Tyrone Morillo MBA, 26 años 

8. Angie Ochoa Ing. Naval, 27 años 

9. Natasha Muñoz Ing. en Puertos y Aduanas, 31 años 

10. Rafael Luque CEO, 52 años 

11. Rafaella Luque Gastronomía, 24 años 

12. Doménica Luque Diseño Gráfico, 23 años 

 

1.9.3. Sección 1: ¿Qué plataformas de música conoces o identificas de las que ves a 

continuación?  

 

Para la primera sección de la evaluación, se les mostró a los participantes una serie de 

imágenes en donde aparecían los logos de diversas plataformas de música. De todas las 

respuestas, las plataformas que más se reconocieron fueron Spotify con 13 puntos, Youtube 

Music con 12 puntos, Apple Music con 11 puntos y Claro Música y Soundcloud con 9 

puntos. Luego, las plataformas restantes quedaron con un puntaje de: Google Play Music 8 

puntos, Amazon Music y Deezer con 4 puntos, Pandora con 2 puntos y Bandcamp y Tidal 

con 0 puntos.  
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1.9.4 Sección 2: ¿Qué tanto te gustan las siguientes imágenes?  

 

Para la segunda sección de la evaluación gráfica, se les mostró a los participantes una 

serie de 14 imágenes (anexos) con diversos estilos estéticos, de las cuales tenían que calificar 

según una escala de valores propuesta. En la escala de valores, las opciones que tenían los 

participantes para calificar cada imagen fueron; te gusta mucho, te gusta, te da igual, te 

disgusta y te disgusta mucho. De las 14 imágenes mostradas, la imagen #13 (anexos) fue la 

favorita de los participantes por su composición visual, les dió igual la imagen #14 (anexos) y 

les disgustó la imagen #3 (anexos). Opinan que la imagen #11 (anexos) es atractiva 

estéticamente y utiliza una comunicación adecuada porque es fácil de interpretar y directa, 

igualmente, opinan que la imagen #9 está bien trabajada y utiliza una comunicación acorde 

con el proyecto. Opinan que las imágenes con mucho detalle les disgusta y que si Spotify 

utilizaría blanco y negro en vez del logo a color, se vería mejor.  

 

1.9.5 Sección 3: ¿Cuál de estas imágenes puedes asociar con el rock? 

 

En la tercera y última sección, se  mostró igualmente una serie de 9 imágenes 

(anexos) distintas, de las cuales debían escoger las que más asociaban con el rock junto a las 

razones por las cuales lo hacían.  Las imágenes que más asociaron con el rock son la #1 

(anexos) y la #4 (anexos), ya que opinaron que son los símbolos más utilizados para 

identificar al rock, además de los más conocidos. La #2, #6 y #9 (anexos) son las imagenes 

que menos asociaron con el rock, puesto a que las consideran ajenas a la cultura rock.  
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1.9.6 Conclusiones de evaluación gráfica 

 

Entre las plataformas de música que más conocen o identifican los participantes están 

Spotify, Apple Music y Youtube Music. Soundcloud y Claro Música. Las características que 

le atribuyen a estas plataformas son divertidas, creativas, jóvenes, amigables, diversas y 

confiables. Si pudieran cambiarle algo con respecto a la gráfica de estas plataformas, 

utilizarían símbolos que connotan algo musical y que sea más literal.  

 

En cuanto a la segunda sección de la evaluación, las imágenes que más le atrae a los 

participantes es la #13 (anexos)  por su composición, les da igual la #14 (anexos) y no les 

gusta la #3 (anexos). Opinan que la imagen #11 (anexos) es atractiva estéticamente y utiliza 

una comunicación adecuada porque es fácil de interpretar y directa, igualmente, opinan que la 

imagen #9 (anexos) está bien trabajada y utiliza una comunicación acorde con el proyecto. 

Opinan que las imágenes con mucho detalle les disgusta y que si Spotify utilizaría blanco y 

negro en vez del logo a color, se vería mejor.  

 

En la tercera sección, las imágenes que más asocian con el rock son la #1 (anexos) y 

la #4 (anexos), ya que son los símbolos más utilizados para identificar al rock, además de los 

más conocidos. La #2, #6 y #9 (anexos) son las imágenes que menos asocian con el rock, 

puesto a que las consideran ajenas a la cultura rock.  

 

2. Hipótesis de mejora  

 

Luego de definir las causas y consecuencias de la problemática central, en conjunto 

con stakeholders y beneficiarios, los artistas de música Rock,  se determinó que la finalidad 
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de este proyecto es contribuir a que la sociedad guayaquileña tenga una percepción adecuada 

acerca de de los actores del campo musical guayaquileño rock y sus producciones musicales, 

para que pueda así reconocer su valor cultural. Por lo tanto, su propósito corresponde a 

utilizar la comunicación para educar a la sociedad guayaquileña sobre la comunidad de 

música contemporánea rock en Guayaquil. El cual, al ser una primera edición, se midió a 

través de una encuesta inicial y final a un público objetivo de muestra con el que trabaja el 

P.A.P., adicional al registro de posteos y métricas en redes sociales.  Para lograrlo, se inició 

con la conformación de una nueva comunidad de artistas musicales, periodistas culturales, 

productores musicales, productores de eventos, ingenieros de sonido, y/o similares, afines a la 

música contemporánea guayaquileña de género rock, respaldada por la academia. Celebrando 

la firma de un convenio de colaboración entre la centro de educación superior y miembros de 

dicha comunidad, y contando con la participación activa de los mismos en el desarrollo de las 

actividades consiguientes. Esta comunidad nace del desarrollo de varias actividades como: 

creación de una identidad verbal y visual, redacción de convenio, contacto con actores 

involucrados para inclusión y posterior firma de convenio, creación y difusión de boletín de 

prensa a medios de comunicación, creación de merchandising y gestión y transmisión de 

evento de firma de convenio. Las mismas que se evidencian en el registro físico del convenio, 

registro digital audiovisual del evento público, cobertura mediática tanto de manera interna 

(UCG) como externa (medios de comunicación) y presencia de miembros de la comunidad en 

el contenido generado para redes sociales. 

 

Posteriormente, generaron contenidos educativos sobre actores de música 

contemporánea guayaquileña de género rock difundidos en plataformas digitales. Esto se 

logró a través de la creación de una estrategia de comunicación, diseño de investigación para 

recolección de insights, diseño y generación de contenidos visuales junto a la comunidad, 
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cumplimiento de cronograma de posteos, creación de concurso para seleccionar a ganador/a 

de evento de cierre y transmisión en vivo del mismo. Los resultados de las mencionadas 

actividades se demostraron a través de las métricas de redes sociales, el registro de posteos y 

la existencia de las plataformas, actualizadas y con branding aplicado correctamente.  

Por último, con una comunidad formalizada y con contenidos constantemente 

publicados, se generó y difundió material audiovisual de contenido educativo sobre la música 

contemporánea guayaquileña rock. Se logró por medio de la recolección de insights de la 

investigación mencionada anteriormente, contacto y coordinación con miembros de la 

comunidad para generar el material en colaboración, scouting de locaciones y pre-producción 

de guiones, producción del material audiovisual, generación de gráficos para post-

producción, edición y post-producción del mismo, y difusión del contenido integrado a la 

estrategia de comunicación planteada anteriormente. Evidenciándose en el registro digital en 

las plataformas trabajadas.  

 

3. Reconstrucción histórica de la experiencia 

3.1  Proyecto Jala La Oreja 

 

El objetivo de Jala La Oreja, como Proyecto de Aplicación Profesional (PAP), es 

utilizar la educación para dar visibilidad de la comunidad musical rock de Guayaquil a la 

sociedad Guayaquileña. La iniciativa nace en el 2020 como respuesta a la necesidad de crear 

nuevos espacios e iniciativas que ayuden al conocimiento de la industria musical Rock de 

Guayaquil.  
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3.1.1 Objetivo general de proyecto 

 

● Utilizar la comunicación para educar a la sociedad guayaquileña sobre la comunidad 

de música contemporánea rock en Guayaquil  

 

3.1.2 Objetivos específicos de proyecto 

 

 

● Contribuir a que la sociedad guayaquileña tenga una percepción adecuada acerca de 

de los actores del campo musical guayaquileño rock y sus producciones musicales, 

para que pueda así reconocer su valor cultural. 

● Crear una comunidad conformada por profesionales y actores de la industria musical 

Guayaquileña Rock. 

● Crear una plataforma digital en medios sociales para la difusión de contenido 

educativo sobre el rock Guayaquileño y mundial 

● Crear contenidos audiovisuales educativos sobre el rock Guayaquileño y el rockero.  

 

3.1.3 Cambio de Ruta: De Plataforma Web a perfil en Facebook  

 

En una primera instancia durante la pandemia, período en el que se tuvo que 

replantear la forma de ejecución del PAP, se tenía como idea la creación de una plataforma 

web centrada en reunir, exponer y visibilizar a la comunidad de músicos guayaquileños. 

Propuesta que fue replanteada, ya que se había originado de una especulación y no de la 

investigación al grupo objetivo del proyecto. 
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Con los resultados de la investigación al grupo objetivo del proyecto y con la nueva 

perspectiva que entregó la integración de una nueva guía del proyecto, Anyelina Veloz, se 

determinó que la solución más adecuada a dicha necesidad es la creación de un proyecto 

educomunicacional que reúne, expone y visibiliza a la comunidad musical rock guayaquileña; 

usará como plataforma principal de difusión de contenidos la red social Facebook y no un 

sitio web, junto a Instagram como plataforma secundaria para redireccionar a los usuarios 

hacia la red social principal y la aplicación de streaming musical Spotify para la difusión de 

música rock guayaquileño. Esta decisión se tomó ya que el sitio web no respondía a las 

conclusiones de investigación debido a que nuestro usuario potencial no utiliza websites para 

consumir música; usa redes sociales como Facebook e Instagram y aplicaciones de música 

como Spotify, además de que Facebook es una herramienta de alcance masivo y permitirá 

alcanzar los objetivos del proyecto.  

 

3.1.4 Sobre el nombre 

 

El nombre del proyecto social nace debido a un llamado de atención, donde uno de los 

docentes - Coordinador Académico de los Paps de la UCG, señalaba su intención de jalar las 

orejas a los ejecutores del proyecto por haber cometido errores que eran muy evidentes 

durante la presentación del primer avance del mismo. 

 

3.1.5 Identidad visual 

 

Para la ejecución del proyecto, tuvo que crearse una identidad marcaria desde sus 

raíces. Como símbolo identificador de Jala La Oreja, se optó por utilizar un isologo, el cual 

según Harada (s.f.) es cuando el texto y la imagen se encuentran fusionados en un mismo 
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símbolo.  Para el isologo, se realizaron varios bocetos hasta llegar al oficial. Fue pensado 

utilizando pocos elementos, previendo la rápida y fácil identificación del signo marcario con 

el proyecto, es por esta razón que también es monocromo y se escogió una tipografía legible 

y neutral; la personalidad de la marca no recae en el símbolo, si no que este se manifiesta en 

la línea gráfica. El ícono también tomó inspiración del mundo de la música, al asemejarse a 

las vibras sonoras de un parlante al subir su volumen para ser escuchado, aludiendo a la 

música de esta comunidad. 

 

Ya que el proyecto trata del arte musical, se decidió darle una dimensión extra a la 

identidad de Jala La Oreja, creando un audiólogo,  junto con una animación que acompañe la 

marca. El audio branding (Franus, 2007, citado en Idovo-Zambrano, 2017) es “el uso 

intencional de la música, el sonido, y la voz para crear una conexión entre la gente y las 

organizaciones”  

 

Luego del proceso de creación de la gráfica, se trabajó en un manual de identidad para 

Jala la Oreja, en el que están especificados todos los parámetros necesarios para el correcto 

uso del logo, sus aplicaciones, sus tamaños mínimos de reproducción, su uso en convivencia 

con otras marcas y más detalles que se proporcionan en dicho manual y que servirán para 

mantener la gráfica en futuras ediciones del proyecto.  

 

El manual de identidad corporativa es la guía óptima que dicta todos los usos posibles 

y correctos en los que se empleará la aplicación de la marca, están normados todas las 

presentaciones admitidas y también las aplicaciones prohibidas, las cuales ignorar 

daría como resultado las aplicaciones no legibles para la marca gráfica, o podría 

contraponerse contra su concepto principal (Suárez, 2015, p. 70) 
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Posteriormente, se trabajó en un KV (key visual) en donde están disponibles todos los 

recursos gráficos necesarios para trabajar los artes de Jala La Oreja y de esta manera, facilitar 

y acelerar el proceso de creación de artes.  

 

3.2 Comunidad Jala la Oreja 2020 

 

La comunidad Jala La Oreja 2020, se conformó por 22 miembros que estaban 

relacionados con la música contemporánea rock de Guayaquil. Se eligió entre músicos, 

productores musicales y de eventos, periodistas culturales y personas con perfiles similares y 

afines con la temática rock de todas las edades y de varias áreas del campo.  

 

La formalización y reconocimiento por parte de la Universidad Casa Grande de los 

músicos se determinó como objetivo de la convocatoria. Esta acción se realizó por medio de 

una firma de convenio entre la Universidad Casa Grande y los miembros que cumplían con 

los parámetros de selección para pertenecer a la comunidad Jala La Oreja 2020. Además, los 

miembros otorgaban el derecho al proyecto Jala La Oreja para la utilización de sus 

materiales, tales como: fotografías, videos y música con fines educativos y así cumplir con el 

objetivo principal del proyecto PAP, Jala La Oreja. 
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3.2.1 Parámetros de selección 

 

Se escogió y dividió de acuerdo a ciertas categorías basadas en la participación y rol 

que cumplen éstos dentro de la escena musical Rock en Guayaquil. Estos parámetros fueron 

avalados y corregidos por un experto del campo musical Guayaquileño de género Rock, el 

artista musical David López, bajista y productor musical de varias agrupaciones musicales 

como: Ceci Juno, Luis Rueda, Naranja Lázaro, su experiencia en escenarios ayudó a 

determinar el tipo de artista más frecuentado por las audiencias:  

 

3.2.2 Artista musical 

 

● Interés común la música. 

● Residentes de Guayaquil. 

● Más de 5 años de trayectoria 

● Mínimo 1 álbum 

● Pertenecientes al rock y sus subgéneros. 

● Por voluntad y limitaciones de la pandemia decidan participar.  

● Buen engagement en redes sociales 

 

3.2.3 Productor musical 

 

● Experiencia en producciones, mínimo de 5 artistas. 

● Formación académica de tercer nivel en producción musical.  

● Conocer la teoría musical 

● Conocer todos los géneros musicales independientemente de sus gustos.  
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3.2.4 Gestor musical 

 

● 2 años de experiencia en el campo musical. 

● Experiencia en festivales de música.  

● Tiene como referente a festivales internacionales.  

 

3.2.5 Artista musical emergente 

 

● 2 demos en alguna plataforma musical. 

● Redes sociales en crecimiento 

● Pertenecientes al rock y sus subgéneros. 

 

3.3 Estrategia de comunicación de proyecto 

3.3.1 Objetivos de comunicación 

 

● Educar a la comunidad guayaquileña sobre el género musical rock a nivel mundial, 

dando énfasis en la existencia de éste y sus protagonistas en Guayaquil. 

● Mostrar la realidad detrás de la imagen del rockero y las razones por las que es 

realmente una profesión que aporta significativamente a la ciudad de Guayaquil.  

 

3.3.2 Concepto de comunicación 

 

El concepto de comunicación se redactó luego de haber definido la percepción 

errónea actual que tiene el público potencial sobre el músico rockero, efecto del bajo nivel de 

conocimiento. Se determinó el mensaje de la campaña y el eslogan del proyecto gracias a los 
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objetivos definidos. Para ello, se eligió mostrar el efecto que tiene la educación, el cual es el 

cambio de la percepción, es por ello que el mensaje del proyecto es:  

 

Cambia lo que sabes del rock. 

 

3.4 Convenio simbólico entre comunidad Jala la oreja y Universidad Casa 

Grande  

 

El convenio entre la Universidad Casa Grande y la comunidad Jala La Oreja ocurre 

como un acto simbólico de reconocimiento, agradecimiento y soporte desde la Universidad 

Casa Grande hacia la música rock y hacia todos los logros y aportes que le ha otorgado a la 

sociedad guayaquileña durante décadas, mediado por el documento legal "Convenio que se 

celebra entre la Universidad Casa Grande y Artistas Guayaquileños - PAP Jala la oreja" que 

formaliza su ejercicio de creación y avala su existencia.  

 

Para la elaboración del documento legal del convenio entre la Universidad Casa 

Grande y la comunidad de Jala La Oreja, se tomó como ejemplo el tipo mismo de documento 

legal que utiliza el Municipio de Guayaquil con la Sinfónica de Guayaquil, además de los 

conocimientos adquiridos en la materia Derecho de los Contratos, se comenzó la redacción 

del mismo. El proceso fue guiado por la abogada del sector jurídico de la Universidad Casa 

Grande, Katia San Martín y la guía del proyecto Jala la Oreja, Anyelina Veloz. Fue un 

proceso de elaboración largo, entre correcciones y mejoras, hasta llegar al acuerdo que 

contaba con la aprobación final de la Universidad.  
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Puesto que el evento de la firma del convenio tendría que hacerse bajo la modalidad 

telepresencial, a causa de los impedimentos de la pandemia COVID-19, se tuvieron que 

recolectar las firmas de los miembros de la comunidad con anterioridad al día del evento de la 

firma del convenio, el cual quedaría como un acto simbólico netamente. Finalmente, se logró 

incluir a 22 miembros dentro de la comunidad. Vale recalcar que la actividad se realizó con 

las medidas de bioseguridad necesarias y exigidas por la pandemia COVID-19, se mencionan 

los integrantes a continuación:  

 

1. Quino Orrantia Músico 

2. Bernardo Reyes Ingeniero en Sonido 

3. Tomás O'Rorke Músico 

4. Daniel Vinueza, representante banda 

Cadáver Exquisito 

Músico 

5. Megan Wong Músico 

6. Daniel Bermúdez, representante banda El 

Gusto de la nada 

Músico 

7. Fausto Freire, representante banda Los 

Brigante 

Músico 

8. Gustavo Gutiérrez Músico 

9. Juan Manuel Enderica, representante 

banda Macho Muchacho 

Músico 

10. Rubén Burgos Productor musical  

11. Eduardo Loor, representante banda 

Eduardo del pasado 

Músico 

12. Bryan Cuadrado, pseudónimo BC Funk Músico / Productor musical 

13. Fabrizio Paredes, representante banda 

Ludovico 

Músico  

14. David Rojas, representante banda El 

General Villamil 

Músico 

15. Carlos Nuñez, representante banda Músico 
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Espumita 

16. María Alejandra Cervantes, Doña Pepa Músico 

17. Erick Mujica Músico 

18. Juan José Avilés Periodista cultural y músico 

19. Raúl Soria, representante banda La 

Iguana Invisible 

Músico 

20. Chloé Silva Músico 

21. Rodolfo Peralta Músico 

22. Sebastián Peralta Músico 

 

3.4.1 Objetivos de la actividad del convenio 

 

● Conformar una nueva comunidad que integre artistas musicales, periodistas 

culturales, productores musicales, productores de eventos, ingenieros de 

sonido, y/o similares, afines a la música contemporánea guayaquileña de 

género rock, que se encuentre respaldada por la academia públicamente a 

través de un documento legal. 

● Que la nueva comunidad de rock guayaquileño, cuente con el respaldo público 

de la academia, Universidad Casa Grande. 

● Despertar interés en los medios de comunicación y del grupo objetivo respecto 

a la temática Rock en Guayaquil y sus protagonistas. 

● Comprometer a la academia como ente de respaldo y que reconoce el trabajo 

de la música, con la música rock de Guayaquil, desde la Universidad Casa 

Grande. 
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3.4.2 Evento digital: Firma de Convenio  

 

El evento telepresencial de la firma del convenio, tuvo lugar el día martes 15 de 

septiembre del 2020 a las 16h30 vía zoom y se contó con una transmisión en vivo por 

Facebook Live.  

 

3.4.3 Convocatoria a stakeholders (miembros de la comunidad Jala la oreja) 

 

Los stakeholders fueron invitados y convocados a la firma del convenio a través de la 

tele presencialidad. Se creó un kit de bienvenida con merch del proyecto Jala La Oreja, 

dentro del cual estuvieron incluídos un bolso, una camiseta, 2 pins y una taza. El kit fue 

entregado personalmente en septiembre a todos los miembros de la comunidad, se tomaron 

todas las medidas de bioseguridad que la pandemia COVID-19 exigía.  

 

3.4.4 Realización y producción del evento en tele presencialidad 

 

En el evento se contó con la presencia de la rectora de la Universidad Casa Grande, 

Audelia High, la canciller Jimena Babra en representación de la presidenta del consejo de 

regentes, Marcia Gilbert de Babra. El ex alumno Klaus Carrera, quien se desenvuelve  

actualmente como gestor cultural y manager de bandas de rock, se lo consideró el perfil 

indicado para ser el maestro de ceremonias y se lo designó como tal. Se adecuó un guión con 

toda la información de los artistas y sobre el proyecto Jala La Oreja. 
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Para la logística, se tuvo la ayuda de Universidad Casa Grande y de Paradero Arte y 

Café: Spot Cultural, quienes brindaron la locación, instrumentos musicales para adecuar el 

ambiente y un sistema de audio para mejor calidad del evento. Esta cafetería tiene los mismos 

propósitos que nosotros de reunir públicos para la correcta formación cultural. 

Varios medios de comunicación fueron invitados, entre ellos a Diario El Universo, 

Diario Expreso, El Comercio, El Universo - Vida y Estilo, Diario Qué!, Revista Vistazo, 

Generación XXI, Ecuavisa, Teleamazonas, Canal Uno, Telerama, N’ Boga, Radio Santiago, 

Radio Huancavilca, Radio Sucre, Radio CRE, Teleradio, Radio City, Radio Elite y Radio 

Forever, de los cuales asistieron Juan José Áviles por parte de Radio City y Ulbia Reyes por 

parte de Diario El Universo. Además de esto Radio City realizó una mención días antes del 

evento y la Universidad Casa Grande difundió la invitación al evento de la firma del 

convenio por comunicación interna y por las redes de la universidad.  

 

3.4.5 Transmisión del evento 

 

El evento de la firma de convenio se llevó a cabo en la plataforma audiovisual Zoom y 

se transmitió al público general por medio de la herramienta Facebook Live, de la plataforma 

social, Facebook.  

Durante todo el proceso se tuvo el apoyo de Óscar Calle, miembro del Departamento 

de Comunicación de la Universidad Casa Grande. Se realizaron pruebas en distintas 

plataformas, entre las que se consideraron las principales: OBS y Stream Yard, decidiendo 

finalmente enviar la señal directamente por Zoom a la red social antes mencionada. 

 

El día del evento se realizaron ensayos previos con Óscar Calle y algunos  integrantes 

del grupo de trabajo Jala la Oreja que se encontraban en la localidad designada, Paradero 



 

56 

Arte Café: Spot Cultural, en conjunto con el presentador Klaus Carrera. Se probó el 

contenido multimedia preparado anteriormente con la finalidad de que pueda ser proyectado 

de manera correcta durante la transmisión en vivo. Finalmente, el video del evento quedó 

colgado en el Fan Page de Facebook y hasta noviembre 23 se ha logrado que se visualice 

2,580 veces, de acuerdo a la herramienta de administración de perfil de Facebook. (anexo) 

 

3.4.6 Métodos de comunicación y difusión del evento de formalización 

 

Dentro de las actividades del evento se realizó la redacción de boletines de prensa 

para la correcta comunicación con los medios de prensa y radio. La actividad consistió en la 

redacción de documentos de prensa con los que se revelaba el evento e invitados a la firma de 

convenio simbólico, posteriormente se realizó una revisión en conjunto con la asesora Ilona 

Vallarino y Mercy Nerea del departamento de relaciones públicas de Universidad Casa 

Grande. 

 

Además de la creación de los boletines de prensa, se contactó al departamento de 

comunicación interna a través de nuestra asesora Ilona Vallarino, con el fin de dar a conocer 

la fecha de la firma de convenio simbólico y lograr que la comunidad casagrandina se 

concientice sobre la realización del evento y/o actividad de proyecto. 

 

Los artes y diseños de boletín y publicaciones para redes sociales se pueden encontrar 

a los anexos.  
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3.5 Categorías de contenido educativo de plataforma social Facebook 

 

Además, de que el proyecto se daba a conocer a través de un concepto de 

comunicación, se generó contenido educativo visual como tácticas a la estrategia.  

 

3.5.1 Objetivos de categorías de contenido digital de proyecto 

 

● Generar contenidos educomunicacionales sobre los actores de música contemporánea 

Guayaquileña de género rock para su posterior difusión en redes sociales. 

 

3.5.2 Categorías de contenido 

 

Listas digitales de canciones: #LosJalones 

 

Dentro del proyecto, se realizó la creación de listas de reproducción digital de 

canciones o playlists, el formato digital de reproducción de música se puede encontrar en la 

plataforma social de música Spotify.  

Se crearon las listas de reproducción con los siguientes nombres: El primer Jalón, 

compuesto por canciones de los miembros de la comunidad Jala La Oreja 2020 para 

introducirlos a la sociedad guayaquileña; Girl Power, estilizado sin las sílabas GRL PWR 

(parte 1) la cual, incluyó una colección de temas compuestos por mujeres músicos destacados 

en los inicios del género rock en los años 60 como: Patti Smith, Janis Joplin, Stevie Nicks, 

Grace Slick y Suzi Quatro. Para la lista de reproducción de canciones llamada Positivo 

MiJalón se utilizó la emoción positiva y enérgica que transmiten las canciones del género 

rock y canciones de sus variaciones de género o subgéneros.  
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Comunidad Jala la Oreja 

 

Se expusó contenido biográfico y anecdótico en formato de imagen en la plataforma 

de Facebook sobre cada uno de los miembros de la comunidad musical Jala La Oreja. Las 

publicaciones en redes sociales pertenecientes a la categoría Comunidad Jala La Oreja 

educan sobre el ámbito musical a través de trayectoria musical, formación, vivencias, 

experiencias en escenarios nacionales e internacionales,  influencias, colaboraciones, datos 

curiosos, reconocimientos y más de cada persona. 

 Se creó gracias al material proporcionado por los miembros de la comunidad Jala La 

Oreja 2020.  

 

#OrejaFacts 

 

Se dió a conocer material histórico y datos importantes a través de gráficas y 

fotografías, que se publican en la plataforma Facebook, sobre la música rock en Guayaquil, 

se rescataron los datos más relevantes de la historia del rock en la ciudad desde sus comienzo 

en los años 60s, de acuerdo a Neumane (2013). Esta sección educativa evidenció con 

contenidos académicos la existencia de la industria musical rock en la ciudad de Guayaquil, 

la cual ha sido activa pero, poco conocida, según Loor y Ruiz (2015). 

 

Educativo Rock 

 

En esta categoría los contenidos se utilizaron como herramienta de orientación para 

educar sobre el concepto rock, su importancia y significado más allá de la idea general que 

tiene el público potencial . Esta actividad se diseñó para generar un espacio de diálogo bajo la 
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temática rock y se creó en formatos de gráficas y fotografías que se publicaron en la 

plataforma de Facebook y se utilizó el hashtag  #ClasesDeRockGuayaquileño 

 

3.5.3 Historiográficos 

 

Corresponde a la exposición de contenido histórico, publicado a manera de gráfica y 

fotografía en Facebook del género rock a nivel mundial.  

 

3.5.4 Entretenimiento 

 

Esta categoría se dedicó a la creación de gráficas y fotos para posterior publicación en 

Facebook sobre conciertos, películas y documentales pertenecientes a la música Rock 

mundial como: Love & Mercy de The Beach Boys, Almost Famous, Across The Universe, The 

Doors, Documental BIOS de History Channel de Luis Alberto Spinetta.  

 

3.5.5 Oferta Musical Ecuador 

 

Esta categoría se dedicó a reunir y crear gráficas para publicar en Facebook sobre la 

oferta musical de Ecuador: gestores, ingenieros en sonido, roadies, productores reconocidos 

en el medio; presentación de sellos discográficos, agencias de música, productoras, estudios 

de grabación, festivales musicales, fábricas de vinilos/CDs, entre otros que no son miembros 

oficiales de la primera edición del proyecto "Jala la oreja". 
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3.6 Contenido audiovisual educativo 

 

3.6.1 Objetivos de los contenidos audiovisuales educativos 

 

 A través del uso de material audiovisual educomunicacional, se busca: 

●  Generar un registro audiovisual de contenido educativo sobre la música 

contemporánea guayaquileña rock, contribuyendo al contenido de la estrategia de 

comunicación planteada anteriormente y contrarrestando la causa crítica que indica la 

falta de material de este formato sobre la temática anunciada.  

● Contribuir a un cambio futuro de percepción sobre la música rock y sus artistas en 

temas de: género, estereotipos, líricas y ritmo e historia general.  

 

3.6.2 Producción de material audiovisual educativo 

 

La producción de los videos se realizó el 5 de octubre en Paradero Arte y Café: Spot 

Cultural, quienes permitieron hacer uso de sus instalaciones para la producción del material 

audiovisual educativo. Con días de anticipación, se desarrollaron guiones y escaletas, 

documentos de pauta que indican el contenido y orden de grabación del material; al igual que 

se procedió a la creación de un call sheet, documento definido por Honthaner (2010) como la 

planeación de la filmación/grabación a realizarse, donde se detalla información de las 

personas involucradas, horas y lugares de trabajo, y requisitos especiales necesarios. 

Posteriormente, se realizó el contacto con cada uno de los artistas con los que se participó en 

la producción de los contenidos audiovisuales educomunicacionales, se logró la colaboración 

de: Megan Wong, músico profesional, Doña Pepa, artista musical profesional y 

emprendedora y Fabrizio Paredes, quien fue reemplazado por Juan José Avilés, periodista y 



 

61 

músico. Se escogió a estos artistas bajo tres aristas importantes: disponibilidad, inclusividad y 

profesionalismo.  

Si bien en la comunidad conformada se cuenta con 22 miembros, debido al contexto 

de pandemia no fue posible tener la disponibilidad de todos. Sin embargo, es recomendación, 

y queda a discreción de los autores de futuras ediciones, que se pueda contar con la 

colaboración de la totalidad de miembros de la comunidad. En relación a la inclusividad, al 

tener dos personas de género femenino, se rompe el estereotipo de que la mayoría de los 

rockeros son hombres, además de contribuir a que la audiencia pueda tener una referencia 

femenina.  

Adicional, son personas que se han profesionalizado en el ámbito musical, haciendo 

de esto una carrera en sus vidas. A través de ellos queremos mostrar la importancia de la 

formación académica en la creación musical.  

 

Para el trabajo de dirección de arte se hizo referencia a videos de sesiones de música 

en vivo internacionales subidos en canales de YouTube como KEXP y Tiny Desk (Anexos), 

Se realizó una lista de recursos ya existentes en el lugar para grabar adicional a un listado de 

objetos que se iban a utilizar para la decoración del mismo, dentro de los cuales se 

encontraron vinilos, tocadiscos, plantas, luces, libros de música e instrumentos. 

La producción fue elaborada en conjunto con los encargados del equipo 

interdisciplinario y la grabación se realizó desde las 9H00 hasta las 15H00 con intervalos de 

30 minutos para configuración de cámaras y coordinación con personal. Se gestionaron dos 

ambientes: El cuarto principal, que cuenta con un escenario pre armado y la segunda sección, 

un mural con colores brillantes que permiten resaltar al individuo a grabar.  
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Una vez realizada la grabación, el material se editó en Adobe Premiere Pro CC 2019 

y se post-produjo en Adobe After Effects CC 2019, tomando en cuenta la identidad visual ya 

desarrollada para ser desplegada en las imágenes de intro y claquetas de preguntas.  

 

3.6.3 Temáticas audiovisuales 

 

Se definieron 4 temas principales para la creación del material audiovisual 

mencionado anteriormente, donde dos de ellos fueron producidos a manera de entrevistas. 

Por otro lado, para el desarrollo de los videos sobre la historia del rock guayaco y el lenguaje 

y guaya-rock, se coordinó la colaboración de Juan José Avilés, periodista, en la locución y 

Emilio Zavala, miembro del equipo interdisciplinario de Jala la Oreja, para el desarrollo de 

piezas gráficas; con la finalidad de realizar animaciones. A continuación se detallan los 

siguientes videos y sus nombres: 

 

La presencia de la mujer en la música ROCK; ¿Cómo es ser rockera y mamá al 

mismo tiempo? con Megan Wong.  

 

Megan Wong es mamá a tiempo completo, baterista y cursa estudios de cuarto nivel 

en el área musical. En este video se explica cómo divide su tiempo entre estas importantes 

áreas de su vida. Mediante este material audiovisual se demostró que las mujeres también son 

protagonistas del rock y además, son profesionales en el ámbito musical. De esta manera se 

enfoca la importancia de la formación académica, al mismo tiempo que se humaniza a los 

artistas mostrando su lado familiar. 
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Desmitificar la imagen del rockero.  

 

Doña Pepa, artista musical y Juan José Avilés, periodista, conversan sobre los mitos 

de la imagen que tienen los rockeros en nuestra sociedad a medida que responden preguntas 

sobre los estereotipos del rockero, tales como la asociación entre bohemio y músico. Algunas 

de las preguntas que se plantean en este episodio audiovisual son: ¿Qué diferencia a un 

músico de un bohemio?; ¿Qué dijeras para que sepan que no haces música METAL sino 

ROCK?; ¿Qué dijo tu familia cuando vio tu pasión por la carrera de músico?.  

 

La inclusión de Doña Pepa en este video aporta al aumento de referencias femeninas 

en el rock guayaquileño para la audiencia. Así como también la dirección de preguntas ayuda 

a, nuevamente, humanizar y dar voz a estos personajes que son considerados como 

informales. 

  

La historia del rock guayaco: corrientes y décadas.  

 

El contenido de este video entrega al público un recorrido sobre la historia del rock en 

Guayaquil; cómo y dónde empezó, qué tipo de rock se produce en la ciudad y cuáles son las 

corrientes que han influenciado en la creación de la música local de este género. Ya que el 

público potencial define al ritmo como principal característica para que una canción les guste, 

además de tener la percepción de que las canciones de rock son “pesadas y ruidosas”, se 

demostró, con este material audiovisual, que existen más alternativas musicales 

pertenecientes al género del rock en la ciudad de Guayaquil.   
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Lenguaje y guaya-rock; explorando las letras que se escriben en Guayaquil. 

 

Se realizó la exposición de canciones producidas localmente que se basan en temas 

como amor, desamor, amistad, situaciones felices con las que podrían llegar a identificarse, 

dedicar o, de acuerdo al comportamiento del público potencial, simplemente compartir. A 

diferencia de la percepción encontrada en la investigación, la cual, refleja que se piensa que 

solo existen canciones de rock de tipo protesta.  

 

3.7 Evento digital de clausura 

 

El evento digital de clausura se llevó a cabo a través de la telepresencialidad y se 

realizó el contacto con el miembro de la comunidad Daniel Vinueza para que se de su 

participación activa como el anfitrión del evento, se redactó un guía y una escaleta para su 

actuación durante el evento digital. 

 

3.7.1 Objetivos de evento digital de clausura 

 

● Dar a conocer en una presentación musical a 2 artistas de la comunidad "Jala la 

Oreja". 

● Formalizar con un evento de clausura la primera edición del proyecto de aplicación 

profesional PAP "Jala la Oreja". 

● Despertar interés en los medios de comunicación y del grupo objetivo respecto a la 

temática Rock en Guayaquil y sus protagonistas. 
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3.7.2 Evento digital de clausura en la tele presencialidad.  

 

Luego de la creación de materiales y gestión de la difusión de los contenidos, el 

proyecto tuvo un evento de clausura, cuyo formato fue un Show de Trivia y su nombre se 

designó cómo el Show Jala la Oreja, transmitido a través de la herramienta de interacción 

social de Facebook, Facebook Live.  

 

El show público se llevó a cabo el 16 de Noviembre y durante la transmisión se 

realizaron preguntas a los asistentes, seguidores del perfil de Facebook, esto se pudo lograr 

ya que, se contó con unos premios denominados box set, hacen referencia a que son cajas con 

varios artículos, en este caso referentes a las bandas miembro de la comunidad Jala la Oreja y 

donados por ellos: 

 

Los Brigante Discos musicales - CD 

Cadáver Exquisito Mascarillas COVID-19 con logotipo de 

banda. 

 

Durante el evento de formato trivia, se realizaron  rondas de pregunta sobre el 

contenido de nuestra página web: el rock guayaquileño, su oferta musical y la presencia de la 

mujer en el rock, en los anexos podrá encontrar la guía que se le entregó a Daniel Vinueza 

para que sea el moderador del evento. Las preguntas fueron realizadas a manera de juego con 

los invitados al show, ellos fueron la artista Chloé Silva y una invitada, que logró asistir a 

través de un concurso de convocatoria en Instagram en el cual, se pidió a los seguidores de la 

red que compartan nuestra foto de invitación al evento en su red. 
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Se contó también con preguntas para los asistentes públicos, los cuales interactuaron 

con Daniel Vinueza a través de la herramienta de comentarios, propia de la red social 

Facebook, los más activos respondieron y enviaron sus saludos a los integrantes de la 

comunidad y a Daniel (anexos). 

 

Al finalizar, se dió unas palabras de agradecimiento a los invitados y a la Universidad 

Casa Grande por la realización del proyecto en conjunto con los artistas musicales de rock 

Guayaquileño. Se finalizó con un concierto en vivo de 20 minutos, el cual fue realizado por 

los artistas de la comunidad Sebastián Peralta y Chloé Silva. 

 

El video de la transmisión del evento se encuentra en el perfil de Facebook de Jala la 

oreja y actualmente cuenta con 468 vistas.  

 

3.8 Contacto con instituciones educativas 

 

Se realizó a lo largo de noviembre la redacción y el diseño de boletines informativos 

que puede encontrar en la sección de Anexos  a instituciones educativas para informar que 

sus ex-alumnos están participando en un proyecto educomunicacional, estas instituciones son 

de nuestro interés por que pertenecen al mapa de stakeholders, estos establecimientos 

académicos comparten temas similares al nuestro. Debajo podrá ver con qué miembro de la 

comunidad se realizó el contacto.  

 

Daniel Vinueza Balandra Cruz del Sur, Jardín en tu garaje 

Megan Wong Carrera de artes musicales en Universidad 
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Católica Santiago de Guayaquil. 

Fabrizio Paredes Carrera de artes musicales en Universidad 

Espíritu Santo 

Bryan Cuadrado Carrera de artes musicales en Universidad 

Espíritu Santo 

Raúl Soria Carrera de artes sonoras y musicales en 

Universidad de las Artes 

 

El diseño de la comunicación fue en formato mailing y en formato de publicación de 

Facebook con el fin de incrementar el alcance en redes sociales de nuestro proyecto. 

 

 Nos acercamos hacía las instituciones académicas utilizando correos electrónicos 

dirigidos a cada facultad, no se obtuvo una respuesta después del contacto con cada facultad 

de artes y música, puede ver los correos enviados en la sección de anexos.  

 

3.9 Resultados y evaluación general del proyecto 

 

Se realizó una entrevista final con el grupo objetivo descrito anteriormente, a las 

mismas personas para lograr los siguientes objetivos: 

 

3.9.1 Objetivo general 

 

● Explorar si el grupo objetivo al que se dirigió el proyecto educomunicacional Jala la 

oreja, posee nuevo conocimiento y opiniones sobre los artistas musicales del género 
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rock, posterior a la ejecución del proyecto. 

 

3.9.2 Objetivos específicos  

 

● Comparar definiciones pre y post proyecto sobre el concepto de Rock en Guayaquil, 

entre el grupo objetivo. 

● Indagar si existe nuevo conocimiento sobre referentes de músicos guayaquileños del 

género rock en el grupo objetivo del proyecto. 

● Explorar cuáles son opiniones sobre los rockeros en Guayaquil, entre los integrantes 

del grupo objetivo del proyecto. 

 

3.9.3 Conclusiones de investigación y entrevistas  

 

Previo a la ejecución del proyecto Jala la Oreja, se hizo una investigación cualitativa 

al público potencial al que se dirige el proyecto, hombres y mujeres Guayaquileños, entre las 

edades de 23 a 40 años. La entrevista evalúa el conocimiento sobre la música contemporánea 

Rock de Guayaquil. En un inicio, se encontró que ellos no tenían al género Rock entre sus 

géneros musicales de fácil recordación y también se cree que en Guayaquil solo existía el 

pop, la música urbana y el pasillo como una costumbre.  

También piensan que el Rockero Guayaquileño es drogadicto, disruptivo, rebelde, 

sucio. Conocimos que ellos conocen el género rock y sus referentes internacionales como 

Metallica, Guns N Roses, Nirvana porque sus padres o familiares les recomendaron la 

música. La mayoría cree que no existe el género Rock Guayaquil y lo creen así porque no 

está debidamente explotado. 
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Posterior a la ejecución de los contenidos educativos en el Fan Page de Facebook de 

proyecto, se contactó nuevamente a los participantes de la primera entrevista al inicio del 

proyecto, quienes estuvieron siguiendo las actividades de Jala la oreja en 2020, con el 

objetivo de indagar si existe nuevo conocimiento sobre referentes de músicos guayaquileños 

del género rock y explorar cuáles son opiniones sobre los rockeros en Guayaquil.  

Los artistas Guayaquileños con los que más se logró identificación y recordación son 

David Rojas y Cadáver Exquisito, en términos de artistas internacionales de dijo que se 

identificó y recordó a Nirvana, Metallica y Elvis Presley. Ellos ahora piensan que "Jala La 

Oreja" es un portal de rock que ayuda a despertar un poco el interés sobre la música 

contemporánea Rock Guayaquileña. También se dijo que el proyecto da orgullo al 

guayaquileño porque hace sentir que no está atrasado comparándose con otros países con 

respecto al género Rock, eso quiere decir que la oferta musical es tomada en cuenta gracias a 

los contenidos difundidos de biografías de artistas de Comunidad Jala la Oreja si es utilizada, 

consumida y muestra la realidad de sus logros y aporte cultural a la ciudad de Guayaquil.  

Sobre las opiniones del rockero, se ha logrado un cambio ya que, se menciona que es 

una persona que expresa sus pensamientos a través del arte, que es una persona relajada y que 

hay talento pero que falta más dedicación. También se dijo que de el rockero salen las 

mejores vibras en escenario, que es cool que sigan sus sueños. Por lo tanto, se puede decir 

que se logró cambiar la percepción inicial que se tenía acerca del Rockero de Guayaquil en la 

muestra elegida para la investigación previa y final del proyecto Jala La Oreja.  

 Sin embargo, la percepción acerca sobre qué tipo de música se produce en la ciudad 

no cambió significativamente ya que se sigue pensando que en Guayaquil existe solo el pop, 

los pasillos y como dato nuevo, la música electrónica rave.  

Como comentarios adicionales, existió una persona con la que no se logró que le 

guste la música rockera, ya que comentó que el proyecto Jala La Oreja es causante de que se 
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interese de nuevo en el género musical pero sin cambiar su preferencia. Y de acuerdo, con 

respecto a su consumo de preferencias de plataformas sociales es que el grupo objetivo 

prefiere consumir los contenidos en Instagram, ya que fue la red social más mencionada con 

respecto al proyecto Jala la Oreja.  

 

4. Análisis e interpretación crítica de la experiencia 

4.1 Evaluación individual de componentes o actividades 

 4.1.1 Evaluación del  proceso de creación de identidad de marca para el Proyecto de 

Aplicación Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil – Ecuador durante el 2020 

 

El proyecto de aplicación profesional (PAP) Jala La Oreja tuvo como objetivo, 

durante su primera edición 2020, utilizar la comunicación para educar a la sociedad 

guayaquileña sobre la comunidad de música contemporánea rock en Guayaquil. Debido a la 

pandemia COVID-19, esta primera edición se realizó desde la tele presencialidad, utilizando 

como plataforma digital principal Facebook e Instagram y Spotify como páginas de apoyo 

paralelo a la principal. 

En este primer componente del proyecto (PAP) Jala La Oreja que se evaluará, se 

busca conformar una nueva comunidad de artistas musicales, periodistas culturales, 

productores musicales, productores de eventos, ingenieros de sonido, y/o similares, afines a la 

música contemporánea guayaquileña de género rock, que se encuentre respaldada por la 

academia públicamente a través de un documento legal. La primera actividad del primer 

componente fue la creación de una identidad de marca, desde lo visual y conceptual, para la 

comunidad creada, desde la conceptualización, la redacción y el diseño. La herramienta de 

medición para esta actividad del componente fue la creación de un manual de marca para la 

primera edición del proyecto Jala La Oreja 2020. 

https://docs.google.com/document/d/1p7kEW6kbG2zEXKuyzFJmEAnAPTseoF6j_ub6r0cBb1Q/edit#heading=h.krtuwsc8zqsz
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Para el desarrollo de la identidad del proyecto Jala La Oreja, se tomaron en 

consideración las opiniones de personas involucradas en la escena musical local, tales como 

Raul Molina (baterista y músico de profesión), Pancho Feraud (gestor cultural y músico), 

Quino Orrantia (músico profesional), Rocío Fuentes (gestora cultural y fundadora de Poli 

Music), entre otros. Con ellos se pudo sostener varios encuentros en los que surgieron 

diálogos bastante fructíferos para elaborar y desarrollar la identidad del proyecto. Uno de los 

puntos que más destacaron durante estos diálogos es la sensación de estancamiento de la 

escena musical local por no lograr un crecimiento en el público, a pesar de que existe una 

oferta musical gigantesca. El público de la escena musical local es el mismo que asiste a 

todos los eventos, consume sus productos y mantiene una relación constante con la escena 

musical de Guayaquil. El problema es que no existe rotación de públicos, puesto a que este es 

muy reducido y es siempre el mismo, según opinan los stakeholders del proyecto.  

A la hora de analizar la identidad visual que utilizan los festivales de música local y 

los eventos de música de la escena local,  se logró caer en cuenta de que se utiliza una 

comunicación que le es atractiva únicamente al grupo de personas que ya frecuenta estos 

eventos, además de que estos eventos no están pensados de manera estratégica para atraer a 

un público potencial (grupo objetivo primario), el cual no está necesariamente interesado en 

escuchar músico nueva o local, puesto a que desconoce de su existencia o en algunos casos 

tiene prejuicios hacia ella, sino en distintas actividades que podrían atraerlos a estos eventos 

como venta de cerveza artesanal o comida para generar el encuentro. 

Al momento en el que se dialogó con el grupo objetivo primario del proyecto, se 

identificó que este grupo de personas, por lo general, cataloga o identifica a la escena musical 

local  (incluído el público) dentro de estereotipos como “tripeados”, “hipsters”, 

“marihuaneros” u otros grupos sociales con los que la mayoría de individuos de nuestro 
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grupo objetivo primario no se identifica, pese a que un gran porcentaje de ellos desconoce o 

conoce muy poco de la existencia de la escena musical de Guayaquil.  

Durante el proceso de creación de identidad para el proyecto, se hizo una evaluación 

gráfica en la que participaron personas de nuestro grupo objetivo primario. Esta evaluación 

constó de varias preguntas sobre estética, percepciones e ideas sobre el rock y sobre los 

símbolos con los que más se identifica al género. Dentro de los resultados de la evaluación, se 

pudo sacar las conclusiones que serían los pilares para la construcción de la identidad de la 

marca Jala La Oreja, un proyecto que busca alcanzar a estos públicos potenciales por medio 

de la campaña educomunicacional sobre la música rock de Guayaquil. La campaña consiste 

en educar a la sociedad guayaquileña sobre el género musical rock de la ciudad desde las 

plataformas sociales que se utilizaron para Jala La Oreja.  

La construcción de la identidad de Jala la Oreja, la ejecución gráfica tanto como la 

parte conceptual y comunicacional, nace de los resultados de la investigación realizada en 

conjunto con la estrategia del proyecto y los objetivos que buscó alcanzar el mismo. Este 

proyecto debía mantener una identidad que le sea atractiva al público potencial, quien no es 

un consumidor habitual del género musical rock e inclusive ha construido una barrera con 

ideas erróneas, a veces un poco genéricas sobre el género musical. La tarea de construir una 

marca que hable sobre el rock pero que no siga los mismos patrones visuales con los que el 

rock está asociado para justamente cambiar la percepción que existe sobre el mismo, fue un 

desafío.  La marca del proyecto debía mantener una gráfica que luzca confiable y profesional, 

puesto a que son las características que menos se les atribuye a la comunidad rock, además de 

que es uno de los pasos para formalizarla. La gráfica debió mantener una estética un poco 

distanciada estéticamente a lo asociado con el rock para lograr generar interés en los usuarios 

que no consumen habitualmente este estilo musical, sin embargo, se utilizaron también 
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símbolo muy relacionados con el tema rock, como la “mano cornuta” para que quede claro el 

tema que trata el proyecto.  

El manual de marca, se ejecutó a manera de guía por la cual la identidad del proyecto 

se desarrolló. En él, están especificados todas las aplicaciones del logotipo, los parámetros a 

seguir para el manejo de la línea gráfica, y demás recursos que sirven para la sistematización 

de la marca del proyecto. Es este además, una herramienta que servirá para las siguientes 

posibles ediciones del proyecto Jala La Oreja. Para futuras ediciones del proyecto, se 

recomienda generar evaluaciones de la gráfica al grupo objetivo primario con el que se vaya a 

trabajar para mantenerla actualizada y fresca.  

Como evaluador de la identidad de la marca del proyecto, puedo concluir con que el 

rol de la misma fue fundamental para lograr el acercamiento que se buscaba a ese público 

ajeno a la escena musical local; se logró desarrollar una marca con una gráfica acertada para 

ese público, cuyas características estuvieron basadas en las investigaciones previas sobre 

gustos y percepciones de ellos, utilizando recursos como el uso de una paleta de colores que 

sea de su preferencia estética que no estén asociada al rock. 

En mi experiencia personal dentro del Proyecto de Aplicación Profesional (PAP), 

escoger el tema con el cual trabajar fue una decisión un poco fácil de tomar puesto a que la 

problemática con la que trabajé ha estado presente casi de manera inherente en mi vida. Jala 

La Oreja, un proyecto que propuso darle visibilidad a la comunidad musical rock de 

Guayaquil, aportando así con conocimientos sobre sí misma a la sociedad guayaquileña fue el 

proyecto que más motivación me produjo.  

La pregunta que me surgió al haber tomado la decisión de escoger PAP fue: ¿De qué 

manera puedo con mis conocimientos aportar con pequeñas soluciones a un problema real? 

Como estudiante de Diseño Gráfico y Comunicación Visual tuve a mi disposición muchas 

herramientas que pude utilizar para ser parte de Jala la Oreja; la sistematización de una 
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identidad visual para el proyecto, la elaboración de piezas gráficas, la construcción del 

proyecto como marca desde cero fueron algunas de las funciones que tuve como parte del 

equipo de trabajo.  

Pero más allá de mi desenvolvimiento como diseñador gráfico y comunicador en el 

proyecto, hubo muchos momentos en que a todos los integrantes del grupo nos tocó elaborar 

tareas que no necesariamente correspondían con el rol establecido de cada uno. Formar parte 

de un proyecto también es adaptarse a determinadas circunstancias en las que nos toca por 

lograr cumplir con el objetivo final del proyecto, por empatía con tus compañeros de 

proyecto o por la causa por la cual estás involucrado en el proyecto hacer actividades que van 

más allá de ese límite que nuestro título dibuja, y es que, si no es así, no podría lograrse el 

proyecto en su totalidad. 

La recursividad es una de las herramientas más importantes para lograr ser parte de un 

proyecto. Este aprendizaje nace luego de reflexionar con respecto al desenvolvimiento de 

cada integrante dentro del equipo, con respecto a los conocimientos que cada uno posee y las 

facilidades que se tengan a disposición; no todo estará servido como en la teoría o no todo 

funcionará como debería idealmente. Lo más importante es el ingenio que se tenga para 

lograr solucionar las trabas, problemas o imprevistos que aparezcan dentro del proceso de 

desarrollo del proyecto. No siempre se contará con el personal con el que se quisiera contar 

para trabajar como equipo en el proyecto ni se tendrán ciertas ventajas que algunos poseen.  

Dentro del proceso de desarrollo y aterrizaje de la idea del proyecto, como grupo de 

trabajo tuvimos varios conflictos en los que salieron a la luz varias facetas ocultas de cada 

integrante del equipo de trabajo. Haber tenido tantos problemas para consolidar la idea de 

Jala la Oreja nos ayudó a conocernos mucho más de lo que esperaríamos llegar a conocernos. 

Esta fase nos dió, en mi opinión, una dinámica de trabajo mucho más ágil y hasta un poco 
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distinta de la del resto de grupos por la experiencia recorrida como equipo con la que 

contábamos.  

Uno de los desafíos de trabajar en un PAP dentro de la modalidad telepresencial más 

duros fue el de tomar decisiones en equipo por Zoom y aprender a no interrumpir los otros 

mientras está opinando sobre alguna cuestión, considerando que el equipo de trabajo estaba 

conformado por 7 integrantes, además de lo complicado de acordar en una hora en la que 

todos estén disponibles para reunirnos tele presencialmente.  

Trabajar con una comunidad como lo es la comunidad musical rock guayaquileña con 

tanta trayectoria pero con muy poco registro de todo los acontecimientos transcurridos fue 

una experiencia que me dejó con ganas de seguir trabajando en proyectos que busquen apoyar 

una causa por medio de lo que pueda como profesional y ser humano. Ver cómo una idea se 

transforma en una acción y ser parte de ese proceso es una experiencia verdaderamente 

satisfactoria, además de que dentro de ese proceso hubo una iniciativa y una intención de 

ayudar y apoyar a un grupo de personas por medio de tus habilidades y conocimientos. 

  

4.1.2 Evaluación del  proceso de creación de la estrategia de comunicación digital 

para la promoción del Proyecto de Aplicación Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil – 

Ecuador durante el 2020. 

 

El Proyecto de Aplicación Profesional (PAP) "Jala la Oreja", tiene en su propósito 

educar a la sociedad guayaquileña sobre la música Rock producida por artistas musicales 

locales y generar una percepción adecuada sobre estos, para que se reconozca su valor 

cultural. Debido a los eventos ocasionados por la pandemia Covid-19, el proyecto tuvo su 

ejecución en un entorno digital: Fan Page de Facebook, dirigido al segmento de 

guayaquileños hombres y mujeres entre 24 y 40 años el cual, pudo ser determinado luego de 

una investigación cualitativa, realizada a partir de una primera propuesta de proyecto errada, 

porque en su concepción no estaba dirigida a ningún público.  
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A causa del error mencionado, se levantó la investigación entre el público 

seleccionado, obteniéndose mejores conclusiones e insights, para el desarrollo del proyecto.  

 

Concepto de comunicación  

 En ese sentido y partiendo desde la perspectiva social de los Proyectos de Aplicación 

Profesional, Jala la oreja debía en su finalidad contribuir y promocionar el arte de la ciudad el 

cual, no tiene una correcta percepción, según nuestro grupo objetivo, ellos piensan que el 

artista o productor rockero es marihuanero, sucio y que su profesión musical no es realmente 

una carrera laboral. Se tomó en cuenta esta percepción para redactar el concepto de 

comunicación "Cambia lo que sabes del rock", una frase corta y explicativa sobre las 

actividades del proyecto, quién según Luis Bassat (1992), son características importantes en 

la redacción de un concepto de campaña o slogan. 

 

Categorías de contenido digital y educomunicación 

 Cómo parte de la estrategia de comunicación digital, ya con un concepto definido y 

un grupo objetivo a quien dirigirnos, se tomó en consideración que, ellos no conocía a varios 

referentes guayaquileños, a diferencia del reconocimiento a artistas internacionales cómo Red 

Hot Chili Peppers, Nirvana o Guns and Roses, dando al proyecto la pauta que se debía 

realizar contenido educativo sobre la oferta musical guayaquileña, creando una biografía con 

la información más importante según, Kealey (2016) es: antecedentes del grupo musical, 

descripción de música, trabajos importantes y recorrido laboral; con el objetivo de visibilizar 

los logros de los integrantes de la comunidad del Rock en Guayaquil, seleccionados para 

integrar el proyecto, complementando tal información textual con fotografías y videoclips 

donados por los artistas.  
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Esta categoría se llamó "Comunidad Jala La Oreja" para hacer énfasis que los artistas 

son integrantes y miembros activos de un proyecto educativo de Universidad Casa Grande 

llamado "Jala La Oreja" y que no corresponde a material promocional de sus creaciones.  

 Además, se encontró que el grupo objetivo piensa que el rock es "música protesta" y 

"rebelde", cuando en realidad expresa varios temas como: el amor, la amistad o un 

pensamiento personal; dando pauta esto a que debíamos difundir información que logre 

cambiar esa percepción a través de información positiva encontrada en el mismo grupo 

objetivo respecto al rock: que es profunda, que es cool, que sirve para bailar, para hacer 

ejercicio y no para protestar. Esta información pertenece a la categoría de contenidos 

educativos "#ClasesDeRockGuayaquileño", nombrada de tal manera gracias a la temática 

educativa del proyecto.  

De igual manera, se identificó que el target no utilizan páginas webs para consumir 

música por lo que, se creó una categoría de contenido llamada "Los Jalones", para difundir el 

mensaje de jalarte las orejas utilizando playlists, o listas de reproducción con canciones de los 

miembros activos de la comunidad de la primera edición de proyecto en la plataforma social 

Spotify.   

 Por otro lado, el grupo objetivo no tenía conocimiento sobre la historia o el legado 

musical Guayaquileño de otras décadas por lo que se eligió el libro biográfico sobre la 

música Rock de Guayaquil de Roberto Neumanne, Rock y Pop: Bienvenidos a Ecuador, para 

la realización de los contenidos pertenecientes a la categoría #OrejaFacts cuyo nombre se 

basa en la palabra "datos", traducida del inglés a facts y que utiliza parte del nombre del 

proyecto: "Oreja". 

 La investigación fortaleció el proyecto porque gracias a ella se pudieron crear 

categorías de contenido educativo adicionales. Teniendo en cuenta que el grupo objetivo si 

conoce un poco de grupos musicales internacionales, se eligió realizar publicaciones dentro 
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de la categoría "Historiográficos", acerca de bandas internacionales y su importancia en la 

historia del rock en el mundo, y de la misma manera con la categoría "Entretenimiento" la 

cual, se basa en documentales sobre bandas importantes del mundo rock: Nirvana, Red Hot 

Chili Peppers, Soda Stereo, mencionadas anteriormente.  

También, se agregó contenido sobre la presencia del rock y la mujer en las categorías 

"Historiográficos" con datos importantes de vocalistas del rock: Janis Joplin, Stevie Nicks, 

etc. y "Los Jalones",  playlists de música rock guayaquileña y mundial cantada por mujeres. 

Esto lograría ampliar la identificación de referentes, la cual existe en el grupo objetivo 

gracias a que ellos heredaron el conocimiento de sus padres, este dato valida el contenido 

mencionado porque ya existe en ellos un acercamiento previo al rock mundial.  

Otra de las razones que motivó a la creación de contenidos de la mujer y el rock es la 

presencia de Megan Wong, artista musical guayaquileña miembro activo de la comunidad 

jala la oreja en esta primera edición, esta razón despertó en el equipo interdisciplinario la idea 

de contenidos sobre la mujer. 

 Los contenidos digitales funcionaron gracias a que las ideas son efecto de las 

conclusiones de investigación, esta metodología fue utilizada a lo largo de los casos prácticos 

y los deberes de publicidad I - IV en los cuales, la temática de soluciones de problemas 

utilizando la comunicación es similar a la de un Proyecto de Aplicación Profesional en su 

proceso: investigación - ideación - ejecución.  

  

Evento de convenio digital 

 Como parte de la estrategia de comunicación y la categoría de contenidos  

"Comunidad Jala la oreja" y se realizó un evento digital con el cual se intentaba dar a el 

respaldo público a los artistas por parte de Universidad Casa Grande para lograr cambiar lo 

que se piensa actualmente de ellos. La actividad se promocionó a través de mailings y 



 

79 

boletines de prensa que mencionaban la firma de un convenio entre la comunidad Jala la 

oreja y la Universidad Casa Grande, y describen el propósito del proyecto Jala la Oreja. 

También se realizó la redacción de un guión para la moderación del evento realizado para el 

maestro de ceremonia Klaus Carrera, expresando la importancia de la música Rock en la 

ciudad y agradeciendo a la Universidad Casa Grande por su respaldo a la cultura musical 

creada por los artistas.  

El evento pudo tener más presencia en medios si se realizaba una investigación o 

acercamiento con anterioridad y no inmediatamente como sucedió, debido a la falta de 

investigación en un inicio de proyecto, no importaba el contenido ni los invitados ya que, 

solo tuvimos la presencia de 1 periódico y la mención en radio, una única vez. Una 

recomendación es realizar la gestión de medios con más planeación y organización. 

 

Contacto con otras instituciones 

 A partir de la investigación con los stakeholders y como parte de la estrategia de 

comunicación digital, también se realizó la redacción de mailings a otras universidades con 

facultades de música, no se obtuvo respuesta alguna hasta diciembre 2020, estos correos 

incluyeron información sobre el proyecto y la participación artistas ex-alumnos de cada 

institución, los correos se encuentra en anexos.  

Esta idea se origina en la revisión del mapa de stakeholders, donde se encontró una 

oportunidad para dar a conocer a instituciones que comparten esta misma temática, y lograr 

una difusión en sus canales de comunicación internos, no sucedió debido a la falta de 

organización al inicio del proyecto. 

 

Conclusiones y reflexión 
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 Luego de la ejecución de los contenidos y el evento, se pudo determinar que el error 

más grande que se había cometido era iniciar la ejecución de una propuesta inicial de 

proyecto que no tenía público objetivo por lo tanto, no se sabía qué información iba a ser 

correcta para difundir.  

Las conclusiones de investigación son importantes para unificar las miradas hacia que 

se debe hacer para solucionar un problema o idear una solución útil, que en nuestro caso no 

hubiera llegado sin las correcciones de la nueva guía, Anyelina Veloz, a mediados de agosto. 

A pesar que Juan Sebastian Mosquera, nuestro primer guía de proyecto fue un gran soporte 

en el área creativa del proyecto, al proyecto le faltaba una mirada metodológica en 

investigación para solventar la creatividad. 

 Finalizando el segundo intento de aprobatoria de primer avance de proyecto en julio 

2020, se dio a entender que la investigación al grupo objetivo es lo más importante, porque es 

el soporte de cualquier decisión a lo largo de un proyecto o campaña, el cual permite salir de 

dudas, verificar que la ruta a seguir es la correcta y evita que el equipo interdisciplinario se 

desvíe de los objetivos planteados; la investigación e información real fueron las respuestas a 

muchos problemas.  

  

Una recomendación para futuras ediciones del PAP, es que el grupo de trabajo 

interdisciplinario sea más diverso en sus carreras, esta primera edición con 3 diseñadores 

gráficos, 1 redactor creativo, 1 audiovisual multimedia, 1 persona de marketing y 1 persona 

de negocios internacionales. A lo largo del proyecto se verá la generación de textos para 

contenidos, boletines de prensa, mailings y concepto como así dar soporte al área de diseño 

para la revisión periódica de faltas ortográficas en los visuales por lo que, es recomendable 

que se forme el equipo interdisciplinario con 2 diseñadores gráficos, 2 redactores creativos, 1 

audiovisual multimedia y 1 de marketing para que exista un balance en las actividades a 
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desarrollar en el PAP, así mismo ayudaría a que se pueda mantener un control de redacción: 

una coherencia y línea comunicacional que unifique todas las actividades de manera más 

fluida y organizada. 

Otra recomendación sería siempre ponerse en los zapatos del otro y utilizar la 

perspectiva aprendida desde el grupo objetivo ya que, se discutía constantemente sin lograr 

decisiones significativas al no tener una investigación que unifique los criterios para decidir 

sobre ideas.  

Finalmente, un aprendizaje adquirido fue que la redacción creativa es un trabajo de 5 

sentidos, porque se aprende de la importancia del insight para la redacción de conceptos e 

ideas, las conclusiones de investigación es información que da poder al equipo 

interdisciplinario porque puede generar beneficio y utilidad a la sociedad, es de 5 sentidos 

porque se necesita estar atento a cualquier tipo de información que se tenga para soportar 

decisiones: textos, videos, personas entrevistadas, fotografías, proyectos similares. 

Generalmente, se determinó que la ejecución final del proyecto es satisfactoria (a 

pesar de no lograr resultados significativos). Si los resultados no fueron los esperados fue por 

la falta de planeación al inicio del proyecto, como se mencionó anteriormente, se falló dos 

veces en la propuesta y ese tiempo perdido se pudo utilizar para realizar una ejecución 

temprana y más organizada, con la que se podía verificar si el cambio se lograba con más 

tiempo de exposición de los contenidos, la campaña recién se pudo exponer en septiembre, 

luego de la investigación realizada al grupo objetivo.  

Esta experiencia de trabajo interdisciplinario ha tenido mucho valor profesional 

porque ha permitido usar los conocimientos aprendidos en las carreras universitarias a favor 

de la cultura y el arte en un medio de comunicación que cambia cada día, como es el medio 

digital, y a organizarse con tiempo con una investigación a la vista.  
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 4.1.3 Evaluación del proceso de Dirección de Arte de creación de contenido  en redes 

sociales para el Proyecto de Aplicación Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil – 

Ecuador durante el 2020 

 

 La finalidad del Proyecto de Aplicación Profesional (PAP) Jala la Oreja, es educar a 

la sociedad guayaquileña a través de contenidos digitalizados sobre el género musical rock y 

su aporte cultural local en Guayaquil - Ecuador. Para su primera edición se convirtió en un 

proyecto digitalizado, usando los recursos de la tele-presencialidad con la ayuda de 

plataformas digitales como Zoom, Facebook, Instagram y Spotify, herramientas claves para 

que este se desarrolle. La red social principal del proyecto es Facebook, donde se creó el Fan 

Page Jala la Oreja. Para el desarrollo del contenido gráfico educomunicacional del Fan Page 

y otras redes sociales, se desarrollaron las siguientes actividades: 

1. Dirección de Arte 

         En base al segundo componente “busca generar contenidos educativos sobre los 

actores de música contemporánea guayaquileña de género rock para su posterior difusión en 

redes sociales”, se realizó el proceso de dirección de arte basada en la identidad de la marca.  

Para esto se investigaron diferentes referentes y contenidos visuales que estén 

relacionados al diseño gráfico y a la música. Se analizaron marcas de servicios y productos 

musicales como live sessions de KEXP, BBC Radio, Sofar Sounds Guayaquil, revistas con 

contenido musical como Rolling Stones y Vice, redes sociales de medios y críticos como 

Antony Fantano, RadioCocoa, Indie Criollo; también marcas que estén enlazadas al tono y/o 

personalidad para el proyecto.  

Todo el proceso ocurrió a través de un concept-board, definido por Ignasi Fontvila 

(2016), como herramienta de trabajo que ayuda a visualizar una idea visual o verbal, sobre un 

producto o servicio, ejercicio previo a la estrategia creativa. En el mismo se detallan todas las 

ideas que surgen durante el desarrollo inicial del proyecto, referentes gráficos, paletas de 

colores, efectos visuales, tono, análisis de proyectos musicales similares y diferentes, entre 
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otros detalles que puedan ayudar a componer y crear visualmente el Fan Page y hacerlo 

atractivo al público objetivo. 

       La dirección de arte estuvo presente durante todo el desarrollo del proyecto a través del 

monitorio de cada arte para redes, para la comunicación interna y/o externa de la Universidad 

Casa Grande, como el diseño de los boletines de prensa, las producciones de los videos 

educativos, producción del evento del día de la firma del convenio, el diseño de las 

presentaciones para los avances del proyecto ante los directores académicos.  

2. Contenido Gráfico e Histórico 

 Se partió desde el segundo componente para generar contenidos educativos sobre los 

actores de música contemporánea guayaquileña de género rock, para su posterior difusión en 

las redes sociales de Jala la Oreja. Además, se incluyó contenido histórico de la música 

ecuatoriana e internacional, no solo guayaquileña. Todo esto con el fin de cambiar la 

percepción que tiene el grupo objetivo sobre el rock, agregando información de mujeres 

músicos destacados desde los inicios del género en los años sesenta, setenta, y así por 

décadas, denominando esta categoría como “GRL PWR”.  

En el contenido también consta la creación de listas de reproducción de los mismos 

temas, “GRL PWR”, “El Primer Jalón” de la comunidad 2020 del PAP, y “Positivo MiJalón”, 

playlists con canciones de artistas ecuatorianos para dar más apertura de exposición a otros 

géneros y se conozca la diversidad de música que hay en el país. 

En la categoría comunidad Jala la Oreja se diseñaron piezas gráficas en formato de 

reseñas para introducir a los artistas que firmaron el convenio, por medio de las entrevistas se 

recolectó información de su carrera musical, lanzamientos, trayectoria, anécdotas, sus 

influencias, apariciones, tours, colaboraciones, y más. 

 Se incorporaron nuevas categorías como “Oferta Musical: Hecho en Ecuador”, para 

visibilizar a los artistas de la comunidad de todo el país como gestores culturales, productores 
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de eventos musicales, multimedias, ingenieros de sonido, estudios de grabación, agencias de 

música, casas de audio, sellos discográficos y más.  

Otra categoría es “Entretenimiento” la cual destaca documentales, series y/o películas 

basados en hechos históricos o inspiradas en, para tener otro tipo de acercamiento, que siga 

siendo educativo.  

3. Cronograma de Posteos 

 El cronograma está diseñado en base al enfoque del proyecto: educar a través de la 

comunicación. Se realizó un calendario, se lo puede encontrar en anexos, para organizar el 

contenido de acuerdo a las categorías y sus temas. Se diseñó el contenido en base a la 

organización para que no se vea repetitivo y que sea atractivo para los seguidores, así se 

obtiene un mayor alcance e interacción en las redes. 

4. Dirección de Arte y Producción de Evento Firma de Convenio y de Videos Educativos 

 La firma del convenio entre la Universidad Casa Grande y la comunidad de artistas 

Jala la Oreja, se realizó en en spot cultural Paradero de Arte y Café. Este evento se produjo en 

el área principal del local donde hay un pequeño espacio designado para repertorios 

musicales u obras teatrales. Se utilizaron los recursos del lugar para gestionar la escenografía, 

las luces led, modificadas a los colores de la marca, y los instrumentos musicales. 

          Para la producción de los videos educativos con artistas guayaquileños: Megan Wong y 

Doña Pepa, músicos y compositores guayaquileños destacados en el género, y Juan José 

Avilés, músico, compositor y prensa musical en Radio City, se volvió a usar el spot cultural, 

en esta ocasión se dio uso a dos áreas. 

Se realizó una investigación para la búsqueda de referencias, para así adecuar dos 

ambientes y que no se vea repetitivo. Se creó una lista de los recursos que tenía el lugar y una 

lista de recursos que el equipo llevó, esta incluía: tocadiscos, vinilos, libros de música, 

plantas, lámpara de lava y más; y se dividieron los recursos en ambas grabaciones.  
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El primer video se grabó en el área principal, se organizó el espacio y se usaron los 

elementos del mismo: equipos de sonido, instrumentos, luces blancas y luces led para crear 

ambiente, también cuatro vinilos de rock de diferentes décadas, plantas y una taza de Jala la 

Oreja con tiras de papel donde se encontraban las preguntas para la actividad. Para el segundo 

video se usó un espacio iluminado por luz natural, decorado con murales hechos por artistas 

ecuatorianos. Se adecuaron los muebles, usamos el tocadiscos, un libro musical y más 

vinilos. 

5. Producción Evento Cierre 

 Se realizó el “Show Jala la Oreja” como cierre de la primera edición del PAP. Se 

transmitió en el FanPage de Jala la Oreja, a las 20h00 del lunes 16 de noviembre. El host del 

evento fue Daniel Vinueza “Vinu” vocalista de la banda musical de rock pop Cadáver 

Exquisito y ex-alumno de la Universidad Casa Grande. Los músicos que se contactaron 

fueron: Chloé Silva y Sebastián Peralta conocido como “Orate Internacional” o 

“PandeDulce” como sus nombres artísticos, artistas emergentes. 

 Se inspiró en programas trivia como “Quién Quiere Ser Millonario” para la temática 

del show. Es por esto que se realizó una trivia musical sobre el contenido publicado para los 

seguidores del FanPage. Como jugador principal estuvo Chloé Silva, se realizó una 

convocatoria en redes para sortear entre los participantes la oportunidad de jugar contra ella y 

ganar premios. Simultáneamente, durante la transmisión, se realizaron preguntas a los 

usuarios conectados sobre el contenido musical para que participen y ganen premios. Los 

primeros en responder correctamente, ganan.  

 Como responsable de las actividades mencionadas previamente puedo decir que el 

diseño de la mano de la dirección de arte fueron claves para mantener el correcto desarrollo 

de las piezas gráficas, estos fueron conocimientos, teóricos y prácticos, adquiridos durante la 

carrera de Diseño Gráfico, también por experiencias de pasantías en agencias de marketing y 
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publicidad, y proyectos de diseño en diferentes áreas; y también los que están relacionados a 

la música.  

Además, en el lado personal/profesional, se pusieron a prueba los conocimientos y la 

experiencia ganada en shows de eventos musicales, desde la dirección, producción, gestión y 

diseño, como conciertos, shows en vivo, transmisiones, diseño de escenografías, diseño de 

portadas musicales, curaduría musical y más; siempre desde la base del diseño. 

 Uno de los retos para este proyecto fue lograr por los obstáculos que surgieron 

durante su desarrollo. Se tuvo que investigar y aprender sobre plataformas digitales que 

permiten la interacción con el público vía streaming, y cómo hacer que funcionen 

adecuadamente, sobretodo en calidad de audio y video. Todo esto debido a que por la 

pandemia se tuvo que adaptar lo que comúnmente se desarrolla o se produce en físico. Y por 

más que se quiso realizar ciertas actividades en físico, la mejor decisión que tomamos fue el 

método digital para no poner en riesgo la salud del equipo y los participantes del proyecto. 

 Se puede confirmar que la experiencia de realizar un trabajo grupal de tesis 

conformada por siete personas y en pandemia fue una locura. Hubo todo tipo de momentos: 

densos, de alegría, descontrol, gratificación, caos, de los cuales se logró aprender mucho a 

nivel profesional y personal. La tolerancia, la paciencia, el orden fueron, definitivamente, 

desde el inicio hasta el final muy importantes para el funcionamiento del equipo. Lograr la 

armonía grupal fue difícil, todos tuvimos muchas ideas buenas que aportar, diferentes 

perspectivas, variedad de opiniones, crisis existenciales, se aprendió a sobrellevar las 

diferencias y se logró trabajar en sintonía. Finalmente, uno de los aprendizajes más 

importantes fue el estar en sintonía con el equipo de trabajo, el aprender a escuchar a los 

demás sin dejar que el estrés te ciegue, el dejarse llevar por las emociones, también el confiar 

en la labor de los otros, el delegar y que todos podamos ejecutarlo teniendo la misma visión.  
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 4.1.4 Evaluación del  proceso de creación y difusión de material audiovisual para 

promocionar el Proyecto de Aplicación Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil – 

Ecuador durante el 2020 

 

Jala la Oreja es un proyecto enfocado en educar a la sociedad guayaquileña, a través 

de la comunicación, sobre la música contemporánea de género rock producida en su ciudad. 

Debido a la pandemia actual, su primera edición se estrenó en un entorno virtual: Fan Page 

de Facebook, por lo que se decidió hacer uso de recursos digitales como creación de material 

audiovisual y transmisiones en vivo para complementar la estrategia de comunicación 

planteada y difusión del proyecto.  

A medida que el proyecto avanzaba, y, acogiéndose a una de las miradas que los 

Proyectos de Aplicación Profesional dictaminan para la ejecución de proyectos sociales de la 

UCG, se realizó una segunda investigación en acción, correspondiente al público potencial. 

Esta decisión fue acertada, pues ayudó a entender a profundidad las opiniones, preferencias y 

comportamientos del público potencial, permitiendo generar contenido en redes sociales que 

sea útil e interesante para ellos. A pesar de esto, al haberse realizado al principio, hubiera sido 

una gran contribución para tomar con rapidez la decisión de desarrollar el proyecto en las 

plataformas preferidas por el público, y trabajar así 100% alineados con la investigación.  

Con los resultados obtenidos de la investigación, se desarrolló un perfil psicográfico y 

conductual, que permitió determinar insights usados para desarrollar 4 temas de material 

audiovisual que abordan, de manera superficial, debido a la limitación de tiempo una vez que 

se tomó esta decisión estratégica, contenido sobre género, estereotipos, líricas, ritmo e 

historia general.  

Sin embargo, a pesar de que la información fue basada en resultados de investigación, 

no se incluyeron preguntas específicas para el desarrollo de estas piezas, por lo que no todos 

los videos se desarrollaron en un mismo formato ni con una misma duración. Para una futura 

ocasión, es recomendable realizar una investigación puntual sobre el contenido de material 
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audiovisual a favor de determinar especificaciones técnicas. Los temas se detallan a 

continuación: 

1. La presencia de la mujer en la música ROCK; ¿Cómo es ser rockera y mamá al 

mismo tiempo? con Megan Wong.  

Mediante este material audiovisual se demostró que las mujeres también son 

protagonistas del rock en Guayaquil y además, son profesionales en el ámbito musical. De 

esta manera se evidencia la importancia de la formación académica, al mismo tiempo que se 

humaniza a los artistas mostrando su lado familiar. 

2. Desmitificar la imagen del rockero.  

Doña Pepa, artista musical y Juan José Avilés, periodista, conversan sobre los mitos 

de la imagen que tienen los rockeros en nuestra sociedad a medida que responden preguntas 

sobre los estereotipos del rockero, tales como la asociación entre bohemio y músico. La 

inclusión de Doña Pepa buscó aportar a las referencias femeninas del género rock. 

3. La historia del rock guayaco: corrientes y décadas.  

El contenido de este video entregó al público un recorrido sobre la historia del rock en 

Guayaquil; cómo y dónde empezó, qué tipo de rock se produce en la ciudad y cuáles son las 

corrientes que han influenciado en la creación de la música local de este género. 

4. Lenguaje y guaya-rock; explorando las letras que se escriben en Guayaquil.  

Otro insight encontrado, es que las canciones de rock tratan de protestas o rebeldía. Se 

logró exponer que hay canciones producidas localmente que se basan en temas como amor, 

desamor, amistad, situaciones felices con las que podrían llegar a identificarse, dedicar o, de 

acuerdo al comportamiento del público potencial, simplemente compartir.  

Posterior a la definición de contenidos, se procedió a la creación de un call sheet, 

documento definido por Honthaner (2010) como la planeación de la filmación/grabación a 

realizarse, donde se detalla información de las personas involucradas, horas y lugares de 
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trabajo, y requisitos especiales necesarios. Luego se contactó a los miembros de la 

comunidad para coordinar la grabación de los videos sobre la presencia de la mujer en la 

música rock y desmitificación de la imagen del rockero. Dentro de esta coordinación tuvimos 

un inconveniente: uno de los colaboradores confirmados había estado expuesto a COVID-19 

y tuvo que ser suplantado por otro miembro de la comunidad, demostrando que es importante 

contemplar una segunda opción de personal al momento de planear.  

Continuando con el proceso, se desarrollaron guiones y escaletas, documentos de 

pauta que indican el contenido y orden de grabación del material. Se recomienda, para futuras 

ocasiones, disminuir la cantidad de preguntas a realizar al momento de grabar y entrevistar, 

ya que el resultado entrega un video de larga duración, pudiendo disminuir la capacidad de 

atención del público. Así mismo, contextualizar a las personas a grabar para que puedan así 

responder a la pregunta en el sentido que es hecha. Paralelamente, se gestionó el scouting de 

locaciones, es decir, la búsqueda, consideración, selección y negociación del espacio en 

donde se desarrolló la grabación; donde se escogió Paradero Arte y Café. 

Una vez realizada la grabación, el material se editó en Adobe Premiere Pro CC 2019 

y se post-produjo en Adobe After Effects CC 2019, ya que ambos softwares cuentan con las 

herramientas precisas para editar audio y video, colorizar y realizar animaciones necesarias 

para las intervención de gráficos en el material audiovisual. Se tomó en cuenta la identidad 

visual ya desarrollada para ser desplegada en las imágenes de intro y claquetas de preguntas. 

Además, se seleccionaron movimientos dinámicos como: push lateral, insertos de imágenes 

con transiciones rápidas, juegos de opacidad y revelación de texto, al igual que canciones 

instrumentales rock de la librería de YouTube Studio que representan la energía y dinamismo 

del proyecto.  

Para el desarrollo de los videos sobre la historia del rock guayaco y el lenguaje y 

guaya-rock, se coordinó la colaboración de Juan José Avilés, periodista, en la locución y 
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Emilio Zavala, miembro del equipo interdisciplinario de Jala la Oreja, para el desarrollo de 

piezas gráficas. Las animaciones fueron realizadas en Adobe AFter Effects CC 2019, ya que 

las herramientas de este software son idóneas para crear la ilusión de movimiento a través de 

texto, colores, imágenes y vectores. Por último, el material audiovisual se difundió como 

parte de la estrategia de redes sociales establecida con la finalidad de generar contenido 

educativo sobre la música contemporánea rock de Guayaquil. 

Las actividades relacionadas a la generación de material audiovisual se completaron 

en su totalidad, superando el indicador mínimo de 03 videos de contenido educativo 

generados e integrados a la estrategia de redes sociales determinada, con su respectiva 

adaptación para ambas plataformas (Instagram y Facebook) según fuera el caso.  

 

Transmisiones en vivo 

 Paralelamente, se hizo uso del segundo recurso complementario: la transmisión de dos 

eventos en vivo. Las acciones ejecutadas, incluyendo la evaluación de plataformas, gestión, 

coordinación, prueba, transmisión, monitoreo y registro, dieron paso a que esta actividad se 

cumpliera en su totalidad, pudiendo verificarse en el Fan Page de Jala la Oreja, en donde se 

encuentran registrados los videos de ambos eventos.  

La primera transmisión en vivo corresponde al evento de firma de convenio, “La 

UCG ft. Jala la Oreja”. El objetivo de esta transmisión fue dar a conocer al público este 

suceso y dejar un registro digital del mismo. Se realizó el 15 de septiembre a las 16H30, 

contando con la presencia de autoridades de la Universidad Casa Grande y miembros de la 

comunidad Jala la Oreja.  

Para la gestión de la misma, se tuvo la asistencia de Óscar Calle, miembro del 

Departamento de Comunicación de la mencionada institución educativa, quien ayudó con la 
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evaluación de distintas plataformas y configuración de las seleccionadas: Zoom con 

transmisión directa a nuestro Fan Page a través de Facebook Live.  

Adicional, Evelyn Nieto, miembro del Proyecto de Aplicación Profesional, fue la 

encargada de realizar pruebas posteriores al día del evento, bienvenida en backstage, 

monitoreo de cámaras, registro digital y gestión de transmisión durante la duración del 

mismo.  

Se consideró como primera opción usar StreamYard por su practicidad en el área 

gráfica, pero, debido a que el convenio involucra más de 10 personas, no iba a ser posible 

ingresar a tantos panelistas al evento. Se recomienda, para futuras ocasiones, realizar una 

lectura de guión previa con el presentador.  

 La segunda transmisión en vivo se desarrolló el 16 de noviembre a las 20H00 y 

correspondió al “Show Jala la Oreja”, evento de cierre enfocado en un juego de trivia sobre el 

contenido compartido a lo largo del proyecto. En este espacio Daniel Vinueza, miembro de la 

comunidad, colaboró como presentador mientras Chloé Silva, miembro de la comunidad, y 

Mariuxi Mendoza, ganadora del concurso, compitieron en un juego de trivia. Al final 

incurrieron en presentaciones musicales dos artistas locales. Para su correcto desarrollo fue 

necesario transmitirse en vivo, ya que así la audiencia pudo interactuar y participar a través 

de Facebook mientras se realizaba la trivia.  

Para la gestión de dicha transmisión se utilizó StreamYard como estudio de 

streaming, en donde Evelyn Nieto, con ayuda de Emilio Zavala en la producción gráfica, 

desplegó la línea gráfica en los espacios visibles, gracias al paquete premium comprado, 

antes de transmitir directamente al Fan Page a través de Facebook Live.  

De igual manera, Evelyn Nieto fue la responsable de realizar las pruebas 

correspondientes, gestionar el estudio y transmisión, coordinar recursos gráficos, realizar 

registro digital y monitorear cámaras durante la transmisión. Dentro del contexto de 
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pandemia, fue gracias a las transmisiones en vivo que el evento existió y tuvo recordación 

públicamente; de lo contrario, hubiera tenido un menor impacto de visualización y no hubiera 

podido ser posible que la audiencia asista o sea parte del mismo.  

 Si bien este año se han cancelado un sinnúmero de conciertos, el hecho de poder sacar 

adelante un proyecto social en colaboración con la academia, actores y compañeros, que sirva 

como plataforma para que artistas musicales lleguen a un público, ha sido una gran 

satisfacción. Empezamos el proyecto con muchas ideas en el aire que gracias a un 

acompañamiento docente oportuno, pudieron ser aterrizadas en una propuesta dentro de 

nuestras capacidades y limitaciones por el complejo año que ha vivido el planeta.  

Personalmente, este proceso involucró no solo un continuo auto-aprendizaje técnico, 

demostrando la importancia de mantenernos actualizados profesionalmente, sino también un 

desarrollo de habilidades.  

A nivel profesional, considero que desde el campo audiovisual, quedó recalcada la 

importancia de conocer a profundidad a quienes se dirige el material a crear y el cómo 

adaptar las herramientas ya conocidas a esta nueva modalidad.  En ambos casos, el 

cumplimiento de los indicadores no hubiera sido posible sin la colaboración del equipo 

interdisciplinario y personas externas como Óscar Calle, quienes aportaron de manera 

operativa e intelectual en el desarrollo de las actividades.  

 

4.1.5 Evaluación del  proceso de difusión en medios análogos y digitales sobre el 

Proyecto de Aplicación Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil – Ecuador durante el 

2020 

 

Al ser la primera edición del Proyecto “Jala la Oreja”, la difusión en medios se volvió 

un componente clave para lograr llegar a tener visibilidad ante la sociedad guayaquileña y 

que el evento empiece a tener un nombre en el medio. Para esto se plantearon las siguientes 

actividades específicas:  
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●      Difusión de boletín de prensa sobre el proyecto y evento de firma de 

convenio a medios de comunicación. 

●      Creación y convocatoria a evento de firma de convenio a través de 

RRSS y comunicación interna-UCG.                                                                      

●      Difusión en cooperación con comunidad sobre el proyecto PAP, 

utilizando herramientas de merchandising.  

            Las actividades mencionadas se llevaron a cabo paulatinamente. Lo primero que se 

hizo fue  una firma de convenio entre las partes involucradas, por un lado la Universidad 

Casa Grande y por otro lado, los músicos que forman parte de esta edición. Los músicos 

debían cumplir con parámetros de selección y estar de acuerdo con lo planteado en el 

convenio de colaboración. Además, en este proceso intervino la abogada Katia San Martin, 

del sector jurídico de la UCG. 

Esta actividad tuvo ciertos imprevistos, ya que algunos de los involucrados 

presentaron limitaciones a última hora, por lo que se tuvo que empezar de nuevo con el 

proceso. 

 Es importante mencionar que en el contexto de una emergencia sanitaria, la opción de 

realizar una firma de convenio colectiva era inviable, por lo que se tuvo que recolectar firma 

por firma de todos los involucrados. En esta línea, las autoridades de la Universidad Casa 

Grande se mostraron prestas a apoyar esta iniciativa, recibiendo los convenios y colaborando 

con sus firmas de forma oportuna. 

La firma del convenio le dio formalidad al proyecto, además al realizarse por medio 

de un evento, el proyecto obtuvo visibilidad desde sus inicios. Contrario a lo que se pensó 

inicialmente, el evento se transmitió por dos plataformas: Zoom y Facebook Live, desde el 

espacio cultural “Paradero Arte y Café", quienes no solo aportaron con la locación, sino 
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también con instrumentos musicales para adecuar el ambiente y un sistema de audio para 

mejor calidad del evento. 

Para este evento se contó con la participación del ex alumno Klaus Carrera como 

maestro de ceremonias; cuyo guión fue parte de las tareas que se realizaron dentro de esta 

actividad, la rectora de la Universidad Casa Grande, Audelia High, la canciller Jimena Babra 

en representación de la presidenta del consejo de regentes, Marcia Gilbert de Babra, y de 

todos los artistas involucrados en esta edición.  Además, se convocó a diversos medios de 

comunicación que asistieron a través de las plataformas mencionadas anteriormente.   

 Finalmente, la difusión se realizó a varios medios de comunicación a nivel nacional, y 

también se contó con el apoyo de la UCG para la difusión dentro de la comunidad 

universitaria. 

Los indicadores para evaluar este componente fueron: 

●      Noticias redactadas por medios de comunicación y comunicación interna 

UCG 

●      Correos electrónicos, posteos en RRSS  

 

 En este sentido, cabe recalcar el apoyo que se recibió por parte de la Universidad Casa 

Grande, tanto para la comunicación interna, como para el desarrollo de todo el proyecto, 

considerando los cambios que se realizaron por la naturaleza de la emergencia en la que se 

encuentra el mundo, por lo cual también brindaron muchas facilidades para que se tengan 

todas las medidas de bioseguridad necesarias.  

 Además de la comunicación interna,  se tuvo contacto con medios de comunicación 

nacionales, esto se realizó a través de boletines. Sin embargo, no se logró recibir las 

respuestas esperadas, no por falta de intentos de parte del equipo ejecutor, sino por falta de 

interés por parte de los medios de comunicación.  
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Finalmente, se recibió el apoyo de dos medios de comunicación: Tuvimos una nota  

en Diario El Universo en físico y otra en digital. Esta última fue más extensa y ya que se 

entrevistaba a los músicos como parte del artículo publicado. Además, Radio City hizo una 

pequeña promoción del evento de firma del convenio unos días antes. 

Por último, se mantuvo una comunicación constante a través de Instagram, donde se 

recibió el apoyo de los artistas involucrados desde sus perfiles personales.  

Por todo lo expuesto anteriormente, se considera que se cumplio totalmente con los 

indicadores correspondientes a estas actividades.  

La industria musical es algo que está presente en mi vida personal y profesional, es 

por eso que escogí el PAP “Jala la Oreja”, porque me daba la oportunidad de fusionar lo que 

sé hacer, con lo que amo y con lo que necesita mi comunidad. 

Lo primero que se quiere destacar es el haber tenido que darle un giro al proyecto, ya 

que inicialmente estaba pensado como un evento presencial, que se transformó en un evento 

digital, lo cual obligó a ser flexibles y adaptarse a nuevas circunstancias.  

Otro aprendizaje al involucrarme en este proyecto es el trabajo en equipo, que aunque 

desde los primeros años de carrera es algo que la Universidad Casa Grande impulsa en los 

estudiantes, es algo que se ve intensificado en el proceso de titulación, y más aún si se decide 

ser parte de un Proyecto de Aplicación Profesional.  

Además, esta experiencia demostró que somos multifacéticos y que podemos hacer 

más de lo que pensamos. En mi caso, tuve que organizar el evento en circunstancias 

inusuales, y también ejecutar actividades de Relaciones Públicas sin ser mi área de expertise.  

            Por otro lado, un aspecto que considero importante mencionar, ya que es algo que 

hasta cierto punto di por sentado, es la investigación. En primer lugar, porque no se le suele 

dar la importancia que tiene, y también porque en nuestro PAP se tuvo que redireccionar la 
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investigación luego de ya haberlo hecho en dos ocasiones. Además, aprendí a emplear nuevas 

herramientas de investigación y a perfeccionar el uso de herramientas digitales. 

                 

            Finalmente, adentrándome en el tópico del PAP, que es la industria musical local, 

considero que en Guayaquil existe mucho talento, tanto de músicos como de productores 

locales. Además de gente (managers, gestores culturales) y espacios que buscan empujar y 

apoyar la industria, lo cual crea un sentido de comunidad. Sin embargo, no existe una 

apreciación real por lo que esto conlleva. Detrás del escenario existe una gran inversión, la 

cual no es retribuida o recuperada en nuestro medio local.  

El artista local sufre una falta de valor, lo cual también se reflejó en el poco interés 

que tuvieron los medios de comunicación en apoyar la difusión del proyecto, como en las 

marcas y el público. Además, se evidenció también que no existe apoyo por parte de las 

autoridades para brindar espacios para este tipo de eventos. 

Sin embargo, son las personas que creen en el medio, los proyectos como “Jala la 

Oreja”, las universidades como la UCG, que siguen apostando por potenciar el arte y la 

cultura, y los espacios y plataformas para su propagación, lo que logrará que exista un 

cambio en nuestra sociedad. Y finalmente, son los proyectos que tratan situaciones reales con 

personas reales, los que más permiten aprender, hacer y seguir desarrollándose. 

  

4.1.6 Evaluación del proceso de desarrollo y adaptación de material visual para la 

promoción del Proyecto de Aplicación Profesional “Jala la Oreja”, en Guayaquil – 

Ecuador durante el 2020 

 

El Proyecto de Aplicación Profesional (PAP) Jala La Oreja 2020 busca educar a la 

sociedad  guayaquileña sobre la música contemporánea de género rock producida en 

Guayaquil, utilizando la comunicación de por medio. A razón de la emergencia sanitaria 

COVID-19, dicho proyecto se adaptó a los requerimientos y fines virtuales, manifestándose 
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en una Fan Page de Facebook y a la creación de un perfil en Instagram para que funcione a 

modo de apoyo, dirigiendo a este público a la página creada en Facebook. Todo esto llevó a 

un enfoque estricto respecto a la creación de piezas audiovisuales y visuales, a la par de una 

nueva estrategia de comunicación para difundir eficientemente el proyecto en cuestión. 

A medida que el proyecto avanzaba, se realizaron las siguientes acciones: 

 

Creación de insumos para el apoyo sustancial interno del proyecto. 

Las actividades correspondientes a la creación de insumos realizados para la 

comunicación interna del proyecto surgieron a partir de la línea gráfica que se desarrolló en 

conjunto con los colegas diseñadores miembros del equipo PAP: Jorge Franco y Ana María 

Luque.  

 En la primera instancia, el proyecto debía dar su presentación del PRIMER AVANCE 

el 17 de junio, dado que la línea gráfica se encontraba ya estructurada, se tomaron en cuenta 

las pautas y se trabajó en cada diapositiva enfocada y personalizadamente, para que en cada 

una de estas haya un impacto visual que sea coherente con la personalidad que se le ha ido 

desarrollando a la marca del proyecto Jala La Oreja, ya que en este año 2020 dicho proyecto 

tuvo que adaptarse a la telepresencialidad, se mantuvo en cuenta como el compartir una 

presentación de powerpoint mediante plataformas de videollamadas, como Zoom,  podría 

tener algún impacto en la calidad del color e inclusive si esta podría volverse muy pesada y 

colapsar la reunión. Adicionalmente, al momento de desarrollar el diseño, se tuvo en cuenta 

enseñanzas como el storytelling a lo largo del desarrollo de la presentación para mantener 

interesados a los jueces, con el objetivo de demostrarles la valía del aporte que este proyecto 

educomunicacional tiene para ofrecer y aportar a la sociedad.  

 Para la segunda presentación, llamada PRE-GRADO que se realizó el 19 de octubre, 

el proyecto evolucionó y se realizaron ajustes a la comunicación que la marca estaba 
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desarrollando, por este factor, adicionalmente de la nueva información con la que se estaba 

enriqueciendo el proyecto, era necesario crear otro diseño de presentación que denote dicha 

evolución que se fue desarrollando desde la última presentación realizada. Asimismo, se llenó 

de vida a cada diapositiva, se tuvo en cuenta que la cantidad de información presentada en la 

pantalla no raye en lo obtuso, y principalmente que la presentación se fortalezca por su peso 

visual mediante elementos gráficos estáticos, animados, juegos tipográficos y fotografías 

retocadas, todo esto en conjunto brindan un respiro fresco y llenan de dinamismo la 

presentación, manteniendo así la atención de los jueces, y procurando transmitirles la 

experiencia vivida hasta ese punto del proyecto. 

  

Generación de piezas gráficas 

Las actividades correspondientes a esta categoría pertenecen a los insumos gráficos 

que se desarrollaron para brandear el material audiovisual, como lo fue la creación de los 

fondos virtuales para la plataforma de reuniones por videollamada Zoom (ver Anexo 7.6), las 

cuales eran necesarias puesto que en esta nueva normalidad es una normativa evitar exponer a 

los integrantes del proyecto, a los miembros de la comunidad rockera de Guayaquil y a los de 

la Universidad Casa Grande de potenciales contagios, y para conseguir un ambiente virtual 

cuyo espacio se sienta parte de la universidad y parte del proyecto, se hicieron artes para ser 

usados en Zoom, se tuvo en cuenta el espacio que ocupa una persona en pantalla por lo que se 

realizaron varias pruebas hasta encontrar la diagramación más eficiente para que elementos 

como las marcas gráficas de la universidad, el PAP y el proyecto Jala La Oreja fueran 

legibles y se encontrarán equilibradas con los otros gráficos del arte, en conjunto con la 

comunicación que lleva el proyecto y la personalidad de la marca. Dichos artes ejercieron la 

función de un backing, su propósito fue el de unificar más institucionalmente al evento del 
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convenio entre la comunidad rockera de Guayaquil y la Universidad Casa Grande, que se dio 

a cabo el 15 de septiembre y que además fue transmitido en vivo en la red social Facebook. 

 Adicionalmente, después de haberse concluido la producción de los videos 

educomunicacionales, empezó a crearse los insumos gráficos para cada material audiovisual, 

se diagramaron los títulos de cada tema para que funcionen como portada, procurando que 

estos siempre tengan un acabado profesional y llamativo, también se recurrió al retoque y 

edición de imagen para crear piezas más impactantes visualmente. Se crearon zócalos para 

presentar a cada invitado que aportó en el material producido, dichos zócalos debían proveer 

la correcta lectura y simplicidad para que Evelyn Nieto, de la carrera de Audiovisual y 

Multimedia y miembro del Proyecto de Aplicación Profesional, pueda animar los vectores 

gráficos sin contratiempos. También dentro de estos videos que se encontraban en 

postproducción se realizaron claquetas amigables y simples con una duración de breves 

segundos (ver Anexo 7.5.1), cuya función correspondía a la transición de escenas, por lo que 

debían sutilmente acostumbrar el ojo espectador y mantenerlo cautivado en el video. Este 

material audiovisual, trabajado en conjunto con el apoyo gráfico, da como resultado que los 

videos se sientan y se vean pertenecientes al proyecto de arte y comunicación para el cambio 

social: Jala La Oreja 2020, mediante el uso correcto de la línea gráfica que se desarrolló 

previamente. Al estar estos concluidos serían publicados en el Fan Page de Facebook. 

 Para que el proyecto fuera financiado por terceros, se organizó un plan de auspicios 

por parte de María José Chancay de la carrera de Marketing, mientras que Emilio Zavala, 

ambos integrantes del Proyecto de Aplicación Profesional, se encargó de tomar esa 

información ya desarrollada y organizarla por paquetes en un dossier (ver Anexo 7.5.2) que 

sería entregado a potenciales auspiciantes. Al momento de la creación de esta pieza, lo 

primero que se tuvo en mente era que a quienes se les entregase el dossier, conocieran el 

nombre del proyecto y que se encuentre explícitamente que pertenece a una institución 
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educativa formal como lo es la Universidad Casa Grande, pasado este punto, el objetivo del 

dossier era informar y verse llamativo para que los potenciales auspiciantes se motivaran a 

invertir en este proyecto, por lo que se planteó que cada paquete del dossier se perciba más 

como otra opción para apoyar el proyecto, en lugar de “la opción más barata”. Se manejó un 

juego tipográfico que corresponde a la línea gráfica, con los nombres de los paquetes, se 

diagramó los beneficios de cada paquete en columnas y se hacía énfasis mediante el uso de 

tipografías bold a las palabras claves en cada viñeta para incentivar el apoyo financiero. Cabe 

recalcar que la pieza gráfica concluida mantiene los parámetros establecidos con respecto al 

uso de marca  y línea gráfica de la marca Jala La Oreja. 

 

Reflexión 

 Al momento de trabajar las presentaciones del PRIMER AVANCE, de PRE-GRADO 

y los fondos virtuales de Zoom, diversas enseñanzas a lo largo de la carrera universitaria 

fueron aplicadas, como el correcto uso de diagramación de información y el manejo de color 

para desarrollar diapositivas que no causen fatigas a los ojos y que el juego de formas a lo 

largo de la presentación mantenga cautivo al jurado. Si bien la línea gráfica ya estaba 

establecida, esta solo son guías generales de lo que se puede y lo que no se debe hacer con 

respecto a la marca creada, por lo que los conocimientos y la experiencia de la práctica 

durante los 4 años de la carrera permiten al estudiante poder elaborar y plasmar diversas ideas 

que al verlas en conjunto con el resto de piezas de la marca gráfica, se puede notar que 

pertenecen al mismo universo de marca. 

Trabajar de la mano con la carrera de Audiovisual y Multimedia ciertamente ha sido 

una experiencia refrescante, puesto que se deben tener en cuenta varios factores a la hora de 

trabajar elementos gráficos que posteriormente serán animados por otro encargado, puesto 

que las piezas que se desarrollen deben mantener un orden de creación y simplicidad para que 
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el animador en cuestión pueda trabajar facilmente con cada parte del elemento, una vez que 

se comprende el flujo de trabajo, es más sencillo replicar dicho orden en diversas piezas 

gráficas y entregar todo el paquete listo para la animación, evitando contratiempos. La pieza 

gráfica tampoco puede dejar de lado su estética y funcionalidad acorde a la línea gráfica, todo 

esto con el fin de optimizar tiempo ya que al trabajar con estas pautas, es mucho más sencillo 

maniobrar grandes cantidades de claquetas para animar. 

Todos los diseños elaborados durante el proyecto fueron trabajados utilizando el 

programa Adobe Illustrator 2021, gracias a que este ofrece una gran experiencia de usuario al 

otorgar guías inteligentes para facilitar la alineación de los elementos dentro del arte que se 

esté realizando, su interfaz gráfica también es sencilla de explorar y entender, lo cual al 

momento de diseñar optimiza el tiempo, dichas razones son por las cuales se recomienda 

diseñar utilizando este programa vectorial. 

 

 4.1.7 Evaluación del proceso de convocatoria, redacción y firma de convenio de 

cooperación entre artistas y UCG, para el Proyecto de Aplicación Profesional Jala la Oreja 

2020  

 

Para el desarrollo del PAP ‘Jala La Oreja’ se tuvo como principal objetivo el utilizar 

la comunicación para educar a la sociedad guayaquileña sobre la comunidad de música 

contemporánea de rock en Guayaquil, quien está compuesta por actores afines a este género. 

Por ende, a través de una serie de actividades utilizando las redes sociales como Facebook e 

Instagram, se pudo generar y difundir contenido educativo sobre este género y sus 

respectivos artistas. Afortunadamente, durante el desarrollo del PAP, se pudo apreciar la 

colaboración de estos artistas y la buena acogida de la ciudadanía, a pesar del contexto de la 

Pandemia. Luego, para la realización adecuada del PAP, se asignó dentro del grupo varias 

actividades por individuo  y entre ellas fueron: 
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-          Contactar actores de música contemporánea guayaquileña de género rock 

para lograr acuerdos, integrarlos y realizar registros 

-          Redactar, revisar y re evaluar convenio hasta su final aprobación por 

miembros de la Universidad Casa Grande 

-          Formalización de pertenencia a la comunidad a través de la firma del 

convenio de cooperación 

 

Para poder poner en marcha el PAP, fue imperativo identificar y contactar a veinte 

artistas que participaron en este proyecto para luego ordenadamente estructurar las preguntas 

de entrevista y de este modo poder realizar una serie de entrevistas fluidas  en persona o vía 

Zoom, que a la final dieron como resultado la información necesaria donde se detalla los  

inicios y trayectoria como músicos ecuatorianos, los orígenes de su amor por la música, los 

ingresos que genera su música, sus planes a futuro como artista a nivel local y/o 

internacional, etc. 

Esta información sirvió para producir contenido necesario para las plataformas de este 

proyecto (Instagram y Facebook) y contribuyó de gran manera el poder educar a nuestra 

audiencia sobre este género y sus respectivos artistas. Además, este contacto directo con los 

artistas sirvió para luego poder solicitar sus respectivas firmas en físico para la debida 

formalización del Convenio. 

Para la realización del convenio, se consultó a la Abg. Ana Yulán quién proveyó de 

ejemplo un contrato que hubo entre el Municipio de Guayaquil y la Orquesta Sinfónica de 

Guayaquil. Haber tomado esta referencia contribuyó a que se pueda direccionar de mejor 

manera este PAP, dado que le dió la consideración necesaria hacia estos artistas y el 

contenido que se genera con ellos. Sin embargo, al ser un documento legal, las tutoras y 

demás autoridades presentaron su desacuerdo y respectivas correcciones, pero al final se 
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pudo llegar a un acuerdo donde dicho convenio beneficiaba a ambas partes. También a 

medida que se moldeaba este documento, algunos artistas como Héctor Napolitano, y Arturo 

Iturralde, al no estar de acuerdo con unas cláusulas decidieron no ser parte de este proyecto. 

Sin embargo, al obtener la aprobación final y formalización del Convenio por parte de las 

autoridades de la Universidad, se procedió a conseguir las respectivas firmas de los artistas y 

autoridades y proceder con las demás actividades. 

Esta serie de actividades en conjunto con los artistas fueron de alta importancia, sin 

embargo se debe destacar la redacción del convenio dado que este documento contribuyó a 

que la realización y ejecución del contrato se haga sin mayor problema, debido a que al 

constantemente llevarlo a consulta a la Abogada o las autoridades, permitió que se 

identifiquen artistas que estén completamente comprometidos a los objetivos del PAP y 

claramente se puedan proteger los derechos de autor y propiedad intelectual de ambas partes. 

Luego, las entrevistas realizadas, en conjunto con las habilidades de los diseñadores, 

se pudo construir mejor información que eduque e informe a la audiencia sobre el alto valor 

que tienen estos artistas y su arte. También, tomando en cuenta que esta es la primera edición, 

considero que las bases se han asentado tan bien que muchos artistas contactan a ‘Jala la 

Oreja’ para que sean considerados para las próximas ediciones, y en general la acogida de la 

audiencia ha sido muy positiva. 

 

Consecuentemente, desde la perspectiva de la audiencia, al ver que se ha formado una 

plataforma que le da mayor notoriedad a este género y sus artistas, ha permitido que el 

sentido de pertenencia a este género musical y la apreciación hacia lo producido localmente 

se desarrolle de mejor manera y se comprobó mayormente en el evento final donde hubo muy 

buena acogida y alta participación por parte de los espectadores. Por ende, considero que 
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cada aporte y compromiso realizado por el grupo, y los artistas han conllevado a que la 

realización de este proyecto sea exitoso. 

Sin embargo, al comienzo, no fue fácil adaptarse a la sinergia de este grupo debido a 

que la gran mayoría de los integrantes tienen antecedentes de comunicación social, mayor 

experiencia en asuntos de comunicación y mayor afinidad a la música local de este género; 

que son enfoques muy diferentes a los personales dado que tengo experiencia en Negocios 

Internacionales. Luego, a medida que pasó el tiempo y fuimos entendiendo de mejor manera 

el mismo proyecto, nuestros roles dentro del grupo, e identificar nuestras habilidades 

individuales,  pudimos cada uno desarrollar nuestras actividades individuales y grupales con 

mucha mayor eficacia. 

Para concluir, este PAP ha dejado grandes enseñanzas en mi debido a que al tener 

antecedentes de Negocios Internacionales bajo la enseñanza de la Universidad Casa Grande, 

donde se impartieron materias en específico como Marketing, Comunicación I, Derecho de 

los Contratos y Propiedad Intelectual, Professional Presentations, y sobretodo los Casos 

Prácticos ha permitido que pueda comprender otras perspectivas más allá de los negocios, y 

lo evidencié sobre todo en la realización de este PAP. Además, la experiencia profesional que 

he adquirido a lo largo de estos años ha contribuido a que el redactar y negociar contratos 

sean un poco más fáciles de comprender la importancia que tiene el general un convenio 

donde hayan beneficios bilaterales. Ahora, en lo personal, escogí este proyecto por mi interés 

en la música local, dado que tenía un pequeño interés por la música local y tenía curiosidad 

ver como una institución académica puede contribuir a la apreciación e incentivar a artistas, 

su audiencia y hasta el mismo gobierno a ser más respetuosos y valorar la calidad de artistas 

y música que se produce localmente. 
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La Universidad Casa Grande está dando buen uso de sus recursos al brindar un 

espacio donde no solo los artistas se dan conocer sino también permitiendo al estudiante 

utilizar sus conocimientos para contribuir a esta causa. Debo destacar también la 

colaboración de “Paradero Arte y Café”, quienes son un espacio cultural donde no solo 

prestaron sus instalaciones sino también colaboraron con la difusión de nuestro contenido y 

su compromiso con ser un un agente y promotor de cultura lo convierte en un aliado y 

colaborador clave para el desarrollo de este PAP y sus futuras ediciones. Por otra parte, el 

tener que trabajar con personas con antecedentes profesionales y académicos  muy distintos 

al mío han contribuido a mi crecimiento como persona y empresario. Esto se debe a que 

siempre hay algo de negocios que considerar al momento de querer ejecutar algún proyecto 

de esta magnitud. 

Finalmente, estos cinco años académicos han sido lo suficientemente fructíferos como 

para haber podido concluir este PAP exitosamente. Espero que la continuación de este PAP 

sea aún de mayor magnitud e impacto, tal vez ya no solo a nivel local sino también a nivel 

nacional y si es posible hasta nivel regional. Hay talento, hay gente e instituciones que están 

dispuestos a colaborar por ende considero que el impacto que tendrá este proyecto a futuro 

será aún mayor.  

 

5. Conclusiones y recomendaciones  

 

Esta primera edición de proyecto puede decir que no logró un cambio significativo en 

la identificación de nuevos referentes de la música Rock de Guayaquil, ya que solo subió a 2 

persona identificadas (Daniel Vinueza de Cadáver Exquisito y David Rojas)  para próximas 

ediciones recomendamos que se utilicen varios contenidos o posts para cada artista, 

repitiendo y aumentando su presencia en el entorno digital. Aunque ya se conozca que el 
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proyecto está posicionado como un portal de rock sobre los referentes musicales 

Guayaquileños, el entorno digital debe realizar un tipo de contenido que ayude a la persona a 

memorizar y recordar más eficientemente sobre los artistas musicales de Rock de Guayaquil, 

se puede recomendar que la próxima edición de Jala la oreja sea concierto en vivo o a través 

de las redes sociales con el objetivo de lograr recordación a través de una experiencia 

inmersiva.  

Se debe recordar que la idea de ejecución de un evento no se pudo realizar debido a la 

situación de la pandemia Covid-19 sin embargo, esta pueda ser parte de una actividad de 

marco lógico para la próxima edición. 

 A pesar de la colaboración activa de los miembros de la comunidad Jala La Oreja para 

difundir los contenidos en las redes sociales, el proyecto necesita el apoyo de influencers y 

una estrategia con ellos para lograr que se potencie el mensaje hacia una audiencia más 

amplia.  

Esta primera edición tuvo sus logros significativos como el evento de firma de 

convenio y su transmisión en la página web, al ser la primera vez que la Universidad Casa 

Grande da su apoyo a la música de género rock, el cual si es un género musical con el que 

nuestro público objetivo demostró sentirse a gusto durante la difusión de los contenidos. 

Basándose en un comentario también se debe recomendar que el próximo proyecto si diga 

más claro que el rock es de Guayaquil porque una persona dijo que piensa en Quito cuando le 

mencionan Rock Ecuatoriano, tal vez puede ser con un cambio en la paleta de colores de 

línea gráfica.  

Si bien es cierto que los contenidos audiovisuales se los utiliza de una manera 

educativa nunca se logró generar una expectativa de acuerdo al estreno de cada cápsula por lo 

que la próxima edición debe tener en cuenta de mantener un contacto activo con su audiencia 

digital a través de concursos periódicos, contenido sorpresa, webinars o contenido referente a 
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la temática de Jala La Oreja que ayude a comprometer a la audiencia con la actividad del 

proyecto. Otra recomendación para futuras ocasiones pudiera ser que se elabore una página 

web que funcione como biblioteca digital y acceso a otros insumos como canciones de los 

artistas y videoclips ya que, Facebook no permite la creación de una biblioteca de acceso 

rápido, y que esta misma ayude a personas más cercanas a la música, cómo otros artistas 

musicales en vulnerabilidad económica que tengan esta actividad como ocio, para que se los 

llame a través de clases virtuales de instrumento junto a los artistas de la comunidad, esta 

experiencia más educativa pudiera unificar la mirada cultural y social que busca un Proyecto 

de Aplicación Profesional. 

Y finalmente, la recomendación más grande sería que la próxima edición o ejecutores 

del proyecto Jala La Oreja comiencen con la investigación al grupo objetivo para que sus 

ideas y actividades de marco lógico puedan ser soportadas por la investigación y estén 

relacionadas directamente a los problemas que se desea resolver.  
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7.3 Transmisión del evento 
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7.4 Diseños y contenidos visuales educomunicacionales de proyecto y 
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7.6 Evento digital de clausura en la tele presencialidad
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7.11 Imágenes de firma de convenio y entrega de kit merchandising a los 
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7.12 Modelo de entrevista a público objetivo
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7.13 Modelo de entrevista para artistas musicales de comunidad Jala la oreja
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7.15 Modelo de entrevista de evaluación de proyecto a público objetivo 
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7.16 Correo electrónico enviado a instituciones académicas
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