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Resumen 

La Ola Club Creativo es un proyecto de la Universidad Casa Grande que se realizó con los 

niños del recinto Puerto Hondo; consistió en realizar talleres que estimulen la creatividad y 

aspira publicar un manual de creatividad hecho por y para niños. Su objetivo principal fue 

fortalecer el autoestima y autoconfianza de los niños la cual es afectada fuertemente por el 

ambiente en el que crecen. Se creó un concepto, marca y línea gráfica apegadas a la analogía 

entre las olas y la creatividad caracterizada por un espíritu lúdico y libre que identifican al 

proyecto y sus integrantes. Para el manual se desarrolló un lenguaje visual que sea amigable 

para un público infanto juvenil donde a través de imágenes abstractas se resaltaba el texto y 

se invita al lector a imaginar cada historia. Aparte de haber logrado empoderar a los niños al 

convertirlos en expertos creativos, el producto final gráfico tuvo un impacto positivo en los 

integrantes del club, quienes lograron sentirse identificados con la marca y el manual. 

     ​Palabras claves:​ niños, creatividad, identidad gráfica, Puerto Hondo, libro.   

3 



 

Índice 

1. Contexto del proyecto……………………………………………………………………6 

1.1 Antecedentes……………………………………………………………………..6 

1.2 Contexto………………………………………………………………………….9 

1.3 Descripción del proyecto La Ola Club Creativo……..…………………………..13 

1.3.1 Descripción del proyecto…..………………………………………………13 

1.3.2 Beneficiarios y actores.…………………………………………………….15 

1.3.3 Límites y alcances.………………………………………………………....16 

2. Conceptualización y desarrollo de identidad gráfica para La Ola club creativo y manual 
de creatividad ​Eres Creativo ​……………………………………………………………..21 

2.1 Objetivos………………………………………………………………………….21 

2.1.1 Objetivo general.…………………………………………………………..21 

2.1.2 Objetivos específicos.……………………………………………………...21 

2.2 Descripción de la conceptualización y desarrollo de la identidad gráfica de La Ola 
club creativo y manual ​Eres Creativo ​…………………………………………..22 

2.3 Reconstrucción histórica de la experiencia……………………………………...24 

2.3.1 Identidad gráfica para La Ola Club Creativo……………………………...24 

2.3.2 Manual ​Eres Creativo​.…………………………………………………….32 

2.4 Análisis e interpretación crítica de la experiencia………………………………..38 

2.4.1 Aspectos positivos y negativos de la experiencia.………………………...38 

2.4.2 Perspectiva de beneficiarios del proyecto y expertos……………………...40 

3. Aprendizajes generados…………………………………………………………………43 

3.1 Aspectos a mejorar en el proyecto La Ola Club Creativo y el desarrollo del manual 
Eres Creativo ​…………………………………………………………………….43 

3.2 Aspectos a mejorar en el PAP Jaula 
Abierta……………………………………..46 

3.3 Autoevaluación…………………………………………………………………..48 

3.3.1 Experiencia individual, grupal y académica.……………………………..48 

4 



 

4. Anexos……………………………………………………………………………...……52 

4.1 Logotipo……………………………………………………………………....…..52 

4.2 Material corporativo……………………………………………………………...52 

4.2.1 Presentación para marcas.…………………………………………………52 

4.2.2​ Backing ​de marca.………………………………………………………....54 

4.2.3​ Rollup​ de marca.……………………………………………..…………….55 

4.2.4 Material para la Casa Abierta.…………………………………….....…….56 

4.2.5 Material para Alcancía Creativa.………………….……………………….59 

4.3 Material digital…………………………………………………………………...60 

4.3.1 Publicaciones Instagram.…………………………………………...……..60 

4.3.2 Stories ​de Instagram.……………………………………………………....61 

4.4 Manual de creatividad ​Eres 

Creativo ​……………………………………………..62 

5. Bibliografía……………………………………………………………………………....78 

   

5 



 

1. Contexto del proyecto 

Antecedentes 

Los Proyectos de Aplicación Profesional (PAP) son una modalidad de titulación de la                           

Universidad Casa Grande (UCG), los cuales son ejecutados por un grupo interdisciplinario de                         

estudiantes. Estos se encuentran alineados al Departamento de Responsabilidad Social                   

Universitaria y Vinculación con la Comunidad de la UCG, por tratarse de temas que afectan a                               

las comunidades de la ciudad. El desarrollo del presente PAP fue la cuarta edición del                             

proyecto Jaula Abierta, el cual tiene como propósito desarrollar campañas y acciones que                         

promuevan y acerquen la lectura y escritura a niños y jóvenes; la revisión de las ediciones                               

pasadas fue el punto de partida. 

Jaula Abierta nació bajo el nombre de Guayaquil Letrado, en el formato de Casos en la                                 

facultad de Comunicación Mónica Herrera y tuvo como objetivo proponer una campaña que                         

promueva la lectura en los jóvenes. El año siguiente se incorporó como PAP, en su primer                               

proyecto bajo esta modalidad, se tomó un enfoque comunicacional que conectaba la música                         

con la lectura. En el 2014 se trabajó con artistas urbanos, quienes participaron en talleres                             

creativos a través de lectura y escritura, con el fin de potenciar sus obras gráficas. El enfoque                                 

diferencial de este trabajo fue presentar a la lectura como un medio y no como un fin. El                                   

taller creativo se llamó Jaula Abierta, desde ahí el proyecto toma este nombre y enfoque para                               

sus siguientes ediciones. 

En el año 2016, se trabajó con niños de un refugio de Bahía de Caráquez, quienes fueron                                   

víctimas del terremoto que sacudió al Ecuador en esta zona. Se trabajó con ellos por 10                               

semanas usando la lectura y escritura como un camino de recuperación emocional, y                         
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canalizando los talleres en el desarrollo de un libro álbum ilustrado resultando en un proceso                             

que los transformó de niños del terremoto a niños escritores. El siguiente año se escogió el                               

recinto de Buijo Histórico donde también se trabajó con los niños del sector. Esta vez el PAP                                 

buscaba ser un espacio de recreación en un entorno donde las drogas son un problema                             

relevante. Ya que habían distintas acciones orientadas a la prevención, se optó por un enfoque                             

que permita identificar y fortalecer sus aspiraciones, así motivarlos a tener una meta y tomar                             

decisiones que los lleven a cumplirla. Se abordó desde las profesiones ideales de cada                           

participante, lo que ellos querían ser de grandes. Cada taller era personalizado, por ejemplo:                           

se organizó un taller de cocina porque uno de ellos quería ser chef. Al final de todas las                                   

actividades se creó un libro de la modalidad ​Do It Yourself para un público infanto - juvenil                                 

con consejos de los niños participantes.  

Luego de entender los resultados e importancia de cada edición y hacer una revisión                             

teórica, se pudo definir los beneficios que la lectura y la escritura pueden ofrecer a niños de                                 

sectores vulnerables. El estímulo de áreas cerebrales donde tiene lugar la imaginación, la                         

generación de empatía al entender otros puntos de vista y el fortalecimiento de la creatividad                             

son algunos de ellos. La creatividad por sí sola es impulsora del desarrollo emocional,                           

afectivo, intelectual, físico, perceptivo, social, estético y creador (Lowenfeld, 1980) en los                       

niños; como resultado se decidió trabajar la lectura desde la creatividad y no lo contrario. 

Mural Arts Philadelphia es una iniciativa norteamericana, que tiene como misión                       

transformar individuos, espacios y comunidades por medio del arte. Lo hacen a través de la                             

creación de un mural en diferentes barrios de la ciudad. Su proceso consiste en cuatro pasos:                               

observar, escuchar, conectar y celebrar (Mural Arts Philadelphia, 2018). El segundo paso                       

implica un acercamiento a la comunidad, el cual requiere que el grupo se siente en círculo                               
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para conversar y entender los deseos y necesidades de los participantes. Tanto la expresión a                             

través del arte como la unión que se crea entre los actores de Mural Arts son resultados a los                                     

que aspira este proyecto. 

Reading Out Of Poverty (ROOP) es una fundación australiana que trabaja en barrios                           

marginales con niños que no tienen acceso a la lectura. Su objetivo es alfabetizarlos para que                               

puedan llegar a su máximo potencial y tener éxito en la escuela. Este proyecto social trabaja                               

con la lectura en una comunidad de alto riesgo para convertirla en una herramienta que pueda                               

elevar la autoconfianza de los niños, al igual que Jaula Abierta. 

“Taller para desarrollar la creatividad” es un documento de titulación, como el presente,                           

de la Facultat de Bellas Artes de Sant Clares. En este estudio se sustenta la implementación                               

de talleres artísticos que fomentan la creatividad e introducen la historia del arte en niños.                             

Utiliza actividades motrices vinculadas al arte como metodología, el autor explica que: “El                         

juego ayuda a estimular y despertar la imaginación, lo que es realmente práctico en este                             

taller. Gracias al juego, los niños construyen nuevas estructuras mentales a la vez que se                             

divierten y se comunican con sus compañeros” (Martínez, 2015:17). Esta afirmación                     

evidencia la efectividad que tiene el aprendizaje lúdico en el desarrollo cognitivo.  

Este fue, probablemente, el antecedente más importante para La Ola, club creativo ya que                             

funcionó como guía para estructurar el proyecto. Las fases planteadas en el estudio fueron                           

adaptadas al trabajo que se realizó, al igual que la organización de los talleres planteados en                               

la tesis permitieron proponer actividades coherentes con metas específicas. Por lo cual el                         

entendimiento de las decisiones tomadas por el autor en este estudio permitieron construir un                           

proyecto con sentido y que llegue a sus objetivos.  
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Contexto 

La Ola Club Creativo se trabajó con un grupo de quince niños residentes del recinto                               

Puerto Hondo, quienes se encontraban entre las edades de 6 a 14 años. Para realizar este                               

trabajo de forma óptima fue importante entender las problemáticas que afectan a niños que                           

crecen en sectores vulnerables de forma macro. Como también determinar los problemas que                         

los perjudican específicamente del sector y, evidentemente, conocerlos a ellos y a sus padres,                           

de esta forma plantear una edición de Jaula Abierta que aspire ser, en cierta medida, una                               

solución. 

La baja autoestima y desconocimiento de capacidades personales son dos obstáculos para                         

el desarrollo de niños que crecen en sectores vulnerables. En un​a investigación realizada                         

desde la mirada de la psicología en niños que crecen en condiciones de alto riesgo los autores                                 

afirman: “al no haberse desarrollado en un medio que favoreciera la autoconfianza y la                           

autoestima, crezcan creyendo que todo el ambiente que los rodea les exige más de lo que                               

ellos pueden dar” (Martínez, Rosote y de los Ríos, 2007: 380). Lo cual afirma como el                               

entorno afecta en la construcción personal de cada niño impidiendo que noten su potencial. 

“Niños de la calle: Autoestima y funcionamiento yoico” es un documento que analiza el                             

desarrollo del autoestima en niños que viven en calles de México, las expectativas que tienen                             

y cómo se desenvuelven académicamente. Dentro de los resultados los investigadores                     

pudieron identificar que el ambiente que los rodea es tan determinante que resulta un factor                             

para la disminución de su autoestima lo cual afecta notablemente su desarrollo escolar y                           

personal. 

9 



 

Como resultado sus aspiraciones se ven perjudicadas, no se creen capaces de lograr                         

grandes cosas, sus sueños a futuro muchas veces no existen o son limitados por las realidades                               

que ellos ya conocen. Crecen como personas con barreras en su forma de pensar y en los                                 

sueños que se permiten tener. En el mismo estudio se explica este fenómeno: 

En cuanto a la función de dominio y competencia, los niños de la calle no cuentan con                                 
grandes expectativas de éxito; aunado esto, se mostró su baja autoestima en los análisis                           
anteriores. Por lo tanto, su grado de competencia es pobre pues no se sienten con la capacidad                                 
suficiente para competir con su medio y con las personas que lo rodean, así como dominar lo                                 
que les sucede al tomar decisiones (Martínez, Rosote y de los Ríos, 2007: 376). 

 

Esta cita y la anterior exponen limitaciones determinantes en su crecimiento, los cuales                           

son producto del medio en el que crecen e inciden en su forma de verse a sí mismos. En el                                       

caso puntual de Puerto Hondo las madres trabajan de lunes a viernes y los padres muchas                               

veces hasta los sábados y utilizan el domingo como un día de descanso. Como resultado                             

muchos tienen una figura paternal ausente.  

Luego de realizar varias visitas al sector y de conversar con los moradores, se evidenció                               

que en la comunidad hay un fuerte problema de drogadicción que afecta a la población de                               

infanto juvenil. Esto ha dado como resultado que las madres encierren a los niños en sus                               

casas, alejándolos de sus pares y del ambiente natural que los rodea.  

Las calles de Puerto Hondo, los puestos de comida, los puntos turísticos como el                             

balneario, las canchas de fútbol y los parques están vacíos. Este panorama llama la atención                             

porque en otras comunidades ecuatorianas con características similares están siempre activas,                     

pero no es el caso de Puerto Hondo. Los residentes y vendedores del sector nos permitieron                               

conocer que no siempre ha sido de esa forma, pero varios casos de sobredosis infantil, que                               

han terminado en la muerte de niños menores a 8 años, han cambiado la situación. Como                               
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resultado de estos eventos las madres de la comunidad han restringido las actividades de sus                             

hijos, muchas veces obligándolos a quedarse en casa. 

El estudio “Consumo de drogas y familia: situación y factores de riesgo”, permite                           

entender las razones que causan que niños y adolescentes de sectores vulnerables opten por el                             

consumo de drogas. 

Factores de Riesgo Familiares. Factores más específicos para el consumo de drogas. 
1. Ausencia de modelos definidos de autoridad y afecto. 
2. Padres autocráticos, excesivamente rígidos y punitivos.  
3. Ausencia de la figura paterna. 
4. Presencia de un padre adicto al alcohol o a las drogas. 
5. Carencias en los modelos de comportamiento adecuados al contexto social. 
6. Conflictos en la pareja parental. 
7. Relaciones familiares que estimulan la dependencia. 
8. Consumo familiar de sustancias (Forselledo y Esmoris, 1994:7). 
 

Más de uno de estos factores están presentes en la comunidad Puerto Hondo: conflictos en                               

la pareja parerntal, padres excesivamente rígidos y ausencia de figura paternal. Por este                         

motivo los niños involucrados en el proyecto estarían en riesgo de consumir drogas. Para                           

intentar combatir este escenario se tuvo la iniciativa de darles las herramientas para alejarlos                           

de las influencias del entorno en el que viven a través de un espacio que los permita tener una                                     

distracción enriquecedora. 

Debido a las circunstancias nombradas, las mamás de la comunidad temen por el                           

bienestar de sus hijos y se convierten en sobreprotectoras. El miedo a que sus hijos se inicien                                 

en el consumo de drogas resulta en que los tengan en casa viendo televisión, utilizando                             

celulares y jugando únicamente con sus hermanos. Es decir, les restringen actividades que los                           

estimulan positivamente en una edad donde es de alta importancia que ejerciten sus                         

habilidades motrices, amplíen su perspectiva e interactúen con otros. 
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La deprivación cultural es un fenómeno que ocurre en áreas vulnerables y en niveles                             

socioeconómicos bajos, en condiciones similares. Se la puede identificar como la carencia de                         

estimulación en el desarrollo y crecimiento de una persona. En este caso, niños quienes son                             

obligados a quedarse en casa. Este factor influye académicamente y a nivel personal                         

afectando las expectativas, sueños y autoestima de los niños como indican los autores del                           

estudio “Habilidades Cognitivas, Contexto Rural y Urbano: Comparación de Perfiles                   

WAIS-IV en Jóvenes”:  

En niños que nacen y crecen en ambientes deprivados, tienden a verse afectadas conductas              
como la curiosidad, lo que incide en una baja motivación por las actividades académicas,              
dificultades atencionales en clases y baja comprensión de las explicaciones del profesorado.            
Ante esto, los alumnos desarrollan bajas expectativas y un sentimiento de incapacidad frente             
al logro académico, además de carencia de claves para una autorregulación efectiva del             
tra​bajo (​Fuica ​et al​, ​2014:145). 

 

Como primer acercamiento se aplicaron técnicas proyectivas que permitan entender las                       

consecuencias del ambiente en los niños. En una de ellas, se les entregó un lápiz y un papel                                   

con la consigna que dibujasen la casa de sus sueños. El resultado de este ejercicio fueron                               

dibujos en los que se mostraban casas pequeñas con cerramiento, puertas minúsculas,                       

ventanas con rejas y también de tamaño reducido (elementos que evidencian que son niños                           

cerrados, introvertidos y que se protegen del exterior (Ramos, 2011)). Al momento de contar                           

lo que habían dibujado todos describieron su hogar, ninguno imaginó un lugar donde                         

quisieran vivir, lo cual reflejaba en ellos la dificultad para pensar en una situación irreal, más                               

alegre y alejada de su entorno. Lo cual confirmaba lo explicado en el estudio sobre los niños                                 

de la calle, las expectativas que ellos tienen son limitadas y apegadas al contexto en el que se                                   

encuentran. 
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Estos hallazgos motivaron el uso de la creatividad como una herramienta que los pueda                             

estimular. “​El pensamiento divergente en el área plástica a través de retos” ​es un documento                             

de titulación de la carrera educación infantil, en el que Miriam Pinedo explica la función que                               

puede tener la creatividad en niños: “La creatividad surge de la respuesta del niño a la hora de                                   

interactuar con el medio. Si se le impide o se le limita, conllevará un efecto negativo en su                                   

autoestima y cohibirá al alumnado, suprimiendo las ganas de explorar y crear” (como se citó                             

en Pinedo, 2015: 15). Esta destreza la utilizamos como un mecanismo que los ayudara a salir                               

de los muros que los limitan en su expresión y reconstruir su autoconfianza. Por consiguiente                             

el uso de la creatividad se convirtió en imperativo para que ellos puedan verse a sí mismos                                 

capaces de crear y proponer.  

Descripción del proyecto La Ola, club creativo 

     Descripción del proyecto. 

​​La Ola es un club creativo para niños de 6 a 14 años que se realizó en el recinto Puerto                                         

Hondo. Se realizaron 12 talleres los cuales se dividieron en tres etapas: recogimiento,                         

fortalecimiento y expansión. En cada uno consistía se trabajó la creatividad desde diferentes                         

habilidades, actividades y lenguajes. Se creó un ambiente de compañerismo, trabajo en                       

equipo e imaginación donde se les daba libertad creativa y de expresión en cada taller                             

realizado. Fue importante explicar qué es la creatividad, para qué funciona, además de                         

enseñarles un proceso creativo como una guía para resolver cualquier problema o realizar                         

cualquier proyecto de forma nueva y eficaz. 

Algunas de estas actividades consistieron en: construir barcos con palitos de madera y                           

enviarlos por el estero, hacer máscaras de yeso y transformarlas en su propio superhéroe e                             
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inventar un planeta del material que quisieran con las reglas que ellos imaginaran. Entre                           

todos los talleres hubo uno que fue un pilar y a través del cual se trabajó la escritura, se lo                                       

tituló ¨Cajitas Mágicas¨, este consistía en sacar tres palabras de tres cajas: un personaje, una                             

acción y un lugar, y con ellas escribir una historia. 

El 8 de septiembre los integrantes de La Ola formaron parte de l​a IV Edición de la Feria                                     

Internacional del Libro 2018 “Guayaquil es mi Destino para leer y crecer”. Se les dio un espacio                                 

de una hora en la tarima infantil donde primero, se introdujo La Ola a los niños y padres                                   

asistentes al evento. A continuación se realizó el mismo taller de escritura con los niños                             

presentes, quienes se acercaron a tomar las palabras y se sentaron a escribir sus propias historias.                               

Durante este momento los niños del Club trabajaron como guías que ayudaron y motivaron a los                               

participantes a utilizar su creatividad para escribir sus cuentos. Al tomar este rol demostraban lo                             

que habían aprendido, las habilidades que lograron desarrollar, se mostraron como expertos                       

creativos y más importantemente fue una actividad que fortaleció su autoconfianza al verse capaz                           

de ser los guías de la actividad. 

​Como evento de cierre se realizó una ceremonia de graduación para los integrantes de La                               

Ola, donde se les entregó el título de: Experto Creativo. Este día se hizo una exposición con                                 

los trabajos que habían realizado. Dicho evento tuvo la modalidad de Casa Abierta por lo que                               

se invitó a la comunidad a pasar a la galería y ver sus trabajos. En esta instancia, los niños                                     

fueron guías del recorrido por la galería explicando y mostrando a los visitantes lo que habían                               

hecho.  

Paralelamente se creó un manual de niños para niños llamado Eres Creativo ​, en el cual se                                 

explica la creatividad en un idioma para público infanto - juvenil, además se presenta un                             

proceso creativo para que los lectores lo puedan implementar por su cuenta. La parte                           
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fundamental del manual contiene los cuentos escritos por los niños de Puerto Hondo, al                           

concluir cada uno hay una actividad en la cual, basada en la historia, deben transformar una                               

hoja de papel en algo nuevo. ​E​l manual termina con una felicitación y un diploma que gradúa                                 

al lector en ¨experto creativo¨. El objetivo de este manual es que otros niños puedan ejercitar                               

su creatividad, convertirse en escritores e incluso fortalecer su autoconfianza al verse también                         

capaces de completar el libro.  

La distribución de este producto será a través de dos plataformas, el diario ​El Universo y                                 

la revista infantil ¨Mi Mundo¨. La propuesta es implementar un mes de la creatividad en el                               

periódico; lanzar el manual en formato de suplemento y aprovecharse de las cuatro semanas                           

para complementar el proyecto cada domingo a través de Mi Mundo. Se utilizará la revista                             

infantil para explicar qué es La Ola, invitar a los niños a hacer en casa un barco de papel que                                       

los ayude a entrar en la dinámica del libro y se sientan parte del Club, se les facilitarán las                                     

palabras para que puedan realizar el taller “Cajitas mágicas” donde estén y al final se hará                               

una conclusión de lo aprendido. 

     Beneficiarios y actores. 

Los principales beneficiarios son los niños que formaron parte del club La Ola; ellos                             

fueron quienes realizaron los talleres, quienes se graduaron como expertos creativos y                       

quienes crearon historias que ahora forman parte del ​manual. Fueron también el foco al ser                             

quienes se buscó empoderar, para poder fortalecer su autoconfianza.  

Los padres de los integrantes de este club, son beneficiarios de manera indirecta, ya que                               

son quienes perciben el impacto que este programa causó en sus hijos. ​Sobretodo por el                             
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miedo que tienen al consumo de drogas que existe en la comunidad, el proyecto es visto                               

como una oportunidad para distraer a sus hijos por medio del aprendizaje lúdico.  

Los niños que no formaron parte del Club son también considerados beneficiarios porque                           

son quienes pueden aprender, a su vez, de los integrantes de La Ola, al ser sus vecinos.                                 

Finalmente los futuros lectores del manual ​Eres Creativo, son beneficiarios del PAP ya que el                             

libro se convertirá en una herramienta para que ellos puedan estimular su creatividad. 

Dentro de los actores se encuentran dos personas de la comunidad que facilitaron la                             

ejecución de La Ola y motivaron a la comunidad a formar parte del club. La doctora del                                 

centro de salud Lola Cruz, fue el primer contacto con Puerto Hondo y el puente para que las                                   

madres de Puerto Hondo involucren a sus hijos con el Club. Felipe Pérez tomó un papel                               

importante porque fue quien brindó el espacio donde se trabajó todos los sábados. Prestó la                             

casa comunal donde se realizaron los talleres, y que se utilizó como galería y evento de                               

graduación durante La Casa Abierta. 

En dos ocasiones se invitó a personas externas para que fueran parte de los talleres: una de                                   

ellas fue María Fernanda Dávila, quien guió un taller de yoga para los niños, donde pudieron                               

explorar la comunicación corporal. En el taller de escritura se invitó a Verónica Coello, quien                             

realizó una lectura de cuentos de su autoría acompañada de una animación a la lectura para                               

motivar a los niños al momento de crear sus cuentos. 

     Límites y Alcances. 

Este proyecto es una intervención creativa en un sector vulnerable, el objetivo general fue                             

fortalecer la autoconfianza en los niños de 6 a 14 años de Puerto Hondo a través de la                                   

creatividad. Se trabajó semana a semana por el tiempo de cinco meses y se terminó con una                                 
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ceremonia de graduación de los niños como ¨expertos en creatividad¨. Para cerrar el proyecto                           

se está gestionando la publicación del manual de creatividad ​Eres Creativo hecho por y para                             

niños.  

Se necesitó ejercitar en el proceso habilidades de comunicación, motrices y creativas a                           

través de talleres y de actividades que desafíen a los niños. Otro objetivo fue crear un sentido                                 

de pertenencia a través del cual puedan generar experiencias nuevas que estimulen a los                           

niños. Por último, como meta, publicar un libro hecho por los niños de Puerto Hondo para                               

otros niños con el fin de darle una voz a toda la comunidad. 

El trabajo realizado se dividió en tres fases, las cuales fueron influenciadas por el proyecto                               

de creatividad y arte con niños antes mencionado: “Taller para desarrollar la creatividad” de                           

la Facultat de Bellas Artes de Sant Carles. En la primera fase, nombrada fase de reflexión, se                                 

buscó que los niños entiendan el concepto y comiencen a tener una noción de destrezas                             

creativas y motrices. Se propusieron actividades donde pudieran aceptar los retos de cada                         

taller como propios, para lo cual se realizaron varias actividades: una clase de yoga para que                               

aprendan cómo comunicarse corporalmente y el ejercicio que inspiró el concepto del                       

proyecto, el cual consistía en convertir una hoja en objeto, dibujo, personaje, accesorio, lo                           

que ellos pudieran imaginar. 

La segunda fase fue la de acción, como lo indica su nombre, en la que se trabajó                                   

principalmente sus habilidades motrices y creativas. Aquí se realizaron la mayoría de los                         

talleres que los desafiaban a proponer objetos que ellos mismos creaban y personalizaban. El                           

objetivo de esta etapa fue que, una vez interiorizado el concepto, pudieran aplicarlo en cada                             

actividad realizada para  poner en práctica lo aprendido.  
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La tercera fase fue la de comunicación; esta estuvo presente desde el inicio en los diálogos                                 

grupales al final de cada actividad donde se conversaba sobre el taller y como los desafió.                               

Hay dos eventos importantes donde los niños, ya expertos creativos, pudieron exteriorizar y                         

comunicar a otros lo aprendido. La primera oportunidad fue en l​a Feria Internacional del Libro                             

de Guayaquil 2018, donde explicaron personalmente y desde una tarima, cómo realizar un                         

cuento de la misma forma que ellos lo hicieron. ​Durante el evento se acercaron a los niños la                                   

feria para guiarlos en utilizar su creatividad para poder crear su propia historia. El segundo                             

momento fue durante La Casa Abierta. En esta ocasión ellos mismos les hicieron el recorrido                             

a los visitantes, explicaron sus trabajos y los sentaron en las mesas para que pudieran hacer                               

las actividades del evento. 

Para fortalecer el concepto se hizo una analogía para nombrar cada fase: recogimiento,                           

fortalecimiento y expansión. En la primera se vincula a los niños al proyecto, en la segunda a                                 

través de talleres se fortalece el concepto de creatividad y finalmente, al igual que una ola,                               

con los conocimientos adquiridos, los niños salen a su entorno para ​empaparlo ​como expertos                           

creativos. Por esto en la última fase se realizaron actividades como la Feria del Libro y La                                 

Casa Abierta donde se los ​motivó​ a contarle a otros lo que habían aprendido. 

Los límites que tiene el proyecto están vinculados directamente con contexto de Puerto                           

Hondo. El espacio es uno de ellos; al concluir el Club, los niños ya no tendrán un lugar dónde                                     

puedan desarrollarse con la misma libertad. En La Ola se les daba los materiales que                             

necesitaban, libertad creativa, no se los limitaba al momento de proponer y se los motivaba                             

para no perder el miedo al fracaso. Al concluir el Club ya no contarán con un lugar con las                                     

mismas características donde puedan seguir practicando lo aprendido. 
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E​l miedo de sus madres hacia el entorno es otro límite, el cual se manifiesta en                                 

restricciones que los limitan a permanecer en cada. Como resultado frena el avance de los                             

niños y de su creatividad a las paredes del club. Puesto que en lugar de motivar actividades                                 

estimulantes y desafiantes se quedan en casa apegados a aparatos tecnológicos. 

Otro límite son las problemáticas que los rodean como la violencia doméstica o el                             

secuestro infantil que actualmente es un problema que afecta a la comunidad. Este puede                           

causar que la autoconfianza construida en los cinco meses durante el transcurso del Club y el                               

estímulo creativo construido se detenga o se olvide. La realidad en la que se encuentran                             

afecta de manera determinante en su desarrollo; la falta de motivación, apoyo por salir de su                               

zona de confort y exigirse a hacer las cosas que quieren llevará a un retroceso de lo que ya                                     

habían logrado. 

Por otro lado, se encuentran los alcances que tiene la cuarta edición de Jaula Abierta, el                                 

club creativo La Ola. En primer lugar está la autoconfianza que se generó en cada uno de los                                   

integrantes del club que les permite ser más extrovertidos, tener más imaginación, ver la                           

realidad de otra forma y entender que son capaces de lograr lo que se proponen.  

La publicación del manual que los niños ayudaron a crear es un alcance y meta importante                                 

de La Ola, con este libro se podrá explicar qué es la creatividad y generar un espacio creativo                                   

para los niños de Guayaquil. Este producto editorial dará a conocer también el trabajo                           

realizado en Puerto Hondo que convertirá a los integrantes del Club en escritores.  

Hacer visibles a los niños de la comunidad es otro de los alcances del PAP; al realizarse                                   

dentro de Puerto Hondo y concluir con un evento abierto a la comunidad tiene un impacto                               

positivo y de unión dentro de sus habitantes. La realización de un proyecto de vinculación                             
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con los niños de Puerto Hondo causa que los comuneros noten que hay un interés en ellos y                                   

que también pueden convertirse en agentes de cambio dentro de su sociedad. 
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2. Conceptualización y desarrollo de identidad gráfica para La Ola Club Creativo y 

manual de creativida​​d ​​Eres Creativo 

Este documento explicará y justificará las decisiones tomadas para la construcción de la                           

marca de La Ola Club Creativo, la creación de la identidad corporativa y el desarrollo del                               

manual de creatividad ​Eres creativo​. Se narrará el proceso realizado, las decisiones tomadas,                         

la elección cromática, las formas de comunicación visual escogidas y la aplicación de la línea                             

gráfica. 

Objetivos 

     Objetivo general. 

Demostrar la pertinencia del concepto y desarrollo gráfico de la marca La Ola Club                             

Creativo y su aplicación al manual ​Eres Creativo ​como contenido para una población infanto                           

- juvenil con el fin de fortalecer su autoconfianza y autoestima. 

     ​Objetivos específicos. 

Relatar el desarrollo del concepto, diseño e identidad gráfica de la marca La Ola Club                               

Creativo. 

Exponer las decisiones tomadas, relacionadas a la comunicación visual, para crear el                         

manual para niños ​Eres Creativo. 

Demostrar las características del libro ​Eres Creativo que lo validan como un manual                           

hecho para niños. 
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Explicitar los aciertos y desaciertos del proceso de creación e implementación de la                           

identidad gráfica de La Ola Club Creativo. 

Descripción de la conceptualización y desarrollo de la identidad gráfica para La Ola                         

Club Creativo y manual ​​Eres Creativo ​​. 

“El diseño gráfico es diseño de comunicación, es decir, transmisión de información, de                           

significados” (Costa, 2012), Joan Costa explica la principal función del diseño gráfico: la                         

comunicación visual. Utilizar signos, colores, formas, códigos para transmitir un mensaje.                     

Cuando se construye una marca y su identidad gráfica es necesario determinar lo que se                             

quiere comunicar y encontrar de qué manera puede ser representado a través de un ícono. 

Norberto Chaves, comunicólogo profesional, reconocido por su desarrollo de identidad                     

corporativa, habla constantemente de la construcción de una marca. Lo explica desde lo más                           

simple: “la imagen se la suele concebir como un a) hecho objetivo, fenómeno exterior                           

perceptible, una fuente, y como un b) hecho subjetivo, un registro, una representación”                         

(Chaves, 2015: 8). Lo cual significa que toda marca, en esencia, es una imagen que puede ser                                 

observada y descrita de forma objetiva para luego ser interpretada o significada de manera                           

subjetiva.  

Una marca está compuesta por dos partes: el nombre y la imagen, ambas deben estar                               

alineadas a un concepto que la diferencien de otras. “Signo verbal y signo visual son la                               

materia sensible de la marca. Ambos nacen de un mismo tronco: el logo es el nombre                               

diseñado; el símbolo y el color representan el nombre por sustitución” (Costa, 2004: 6). Por                             

lo tanto, encontrar un símbolo que represente el nombre creado y el concepto que determinará                             
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el espacio en el cual va a existir y delimitar el perímetro donde se debe desarrollar la                                 

identidad, el cual es el primer objetivo de una marca.  

En este proyecto se trabajó el concepto, el nombre y la imagen que representan y                               

diferencian a La Ola. Para poder hacerlo fue necesario entender el contexto en el que iba a                                 

existir, qué marcas la iban a rodear, quiénes iban a verla y sobre todo crear un signo con el                                     

cual se sientan identificados los integrantes del Club. Una identidad corporativa va más allá                           

del nombre y el símbolo; va acompañado de colores, formas visuales, tipografías y                         

aplicaciones de la marca que crean un sistema de comunicación único. 

Para el manual de creatividad, hecho por niños para niños, los ejes principales fueron                             

plasmar la identidad de la marca en el libro y utilizar el lenguaje adecuado para niños. Por lo                                   

tanto ​Eres creativo debía tener las formas adecuadas, los colores correctos, una tipografía y                           

orden que facilite la lectura y haga sentido a los lectores. Todos estos puntos debían estar                               

alineados al concepto de la marca, debían transmitir la experiencia que busca generar el libro                             

y tener el mismo lenguaje utilizado en los talleres. 

“Theorizing Visual Representation in Children’s Literature” es un estudio de Georgia                       

State University que analiza las imágenes que utilizan los libros infantiles. En este estudio la                             

autora, Peggy Albers, cita a Taxel, docente de la universidad de la siguiente manera: “en el                               

campo de la literatura infantil, el arte de los libros influyen de gran forma en cómo los niños                                   

inician a percibir, leer y reinterpretar el mundo a través del arte” (como se citó en Albers,                                 

2008:17). Al hacerlo explica cómo las ilustraciones de contenido infantil muchas veces, por                         

fines de comunicación, utilizan códigos para identificar género, raza, roles familiares que                       

influyen en la percepción de los niños hacia la realidad.  

23 



 

​Eres creativo ​es un libro que busca generar un ambiente libre donde se motiva al lector a                                   

pensar más allá de lo obvio, es por esto que era importante no utilizar este tipo de códigos. La                                     

propuesta fue usar las imágenes como un apoyo, plantear un lenguaje visual abstracto que                           

permita la libre interpretación y no limitar al niño al momento de imaginar la historia y los                                 

personajes. “La figura constituye una alteración del sentido del lenguaje, tiene el propósito de                           

hacer más efectiva la comunicación” (Ricupero, 2007: 25). Esta cita nos permite comprender                         

el primer objetivo de las ilustraciones dentro del libro, ser un apoyo visual y no una                               

traducción gráfica de lo escrito. Este argumento fue el punto de partida para trabajar el                             

lenguaje gráfico del manual. 

El segundo aspecto importante del libro es el texto, para el cual fue importante entender                               

las características que facilitan la lectura para niños y que además los motivan a leer. De                               

acuerdo al documento académico “Tipografía para libros infantiles” las tipografías que mejor                       

funcionan cuando se trabaja con niños deben cumplir con una regla: que los tipos se puedan                               

diferenciar con facilidad. Es decir que las letras con asta ascendente-b, l, h, k-, descendente-j,                             

y, p, q- y las que tengan panza-o, g, p, d- puedan descifrarse de forma rápida (​Lourenço ​,                                 

2011). 

Reconstrucción histórica de la experiencia 

     Identidad gráfica para La Ola club creativo. 

La creatividad es una herramienta que permite solucionar problemas cotidianos o ejecutar                         

proyectos de una forma inesperada y nueva. Este fue el concepto que utilizamos como pilar                             

de los talleres realizados y fue la base para crear una identidad corporativa.  
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Se definió que una marca está compuesta por dos elementos: el signo verbal y el signo                                 

visual. En este caso la marca es La Ola, el nombre nace del lugar en el que se implementó y                                       

del significado dado a creatividad como tal. A través de una analogía de las olas con el                                 

concepto surge la marca. Se debe entender las olas como una fuerza de agua que en primera                                 

instancia se recogen hacia la orilla para crecer, se fortalecen para poder reventar y renovar su                               

entorno al cubrirlo con agua.  

La creatividad funciona de la misma manera, primero se toma los conocimientos previos,                           

los fortalece para crear algo nuevo que pueda renovar e innovar. Fue de este concepto que                               

nació el nombre, el hecho de que un estero rodea Puerto Hondo fue un factor que le dio                                   

pertinencia al nombre para el club creativo. 

El signo visual de la marca surgió del primer taller creativo que realizamos con el grupo;                                 

se les entregó hojas de colores con la consigna de transformarlo en lo que ellos quisieran.                               

Unos dibujaron, otros crearon animales, sombreros o personajes nuevos, hubo niños que                       

hicieron ambas cosas: inventaron una forma y utilizaron crayones para darle vida a su                           

creación. Aquí se concretó la idea que un papel puede convertirse en cualquier cosa a través                               

de la creatividad. Entonces se escogió el elemento icónico creado con una hoja de papel: un                               

barco, el cual aplica como símbolo de un proyecto para niños, se relaciona con su entorno y                                 

con el nombre del proyecto.  
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Así se formó la marca La Ola Club Creativo, haciendo un juego entre el barco de papel y                                     

una ola que permitieron crear una símbolo único que le otorgue identidad al proyecto. Para                             

completar el logo se utilizó una tipografía sencilla, con el fin de mantener la atención en el                                 

isotipo y que sea de fácil lectura.  

Se escogieron 3 colores, a nivel de marca, para toda la identidad visual y el material                                 

creado para la ejecución del ​branding​. Se utilizó el amarillo, por ser un color que representa                               

alegría y energía; el anaranjado por ser el color generalmente asociado a la creatividad y el                               

celeste por recordar las olas y por representar grandeza y libertad.   

​Otros elementos importantes de una identidad gráfica son las tipografías principales y                         

secundarias que se utilizan en su material. Estas deben complementar la marca, el concepto y                             

deben de tener armonía con la marca que se está proponiendo. ​Para La Ola se utilizaron dos                                 

familias tipográficas, para los titulares y como principal se utilizó Gotham Bold en                         

mayúscula; una tipografía limpia, moderna y fácil de leer. Como tipografía secundaria se                         

utilizó la familia tipográfica Omnes Regular e Itálica por ser amigable y moderna. 
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La línea gráfica está compuesta por varios elementos, más allá del juego tipográfico entre                             

Gotham y Omnes. Hay dos que resaltan: en primer lugar está la ola como un elemento que                                 

hace alusión al nombre, al entorno y al concepto. Se aplica el recurso de la ola en la gráfica                                     

para generar mayor movimiento y dinamismo, incluso al hacerlo se juega con el barco de                             

papel del logo. De esta forma se hace referencia al factor lúdico de los talleres y se evidencia                                   

que la marca no es formal ni rígida, sino que al igual que los niños es flexible y adaptable. 

Como segundo elemento están los íconos que acompañan la marca: manos que hacen                           

formas o realizan acciones. Estas representan a las actividades que realizan los integrantes de                           

La Ola en el club y hace referencia al trabajo (que no siempre se limita a lo manual) que                                     

implica la creatividad: cómo es necesario trabajar y actuar para llegar a ideas creativas.  
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Se realizaron afiches, volantes, ​banners de bienvenida, ​rollups​, diplomas de graduación                       

para los expertos creativos, alcancías, habladores y posts para la cuenta de Instagram                         

@clublaola.  

Para la cuenta de Instagram se utilizaron los elementos de la línea gráfica para crear ​grids,                                 

es decir, una secuencia de imágenes las cuales al ser observadas en una cuadrícula completan                             

una imagen más grande.  

Se trató de ​jugar con los elementos e incluirlos en las fotografías. Esta fue una herramienta                                 

utilizada en los posteos para poder crear imágenes con mayor movimiento, que denoten la                           

misma experiencia de los talleres.  

El uso de fotografías tiene el objetivo de crear un vínculo entre las personas y los niños, se                                     

buscó dar a conocer a los creativos para de esta forma ponerle cara a los niños que formaron                                   

parte del club. Este uso fue debidamente autorizado por sus representantes legales. Dentro del                           
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contenido para redes sociales se categorizó los tipos de publicaciones utilizados para generar                         

mayor visibilización. Uno de los tipos de posts eran los que mostraban frases sobre la                             

creatividad, en estos casos no se utilizaban fotos sino que se creaba una composición con los                               

elementos de la línea gráfica. El segundo tipo de publicaciones presentaban a los niños o se                               

documentaba lo realizado en el taller, en estas ocasiones se colocaban elementos gráficos                         

sobre las imágenes, los cuales ayudaban a posicionar la identidad de la marca. 

Como parte del material digital también se crearon ​stories para Instagram, se los utilizaba                             

para comunicar las frases, mostrar las actividades de cada sábado, dar a conocer a los niños                               

del Club, tener mayor presencia en redes y para hacer invitaciones a los seguidores de la                               

cuenta a los eventos que se realizaron.  

Para la Casa Abierta, el evento donde se exhibieron los trabajos de los niños y donde se                                   

los graduó de expertos creativos, se realizó material especial para poder decorar el espacio                           

del evento. Se realizaron ​banners ​de bienvenida, un r​ollup​, los diplomas para los graduados,                           

material con contenido de los talleres y fotografías de los niños. 
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Durante el desarrollo del Club se hizo una pequeña campaña para recaudar fondos, se                             

colocaron alcancías en diferentes locales comerciales que colaboraron con el proyecto; el                       

diseño a continuación iba impreso y rodeaba la alcancía como etiqueta. Esto es un claro                             

ejemplo de cómo se implementó la línea gráfica, en la que se pueden observar los elementos                               

que la conforman como el juego tipográfico, la ola y las manos. Como apoyo a las alcancías                                 

se colocaron habladores que explicaban el proyecto y, a su vez, daban a conocer a los                               

integrantes; en síntesis, este material transmitía todo el concepto. 
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Por último se realizaron diferentes presentaciones para marcas y posibles interesados en                         

sumarse al proyecto, para la cual, se creó material que transmita el espíritu lúdico, infantil y                               

creativo. Para obtener este propósito se jugó con los colores, las tipografías, los elementos                           

gráficos y también con la marca.   

Cada imagen representa una diapositiva, las cuales al ser pasadas rápidamente generan                         

una ilusión de movimiento. Pareciera que la ola está creciendo, y al hacerlo el logo cambia de                                 

colores; por lo tanto, la marca se renueva, lo cual está alineado al concepto planteado.  

Las presentaciones son el formato más práctico para entender el comportamiento                       

tipográfico en los titulares y cuerpos de texto y de qué manera pueden incorporarse los                             

elementos gráficos a los diferentes formatos.   
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     Desarrollo del manual ​​Eres Creativo​​. 

Para el manual ​Eres Creativo​, fue necesario tener claro que los lectores a los que se apunta                                   

son niños de 8 a 10 años. Por lo tanto, transmitir el concepto y ser una herramienta con un                                     

lenguaje adecuado para los niños fueron los objetivos principales de este proyecto específico.                         

El desafío fue crear un texto con contenido funcional y pertinente que sea visualmente                           

atractivo para niños en un idioma fácil y sobre todo divertido al momento de leer. 

El libro está divido en tres partes: introducción, actividades y agradecimientos. La primera                           

parte tiene una bienvenida a La Ola Club Creativo, explica el concepto de creatividad que se                               

maneja y también el proceso creativo creado para niños. En la segunda parte se encuentran                             

los cuentos escritos por los niños. Cada uno de estos relatos terminan en una actividad que se                                 

realiza con una hoja en blanco, la cual deberá ser transformada en otro objeto por medio de                                 

dobleces, tipo origami o pintándola. Este ejercicio evidenciará el concepto de todo el PAP: la                             

creatividad como herramienta capaz de transformar en algo inesperado lo cotidiano, como lo                         

comunica el logotipo. El fin es que los lectores utilicen su creatividad para cumplir las                             

actividades y transformar en cada cuento una hoja de papel en algo diferente y nuevo.  

La tercera y última parte del libro contiene una felicitación y un diploma que los gradúa                                 

como expertos creativos. Concluye con un espacio de agradecimientos a las personas y                         

marcas que colaboraron con el proceso. 
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Dentro del proceso del desarrollo creativo del manual, el primer paso que se dio fue                               

encontrar un escritor de libros infantiles cuyo lenguaje se asemejase al que se pensaba más                             

adecuado para La Ola en cuanto a lo lúdico y cuyas herramientas gráficas funcionen con el                               

libro que se estaba planteando. Se tomó a Ziraldo Alves Pinto, escritor infantil reconocido de                             

Brasil, su serie ​Mundo Colorido fue el referente principal para ​Eres creativo​. Las páginas de                             

sus libros se caracterizan por hacer un juego con la imagen y texto, al integrarlas de una                                 

forma limpia y sencilla. Este estilo permite que lo que tome relevancia y fortaleza sea el                               

texto, y no la imagen que se está observando 

Las ilustraciones no narran la historia sino que son una abstracción de los elementos que la                                 

forman. Se puede notar en el caso del cuento “Más Allá del Río” que narra una historia sobre                                   

el Río Amazonas, al presentar al Río se utiliza una imagen que muestra 3 franjas de colores:                                 

la superior e inferior son verdes y representan la tierra de las orillas y en el centro una franja                                     

beige que simboliza este cuerpo de agua dulce. Estos juegos sencillos y simplificados de                           

imágenes invitan al lector a descifrar lo que tiene enfrente y a seguir leyendo para poder saber                                 

qué rumbo tomará el texto y la gráfica.  
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​Eres Creativo se trabajó de la misma manera, utilizando ilustraciones que juegan con                           

elementos del contexto de la historia, donde aparece una parte de un personaje o                           

simplemente un elemento de la historia que se está narrando. Incluso hay ocasiones donde la                             

imagen que está plasmada se desprende del contexto donde tiene lugar la historia.   
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En el caso del cuento “Pepito, el tiburón hambriento” se utiliza el mar y las burbujas que                                   

crean los peces al respirar para colocar el fragmento del texto. No se hace alusión a los                                 

hechos de la historia ni los personajes que son nombrados, sino que se utiliza el mar como                                 

escenario donde toma lugar el cuento. De esta forma se crea intriga en el lector y sobre todo                                   

se le da importancia a las historias escritas por los creativos, lo cual es la parte más                                 

importante del libro porque permite que los niños se sientan valiosos y capaces.   
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Las imágenes, dentro de este estilo de narración visual, dejan la libre interpretación del                             

lector sobre cómo lucen los personajes y lugares de la historia, lo cual es también un apoyo                                 

para el concepto que maneja el libro. No impone al lector a ver los hechos de una manera                                   

específica, sino que al utilizar formas sencillas y colores abstractos, permite al lector                         

imaginar la historia como quiera. Por lo tanto, el libro desafía ​al lector a completar los                               

ejercicios presentes en el manual, descifrar las imágenes y tercero, como todo libro, a                           

imaginar las historias que se cuentan.  

El libro está trabajado con los tres colores de la marca para fortalecer la abstracción de las                                   

imágenes, el ambiente que crean, la libertad creativa que incitan y para seguir los                           

lineamientos gráficos de esta. No ha sido utilizado el color negro, por las connotaciones que                             

tiene con los conceptos de error, negativismo y el mal. Se utiliza el amarillo, naranja, celeste                               

y blanco para crear formas y contrastes que permitan que el texto sea legible y las imágenes                                 

reconocibles. Los cuales son los mismos colores de la marca, por lo tanto transmiten                           

creatividad, alegría y libertad; también es un recurso que permite darle al libro movimiento                           

porque explora cómo comunicar únicamente con tres colores. 
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Todos los elementos que se encuentran en el libro son de estos colores, lo cual permitió                                 

simplificar las formas para crear un texto más sencillo de leer. Aparte de los significados de                               

cada uno, son colores lúdicos, amigables para los niños, los cuales invitan a los lectores a                               

querer leer los cuentos. La propuesta de color, por lo tanto, más allá de una decisión tomada                                 

para seguir una línea gráfica es realmente una decisión que simplifica la lectura, resalta                           

códigos, aporta a lo lúdico del proyecto e impulsa la creatividad. 

La elección tipográfica es la misma que la utilizada en la identidad corporativa, Gotham                             

en los títulos y Omnes para los textos, no solo para continuar con los lineamientos gráficos                               

establecidos, sino por lo que comunica cada fuente. En el el caso de Gotham es una tipografía                                 

fuerte y de fácil lectura que funciona en los titulares. Omnes, por otro lado, es una tipografía                                 

amigable para niños en la cual se pueden diferenciar los tipos con facilidad y no cansa al                                 

lector al ser simple.   

Ambas tipografías son de palo seco, modernas y sencillas; no se escogió utilizar                           

tipografías complicadas ni con adornos. De esta forma no sea crea contraste entre el estilo de                               

ilustraciones y el texto. También hace la alusión que, a pesar de ser un libro para niños, es                                   

también un manual de ejercicios creativos. Por último, lo diferencia de otros contenidos y                           
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productos editoriales que ellos están acostumbrados a leer, como los textos escolares, los                         

cuales están llenos de tipografías con muchos detalles.  

Análisis e interpretación crítica de la experiencia 

     Aspectos positivos y negativos de la experiencia.  

La Ola Club Creativo, una iniciativa de Jaula Abierta, empezó en el mes de marzo del                                 

2018 y concluyó en el mes de septiembre del mismo año. Por ser un periodo muy corto para                                   

poder planificar y ejecutar un proyecto social ambicioso, se ha incurrido en algunos                         

desaciertos y se ha tenido que adaptar a los cambios que se han realizado en beneficio del                                 

proyecto. Pero, a la vez, esta premura ha llevado a tomar decisiones de forma rápida y                               

concisa que solucionan problemas en vez de crearlos, como resultado se obtuvo una edición                           

de Jaula Abierta con una nueva visión.  

Uno de los aspectos positivos fue escoger un eje como la creatividad que permitió trabajar                               

la lectura desde lo macro. Esta perspectiva permitió una libre expresión desde diversos                         

lenguajes de arte como la pintura, escritura y expresión corporal. Fue la puerta para que los                               

integrantes del Club pudieran explayarse y explorar diversas destrezas, lo cual representaba                       

un reto para ellos pero permitió estimularlos y convertirlos en pensadores activos. Al enfocar                           

los talleres desde este punto de vista se permitió más libertad al momento de trabajar y                               

proponer, lo cual ayudó a cumplir el objetivo principal. 

Este enfoque adecuado fue el primer paso para poder realizar una identidad gráfica y un                               

manual de creatividad que verdaderamente transmitieran el concepto. Desde el inicio se                       

trabajó con la creatividad como herramienta de trabajo y eje central de los talleres realizados,                             

38 



 

que resultó como investigación empírica para la parte gráfica, lo que permitió desarrollar con                           

facilidad un contenido narrativo que vaya de la mano con el concepto. 

El acercamiento a los niños que se logró en el proyecto fue también un aspecto importante                                 

y positivo en cuanto al diseño del libro al ser el grupo objetivo del producto creado. ​P​ermitió                                 

identificar los intereses del grupo y el lenguaje visual que sería pertinente para crear un libro                               

que ellos quisieran leer y que les llame la atención. Por lo cual, trabajar por cinco meses con                                   

las personas que van a ser las lectoras del manual creado fue un gran acierto para el diseño                                   

del libro. 

Plasmar en un objeto el trabajo desarrollado por los niño fue otro punto positivo. Este                               

manual de creatividad, próximo a publicarse, al igual que la exposición de los trabajos que se                               

realizó son acciones que permiten a los niños entender que lo que hacen es importante. En el                                 

caso de la galer​ía ver que las personas dentro y fuera de su comunidad que iban a conocer lo                                     

que ellos habían hecho y en cuanto al manual ver impreso sus cuentos fue una verdadera                               

motivación para ellos. ​Estas acciones afianzan su autoconfianza y los empoderan, el objetivo                         

principal del Club y del manual.  

Por esta razón ​Eres creativo es una parte fundamental del proyecto, crear un modelo de                               

libro con el cual ellos se lograron identificar fue verdaderamente significativo. Al momento                         

en que ellos revisaron el manual impreso, el que sirvió como ejemplo para la muestra en La                                 

Casa Abierta, se mostraron muy felices. Los niños sonreían y se peleaban por revisar el libro                               

de cerca. Por lo tanto, las decisiones tomadas al crear el libro y crearle una identidad gráfica                                 

fueron las correctas. 
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En cuanto a los aspectos negativos se encuentra en primer lugar el factor tiempo, el cual                                 

por ser tan corto obligó al proyecto a ir evolucionando en el proceso. Es decir, que la                                 

planificación de los talleres y la organización de los eventos que se realizaron tuvieron que                             

ser sencillos y asequibles en cuanto a su costo. La elaboración anticipada de un presupuesto                             

fue también un desacierto, ya que al momento de buscar marcas interesadas en formar parte                             

de La Ola, por lo cambiante del proyecto, fue complicado presentarlo actualizado y proponer                           

formas de colaboración concretas. 

El diseño apurado de piezas gráficas para reuniones con marcas que surgían                         

imprevistamente o material que debía ser impreso espontánea y rápidamente resultaba en una                         

aplicación básica de la línea gráfica. Estas situaciones de apuro para la creación de contenido                             

pasaron a menudo, como resultado al ver el grupo total de diseños se puede observar un                               

desequilibrio e incluso en algunos casos un arte creado con los elementos de la marca pero                               

sin seguir lineamientos de la línea gráfica. 

     Perspectiva de los beneficiarios de proyecto y expertos. 

Desde la perspectiva de quienes formaron parte del proyecto, en este caso serían los niños,                               

sus padres y quienes ayudaron a ejecutar el club, hay muchos aspectos positivos que se                             

pueden resaltar, en especial al concluir el proyecto. En cuanto a los niños se pudo notar en                                 

sus comentarios que disfrutaron bastante la experiencia. Durante la Feria del Libro, muchos                         

de ellos tomaron los micrófonos y explicaron con su experiencia propia cómo fue escribir un                             

cuento de esa forma, aquí mostraron el desafío y la felicidad que les causó el ejercicio. En la                                   

Casa Abierta tres de los participantes dijeron unas palabras de agradecimiento al recibir su                           

40 



 

diploma y mencionaron sus aprendizajes. Por lo cual se dejó explícito los sentimientos                         

positivos de los niños hacia el proceso que experimentaron. 

Otra opinión importante fue la que recibimos de parte de la Dra. Lola Cruz, del centro de                                   

salud, quien en la ceremonia de graduación subió a la tarima y explicó la importancia que                               

tuvo La Ola en Puerto Hondo. Habló de la unión en la comunidad y cómo los involucrados                                 

pudieron desenvolverse de la forma en la que lo hicieron gracias al trabajo que se realizó. Lo                                 

cual también demostró aceptación y agradecimiento hacia el trabajo realizado por parte de la                           

comunidad. 

En cuanto a los padres de los expertos creativos, se les pudo notar, gracias a su asistencia a                                     

la graduación realizada, su aceptación hacia el Club. Por un lado, hubo un grupo de niños                               

quienes, a pesar de realizar las invitaciones, el material entregado para que inviten a sus                             

padres y conversar semana a semana sobre la importancia de compartir lo vivido con ellos, no                               

quisieron invitarlos a la galería y ceremonia. Sin embargo, los que sí formaron parte del                             

evento estaban muy involucrados, contentos, tomando fotos de lo que los rodeaba y                         

agradecieron al grupo por el trabajo realizado con sus hijos. 

Finalmente está el análisis hecho por terceros, en este caso se involucró a dos diseñadores                               

gráficos expertos, quienes revisaron la marca el libro y dieron su opinión. En general ambos                             

tuvieron una impresión positiva sobre el diseño. El primero de ellos señaló el tema de la                               

cromática como un aspecto positivo a nivel gráfico, jugar con los tres colores y el blanco en                                 

vez de usar otros colores. También mencionó que las ilustraciones estaban presentadas de una                           

forma pertinente para comunicarse con los niños. Sugirió utilizar los tres colores en más                           

formas, mezclarlos o utilizar transparencias para crear una gama cromática más amplia.                       
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También notó que en algunas de las ilustraciones, por el uso de colores, sería necesario                             

colocar mayor de detalle que se pueda ver más  claro qué es cada imagen.  

El segundo diseñador gráfico experto que revisó el contenido, habló de la pertinencia y de                               

lo acertado que le pareció el logotipo, específicamente al haber utilizado el barco de papel                             

como recurso. En cuanto al libro realizó sugerencias al formato las cuales permitirían que el                             

concepto de creatividad y la personalidad lúdica que tiene el proyecto se plasmen en el libro,                               

por ejemplo: sugirió utilizar un formato que se desdoble para así crear un libro que al inicio                                 

tenga una forma y al final otra. También mencionó utilizar diferentes orientaciones en el                           

manual para que los niños puedan jugar con el libro al leerlo y así romper las normas                                 

tradicionales de lectura. 
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3. Aprendizajes generados 

Aspectos a mejorar en el proyecto La Ola Club Creativo y el desarrollo del manual ​​Eres 

Creativo 

Es muy importante crear una vinculación real con la comunidad donde se está                           

implementando un proyecto social. En el caso de La Ola sí se pudo formar esta relación                               

afectiva con los niños y los agentes de Puerto Hondo que se involucraron. Con los niños se                                 

pudo lograr un acercamiento desde el principio. El dinamismo de las actividades y tener un                             

tiempo de acercamiento fueron factores que permitieron fortalecer la amistad e incluso                       

generar la confianza con ellos para que puedan dar comentarios de sus ideas sobre el trabajo                               

que realizaban. Al final del PAP ellos contaban los miedos que tuvieron al trabajar, cómo los                               

vencían para poder cumplir con cada actividad y las formas nuevas que encontraban para                           

expresarse con el grupo. 

Otra recomendación es encontrar colaboradores que facilitarán el proceso como la doctora                         

del centro de salud de la comunidad, Lola Cruz, quien permitió que el proyecto entre a Puerto                                 

Hondo y motivaba a la comunidad a involucrarse. De igual manera el señor Felipe Pérez                             

quien nos prestó la Casa Comunal del sector para poder trabajar sábado a sábado. Gracias a la                                 

cercanía que logramos tener con ellos se pudo llevar a cabo de la mejor manera.  

Una sugerencia sería continuar con la constancia que se evidenció en esta edición, es                             

decir, que el grupo esté realmente comprometido. Asistir semana a semana, formar una                         

amistad, crear confianza y conocer a los niños. Todo esto permite que los talleres se ejecuten                               

con fluidez. También incentiva a los niños para que sean constantes y se puedan unir nuevos                               

integrantes en cualquier momento.  
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La consecuencia más importante que tuvo este compromiso fue el sentido de pertenencia                           

que se formó entre todos los involucrados, lo cual hizo más real llegar al objetivo del                               

proyecto y fortaleció la autoconfianza de los niños. Se creó un ambiente de fraternidad en                             

donde los niños, sin importar sus diferentes edades, pudieron convertirse en amigos. Gracias                         

a la asistencia semana a semana los niños aprendieron las frases que repetíamos, el                           

significado de la creatividad y sus usos. Por el lado de la identidad gráfica sabían que el logo                                   

de la marca era un barco de papel e incluso inventaron un gesto con sus manos para nombrar                                   

al club. 

​Otro aspecto a tomar en cuenta es planificar desde el inicio los talleres y de esta manera                                   

lograr involucrar un actor creativo nuevo cada semana. Esta fue la propuesta original, llevar a                             

personas que desde su profesión o habilidades puedan guiar los talleres creativos, si                         

hubiésemos conseguido este apoyo se habría enriquecido aún más el proyecto porque habría                         

permitido que los niños conozcan nuevas perspectivas cada semana. Sobre todo habría                       

colaborado en el crecimiento de su autoconfianza.  

Se recomienda también identificar el presupuesto desde el inicio y determinar el formato                           

del libro. Así al momento de elaborar el diseño se podría, a nivel de formato, crear algo más                                   

innovador y también tener claro los perímetros que se tendrían al momento de imprimir. De                             

esta forma no se hubiera pasado por la cantidad de cambios que hubo en la creación de ​Eres                                   

Creativo​ y también se habría tenido claro el camino a nivel de formato para el diseño. 

También se sugiere al grupo que quiera replicar el proyecto encontrar la forma de                             

involucrar más directamente la familia. Conversar con los niños y explicarles la importancia                         

que tiene que les cuenten a sus padres sobre sus trabajos y que los inviten a formar parte de lo                                       

que hacen no es suficiente. Por lo cual, podemos decir que en esta edición la participación de                                 
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los padres no fue la más deseada, no se aplicó el mecanismo correcto para que se                               

comprometan. Se debería plantear actividades únicamente para los papás con el fin de                         

hacerles conocer el proyecto y a la vez escuchar y atender sus inquietudes al respecto. Esto                               

pudiera ser una solución para este problema, crear un espacio para explicarles de qué se                             

trabaja en La Ola, cuál es el objetivo y formas par continuar el trabajo en casa. 

Luego de la realización del proyecto hay dos puntos importantes a revisar que se podrían                               

haber trabajado de mejor manera en el diseño y aplicación de la línea gráfica como también                               

en la ejecución del libro.  

En cuanto a la identidad creada para La Ola, se pudo mejorar la línea gráfica para crear                                   

una que sea más compacta. Es decir, con los elementos propuestos, presentar formas, signos,                           

códigos y lenguajes que, dentro de lo lúdico de la marca, respeten más las formas utilizadas y                                 

propongan un solo camino de comunicación en vez de varios. Al tener los tres elementos                             

gráficos que se crearon e incluso fotografías en algunas ocasiones no se siguió un patrón                             

claro, por lo cual pareciera que hay varias expresiones de la misma marca.  

En el manual, por el corto tiempo que se tuvo para poder desarrollarlo, se crearon                               

ilustraciones muy simples, las cuales pudieron haberse trabajado más-no por detalles sino por                         

forma-. Se pudo, por ejemplo, utilizar herramientas que no fueran digitales, jugar con                         

diferentes materiales como mezclar pinturas con recortes de revista.  

Un tercer aspecto que pudo realizarse de mejor manera fue la vinculación con el grupo                               

objetivo para la ejecución del producto final. A pesar de que los niños de La Ola al ver el                                     

resultado de la marca y del libro quedaron satisfechos, si se hubiera contado con más tiempo                               

se habría trabajado más de la mano con ellos, lo cual pudo haber significado un resultado                               
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visualmente más rico en elementos o aplicaciones de lo ya planteado. Incluso habría                         

acrecentado aún más su autoconfianza al sentirse como ilustradores y escritores del manual                         

completo. Por ejemplo, haberle pedido que crearan los dibujos que serían utilizados en el                           

libro o sencillamente utilizar sus ilustraciones como punto de partida. 

De esta misma manera se pudo haber mejorado el lenguaje visual del libro para niños si                                 

una psicopedagoga, profesora o educadora hubiera formado parte del proceso de revisión. Es                         

decir, involucrar un profesional de esta rama para que revise el material visual, que                           

finalmente se comportará como material de apoyo, habría sido relevante. Su opinión habría                         

permitido que el libro esté mejor estructurado, sea más amigable y divertido para los niños. 

Tomando en cuenta las opiniones de los diseñadores que revisaron el contenido gráfico del                               

proyecto, otro aspecto a mejorar es el formato del manual Eres Creativo​. En muchas                           

ocasiones es determinado por la imprenta, lo cual sucedió en este caso, pero por tratarse de la                                 

creatividad y el concepto que se trabajó, se pudo haber planteado un formato diferente. Es                             

decir, una forma no tradicional en la cual se presente el contenido. 

Aspectos a mejorar en el PAP Jaula Abierta 

​La primera problemática enfrentada cuando el PAP se presentó fue la amplitud del                           

concepto que tiene Jaula Abierta: la lectura como medio y no como fin. Al enfrentarse a un                                 

proyecto cuya única guía es este concepto, el grupo no sabe qué hacer. Como resultado se                               

crea una propuesta parecida a lo que se ha trabajado años anteriores; lo cual no es algo                                 

incorrecto pero hasta cierto punto llega a ser un limitante.  

Desde que se formalizó Jaula Abierta como tal, se ha trabajado en comunidades de alto                               

riesgo con niños, si es cierto que es un proyecto que ha pasado por muchos cambios. Sin                                 
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embargo, se debería redefinir su objetivo o alejarse de lo que se ha hecho tres años                               

consecutivos. Cuando era Guayaquil Letrado, se enfocaba en el sector cultural: se trabajó con                           

artistas y cantantes, luego pasó a ser Jaula Abierta y se centró en niños por lo cual se debería                                     

revisar la propuesta y dejar claro la esencia del PAP. 

Otro aspecto que se pudiera mejorar sería revisar el nombre: Jaula Abierta, el cual los                               

últimos dos años ha sido cambiado a Misión Cometa y La Ola Club Creativo. Decisión que se                                 

tomó por las connotaciones que puede tener la palabra jaula, la cual solía causar reacciones                             

negativas en las personas y confusión sobre la problemática que trata el proyecto. 

En el caso de La Ola, el primer punto que se podría mejorar desde el inicio es el tema de                                         

los aliados. La razón de esta recomendación es por apoyo económico que debería de existir                             

desde un principio, el cual funcionaría como un empujón para los talleres realizados.                         

Permitiría realizar actividades más interesantes y en diferentes formatos que busquen                     

fomentar la creatividad por medio de herramientas no convencionales.  

El aliado también es importante porque es quien ayudará finalmente en la impresión del                             

libro que se creará dentro del proyecto. Este ha sido un problema que siempre ha existido,                               

incluso en la edición del 2017 no se logró publicar el libro. Por lo tanto, tener un apoyo                                   

económico desde el inicio habría sido una gran ayuda. 

Este PAP implica mucho trabajo, revisando los años anteriores y luego de la experiencia                             

de la implementación de La Ola, es un proyecto que necesita de planificación, contacto con                             

marcas, vinculación con una comunidad, comunicación, diseño, estrategia de comunicación,                   

documentación, organización de eventos, por mencionar algunos de los puntos a desarrollar.                       

Una recomendación para el PAP sería que se forme con un grupo con mayor número de                               
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personas involucrando también un integrante más de diseño o de producción audiovisual que                         

pueda ser un apoyo en la creación de contenidos visuales. De esta forma se lograría cubrir                               

todo lo que se debe hacer de mejor manera. 

Como último punto a mejorar en el PAP Jaula Abierta, el cual surge de su naturaleza                                 

cambiante, sería que en cada comunidad donde se trabaje se deje una guía, recomendaciones                           

o un manual que permita que el trabajo que se realizó no acabe después de cada edición. Sino                                   

que, más bien, pueda ser continuado por otro grupo o incluso por los mismos involucrados en                               

el proyecto. De esta forma se promueve que la comunidad con la que se trabajó siga siendo                                 

beneficiada y tenga una guía para seguir trabajando y fortaleciéndose. 

Autoevaluación  

     Experiencia individual, grupal y académica. 

​Realizar el PAP Jaula Abierta, que este año tomó la forma La Ola Club Creativo, fue un                                   

verdadero reto para mí en varios aspectos. Antes de explicar los aprendizajes teóricos y                           

empíricos es necesario mencionar el impacto que tuvo en mí, específicamente en mi visión                           

profesional.  

Realizar un proyecto social que obtuvo los resultados que buscaba y que logró cambiar                             

hasta cierto punto la vida de los, ahora, expertos creativos, ​ocasionó en mí una nueva mirada                               

de mi carrera. ​Me permitió conocer un lado del diseño gráfico que no había considerado:                             

diseñar para la sociedad, para crear cambios pequeños en las vidas de las personas. Es cierto                               

que el diseño soluciona problemas, siempre lo escuché, pero a través de La Ola pude entender                               

que las soluciones que se pueden proponer pueden ser significativas en nuestra sociedad. 
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En cuanto a mi aprendizaje, está el que obtuve al trabajar directamente con y para niños.                                 

Entender sus códigos y lenguajes fue un desafío, sobre todo al momento de diseñar para ellos.                               

Involucrarlos en el proceso habría sido interesante, como anteriomente lo expresé; sin                       

embargo, a pesar de no haberlo hecho, cuando se les presentó el libro completo estuvieron                             

muy contentos al ver sus historias plasmadas en él. Esto se debe al vínculo que se formó con                                   

ellos en el transcurso de los meses en los que asistimos a Puerto Hondo. Gracias al                               

compromiso con ellos, pude conocer en primera persona al grupo objetivo, lo cual facilitó el                             

proceso creativo detrás del libro. Me permitió ver cómo un diseño puede responder a un                             

grupo objetivo cuando verdaderamente conoces a quienes te estás dirigiendo. 

En la parte del diseño, concretamente, tanto la investigación como en la creación del                             

manual pude identificar las consideraciones que se deben tener en cuenta al realizar un texto                             

a nivel gráfico. Cuáles son las preguntas a realizarse al momento de hacer un producto de este                                 

tipo, qué puntos se deben de considerar, la importancia de cada elemento que forma parte de                               

las páginas. La experiencia incluso logró que, tanto al diseñar la identidad y el libro, se pueda                                 

tener la libertad para crear y proponer contenido que no se rija a las reglas de diseño ni                                   

pedidos de un cliente, lo cual me permitió encontrar formas nuevas de comunicar. 

La Ola fue un proyecto demandante de esfuerzo, tiempo, energía e ideas; durante su                             

ejecución todos los integrantes del grupo tuvimos cambios personales en el ámbito laboral lo                           

cual afectó en la disposición del poco tiempo que teníamos disponible, debíamos acoplarnos a                           

un nuevo ambiente y seguir trabajando en el PAP. El tiempo fue siempre un factor que nos                                 

jugó en contra. Esto provocó un sentido de independencia y responsabilidad en torno al                           

proyecto donde nos comprometíamos a reunirnos, dividirnos el trabajo y entender el rol que                           

tenía cada uno. 
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Debido a que el equipo era interdisciplinario, hubo gran parte de aprendizaje de los otros                               

miembros del grupo. Por los integrantes marketing, aprendí a planificar un proyecto, a hacer                           

vínculo con una comunidad y llevar la relación con una marca al momento de pedir auspicios                               

o apoyo. Del lado de educación inicial comprendí el trato con niños, conocí herramientas no                             

convencionales para poder comunicarme con ellos que ahora puedo aplicar desde el diseño.  

Durante el seminario que realizamos al inicio del proceso y en todo el transcurso de la                                 

investigación, aprender los procesos que se deben aplicar al momento de realizar un proyecto                           

fue un aprendizaje importante. Desde el planteamiento de preguntas para comenzar a                       

formular la investigación dividirlas en figura, forma y fondo desde el inicio ayudó a tener                             

claro lo que se quería lograr. El proceso de elaborar el presente documento fue también una                               

herramienta que me permitió entender cómo se debe explicar y justificar un proyecto. 

En cuanto a aciertos y puntos a mejorar podría nombrar varios. Dentro de los positivos de                                 

mi colaboración en La Ola estarían el concepto: utilizar la ola como una analogía que                             

funcione y esté vinculada a los niños. Las decisiones gráficas tomadas en el manual también                             

fueron acertadas, no solo por la respuesta de los niños del Club, sino por el respaldo el de los                                     

expertos, todos llegaron a la conclusión que se logró lo que buscaba: el texto es lo más                                 

importante. 

Por otro lado, pienso que pude haber acudido a algún profesional de la rama de educación                                 

infantil y entendimiento de desarrollo cognitivo para asesorarme mejor en esta rama. Para                         

conocer sus puntos de vista y recomendaciones al manual para presentar un mejor producto,                           

ya que yo como diseñadora no consideré algunos aspectos por mi falta de conocimiento en                             

esa área. a creación de la piezas para redes también pudieron haber sido realizadas de forma                               
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más ordenada para crear una cuenta alineada a la gráfica de la marca, más atractiva y                               

compacta. 

Proponer e implementar la identidad corporativa, el libro, trabajar con un grupo                         

interdisciplinario, hacer un vínculo real y comprometerse con una comunidad fueron                     

responsabilidades que generaron varios aprendizajes. Desde lo formal y teórico, entender                     

procesos y pasos que se deben tomar antes y durante la ejecución de un proyecto social.                               

Desde lo empírico y enfocado al diseño entender que las limitaciones al trabajar son menos                             

de las que muchas veces pensamos tener fueron experiencias importantes y nutritivas para mi                           

perfil profesional. 

Pero lo que más me llevó de esta experiencia es entender cómo puedo utilizar mi carrera y                                   

mis conocimientos para generar un cambio social. Crear un impacto importante en la vida de                             

un grupo de personas a través de un proyecto de vinculación y una propuesta que mediante el                                 

diseño gráfico puede plasmar las ideas e identidad de una comunidad, es algo que                           

verdaderamente guardaré dentro de mí. 
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4. Anexos 

Logotipo 

     Aplicación principal y secundaria de la marca La Ola club creativo. 

Material corporativo 

     Presentación para marcas. 
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     Backing de marca. 
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     Rollup de marca. 
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     Material para Casa Abierta. 

 

     Letrero de Bienvenida para el evento. 

 

     Diplomas para los expertos en creatividad y actores de La Ola. 

 

Letrero para pared de frases de los niños de Puerto Hondo en respuesta a la pregunta ¿Qué                                   

haré con mi creatividad? 
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Fotografías para pared decorativa en la Casa Abierta de los niños de La Ola y sus frases en                                     

respuesta a la pregunta ¿Qué haré con mi creatividad? 

     Cara frontal de la camiseta de ​staff ​para los niños de La Ola club creativo. 
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     Diseño posterior de camiseta de ​staff ​para los niños de La Ola club creativo. 

     Afiche de invitación al evento Casa Abierta. 
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     Material para campaña Alcancía Creativa. 

     ​​Diseño de etiqueta para alcancía para la campaña Alcancía Creativa. 

     Diseño de habladores, tiro y retiro, para la campaña Alcancía Creativa. 
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Material digital 

     Publicaciones para Instagram. 
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     ​​Stories ​​de Instagram. 
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Manual de creatividad ​​Eres Creativo 
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