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Resumen

La Ola Club Creativo es un proyecto de la Universidad Casa Grande que se realiz6 con los
nifios del recinto Puerto Hondo; consisti6 en realizar talleres que estimulen la creatividad y
aspira publicar un manual de creatividad hecho por y para nifios. Su objetivo principal fue
fortalecer el autoestima y autoconfianza de los nifios la cual es afectada fuertemente por el
ambiente en el que crecen. Se cred un concepto, marca y linea grafica apegadas a la analogia
entre las olas y la creatividad caracterizada por un espiritu Iudico y libre que identifican al
proyecto y sus integrantes. Para el manual se desarrollé un lenguaje visual que sea amigable
para un publico infanto juvenil donde a través de iméagenes abstractas se resaltaba el texto y
se invita al lector a imaginar cada historia. Aparte de haber logrado empoderar a los nifios al
convertirlos en expertos creativos, el producto final grafico tuvo un impacto positivo en los

integrantes del club, quienes lograron sentirse identificados con la marca y el manual.

Palabras claves: ninos, creatividad, identidad grafica, Puerto Hondo, libro.
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1. Contexto del proyecto

Antecedentes

Los Proyectos de Aplicacion Profesional (PAP) son una modalidad de titulacion de la
Universidad Casa Grande (UCGQG), los cuales son ejecutados por un grupo interdisciplinario de
estudiantes. Estos se encuentran alineados al Departamento de Responsabilidad Social
Universitaria y Vinculacién con la Comunidad de la UCG, por tratarse de temas que afectan a
las comunidades de la ciudad. El desarrollo del presente PAP fue la cuarta edicion del
proyecto Jaula Abierta, el cual tiene como propdsito desarrollar campaifias y acciones que
promuevan y acerquen la lectura y escritura a nifios y jovenes; la revision de las ediciones

pasadas fue el punto de partida.

Jaula Abierta nacio6 bajo el nombre de Guayaquil Letrado, en el formato de Casos en la
facultad de Comunicacién Ménica Herrera y tuvo como objetivo proponer una campaia que
promueva la lectura en los jévenes. El afio siguiente se incorporé como PAP, en su primer
proyecto bajo esta modalidad, se tom6 un enfoque comunicacional que conectaba la musica
con la lectura. En el 2014 se trabaj6 con artistas urbanos, quienes participaron en talleres
creativos a través de lectura y escritura, con el fin de potenciar sus obras gréficas. El enfoque
diferencial de este trabajo fue presentar a la lectura como un medio y no como un fin. El
taller creativo se llamé Jaula Abierta, desde ahi el proyecto toma este nombre y enfoque para

sus siguientes ediciones.

En el aio 2016, se trabajo con nifios de un refugio de Bahia de Caraquez, quienes fueron
victimas del terremoto que sacudié al Ecuador en esta zona. Se trabajé con ellos por 10

semanas usando la lectura y escritura como un camino de recuperaciéon emocional, y



canalizando los talleres en el desarrollo de un libro dlbum ilustrado resultando en un proceso
que los transformé de nifios del terremoto a nifios escritores. El siguiente afio se escogi6 el
recinto de Buijo Histérico donde también se trabajo con los nifios del sector. Esta vez el PAP
buscaba ser un espacio de recreaciéon en un entorno donde las drogas son un problema
relevante. Ya que habian distintas acciones orientadas a la prevencion, se opt6 por un enfoque
que permita identificar y fortalecer sus aspiraciones, asi motivarlos a tener una meta y tomar
decisiones que los lleven a cumplirla. Se abordé desde las profesiones ideales de cada
participante, lo que ellos querian ser de grandes. Cada taller era personalizado, por ejemplo:
se organiz0 un taller de cocina porque uno de ellos queria ser chef. Al final de todas las
actividades se cred un libro de la modalidad Do It Yourself para un publico infanto - juvenil

con consejos de los nifios participantes.

Luego de entender los resultados e importancia de cada edicién y hacer una revision
tedrica, se pudo definir los beneficios que la lectura y la escritura pueden ofrecer a nifios de
sectores vulnerables. El estimulo de dreas cerebrales donde tiene lugar la imaginacion, la
generacion de empatia al entender otros puntos de vista y el fortalecimiento de la creatividad
son algunos de ellos. La creatividad por si sola es impulsora del desarrollo emocional,
afectivo, intelectual, fisico, perceptivo, social, estético y creador (Lowenfeld, 1980) en los

nifios; como resultado se decidid trabajar la lectura desde la creatividad y no lo contrario.

Mural Arts Philadelphia es una iniciativa norteamericana, que tiene como mision
transformar individuos, espacios y comunidades por medio del arte. Lo hacen a través de la
creacion de un mural en diferentes barrios de la ciudad. Su proceso consiste en cuatro pasos:
observar, escuchar, conectar y celebrar (Mural Arts Philadelphia, 2018). El segundo paso

implica un acercamiento a la comunidad, el cual requiere que el grupo se siente en circulo



para conversar y entender los deseos y necesidades de los participantes. Tanto la expresion a
través del arte como la unidén que se crea entre los actores de Mural Arts son resultados a los

que aspira este proyecto.

Reading Out Of Poverty (ROOP) es una fundacion australiana que trabaja en barrios
marginales con nifios que no tienen acceso a la lectura. Su objetivo es alfabetizarlos para que
puedan llegar a su maximo potencial y tener éxito en la escuela. Este proyecto social trabaja
con la lectura en una comunidad de alto riesgo para convertirla en una herramienta que pueda

elevar la autoconfianza de los nifios, al igual que Jaula Abierta.

“Taller para desarrollar la creatividad” es un documento de titulacion, como el presente,
de la Facultat de Bellas Artes de Sant Clares. En este estudio se sustenta la implementacion
de talleres artisticos que fomentan la creatividad e introducen la historia del arte en nifios.
Utiliza actividades motrices vinculadas al arte como metodologia, el autor explica que: “El
juego ayuda a estimular y despertar la imaginacién, lo que es realmente practico en este
taller. Gracias al juego, los nifios construyen nuevas estructuras mentales a la vez que se
divierten y se comunican con sus compafieros” (Martinez, 2015:17). Esta afirmacion

evidencia la efectividad que tiene el aprendizaje ludico en el desarrollo cognitivo.

Este fue, probablemente, el antecedente mds importante para La Ola, club creativo ya que
funcion6 como guia para estructurar el proyecto. Las fases planteadas en el estudio fueron
adaptadas al trabajo que se realiz6, al igual que la organizacién de los talleres planteados en
la tesis permitieron proponer actividades coherentes con metas especificas. Por lo cual el
entendimiento de las decisiones tomadas por el autor en este estudio permitieron construir un

proyecto con sentido y que llegue a sus objetivos.



Contexto

La Ola Club Creativo se trabajé con un grupo de quince nifios residentes del recinto
Puerto Hondo, quienes se encontraban entre las edades de 6 a 14 afios. Para realizar este
trabajo de forma Optima fue importante entender las problematicas que afectan a nifios que
crecen en sectores vulnerables de forma macro. Como también determinar los problemas que
los perjudican especificamente del sector y, evidentemente, conocerlos a ellos y a sus padres,
de esta forma plantear una ediciéon de Jaula Abierta que aspire ser, en cierta medida, una

solucion.

La baja autoestima y desconocimiento de capacidades personales son dos obsticulos para
el desarrollo de nifios que crecen en sectores vulnerables. En una investigacion realizada
desde la mirada de la psicologia en nifios que crecen en condiciones de alto riesgo los autores
afirman: “al no haberse desarrollado en un medio que favoreciera la autoconfianza y la
autoestima, crezcan creyendo que todo el ambiente que los rodea les exige mas de lo que
ellos pueden dar” (Martinez, Rosote y de los Rios, 2007: 380). Lo cual afirma como el

entorno afecta en la construccién personal de cada nifio impidiendo que noten su potencial.

“Ninos de la calle: Autoestima y funcionamiento yoico” es un documento que analiza el
desarrollo del autoestima en nifios que viven en calles de México, las expectativas que tienen
y como se desenvuelven académicamente. Dentro de los resultados los investigadores
pudieron identificar que el ambiente que los rodea es tan determinante que resulta un factor
para la disminucién de su autoestima lo cual afecta notablemente su desarrollo escolar y

personal.



Como resultado sus aspiraciones se ven perjudicadas, no se creen capaces de lograr
grandes cosas, sus suefios a futuro muchas veces no existen o son limitados por las realidades
que ellos ya conocen. Crecen como personas con barreras en su forma de pensar y en los

suefios que se permiten tener. En el mismo estudio se explica este fenémeno:

En cuanto a la funcién de dominio y competencia, los nifios de la calle no cuentan con
grandes expectativas de éxito; aunado esto, se mostré su baja autoestima en los analisis
anteriores. Por lo tanto, su grado de competencia es pobre pues no se sienten con la capacidad
suficiente para competir con su medio y con las personas que lo rodean, asi como dominar lo
que les sucede al tomar decisiones (Martinez, Rosote y de los Rios, 2007: 376).

Esta cita y la anterior exponen limitaciones determinantes en su crecimiento, los cuales
son producto del medio en el que crecen e inciden en su forma de verse a si mismos. En el
caso puntual de Puerto Hondo las madres trabajan de lunes a viernes y los padres muchas
veces hasta los sdbados y utilizan el domingo como un dia de descanso. Como resultado

muchos tienen una figura paternal ausente.

Luego de realizar varias visitas al sector y de conversar con los moradores, se evidencid
que en la comunidad hay un fuerte problema de drogadiccidon que afecta a la poblacién de
infanto juvenil. Esto ha dado como resultado que las madres encierren a los nifios en sus

casas, alejandolos de sus pares y del ambiente natural que los rodea.

Las calles de Puerto Hondo, los puestos de comida, los puntos turisticos como el
balneario, las canchas de fitbol y los parques estdn vacios. Este panorama llama la atencién
porque en otras comunidades ecuatorianas con caracteristicas similares estdn siempre activas,
pero no es el caso de Puerto Hondo. Los residentes y vendedores del sector nos permitieron
conocer que no siempre ha sido de esa forma, pero varios casos de sobredosis infantil, que

han terminado en la muerte de nifios menores a 8 afios, han cambiado la situacion. Como
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resultado de estos eventos las madres de la comunidad han restringido las actividades de sus

hijos, muchas veces obligdndolos a quedarse en casa.

El estudio “Consumo de drogas y familia: situacion y factores de riesgo”, permite
entender las razones que causan que nifios y adolescentes de sectores vulnerables opten por el

consumo de drogas.

Factores de Riesgo Familiares. Factores méas especificos para el consumo de drogas.
. Ausencia de modelos definidos de autoridad y afecto.

. Padres autocraticos, excesivamente rigidos y punitivos.

. Ausencia de la figura paterna.

. Presencia de un padre adicto al alcohol o a las drogas.

. Carencias en los modelos de comportamiento adecuados al contexto social.

. Conflictos en la pareja parental.

. Relaciones familiares que estimulan la dependencia.

. Consumo familiar de sustancias (Forselledo y Esmoris, 1994:7).

001N L AW IN -

Mis de uno de estos factores estian presentes en la comunidad Puerto Hondo: conflictos en
la pareja parerntal, padres excesivamente rigidos y ausencia de figura paternal. Por este
motivo los nifios involucrados en el proyecto estarian en riesgo de consumir drogas. Para
intentar combatir este escenario se tuvo la iniciativa de darles las herramientas para alejarlos
de las influencias del entorno en el que viven a través de un espacio que los permita tener una

distraccion enriquecedora.

Debido a las circunstancias nombradas, las mamds de la comunidad temen por el
bienestar de sus hijos y se convierten en sobreprotectoras. El miedo a que sus hijos se inicien
en el consumo de drogas resulta en que los tengan en casa viendo television, utilizando
celulares y jugando tnicamente con sus hermanos. Es decir, les restringen actividades que los
estimulan positivamente en una edad donde es de alta importancia que ejerciten sus

habilidades motrices, amplien su perspectiva e interactien con otros.
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La deprivacion cultural es un fenémeno que ocurre en areas vulnerables y en niveles
socioecondmicos bajos, en condiciones similares. Se la puede identificar como la carencia de
estimulacion en el desarrollo y crecimiento de una persona. En este caso, nifios quienes son
obligados a quedarse en casa. Este factor influye académicamente y a nivel personal
afectando las expectativas, suefios y autoestima de los nifios como indican los autores del
estudio ‘“Habilidades Cognitivas, Contexto Rural y Urbano: Comparacién de Perfiles

WAIS-IV en Jovenes™:

En nifios que nacen y crecen en ambientes deprivados, tienden a verse afectadas conductas
como la curiosidad, lo que incide en una baja motivacion por las actividades académicas,
dificultades atencionales en clases y baja comprension de las explicaciones del profesorado.
Ante esto, los alumnos desarrollan bajas expectativas y un sentimiento de incapacidad frente
al logro académico, ademas de carencia de claves para una autorregulacion efectiva del
trabajo (Fuica et al, 2014:145).

Como primer acercamiento se aplicaron técnicas proyectivas que permitan entender las
consecuencias del ambiente en los nifios. En una de ellas, se les entregé un lapiz y un papel
con la consigna que dibujasen la casa de sus suefios. El resultado de este ejercicio fueron
dibujos en los que se mostraban casas pequefias con cerramiento, puertas minusculas,
ventanas con rejas y también de tamafo reducido (elementos que evidencian que son nifios
cerrados, introvertidos y que se protegen del exterior (Ramos, 2011)). Al momento de contar
lo que habian dibujado todos describieron su hogar, ninguno imaginé un lugar donde
quisieran vivir, lo cual reflejaba en ellos la dificultad para pensar en una situacion irreal, mas
alegre y alejada de su entorno. Lo cual confirmaba lo explicado en el estudio sobre los nifios
de la calle, las expectativas que ellos tienen son limitadas y apegadas al contexto en el que se

encuentran.
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Estos hallazgos motivaron el uso de la creatividad como una herramienta que los pueda
estimular. “El pensamiento divergente en el drea plastica a través de retos” es un documento
de titulacion de la carrera educacion infantil, en el que Miriam Pinedo explica la funcién que
puede tener la creatividad en nifios: “La creatividad surge de la respuesta del nifio a la hora de
interactuar con el medio. Si se le impide o se le limita, conllevard un efecto negativo en su
autoestima y cohibird al alumnado, suprimiendo las ganas de explorar y crear” (como se citd
en Pinedo, 2015: 15). Esta destreza la utilizamos como un mecanismo que los ayudara a salir
de los muros que los limitan en su expresion y reconstruir su autoconfianza. Por consiguiente
el uso de la creatividad se convirtié en imperativo para que ellos puedan verse a si mismos

capaces de crear y proponer.

Descripcion del proyecto La Ola, club creativo

Descripcion del proyecto.

La Ola es un club creativo para nifios de 6 a 14 afios que se realiz6 en el recinto Puerto
Hondo. Se realizaron 12 talleres los cuales se dividieron en tres etapas: recogimiento,
fortalecimiento y expansion. En cada uno consistia se trabajé la creatividad desde diferentes
habilidades, actividades y lenguajes. Se cre6 un ambiente de compafierismo, trabajo en
equipo e imaginacion donde se les daba libertad creativa y de expresion en cada taller
realizado. Fue importante explicar qué es la creatividad, para qué funciona, ademds de
ensefiarles un proceso creativo como una guia para resolver cualquier problema o realizar

cualquier proyecto de forma nueva y eficaz.

Algunas de estas actividades consistieron en: construir barcos con palitos de madera y

enviarlos por el estero, hacer méascaras de yeso y transformarlas en su propio superhéroe e
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inventar un planeta del material que quisieran con las reglas que ellos imaginaran. Entre
todos los talleres hubo uno que fue un pilar y a través del cual se trabajo la escritura, se lo
tituld "Cajitas Magicas”, este consistia en sacar tres palabras de tres cajas: un personaje, una

accion y un lugar, y con ellas escribir una historia.

El 8 de septiembre los integrantes de La Ola formaron parte de la IV Edicién de la Feria
Internacional del Libro 2018 “Guayaquil es mi Destino para leer y crecer”. Se les dio un espacio
de una hora en la tarima infantil donde primero, se introdujo La Ola a los nifios y padres
asistentes al evento. A continuaciéon se realiz6 el mismo taller de escritura con los nifios
presentes, quienes se acercaron a tomar las palabras y se sentaron a escribir sus propias historias.
Durante este momento los nifios del Club trabajaron como guias que ayudaron y motivaron a los
participantes a utilizar su creatividad para escribir sus cuentos. Al tomar este rol demostraban lo
que habian aprendido, las habilidades que lograron desarrollar, se mostraron como expertos
creativos y mds importantemente fue una actividad que fortalecié su autoconfianza al verse capaz

de ser los guias de la actividad.

Como evento de cierre se realiz6 una ceremonia de graduacion para los integrantes de La
Ola, donde se les entreg6 el titulo de: Experto Creativo. Este dia se hizo una exposicién con
los trabajos que habian realizado. Dicho evento tuvo la modalidad de Casa Abierta por lo que
se invitd a la comunidad a pasar a la galeria y ver sus trabajos. En esta instancia, los nifios
fueron guias del recorrido por la galeria explicando y mostrando a los visitantes lo que habian

hecho.

Paralelamente se cre6 un manual de nifios para nifios llamado Eres Creativo, en el cual se
explica la creatividad en un idioma para publico infanto - juvenil, ademds se presenta un

proceso creativo para que los lectores lo puedan implementar por su cuenta. La parte
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fundamental del manual contiene los cuentos escritos por los nifios de Puerto Hondo, al
concluir cada uno hay una actividad en la cual, basada en la historia, deben transformar una
hoja de papel en algo nuevo. El manual termina con una felicitacion y un diploma que gradia
al lector en “experto creativo”. El objetivo de este manual es que otros nifios puedan ejercitar
su creatividad, convertirse en escritores € incluso fortalecer su autoconfianza al verse también

capaces de completar el libro.

La distribucién de este producto serd a través de dos plataformas, el diario El Universo'y
la revista infantil "Mi Mundo". La propuesta es implementar un mes de la creatividad en el
periodico; lanzar el manual en formato de suplemento y aprovecharse de las cuatro semanas
para complementar el proyecto cada domingo a través de Mi Mundo. Se utilizara la revista
infantil para explicar qué es La Ola, invitar a los nifios a hacer en casa un barco de papel que
los ayude a entrar en la dindmica del libro y se sientan parte del Club, se les facilitardn las
palabras para que puedan realizar el taller “Cajitas mégicas” donde estén y al final se hara

una conclusion de lo aprendido.

Beneficiarios y actores.

Los principales beneficiarios son los nifios que formaron parte del club La Ola; ellos
fueron quienes realizaron los talleres, quienes se graduaron como expertos creativos y
quienes crearon historias que ahora forman parte del manual. Fueron también el foco al ser

quienes se buscé empoderar, para poder fortalecer su autoconfianza.

Los padres de los integrantes de este club, son beneficiarios de manera indirecta, ya que

son quienes perciben el impacto que este programa causO en sus hijos. Sobretodo por el
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miedo que tienen al consumo de drogas que existe en la comunidad, el proyecto es visto

como una oportunidad para distraer a sus hijos por medio del aprendizaje lidico.

Los nifios que no formaron parte del Club son también considerados beneficiarios porque
son quienes pueden aprender, a su vez, de los integrantes de La Ola, al ser sus vecinos.
Finalmente los futuros lectores del manual Eres Creativo, son beneficiarios del PAP ya que el

libro se convertird en una herramienta para que ellos puedan estimular su creatividad.

Dentro de los actores se encuentran dos personas de la comunidad que facilitaron la
ejecucion de La Ola y motivaron a la comunidad a formar parte del club. La doctora del
centro de salud Lola Cruz, fue el primer contacto con Puerto Hondo y el puente para que las
madres de Puerto Hondo involucren a sus hijos con el Club. Felipe Pérez tomé un papel
importante porque fue quien brind6 el espacio donde se trabajo todos los sdbados. Presto la
casa comunal donde se realizaron los talleres, y que se utiliz6 como galeria y evento de

graduacion durante La Casa Abierta.

En dos ocasiones se invit6 a personas externas para que fueran parte de los talleres: una de
ellas fue Maria Fernanda Davila, quien guié un taller de yoga para los nifios, donde pudieron
explorar la comunicacién corporal. En el taller de escritura se invit6 a Veronica Coello, quien
realizé una lectura de cuentos de su autoria acompafada de una animacion a la lectura para

motivar a los niflos al momento de crear sus cuentos.

Limites y Alcances.

Este proyecto es una intervencion creativa en un sector vulnerable, el objetivo general fue
fortalecer la autoconfianza en los nifios de 6 a 14 afios de Puerto Hondo a través de la

creatividad. Se trabajé semana a semana por el tiempo de cinco meses y se termind con una
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ceremonia de graduacién de los niflos como “expertos en creatividad™. Para cerrar el proyecto
se estd gestionando la publicacion del manual de creatividad Eres Creativo hecho por y para

nifios.

Se necesito ejercitar en el proceso habilidades de comunicacion, motrices y creativas a
través de talleres y de actividades que desafien a los nifios. Otro objetivo fue crear un sentido
de pertenencia a través del cual puedan generar experiencias nuevas que estimulen a los
nifios. Por tltimo, como meta, publicar un libro hecho por los nifios de Puerto Hondo para

otros nifios con el fin de darle una voz a toda la comunidad.

El trabajo realizado se dividi6 en tres fases, las cuales fueron influenciadas por el proyecto
de creatividad y arte con nifios antes mencionado: “Taller para desarrollar la creatividad” de
la Facultat de Bellas Artes de Sant Carles. En la primera fase, nombrada fase de reflexion, se
buscd que los niflos entiendan el concepto y comiencen a tener una nocién de destrezas
creativas y motrices. Se propusieron actividades donde pudieran aceptar los retos de cada
taller como propios, para lo cual se realizaron varias actividades: una clase de yoga para que
aprendan cémo comunicarse corporalmente y el ejercicio que inspiré el concepto del
proyecto, el cual consistia en convertir una hoja en objeto, dibujo, personaje, accesorio, lo

que ellos pudieran imaginar.

La segunda fase fue la de accion, como lo indica su nombre, en la que se trabajé
principalmente sus habilidades motrices y creativas. Aqui se realizaron la mayoria de los
talleres que los desafiaban a proponer objetos que ellos mismos creaban y personalizaban. El
objetivo de esta etapa fue que, una vez interiorizado el concepto, pudieran aplicarlo en cada

actividad realizada para poner en prictica lo aprendido.
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La tercera fase fue la de comunicacion; esta estuvo presente desde el inicio en los didlogos
grupales al final de cada actividad donde se conversaba sobre el taller y como los desafid.
Hay dos eventos importantes donde los nifios, ya expertos creativos, pudieron exteriorizar y
comunicar a otros lo aprendido. La primera oportunidad fue en la Feria Internacional del Libro
de Guayaquil 2018, donde explicaron personalmente y desde una tarima, cdmo realizar un
cuento de la misma forma que ellos lo hicieron. Durante el evento se acercaron a los nifios la
feria para guiarlos en utilizar su creatividad para poder crear su propia historia. El segundo
momento fue durante La Casa Abierta. En esta ocasion ellos mismos les hicieron el recorrido
a los visitantes, explicaron sus trabajos y los sentaron en las mesas para que pudieran hacer

las actividades del evento.

Para fortalecer el concepto se hizo una analogia para nombrar cada fase: recogimiento,
fortalecimiento y expansion. En la primera se vincula a los nifios al proyecto, en la segunda a
través de talleres se fortalece el concepto de creatividad y finalmente, al igual que una ola,
con los conocimientos adquiridos, los nifios salen a su entorno para empaparlo como expertos
creativos. Por esto en la ultima fase se realizaron actividades como la Feria del Libro y La

Casa Abierta donde se los motivo a contarle a otros lo que habian aprendido.

Los limites que tiene el proyecto estan vinculados directamente con contexto de Puerto
Hondo. El espacio es uno de ellos; al concluir el Club, los nifios ya no tendrin un lugar dénde
puedan desarrollarse con la misma libertad. En La Ola se les daba los materiales que
necesitaban, libertad creativa, no se los limitaba al momento de proponer y se los motivaba
para no perder el miedo al fracaso. Al concluir el Club ya no contarédn con un lugar con las

mismas caracteristicas donde puedan seguir practicando lo aprendido.
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El miedo de sus madres hacia el entorno es otro limite, el cual se manifiesta en
restricciones que los limitan a permanecer en cada. Como resultado frena el avance de los
nifios y de su creatividad a las paredes del club. Puesto que en lugar de motivar actividades

estimulantes y desafiantes se quedan en casa apegados a aparatos tecnoldgicos.

Otro limite son las problemdticas que los rodean como la violencia doméstica o el
secuestro infantil que actualmente es un problema que afecta a la comunidad. Este puede
causar que la autoconfianza construida en los cinco meses durante el transcurso del Club y el
estimulo creativo construido se detenga o se olvide. La realidad en la que se encuentran
afecta de manera determinante en su desarrollo; la falta de motivacién, apoyo por salir de su
zona de confort y exigirse a hacer las cosas que quieren llevard a un retroceso de lo que ya

habian logrado.

Por otro lado, se encuentran los alcances que tiene la cuarta edicién de Jaula Abierta, el
club creativo La Ola. En primer lugar estd la autoconfianza que se gener6 en cada uno de los
integrantes del club que les permite ser mas extrovertidos, tener mds imaginacion, ver la

realidad de otra forma y entender que son capaces de lograr lo que se proponen.

La publicacién del manual que los nifios ayudaron a crear es un alcance y meta importante
de La Ola, con este libro se podra explicar qué es la creatividad y generar un espacio creativo
para los nifios de Guayaquil. Este producto editorial dard a conocer también el trabajo

realizado en Puerto Hondo que convertird a los integrantes del Club en escritores.

Hacer visibles a los nifios de la comunidad es otro de los alcances del PAP; al realizarse
dentro de Puerto Hondo y concluir con un evento abierto a la comunidad tiene un impacto

positivo y de unién dentro de sus habitantes. La realizacién de un proyecto de vinculacién
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con los nifios de Puerto Hondo causa que los comuneros noten que hay un interés en ellos y

que también pueden convertirse en agentes de cambio dentro de su sociedad.
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2. Conceptualizacion y desarrollo de identidad grafica para La Ola Club Creativo y

manual de creatividad Eres Creativo

Este documento explicard y justificara las decisiones tomadas para la construccion de la
marca de La Ola Club Creativo, la creacion de la identidad corporativa y el desarrollo del
manual de creatividad Eres creativo. Se narrard el proceso realizado, las decisiones tomadas,
la eleccién cromadtica, las formas de comunicacién visual escogidas y la aplicacion de la linea

grafica.

Objetivos

Objetivo general.

Demostrar la pertinencia del concepto y desarrollo grifico de la marca La Ola Club
Creativo y su aplicacion al manual Eres Creativo como contenido para una poblacion infanto

- juvenil con el fin de fortalecer su autoconfianza y autoestima.

Objetivos especificos.

Relatar el desarrollo del concepto, disefio e identidad gréfica de la marca La Ola Club

Creativo.

Exponer las decisiones tomadas, relacionadas a la comunicacién visual, para crear el

manual para nifios Eres Creativo.

Demostrar las caracteristicas del libro Eres Creativo que lo validan como un manual

hecho para nifos.
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Explicitar los aciertos y desaciertos del proceso de creacién e implementacion de la

identidad grafica de La Ola Club Creativo.

Descripcion de la conceptualizacion y desarrollo de la identidad grafica para La Ola

Club Creativo y manual Eres Creativo.

“El disefio gréfico es disefio de comunicacion, es decir, transmisién de informacidn, de
significados” (Costa, 2012), Joan Costa explica la principal funcién del disefio gréafico: la
comunicacion visual. Utilizar signos, colores, formas, c6digos para transmitir un mensaje.
Cuando se construye una marca y su identidad grafica es necesario determinar lo que se

quiere comunicar y encontrar de qué manera puede ser representado a través de un icono.

Norberto Chaves, comunicélogo profesional, reconocido por su desarrollo de identidad
corporativa, habla constantemente de la construccion de una marca. Lo explica desde lo mds
simple: “la imagen se la suele concebir como un a) hecho objetivo, fenémeno exterior
perceptible, una fuente, y como un b) hecho subjetivo, un registro, una representacién”
(Chaves, 2015: 8). Lo cual significa que toda marca, en esencia, es una imagen que puede ser
observada y descrita de forma objetiva para luego ser interpretada o significada de manera

subjetiva.

Una marca estd compuesta por dos partes: el nombre y la imagen, ambas deben estar
alineadas a un concepto que la diferencien de otras. “Signo verbal y signo visual son la
materia sensible de la marca. Ambos nacen de un mismo tronco: el logo es el nombre
disefiado; el simbolo y el color representan el nombre por sustitucion” (Costa, 2004: 6). Por

lo tanto, encontrar un simbolo que represente el nombre creado y el concepto que determinara
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el espacio en el cual va a existir y delimitar el perimetro donde se debe desarrollar la

identidad, el cual es el primer objetivo de una marca.

En este proyecto se trabajé el concepto, el nombre y la imagen que representan y
diferencian a La Ola. Para poder hacerlo fue necesario entender el contexto en el que iba a
existir, qué marcas la iban a rodear, quiénes iban a verla y sobre todo crear un signo con el
cual se sientan identificados los integrantes del Club. Una identidad corporativa va mas alla
del nombre y el simbolo; va acompafiado de colores, formas visuales, tipografias y

aplicaciones de la marca que crean un sistema de comunicacion tnico.

Para el manual de creatividad, hecho por nifios para nifios, los ejes principales fueron
plasmar la identidad de la marca en el libro y utilizar el lenguaje adecuado para nifios. Por lo
tanto Eres creativo debia tener las formas adecuadas, los colores correctos, una tipografia y
orden que facilite la lectura y haga sentido a los lectores. Todos estos puntos debian estar
alineados al concepto de la marca, debian transmitir la experiencia que busca generar el libro

y tener el mismo lenguaje utilizado en los talleres.

“Theorizing Visual Representation in Children’s Literature” es un estudio de Georgia
State University que analiza las imagenes que utilizan los libros infantiles. En este estudio la
autora, Peggy Albers, cita a Taxel, docente de la universidad de la siguiente manera: “en el
campo de la literatura infantil, el arte de los libros influyen de gran forma en como los nifios
inician a percibir, leer y reinterpretar el mundo a través del arte” (como se cité en Albers,
2008:17). Al hacerlo explica como las ilustraciones de contenido infantil muchas veces, por
fines de comunicacién, utilizan cédigos para identificar género, raza, roles familiares que

influyen en la percepcion de los nifios hacia la realidad.
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Eres creativo es un libro que busca generar un ambiente libre donde se motiva al lector a
pensar més alla de lo obvio, es por esto que era importante no utilizar este tipo de codigos. La
propuesta fue usar las imdgenes como un apoyo, plantear un lenguaje visual abstracto que
permita la libre interpretaciéon y no limitar al nifio al momento de imaginar la historia y los
personajes. “La figura constituye una alteracion del sentido del lenguaje, tiene el propdsito de
hacer més efectiva la comunicacion” (Ricupero, 2007: 25). Esta cita nos permite comprender
el primer objetivo de las ilustraciones dentro del libro, ser un apoyo visual y no una
traduccion gréifica de lo escrito. Este argumento fue el punto de partida para trabajar el

lenguaje grafico del manual.

El segundo aspecto importante del libro es el texto, para el cual fue importante entender
las caracteristicas que facilitan la lectura para nifios y que ademds los motivan a leer. De
acuerdo al documento académico “Tipografia para libros infantiles” las tipografias que mejor
funcionan cuando se trabaja con nifios deben cumplir con una regla: que los tipos se puedan
diferenciar con facilidad. Es decir que las letras con asta ascendente-b, 1, h, k-, descendente-j,
y, p, q- Yy las que tengan panza-o, g, p, d- puedan descifrarse de forma rapida (Lourengo,

2011).

Reconstruccion histérica de la experiencia

Identidad grafica para La Ola club creativo.

La creatividad es una herramienta que permite solucionar problemas cotidianos o ejecutar
proyectos de una forma inesperada y nueva. Este fue el concepto que utilizamos como pilar

de los talleres realizados y fue la base para crear una identidad corporativa.
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Se defini6 que una marca estd compuesta por dos elementos: el signo verbal y el signo
visual. En este caso la marca es La Ola, el nombre nace del lugar en el que se implement6 y
del significado dado a creatividad como tal. A través de una analogia de las olas con el
concepto surge la marca. Se debe entender las olas como una fuerza de agua que en primera
instancia se recogen hacia la orilla para crecer, se fortalecen para poder reventar y renovar su

entorno al cubrirlo con agua.

La creatividad funciona de la misma manera, primero se toma los conocimientos previos,
los fortalece para crear algo nuevo que pueda renovar e innovar. Fue de este concepto que
nacié el nombre, el hecho de que un estero rodea Puerto Hondo fue un factor que le dio

pertinencia al nombre para el club creativo.

El signo visual de la marca surgi6 del primer taller creativo que realizamos con el grupo;
se les entregd hojas de colores con la consigna de transformarlo en lo que ellos quisieran.
Unos dibujaron, otros crearon animales, sombreros o personajes nuevos, hubo nifios que
hicieron ambas cosas: inventaron una forma y utilizaron crayones para darle vida a su
creacion. Aqui se concret la idea que un papel puede convertirse en cualquier cosa a través
de la creatividad. Entonces se escogi6 el elemento iconico creado con una hoja de papel: un
barco, el cual aplica como simbolo de un proyecto para nifios, se relaciona con su entorno y

con el nombre del proyecto.

LA OLA

club creativo
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Asi se formé la marca La Ola Club Creativo, haciendo un juego entre el barco de papel y
una ola que permitieron crear una simbolo Unico que le otorgue identidad al proyecto. Para
completar el logo se utilizé una tipografia sencilla, con el fin de mantener la atencién en el

isotipo y que sea de fécil lectura.

Se escogieron 3 colores, a nivel de marca, para toda la identidad visual y el material
creado para la ejecucion del branding. Se utiliz6 el amarillo, por ser un color que representa
alegria y energia; el anaranjado por ser el color generalmente asociado a la creatividad y el

celeste por recordar las olas y por representar grandeza y libertad.

Otros elementos importantes de una identidad grafica son las tipografias principales y
secundarias que se utilizan en su material. Estas deben complementar la marca, el concepto y
deben de tener armonia con la marca que se estd proponiendo. Para La Ola se utilizaron dos
familias tipogréficas, para los titulares y como principal se utilizo Gotham Bold en
mayuscula; una tipografia limpia, moderna y facil de leer. Como tipografia secundaria se

utiliz6 la familia tipografica Omnes Regular e Itdlica por ser amigable y moderna.
GOTHAM BOLD
ABCDEFGHIJKLMNNOPQ RSTUVWXY Z1234567890
Omnes Regular
AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn NA Oo Pp Qq RrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy 721234567890
Omnes itdlica

Aa Bb Ce Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LIMm Nn Nii Oo Po Qg RrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz1234567890
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La linea grafica estd compuesta por varios elementos, mas alld del juego tipogréfico entre
Gotham y Omnes. Hay dos que resaltan: en primer lugar estd la ola como un elemento que
hace alusion al nombre, al entorno y al concepto. Se aplica el recurso de la ola en la gréifica
para generar mayor movimiento y dinamismo, incluso al hacerlo se juega con el barco de
papel del logo. De esta forma se hace referencia al factor lidico de los talleres y se evidencia

que la marca no es formal ni rigida, sino que al igual que los nifios es flexible y adaptable.

-

b4

Como segundo elemento estdn los iconos que acompaifian la marca: manos que hacen
formas o realizan acciones. Estas representan a las actividades que realizan los integrantes de
La Ola en el club y hace referencia al trabajo (que no siempre se limita a lo manual) que

implica la creatividad: cdmo es necesario trabajar y actuar para llegar a ideas creativas.
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Se realizaron afiches, volantes, banners de bienvenida, rollups, diplomas de graduacién
para los expertos creativos, alcancias, habladores y posts para la cuenta de Instagram

@clublaola.

Para la cuenta de Instagram se utilizaron los elementos de la linea grafica para crear grids,
es decir, una secuencia de imédgenes las cuales al ser observadas en una cuadricula completan

una imagen mas grande.

Se trat6 de jugar con los elementos e incluirlos en las fotografias. Esta fue una herramienta
utilizada en los posteos para poder crear imdgenes con mayor movimiento, que denoten la

misma experiencia de los talleres.

“La CREATIVIDAD

exige el corgje de
dejar aun lado
lo SEGURO”

El uso de fotografias tiene el objetivo de crear un vinculo entre las personas y los nifios, se
busco dar a conocer a los creativos para de esta forma ponerle cara a los nifios que formaron

parte del club. Este uso fue debidamente autorizado por sus representantes legales. Dentro del
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contenido para redes sociales se categorizé los tipos de publicaciones utilizados para generar
mayor visibilizaciéon. Uno de los tipos de posts eran los que mostraban frases sobre la
creatividad, en estos casos no se utilizaban fotos sino que se creaba una composicion con los
elementos de la linea grafica. El segundo tipo de publicaciones presentaban a los nifios o se
documentaba lo realizado en el taller, en estas ocasiones se colocaban elementos graficos

sobre las imédgenes, los cuales ayudaban a posicionar la identidad de la marca.

Como parte del material digital también se crearon stories para Instagram, se los utilizaba
para comunicar las frases, mostrar las actividades de cada sdbado, dar a conocer a los nifios

del Club, tener mayor presencia en redes y para hacer invitaciones a los seguidores de la

cuenta a los eventos que se realizaron.
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Para la Casa Abierta, el evento donde se exhibieron los trabajos de los nifios y donde se
los gradud de expertos creativos, se realizé material especial para poder decorar el espacio
del evento. Se realizaron banners de bienvenida, un rollup, los diplomas para los graduados,

material con contenido de los talleres y fotografias de los nifios.
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Este diploma certifica que

DYLAN MUNOZ

ha construido su barquito de papel y ha navegado por el gran océano
de la creatividad. Sus cuentos, dibujos y otras ideas hechas en La Ola
lo convierten en un verdadero Experto de Creatividad.

. ]
Daniel Miranda
Director del Club La Ola

Durante el desarrollo del Club se hizo una pequefia campafia para recaudar fondos, se
colocaron alcancias en diferentes locales comerciales que colaboraron con el proyecto; el
disefio a continuacién iba impreso y rodeaba la alcancia como etiqueta. Esto es un claro
ejemplo de como se implemento6 la linea grafica, en la que se pueden observar los elementos
que la conforman como el juego tipogréfico, la ola y las manos. Como apoyo a las alcancias
se colocaron habladores que explicaban el proyecto y, a su vez, daban a conocer a los

integrantes; en sintesis, este material transmitia todo el concepto.

~qb iHay nifios creativos
N que necesitan tu ayuda!

club creativo

(@ @laolaclub
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@ @‘ao\ac\ub

Por dltimo se realizaron diferentes presentaciones para marcas y posibles interesados en
sumarse al proyecto, para la cual, se creé material que transmita el espiritu lidico, infantil y
creativo. Para obtener este propdsito se jugd con los colores, las tipografias, los elementos

gréaficos y también con la marca.

“ v'
LAOLA

..

Cada imagen representa una diapositiva, las cuales al ser pasadas rdpidamente generan

una ilusién de movimiento. Pareciera que la ola esta creciendo, y al hacerlo el logo cambia de

colores; por lo tanto, la marca se renueva, lo cual estd alineado al concepto planteado.

Las presentaciones son el formato mds prictico para entender el comportamiento
tipografico en los titulares y cuerpos de texto y de qué manera pueden incorporarse los

elementos gréficos a los diferentes formatos.
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Desarrollo del manual Eres Creativo.

Para el manual Eres Creativo, fue necesario tener claro que los lectores a los que se apunta
son nifios de 8 a 10 afios. Por lo tanto, transmitir el concepto y ser una herramienta con un
lenguaje adecuado para los nifios fueron los objetivos principales de este proyecto especifico.
El desafio fue crear un texto con contenido funcional y pertinente que sea visualmente

atractivo para nifios en un idioma facil y sobre todo divertido al momento de leer.

El libro esta divido en tres partes: introduccion, actividades y agradecimientos. La primera
parte tiene una bienvenida a La Ola Club Creativo, explica el concepto de creatividad que se
maneja y también el proceso creativo creado para nifos. En la segunda parte se encuentran
los cuentos escritos por los nifios. Cada uno de estos relatos terminan en una actividad que se
realiza con una hoja en blanco, la cual deberd ser transformada en otro objeto por medio de
dobleces, tipo origami o pintdndola. Este ejercicio evidenciara el concepto de todo el PAP: la
creatividad como herramienta capaz de transformar en algo inesperado lo cotidiano, como lo
comunica el logotipo. El fin es que los lectores utilicen su creatividad para cumplir las

actividades y transformar en cada cuento una hoja de papel en algo diferente y nuevo.

La tercera y ultima parte del libro contiene una felicitacién y un diploma que los gradia
como expertos creativos. Concluye con un espacio de agradecimientos a las personas y

marcas que colaboraron con el proceso.
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Dentro del proceso del desarrollo creativo del manual, el primer paso que se dio fue
encontrar un escritor de libros infantiles cuyo lenguaje se asemejase al que se pensaba mds
adecuado para La Ola en cuanto a lo lidico y cuyas herramientas graficas funcionen con el
libro que se estaba planteando. Se tomd a Ziraldo Alves Pinto, escritor infantil reconocido de
Brasil, su serie Mundo Colorido fue el referente principal para Eres creativo. Las paginas de
sus libros se caracterizan por hacer un juego con la imagen y texto, al integrarlas de una
forma limpia y sencilla. Este estilo permite que lo que tome relevancia y fortaleza sea el

texto, y no la imagen que se estd observando

Y es lindo ver al sol ponerse

en su horizonte

reflejando su forma

en las gigantescas plantas verdes
— y redondas como el sol —

que viven en sus aguas

Las ilustraciones no narran la historia sino que son una abstraccion de los elementos que la
forman. Se puede notar en el caso del cuento “Mads All4 del Rio” que narra una historia sobre
el Rio Amazonas, al presentar al Rio se utiliza una imagen que muestra 3 franjas de colores:
la superior e inferior son verdes y representan la tierra de las orillas y en el centro una franja
beige que simboliza este cuerpo de agua dulce. Estos juegos sencillos y simplificados de

imdgenes invitan al lector a descifrar lo que tiene enfrente y a seguir leyendo para poder saber

qué rumbo tomarad el texto y la grafica.
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Eres Creativo se trabajé de la misma manera, utilizando ilustraciones que juegan con
elementos del contexto de la historia, donde aparece una parte de un personaje o
simplemente un elemento de la historia que se estd narrando. Incluso hay ocasiones donde la

imagen que estd plasmada se desprende del contexto donde tiene lugar la historia.

7 En un circo muy lejano aparecié una
jirafa muy alta, esto causé que el ledn,
el elefante y los payasos se asusten.
Pero en corto tiempo se dieron cuenta
de que lajirafa era buena, solo buscaba

un lugar cémodo para dormir.
Entonces, todos ayudaronaconstruirle
una casita: por supuesto sin techo,
para que pudiera sacar su largo cuello,

Habifa una vez un leén que llegé a Puerto Hondo, dias
anteriores habia escapado de un zooldgico porque era
maltratado por el guardia. El guardia aprovechaba las
noches, cuando ya no habia gente, para pegarle; le tenia
odio a los leones. Cuando el guardia se dio cuenta que el
leén ya no estaba sali6 a buscarlo, pero no lo encontré.
Cuando el ledn se sintié seguro se fue a Guayaquil donde
los animales del zooldgico eran bien cuidados, pero
antes de llegar al zooldgico se fue ala Perla a ver la ciudad,

al ver la ayuda de sus nuevos amigos la
Jjirafa Rafa se puso muy feliz.

IS .
Or Bianca Mufo®

{C6mo imaginas que se ve la casa de Rafa? Crea tu Imagina que td estas con el ledn en la Perla viendo toda
propia versién de la casa con una hoja , puedes la ciudad, ahora en la hoja a continuacion dibuja la
ciudad, puedes incluir edificios en forma de arboles y

dibujarla o construirla utilizando gomayy tijeras. .
campanas en las calles que sirven como puentes.
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En el caso del cuento “Pepito, el tibur6n hambriento” se utiliza el mar y las burbujas que
crean los peces al respirar para colocar el fragmento del texto. No se hace alusién a los
hechos de la historia ni los personajes que son nombrados, sino que se utiliza el mar como
escenario donde toma lugar el cuento. De esta forma se crea intriga en el lector y sobre todo
se le da importancia a las historias escritas por los creativos, lo cual es la parte mas

importante del libro porque permite que los nifios se sientan valiosos y capaces.

L TIBURON
AMBRIENTO

Por Ximena Toala

Pepito era un tiburdn feliz que vivia en el
océano profundo de Marte. Un dia, sus papas
los enviaron a atrapar algo para comer, pero,
no consiguio nada y se puso a llorar.
Todos los animales que vivian cerca lo
escucharon y se le acercaron para
preguntarle qué le pasaba. El les conté que se
sentia solo y tenia hambre, entonces Allison,
una sefiora delfin, loinvitd a su casa acomery
Pepito se sinti¢ mas tranquilo.

Crea un amigo marino para Pepito con una hoja, un
amigo que pueda ayudarlo a atrapar algo para comer.

35



Las imagenes, dentro de este estilo de narracién visual, dejan la libre interpretacién del
lector sobre como lucen los personajes y lugares de la historia, lo cual es también un apoyo
para el concepto que maneja el libro. No impone al lector a ver los hechos de una manera
especifica, sino que al utilizar formas sencillas y colores abstractos, permite al lector
imaginar la historia como quiera. Por lo tanto, el libro desaffa al lector a completar los
ejercicios presentes en el manual, descifrar las imdgenes y tercero, como todo libro, a

imaginar las historias que se cuentan.

El libro esté trabajado con los tres colores de la marca para fortalecer la abstraccion de las
imégenes, el ambiente que crean, la libertad creativa que incitan y para seguir los
lineamientos graficos de esta. No ha sido utilizado el color negro, por las connotaciones que
tiene con los conceptos de error, negativismo y el mal. Se utiliza el amarillo, naranja, celeste
y blanco para crear formas y contrastes que permitan que el texto sea legible y las imdgenes
reconocibles. Los cuales son los mismos colores de la marca, por lo tanto transmiten
creatividad, alegria y libertad; también es un recurso que permite darle al libro movimiento

porque explora como comunicar Unicamente con tres colores.

éY QUE ES LA
CREATIVIDAD?

papelenun
transformar
nalgo increible.

AN s
P © £ Ty cREATIVIDAS

a
Vegar, Porg

€ g, - ided
NVertirz 2tV
©1tird en un experto de 12 '

Primero, toma un papel.
Con los pasos correctosy sin
miedo a equivocarte g
convertirloenloq v
Ahora transforma
barquito y empece!
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Todos los elementos que se encuentran en el libro son de estos colores, lo cual permitié

simplificar las formas para crear un texto mas sencillo de leer. Aparte de los significados de

cada uno, son colores ludicos, amigables para los nifios, los cuales invitan a los lectores a

querer leer los cuentos. La propuesta de color, por lo tanto, més alld de una decisién tomada

para seguir una linea grafica es realmente una decisiéon que simplifica la lectura, resalta

codigos, aporta a lo lidico del proyecto e impulsa la creatividad.

La eleccidn tipogréfica es la misma que la utilizada en la identidad corporativa, Gotham

en los titulos y Omnes para los textos, no solo para continuar con los lineamientos graficos

establecidos, sino por lo que comunica cada fuente. En el el caso de Gotham es una tipografia

fuerte y de fécil lectura que funciona en los titulares. Omnes, por otro lado, es una tipografia

amigable para nifios en la cual se pueden diferenciar los tipos con facilidad y no cansa al

lector al ser simple.

EL

PROCESO
CREATIVO

Te dejamos un paso a
paso para que puedas
ser més creativo.

Ambas tipografias son de palo seco, modernas y sencillas; no se escogid

La creatividad sirve para todo:
inventar un juego si estds aburrido,
crear un tambor con cajas de zapatos
o hacer un regalo Unico para el

cumpleafios de tumama.

Escoge un proyecto:
Quieresjugar al futbol
perono tener pelota.

Hazte preguntas, lee,

preguntale a tus papas o
profesores, asi tendrés claro
que hacer.

*J  Hazte lapregunta, équé tengo

quehacer paralograrlo?
Entre més ideas tengas, mejor:
- Utilizar la tapa de unabotella
- Crear una bola de papel.
- Infiar un globo.

iTugranidea se hace real!
£Seré que funciona?

Sino funciona inténtalo de
otraforma. iNo te rindas!
Equivocarse es bueno
para crecer.

utilizar

tipografias complicadas ni con adornos. De esta forma no sea crea contraste entre el estilo de

ilustraciones y el texto. También hace la alusién que, a pesar de ser un libro para nifios, es

también un manual de ejercicios creativos. Por ultimo, lo diferencia de otros contenidos y
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productos editoriales que ellos estdn acostumbrados a leer, como los textos escolares, los

cuales estan llenos de tipografias con muchos detalles.

Analisis e interpretacion critica de la experiencia

Aspectos positivos y negativos de la experiencia.

La Ola Club Creativo, una iniciativa de Jaula Abierta, empez6 en el mes de marzo del
2018 y concluy6 en el mes de septiembre del mismo afio. Por ser un periodo muy corto para
poder planificar y ejecutar un proyecto social ambicioso, se ha incurrido en algunos
desaciertos y se ha tenido que adaptar a los cambios que se han realizado en beneficio del
proyecto. Pero, a la vez, esta premura ha llevado a tomar decisiones de forma réapida y
concisa que solucionan problemas en vez de crearlos, como resultado se obtuvo una edicion

de Jaula Abierta con una nueva vision.

Uno de los aspectos positivos fue escoger un eje como la creatividad que permitié trabajar
la lectura desde lo macro. Esta perspectiva permitié una libre expresion desde diversos
lenguajes de arte como la pintura, escritura y expresion corporal. Fue la puerta para que los
integrantes del Club pudieran explayarse y explorar diversas destrezas, lo cual representaba
un reto para ellos pero permiti6 estimularlos y convertirlos en pensadores activos. Al enfocar
los talleres desde este punto de vista se permitié mds libertad al momento de trabajar y

proponer, lo cual ayud6 a cumplir el objetivo principal.

Este enfoque adecuado fue el primer paso para poder realizar una identidad grafica y un
manual de creatividad que verdaderamente transmitieran el concepto. Desde el inicio se

trabajo con la creatividad como herramienta de trabajo y eje central de los talleres realizados,
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que resulté como investigacion empirica para la parte grafica, lo que permiti6 desarrollar con

facilidad un contenido narrativo que vaya de la mano con el concepto.

El acercamiento a los nifios que se logré en el proyecto fue también un aspecto importante
y positivo en cuanto al disefio del libro al ser el grupo objetivo del producto creado. Permitié
identificar los intereses del grupo y el lenguaje visual que seria pertinente para crear un libro
que ellos quisieran leer y que les llame la atencion. Por lo cual, trabajar por cinco meses con
las personas que van a ser las lectoras del manual creado fue un gran acierto para el disefio

del libro.

Plasmar en un objeto el trabajo desarrollado por los nifio fue otro punto positivo. Este
manual de creatividad, proximo a publicarse, al igual que la exposicion de los trabajos que se
realizé son acciones que permiten a los nifios entender que lo que hacen es importante. En el
caso de la galeria ver que las personas dentro y fuera de su comunidad que iban a conocer lo
que ellos habian hecho y en cuanto al manual ver impreso sus cuentos fue una verdadera
motivacion para ellos. Estas acciones afianzan su autoconfianza y los empoderan, el objetivo

principal del Club y del manual.

Por esta razén Eres creativo es una parte fundamental del proyecto, crear un modelo de
libro con el cual ellos se lograron identificar fue verdaderamente significativo. Al momento
en que ellos revisaron el manual impreso, el que sirvié como ejemplo para la muestra en La
Casa Abierta, se mostraron muy felices. Los nifios sonrefan y se peleaban por revisar el libro
de cerca. Por lo tanto, las decisiones tomadas al crear el libro y crearle una identidad grafica

fueron las correctas.
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En cuanto a los aspectos negativos se encuentra en primer lugar el factor tiempo, el cual
por ser tan corto obligd al proyecto a ir evolucionando en el proceso. Es decir, que la
planificacion de los talleres y la organizacion de los eventos que se realizaron tuvieron que
ser sencillos y asequibles en cuanto a su costo. La elaboracion anticipada de un presupuesto
fue también un desacierto, ya que al momento de buscar marcas interesadas en formar parte
de La Ola, por lo cambiante del proyecto, fue complicado presentarlo actualizado y proponer

formas de colaboracion concretas.

El disefio apurado de piezas gréaficas para reuniones con marcas que surgian
imprevistamente o material que debia ser impreso espontdnea y rdpidamente resultaba en una
aplicacion basica de la linea grafica. Estas situaciones de apuro para la creacion de contenido
pasaron a menudo, como resultado al ver el grupo total de disefios se puede observar un
desequilibrio e incluso en algunos casos un arte creado con los elementos de la marca pero

sin seguir lineamientos de la linea grafica.

Perspectiva de los beneficiarios de proyecto y expertos.

Desde la perspectiva de quienes formaron parte del proyecto, en este caso serian los nifios,
sus padres y quienes ayudaron a ejecutar el club, hay muchos aspectos positivos que se
pueden resaltar, en especial al concluir el proyecto. En cuanto a los nifios se pudo notar en
sus comentarios que disfrutaron bastante la experiencia. Durante la Feria del Libro, muchos
de ellos tomaron los micréfonos y explicaron con su experiencia propia cdmo fue escribir un
cuento de esa forma, aqui mostraron el desafio y la felicidad que les causoé el ejercicio. En la

Casa Abierta tres de los participantes dijeron unas palabras de agradecimiento al recibir su
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diploma y mencionaron sus aprendizajes. Por lo cual se dej6 explicito los sentimientos

positivos de los nifios hacia el proceso que experimentaron.

Otra opinién importante fue la que recibimos de parte de la Dra. Lola Cruz, del centro de
salud, quien en la ceremonia de graduacion subi6 a la tarima y explico la importancia que
tuvo La Ola en Puerto Hondo. Habl6 de la unién en la comunidad y cémo los involucrados
pudieron desenvolverse de la forma en la que lo hicieron gracias al trabajo que se realiz6. Lo
cual también demostr6 aceptacidon y agradecimiento hacia el trabajo realizado por parte de la

comunidad.

En cuanto a los padres de los expertos creativos, se les pudo notar, gracias a su asistencia a
la graduacion realizada, su aceptacion hacia el Club. Por un lado, hubo un grupo de nifios
quienes, a pesar de realizar las invitaciones, el material entregado para que inviten a sus
padres y conversar semana a semana sobre la importancia de compartir lo vivido con ellos, no
quisieron invitarlos a la galeria y ceremonia. Sin embargo, los que si formaron parte del
evento estaban muy involucrados, contentos, tomando fotos de lo que los rodeaba y

agradecieron al grupo por el trabajo realizado con sus hijos.

Finalmente estd el andlisis hecho por terceros, en este caso se involucré a dos disefiadores
graficos expertos, quienes revisaron la marca el libro y dieron su opinién. En general ambos
tuvieron una impresion positiva sobre el disefio. El primero de ellos sefial6 el tema de la
cromdtica como un aspecto positivo a nivel grafico, jugar con los tres colores y el blanco en
vez de usar otros colores. También mencion6 que las ilustraciones estaban presentadas de una
forma pertinente para comunicarse con los nifios. Sugirié utilizar los tres colores en mas

formas, mezclarlos o utilizar transparencias para crear una gama cromdtica mas amplia.
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También noté que en algunas de las ilustraciones, por el uso de colores, seria necesario

colocar mayor de detalle que se pueda ver mas claro qué es cada imagen.

El segundo disefiador grafico experto que reviso el contenido, habld de la pertinencia y de
lo acertado que le parecid el logotipo, especificamente al haber utilizado el barco de papel
como recurso. En cuanto al libro realiz6 sugerencias al formato las cuales permitirian que el
concepto de creatividad y la personalidad lidica que tiene el proyecto se plasmen en el libro,
por ejemplo: sugiri6 utilizar un formato que se desdoble para asi crear un libro que al inicio
tenga una forma y al final otra. También mencioné utilizar diferentes orientaciones en el
manual para que los nifios puedan jugar con el libro al leerlo y asi romper las normas

tradicionales de lectura.
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3. Aprendizajes generados

Aspectos a mejorar en el proyecto La Ola Club Creativo y el desarrollo del manual Eres

Creativo

Es muy importante crear una vinculaciéon real con la comunidad donde se estd
implementando un proyecto social. En el caso de La Ola si se pudo formar esta relacién
afectiva con los niflos y los agentes de Puerto Hondo que se involucraron. Con los nifios se
pudo lograr un acercamiento desde el principio. El dinamismo de las actividades y tener un
tiempo de acercamiento fueron factores que permitieron fortalecer la amistad e incluso
generar la confianza con ellos para que puedan dar comentarios de sus ideas sobre el trabajo
que realizaban. Al final del PAP ellos contaban los miedos que tuvieron al trabajar, cémo los
vencian para poder cumplir con cada actividad y las formas nuevas que encontraban para

expresarse con el grupo.

Otra recomendacion es encontrar colaboradores que facilitaran el proceso como la doctora
del centro de salud de la comunidad, Lola Cruz, quien permiti6é que el proyecto entre a Puerto
Hondo y motivaba a la comunidad a involucrarse. De igual manera el senor Felipe Pérez
quien nos presté la Casa Comunal del sector para poder trabajar sdbado a sdbado. Gracias a la

cercania que logramos tener con ellos se pudo llevar a cabo de la mejor manera.

Una sugerencia seria continuar con la constancia que se evidencio en esta edicidn, es
decir, que el grupo esté realmente comprometido. Asistir semana a semana, formar una
amistad, crear confianza y conocer a los nifos. Todo esto permite que los talleres se ejecuten
con fluidez. También incentiva a los nifios para que sean constantes y se puedan unir nuevos

integrantes en cualquier momento.
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La consecuencia mds importante que tuvo este compromiso fue el sentido de pertenencia
que se form6 entre todos los involucrados, lo cual hizo mas real llegar al objetivo del
proyecto y fortalecid la autoconfianza de los nifios. Se creé un ambiente de fraternidad en
donde los nifios, sin importar sus diferentes edades, pudieron convertirse en amigos. Gracias
a la asistencia semana a semana los nifios aprendieron las frases que repetiamos, el
significado de la creatividad y sus usos. Por el lado de la identidad grafica sabian que el logo
de la marca era un barco de papel e incluso inventaron un gesto con sus manos para nombrar

al club.

Otro aspecto a tomar en cuenta es planificar desde el inicio los talleres y de esta manera
lograr involucrar un actor creativo nuevo cada semana. Esta fue la propuesta original, llevar a
personas que desde su profesion o habilidades puedan guiar los talleres creativos, si
hubiésemos conseguido este apoyo se habria enriquecido atin més el proyecto porque habria
permitido que los nifios conozcan nuevas perspectivas cada semana. Sobre todo habria

colaborado en el crecimiento de su autoconfianza.

Se recomienda también identificar el presupuesto desde el inicio y determinar el formato
del libro. Asi al momento de elaborar el disefio se podria, a nivel de formato, crear algo més
innovador y también tener claro los perimetros que se tendrian al momento de imprimir. De
esta forma no se hubiera pasado por la cantidad de cambios que hubo en la creacion de Eres

Creativo y también se habria tenido claro el camino a nivel de formato para el disefio.

También se sugiere al grupo que quiera replicar el proyecto encontrar la forma de
involucrar més directamente la familia. Conversar con los nifios y explicarles la importancia
que tiene que les cuenten a sus padres sobre sus trabajos y que los inviten a formar parte de lo

que hacen no es suficiente. Por lo cual, podemos decir que en esta edicion la participacion de
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los padres no fue la mas deseada, no se aplicoé el mecanismo correcto para que se
comprometan. Se deberia plantear actividades tnicamente para los papds con el fin de
hacerles conocer el proyecto y a la vez escuchar y atender sus inquietudes al respecto. Esto
pudiera ser una solucion para este problema, crear un espacio para explicarles de qué se

trabaja en La Ola, cudl es el objetivo y formas par continuar el trabajo en casa.

Luego de la realizacion del proyecto hay dos puntos importantes a revisar que se podrian
haber trabajado de mejor manera en el disefio y aplicacion de la linea grafica como también

en la ejecucion del libro.

En cuanto a la identidad creada para La Ola, se pudo mejorar la linea grafica para crear
una que sea mas compacta. Es decir, con los elementos propuestos, presentar formas, signos,
codigos y lenguajes que, dentro de lo ludico de la marca, respeten mas las formas utilizadas y
propongan un solo camino de comunicacién en vez de varios. Al tener los tres elementos
graficos que se crearon e incluso fotografias en algunas ocasiones no se siguié un patrén

claro, por lo cual pareciera que hay varias expresiones de la misma marca.

En el manual, por el corto tiempo que se tuvo para poder desarrollarlo, se crearon
ilustraciones muy simples, las cuales pudieron haberse trabajado méas-no por detalles sino por
forma-. Se pudo, por ejemplo, utilizar herramientas que no fueran digitales, jugar con

diferentes materiales como mezclar pinturas con recortes de revista.

Un tercer aspecto que pudo realizarse de mejor manera fue la vinculacién con el grupo
objetivo para la ejecucion del producto final. A pesar de que los nifios de La Ola al ver el
resultado de la marca y del libro quedaron satisfechos, si se hubiera contado con mas tiempo

se habria trabajado mdas de la mano con ellos, lo cual pudo haber significado un resultado
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visualmente mds rico en elementos o aplicaciones de lo ya planteado. Incluso habria
acrecentado aun mas su autoconfianza al sentirse como ilustradores y escritores del manual
completo. Por ejemplo, haberle pedido que crearan los dibujos que serian utilizados en el

libro o sencillamente utilizar sus ilustraciones como punto de partida.

De esta misma manera se pudo haber mejorado el lenguaje visual del libro para nifios si
una psicopedagoga, profesora o educadora hubiera formado parte del proceso de revision. Es
decir, involucrar un profesional de esta rama para que revise el material visual, que
finalmente se comportard como material de apoyo, habria sido relevante. Su opinién habria

permitido que el libro esté mejor estructurado, sea mas amigable y divertido para los nifos.

Tomando en cuenta las opiniones de los disefiadores que revisaron el contenido grafico del
proyecto, otro aspecto a mejorar es el formato del manual Eres Creativo. En muchas
ocasiones es determinado por la imprenta, lo cual sucedi6 en este caso, pero por tratarse de la
creatividad y el concepto que se trabajd, se pudo haber planteado un formato diferente. Es

decir, una forma no tradicional en la cual se presente el contenido.

Aspectos a mejorar en el PAP Jaula Abierta

La primera problemaética enfrentada cuando el PAP se presentd fue la amplitud del
concepto que tiene Jaula Abierta: la lectura como medio y no como fin. Al enfrentarse a un
proyecto cuya unica guia es este concepto, el grupo no sabe qué hacer. Como resultado se
crea una propuesta parecida a lo que se ha trabajado afios anteriores; lo cual no es algo

incorrecto pero hasta cierto punto llega a ser un limitante.

Desde que se formaliz6 Jaula Abierta como tal, se ha trabajado en comunidades de alto

riesgo con nifios, si es cierto que es un proyecto que ha pasado por muchos cambios. Sin

46



embargo, se deberia redefinir su objetivo o alejarse de lo que se ha hecho tres afios
consecutivos. Cuando era Guayaquil Letrado, se enfocaba en el sector cultural: se trabaj6 con
artistas y cantantes, luego pasé a ser Jaula Abierta y se centrd en nifios por lo cual se deberia

revisar la propuesta y dejar claro la esencia del PAP.

Otro aspecto que se pudiera mejorar seria revisar el nombre: Jaula Abierta, el cual los
ultimos dos afios ha sido cambiado a Misiéon Cometa y La Ola Club Creativo. Decision que se
tomo por las connotaciones que puede tener la palabra jaula, la cual solia causar reacciones

negativas en las personas y confusién sobre la problemética que trata el proyecto.

En el caso de La Ola, el primer punto que se podria mejorar desde el inicio es el tema de
los aliados. La razon de esta recomendacion es por apoyo econdmico que deberia de existir
desde un principio, el cual funcionaria como un empujén para los talleres realizados.
Permitiria realizar actividades mds interesantes y en diferentes formatos que busquen

fomentar la creatividad por medio de herramientas no convencionales.

El aliado también es importante porque es quien ayudard finalmente en la impresion del
libro que se creard dentro del proyecto. Este ha sido un problema que siempre ha existido,
incluso en la edicion del 2017 no se logré publicar el libro. Por lo tanto, tener un apoyo

econdmico desde el inicio habria sido una gran ayuda.

Este PAP implica mucho trabajo, revisando los afios anteriores y luego de la experiencia
de la implementacion de La Ola, es un proyecto que necesita de planificacion, contacto con
marcas, vinculacién con una comunidad, comunicacion, diseflo, estrategia de comunicacion,
documentacién, organizacién de eventos, por mencionar algunos de los puntos a desarrollar.

Una recomendacion para el PAP seria que se forme con un grupo con mayor nimero de
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personas involucrando también un integrante més de disefio o de produccién audiovisual que
pueda ser un apoyo en la creacion de contenidos visuales. De esta forma se lograria cubrir

todo lo que se debe hacer de mejor manera.

Como tltimo punto a mejorar en el PAP Jaula Abierta, el cual surge de su naturaleza
cambiante, seria que en cada comunidad donde se trabaje se deje una guia, recomendaciones
o un manual que permita que el trabajo que se realiz6 no acabe después de cada edicion. Sino
que, mds bien, pueda ser continuado por otro grupo o incluso por los mismos involucrados en
el proyecto. De esta forma se promueve que la comunidad con la que se trabajé siga siendo

beneficiada y tenga una guia para seguir trabajando y fortaleciéndose.

Autoevaluacion

Experiencia individual, grupal y académica.

Realizar el PAP Jaula Abierta, que este afio tomd la forma La Ola Club Creativo, fue un
verdadero reto para mi en varios aspectos. Antes de explicar los aprendizajes tedricos y
empiricos es necesario mencionar el impacto que tuvo en mi, especificamente en mi vision

profesional.

Realizar un proyecto social que obtuvo los resultados que buscaba y que logré cambiar
hasta cierto punto la vida de los, ahora, expertos creativos, ocasiond en mi una nueva mirada
de mi carrera. Me permitié conocer un lado del disefio grafico que no habia considerado:
disefiar para la sociedad, para crear cambios pequefos en las vidas de las personas. Es cierto
que el disefio soluciona problemas, siempre lo escuché, pero a través de La Ola pude entender

que las soluciones que se pueden proponer pueden ser significativas en nuestra sociedad.
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En cuanto a mi aprendizaje, estd el que obtuve al trabajar directamente con y para nifios.
Entender sus codigos y lenguajes fue un desafio, sobre todo al momento de disefar para ellos.
Involucrarlos en el proceso habria sido interesante, como anteriomente lo expresé; sin
embargo, a pesar de no haberlo hecho, cuando se les present6 el libro completo estuvieron
muy contentos al ver sus historias plasmadas en él. Esto se debe al vinculo que se formé con
ellos en el transcurso de los meses en los que asistimos a Puerto Hondo. Gracias al
compromiso con ellos, pude conocer en primera persona al grupo objetivo, lo cual facilit6 el
proceso creativo detrds del libro. Me permitié ver como un disefio puede responder a un

grupo objetivo cuando verdaderamente conoces a quienes te estas dirigiendo.

En la parte del disefio, concretamente, tanto la investigaciéon como en la creacion del
manual pude identificar las consideraciones que se deben tener en cuenta al realizar un texto
a nivel grafico. Cudles son las preguntas a realizarse al momento de hacer un producto de este
tipo, qué puntos se deben de considerar, la importancia de cada elemento que forma parte de
las paginas. La experiencia incluso logré que, tanto al disefar la identidad y el libro, se pueda
tener la libertad para crear y proponer contenido que no se rija a las reglas de disefo ni

pedidos de un cliente, lo cual me permitié encontrar formas nuevas de comunicar.

La Ola fue un proyecto demandante de esfuerzo, tiempo, energia e ideas; durante su
ejecucion todos los integrantes del grupo tuvimos cambios personales en el &mbito laboral lo
cual afect6 en la disposicion del poco tiempo que teniamos disponible, debiamos acoplarnos a
un nuevo ambiente y seguir trabajando en el PAP. El tiempo fue siempre un factor que nos
jugd en contra. Esto provocd un sentido de independencia y responsabilidad en torno al
proyecto donde nos comprometiamos a reunirnos, dividirnos el trabajo y entender el rol que

tenia cada uno.
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Debido a que el equipo era interdisciplinario, hubo gran parte de aprendizaje de los otros
miembros del grupo. Por los integrantes marketing, aprendi a planificar un proyecto, a hacer
vinculo con una comunidad y llevar la relacion con una marca al momento de pedir auspicios
o apoyo. Del lado de educacion inicial comprendi el trato con nifios, conoci herramientas no

convencionales para poder comunicarme con ellos que ahora puedo aplicar desde el disefio.

Durante el seminario que realizamos al inicio del proceso y en todo el transcurso de la
investigacion, aprender los procesos que se deben aplicar al momento de realizar un proyecto
fue un aprendizaje importante. Desde el planteamiento de preguntas para comenzar a
formular la investigacién dividirlas en figura, forma y fondo desde el inicio ayud6 a tener
claro lo que se queria lograr. El proceso de elaborar el presente documento fue también una

herramienta que me permitié entender cémo se debe explicar y justificar un proyecto.

En cuanto a aciertos y puntos a mejorar podria nombrar varios. Dentro de los positivos de
mi colaboraciéon en La Ola estarian el concepto: utilizar la ola como una analogia que
funcione y esté vinculada a los nifios. Las decisiones graficas tomadas en el manual también
fueron acertadas, no solo por la respuesta de los nifios del Club, sino por el respaldo el de los
expertos, todos llegaron a la conclusion que se logré lo que buscaba: el texto es lo mas

importante.

Por otro lado, pienso que pude haber acudido a algun profesional de la rama de educacién
infantil y entendimiento de desarrollo cognitivo para asesorarme mejor en esta rama. Para
conocer sus puntos de vista y recomendaciones al manual para presentar un mejor producto,
ya que yo como disefiadora no consideré algunos aspectos por mi falta de conocimiento en

esa drea. a creacion de la piezas para redes también pudieron haber sido realizadas de forma
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mas ordenada para crear una cuenta alineada a la grifica de la marca, mas atractiva y

compacta.

Proponer e implementar la identidad corporativa, el libro, trabajar con un grupo
interdisciplinario, hacer un vinculo real y comprometerse con una comunidad fueron
responsabilidades que generaron varios aprendizajes. Desde lo formal y tedrico, entender
procesos y pasos que se deben tomar antes y durante la ejecucion de un proyecto social.
Desde lo empirico y enfocado al disefio entender que las limitaciones al trabajar son menos
de las que muchas veces pensamos tener fueron experiencias importantes y nutritivas para mi

perfil profesional.

Pero lo que mas me llevo de esta experiencia es entender como puedo utilizar mi carrera y
mis conocimientos para generar un cambio social. Crear un impacto importante en la vida de
un grupo de personas a través de un proyecto de vinculacién y una propuesta que mediante el
disefio grafico puede plasmar las ideas e identidad de una comunidad, es algo que

verdaderamente guardaré dentro de mi.
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4. Anexos

Logotipo

“( ‘V'
LA OLA

club creativo

Aplicacion principal y secundaria de la marca La Ola club creativo.

Material corporativo

Presentacion para marcas.

’ problema:

Esun proyente e i Universidan Cosn Giand= gue s famied en sl#016; s cenrro siempr:
hasick: lalecturags i uncambio
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EXPERTOS EN
CREATIVIDAD

W W D

EL
MANUAL
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BENEFICIOS

SE PARTE

DE LA OLA

Backing de marca.

gl

“La CREATIVIDAD
exige el corgje

il

de DEJAR a un lado
LO SEGURO”
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Rollup de marca.

v il
LA OLA

club creativo

Desde marzo un grupo de nifios
de Puerto Hondo ha realizado
talleres ludicos en el club La Ola
los cuales impulsan el desarrollo
de autoconfianza, empatia y
sobre todo creatividad.
Pronto seran expertos creativos y
autores de un manual de
creatividad para otros nifos.

(©) @laolaclub
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Material para Casa Abierta.

Bienveni

Letrero de Bienvenida para el evento.

Este diploma certifica que ~ L= Olz hace reconocimiento a
XIMENA TOALA FELIPE PEREZ
ha construide su barquito de papel y ha navegado por el gran océano por sucompromiso y colaboracion en el desarrollo del club creativo;
dela creatividad, Sus cuentos, dibujos y otras ideas hechas en La Ola sin el cualno se hublera podido realizar de la misma forma.

lo convierten en un verdadero experto creativo,

DanielMiranda
Director delClubLa Ola

Isabella Medina
Coordinadora de Logistica

Diplomas para los expertos en creatividad y actores de La Ola.

¢Qué haré con mi
CREATIVIDAD?

Letrero para pared de frases de los nifios de Puerto Hondo en respuesta a la pregunta ;Qué

haré con mi creatividad?
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“Voy a “HACER MEJOR “Voy a usar mi
APRENDER las cosas que creatividad para poder

& Bailnr me costaban” SONAR”

Fotografias para pared decorativa en la Casa Abierta de los nifios de La Ola y sus frases en

respuesta a la pregunta ;Qué haré con mi creatividad?

Ot

U?,,;& J‘La Ve
) %

ms ] ]|
neslli

Cara frontal de la camiseta de staff para los nifios de La Ola club creativo.
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CREATIVO
CREATIVO
@
®@laclaclub
@laolaclub

Disefio posterior de camiseta de staff para los nifios de La Ola club creativo.

VEN Y CONOCE
A LOS EXPERTOS

CREATIVOS

DE PUERTO HONDO

LA OLA

club creativo

iTe invitamos a nuestra Casa Abierta!

Podrds ver nuestras

creqciones, pasar una ‘
tarde divertida y

gjercitar tu creatividad.

iTE ESPERAMOS!

el sdbado 22 de septiembre a las 2:00 pm
en la Sede de Pequerios Agricultores de Puerto Hondo
(diagonal al balneario)

Afiche de invitacion al evento Casa Abierta.
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Material para campaiia Alcancia Creativa.

~ 4 iHay nifios creativos
N que necesitan tu ayuda!

LA OLA

club creativo

(@) @laolaclub

Disefio de etiqueta para alcancia para la campaiia Alcancia Creativa.

LA OLA LA OLA

club creativo

club creativo

iHay nifios creativos
que necesitan tu ayuda!

La Ola es un club creativo
donde nifios de Puerto
Hondo desarrollan su
creatividady crean
autoconfianza a través de
talleres.

Danos una mano para que
los nifios expertos en
creatividad de Puerto

Hondo puedan publicar su

propio libro de creatividad.

e e )
; s A
“Creativo no es el que imagt®

(©) @laolaclub (©) @laoclaclub

Diseio de habladores, tiro y retiro, para la campafia Alcancia Creativa.
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Material digital

Publicaciones para Instagram.

CREATIVOS

“Para vivir una vida
CREATIVA hay que
perder elmiedo a
EQUIVOCARSE”

e

iTE INVITAMOS A NUESTRA
CASA ABIERTA!

Podrds ver nuestras creaciones,
pasar una tarde divertida y
ejercitar tu ereatividact.

EnlaSede d
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“La CREATIVIDAD
exige el corgje de

dejar a un lado
lo SEGURO”




Stories de Instagram.

iTE INVITAMOS
A NUESTRA

Fecha: Sdbade 2
Hor

s ST Lugar: Enla equen
CREATIVOS b Agricultores de Puerto Hone
¢ (diagonal al balnearic)
. Y

PULGUERO SOLIDARIO

iHay nifos creativos que necesitan tu ayuda!

Danos una mano para gue los ninos
expertos en creatividad de Puerto Hondo
puedan publicar su libro de creatividad.
Si tienes ropa, jugustes y articulos de
nogar en buen estado contactanos

Isabella Medina Gecvanna Matos

0987325403 059-173-5039

NI3ILSNI3 L4381V
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Manual de creatividad Eres Creativo

iHola, futuro creativo experto! Escribe tu nombre aqui.

Creado por: Noelia Baguerizo, Geovanna Matos, Isabella Media, Daniel Miranda
y los expertos creativos de Puerto Hondo.
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Mira a tu alrededor.
Imagina que todo lo que te rodea desaparece.
Ya no estas en tu casa.
Ahora estas en un barco sobre el gran océano, con muchas olas
que te mueven de lado aladoy el viento en tu cara.
De pronto, a tu lado, salta un delfin.
¢Teloimaginas?

o .
9 €quivocarte

J/Z‘e
Co . Nl
"Wertirg en un expertode '@ creatV!
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Y QUE ES LA
CREATIVIDAD?

Facil, es lo que permitio
convertir unsimple
papelen un barcoy
transformar una hoja
en algo increible.

Esbuscarsoluciones a los
retos diarios. Es utilizarla
imaginacion para ver el mundo que
nos rodeay tener nuevas ideas.
Interesante, ¢no?

En este manual encontraras 9
cuentos. Cada uno contiene una
actividad, donde transformaras
hojas comunes en diferentes
creaciones. Al final, tendrds 9
pruebas de lo creativo que
puedes llegar a ser vy las grandes
cosas que puedes lograr.
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La creatividad sirve para todo:
inventar un juego si estas aburrido,
crear un tambor con cajas de zapatos
0 hacer un regalo uUnico para el

cumpleafios de tu mama.

EL

PROCESO
CREATIVO

L

Escoge un proyecto:

Quieres jugar al futbol
pero no tener pelota.

Hazte preguntas, lee,
Te dejamos un paso a preguntale a tus papas o
paso para que puedas
ser mas creativo.

profesores, asitendras claro
que hacer.
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Hazte |la pregunta, {qué tengo
que hacer para lograrlo?
Entre mas ideas tengas, mejor:
- Utilizar la tapa de una botella.

- Crear una bola de papel.

- Inflar un globo.

3 <

Después detantas ideas,
iping! se prendid el e
foquito. Ahora sitienes la
“ mejor idea de todas:
crear una pelota con @ »
papeles que yano utilizas.  *-.

iTugran idea se hace real! ,

éSera que funciona? ’
Sino funciona inténtalo de bt
otra forma. iNo te rindas! .

Equivocarse es bueno
para crecer.
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En un circo muy lejano aparecié una
jirafa muy alta, esto causoé que el ledn,
el elefante y los payasos se asusten.
Pero en corto tiempo se dieron cuenta
de que lajirafa era buena, solo buscaba
un lugar comodo para dormir.
Entonces, todos ayudaron a construirle
una casita: por supuesto sin techo,
para que pudiera sacar su largo cuello,
al ver la ayuda de sus nuevos amigos la
jirafa Rafa se puso muy feliz.

¢COmMo imaginas que se ve la casa de Rafa? Crea tu
propia version de la casa con una hoja , puedes
dibujarla o construirla utilizando gomayy tijeras.
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EL MAGO
Y LA CASA
ENCANTADA

Por Steven Pacheco

Utiliza tu creatividad y arma una casa doblando una
hoja para darle forma, no se vale dibujar, la debes crear
de la misma forma como harias un avién de papel.

68



Pepito era un tiburdn feliz que vivia en el
océano profundo de Marte. Un dia, sus papas
los enviaron a atrapar algo para comer, pero,

no consiguio naday se puso a llorar.
Todos los animales que vivian cerca lo
escucharon y se le acercaron para
preguntarle qué le pasaba. El les contd que se
sentia solo y tenia hambre, entonces Allison,
una sefiora delfin, loinvitd a sucasaacomery
Pepito se sintid mas tranquilo.

Crea un amigo marino para Pepito con una hoja, un
amigo que pueda ayudarlo a atrapar algo para comer.
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Jo) ‘ s
Or Bignca Mufior

Imagina que tu estas con el ledn en la Perla viendo toda

la ciudad, ahora en la hoja a continuacién dibuja la

ciudad, puedes incluir edificios en forma de arboles y
campanas en las calles que sirven como puentes.
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Haz el barco del pescador utilizando una hoja.
Escribele un mensaje y envialo en tu barquito de papel
por el mar, rio, estero o lago mas cerca de ti.
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LA CAMPANA
QUE QUERIA
COCINAR EN CHINA

Por Dylan ML

Habia una vez una campana conocida como
Campana Mufioz. El tenia un gran suefio: cocinar su
comida favorita en su lugar favorito. Queria cocinar
arroz con huevo y salchicha en la plaza de China.
Pero habia un problema muy grande, no tenia
cocina. Entonces fue a la cueva de metal para

conseguir materiales, cada paso sonaba “tolén
tolén” lo cual levantd a los lobos que vivian ahi.
Comenzo a correr, cogio el metal y se escondio.

Al salir de la cueva, se fue al bosque a buscar
madera para terminar su cocina pero Campana
Mufioz volvid a sonar “tolén tolén” y los lobos
volvieron. Pero, él fue mas astuto y les pegd un
palazo a los lobos. Llego a la plaza y empezd a
cumplir su suefio de cocinar arroz con huevo vy
salchicha en la plaza de China. Luego llegaron los
lobos de nuevo, pero esta vez, para pedirle perdon.
Campana les ofrecié comida, se la acabaron
rapidamente y se fueron. Entonces Campana
Mufioz volvic a cocinar y cumplio su suefio.

El papel se puede convertir en cualquier cosa. Si

Campana Mufioz hubiera sido hecha de papel no habria

despertado a los lobos al caminar. Crea tu propia

Campana Mufioz de papel y evita que despierte a los
lobos mientras cumple su suefio.
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Habia una vez un astronauta que jugaba en el
pargue; un dia, el astronauta se cayo y se lastimo
la mano, visito al doctor y lo curd. Para descansar,
se acostdé a dormir y muy temprano por la
mafana, comenzo a comer.
Luego, el astronauta se dio cuenta que ya no
queria jugar mas. Entonces, se escapodalalunayle
puso el nombre “Guayaquil” porque asi se llamaba
la ciudad de donde venia.

Imagina que eres un astronauta, usa una hoja para crear
un planeta que quisieras visitar. ¢De qué color fuera?
éTendria arboles con hojas moradas y un cielo
anaranajado? Sé creativo e imagina un planeta
completamente nuevo.
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AR
oM & PERRO QuELéq(‘l’A

Por Romina Morg C

O/‘Q ’6:

eV
<N cR ELEINALDE; , P

co“oc

Utiliza tu creatividad. éQué objeto pudo haber

detenido al ladron? Créalo con la hoja, transféormala en

ese objeto, como cuando haces un barquito de papel.
ilibera tus ideas y manos a la obra!
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Un cocodrilo sofaba con iral reino de las nubes y decidié compartir su suefiocon
sus amigos, uno de ellos, Juan, le dijo que vaya donde un mago. Eso hizo, fue
donde el mago y le dijo “quiero ir al reino de las nubes”. El mago le respondio: “te
puedo poner unas alas para que puedas llegar”, cuando el cocodrilo aceptd
quedo sorprendido v le agradecido con el mago por haber hecho su trabajo.
Minutos después pasd un helicéptero de cazadores frente a él, ellos cazaban
animales salvajes y domésticos. Pronto le comenzaron a disparar y el cocodrilo
intentd volar hasta llegar a las nubes y esconderse. Pero no llegd vy fue atrapado
por los cazadores, ellos lo querian matar para vender su piel.
Por otro lado la mama del cocodrilo lo buscaba por la orilla del mar sin
encontrarlo, entonces le preguntd a Juan “4has visto a mi hijo?” y le dijo “si lo he
visto, el me dijo que queria ir al reino de las nubes y yo le dije que vaya donde el
mago”. La mama se fue donde el mago y le pregunté “.qué le hiciste a mi hijo?” a
lo cual el mago contestd “le puse unas alas para que vuele al reino de las nubes”.
La mama le pidié que le hiciera los mismo para poder encontrarlo.
Cuando el cocodrilo llegd al reino de las nubes se estaba escondiendo del
helicoptero y logro escapar. Fue asicomo llegd al reino de las nubes, se encontro
con sumamay juntos exploraron el nuevo lugar.
El mago se habia olvidado de decirles que en la medianoche se acababa la magia,
el cocodrilo y sumama estaban de regreso. Casillegando se les acabd el hechizo
y tuvieron un fuerte aterrizaje. De regreso contaron a todos sobre el reino de las
nubes y fueron a comer un helado.

Imagina que estas en una isla solo o sola y el mago se te

aparece, ¢{qué le pedirias para poder regresar a casa?

Utiliza la hoja a continuacién para dibujar o crear el
objeto méagico que te ayudara a volver a tu hogar.
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iIFELICIDADES!
TE HAZ CONVERTIDO
EN UN EXPERTO DE

CREATIVIDAD

Mira las manos de todas las personas que
quieren ser creativos como tu. Tienes la mision
de compartirle y ensefiarle a tus amigos, tus
papas, tus hermanos, tus profesores, a todo el
mundo como ser creativo.

El libro acaba aqui pero tu creatividad no, ahora
te toca explorar, ser curioso y usar el proceso
creativo siempre.

Este diploma certifica que eres

EXPERTO CREATIVO

haz construido tu barquito de papel y haz navegado por el gran océano
de la creatividad. Tus cuentos, dibujos y creacicones de papel han
permitido que te conviertas en experto de |la creatividad.

v

Director del Club La Ola




Nos encanta que seas parte de La Olay que hayas
pasado por este proceso creativo. Antes de despedirnos
queremos agradecer a todas las empresas que nos

LA OLA ayudaron a que nuestro libro pueda llegar a ti:

club creativo

LA OLA

club creativo

Recuerda que como experto en creatividad sabes que equivocarse es
bueno para mejorar, que siempre puedes volver a intentar en el caso
de unerrory que eres capaz de lograr lo que te propones.
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