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Resumen

El siguiente estudio analiza los consumos culturales del publico asistente al
Microteatro GYE entre 31 y 50 afios a través de una metogologia de investigacion mixta,
cualitativa y cuantitativa, permitiendo explorar el comportamiento, las percepciones y
motivaciones del publico dentro de este espacio teatral. El objetivo fue generar un aporte
de informacidn sobre quiénes son los consumidores y qué es lo que buscan de este

espacio cultural.

Abstract

The following study analyses the cultural consumption of the audience of
Microteatro GYE between 31 and 50 years old, through a quantivative and qualitative
techniques, namely, it is an exploration of their the behavior, motivations and
perceptions while attending to this theatrical space. The main objective was to gather a
supply of information about who are the consumers of this cultural space and what do

they expect from it.
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1. Tema
Estudio de consumos culturales, dentro del espacio de Microteatro GYE, del publico
asistente de edad entre 31 y 50 afios, durante la temporada del 29 de junio al 23 de julio

del 2016.

2. Introduccion

En los ultimos afios la oferta teatral en la ciudad de Guayaquil se ha expandido,
generando nuevos espacios culturales relacionados con el teatro. Estos nuevos espacios
proporcionan al publico diversas puestas en escena y, a la vez, un ambiente propicio para
socializar. Uno de los espacios teatrales que refleja la expansion de la oferta teatral en la
ciudad es el Microteatro GYE. Este espacio fue pionero en ofertar una modalidad teatral
nueva para la ciudad, la cual consiste en presentar obras con un formato distinto al teatro
tradicional. Al ser espacios culturales recientes, no existen estudios que definan el perfil
del consumidor que frecuenta este tipo de oferta teatral. Por lo tanto, esta investigacion
macro que tiene como objetivo identificar las principales caracteristicas de consumo que

posee el publico asistente al Microteatro GYE.

Para comprender el comportamiento de los consumidores, primero se debera
conocer qué es el consumo. Los consumos son practicas sociales que los individuos
realizan para la obtencidn de bienes, ademas esta practica permite que los seres humanos
creemos significados y hasta formas de vivir. A su vez, existen otro tipo de consumo, el

consumo cultural, el cual consiste en la apropiacion que realiza el consumidor sobre el



valor simbdlico de un producto que prevalece sobre el valor funcional un producto. Este
tipo de consumos se pueden apreciar en bienes culturales como, el teatro, literatura,
museos, danza, entro otros ya que este valor se basa en las experiencias y la significacion

de cada individuo.

Por esta razon, el consumo cultural se convierte en un elemento importante para la
comprension de los comportamientos, motivaciones y percepciones del publico asistente
al Microteatro GYE. Autores como Nestor Garcia Canclini, Guillermo Sunkel, Ana
Wortman, entre otros, realizaron estudios que brindan informacion relevante acerca del

consumo cultural en America Latina.

En Ecuador existe muy escasa informacion sobre publicos teatrales, y a pesar de
que existen algunos estudios sobre consumos culturales, no ha sido un campo explorado
en su totalidad. Por lo tanto, esta investigacion busca identificar quiénes conforman el
publico guayaquilefio que asiste al Microteatro GYE, por medio de una metodologia
mixta que permita analizar las motivaciones y preferencias del consumidor ante esta

nueva oferta teatral.

2.1. Planteamiento del Problema

Se desconoce las motivaciones, percepciones, opiniones y consumos del publico asistente

al Microteatro GYE.

2.2. Justificacion



Al pasar de los afios, Guayaquil ha crecido en el &mbito cultural, propiciando el
surgimiento de espacios culturales con propuestas innovadoras, las cuales generan
inmediatamente un publico nuevo. En una entrevista realizada por el diario El Telégrafo,
el productor y director Jaime Tamariz afirma que este crecimiento cultural tiene una

relacion directa con los ciudadanos:

“...Este es un buen momento para Guayaquil en artes escénicas porque los
guayaquilerios estan conscientes de que la ciudad también se mide por su

produccion cultural y es necesario acercarse y consumir su propia cultura”.

(El Telégrafo, 2014)

En los ultimos cinco afios, ha surgido una nueva tendencia teatral llamada
microteatro, la cual consiste en la representacion de una obra corta de 15 minutos, para un
maximo de 15 espectadores, por un valor de cinco ddlares la entrada. El Microteatro
GYE, fue el primer teatro en su categoria en la ciudad de Guayaquil, generando un
publico propio, cuyo perfil atn es desconocido pues no ha sido objeto de ningln tipo de

estudio.

El Microteatro GYE ha logrado generar un mercado cautivo a lo largo de sus tres

afnos de funcionamiento, incluyendo que se establezcan otras instituciones que brindan la



misma oferta al publico. En este contexto, nace la interrogante de conocer quiénes son los

consumidores de esta nueva tendencia escénica.

Existen muchas incognitas al respecto, debido a la escasa informacion acerca del
consumidor de teatro en nuestro pais, por lo tanto al generarse una nueva oferta teatral en
la ciudad de Guayaquil, tampoco existen estudios al respecto. La razon por la cual se
decidi6é conocer y determinar el perfil de este nuevo publico es para brindar un aporte a
los nuevos espacios culturales, a través de una sistematizacién de informacidon que puede
ser util para sus estrategias de comunicacion, programacion y organizacion. Esta
informacion podria ser Util para mejorar la gestion de las salas de teatro a mediano plazo,
e incluso se podria tomar en cuenta para la formulacion de nuevas politicas culturales

relacionadas con el financiamiento, gestion de proyectos teatrales y centros culturales.

2.3. Antecedentes

Actualmente, la ciudad de Guayaquil experimenta un acelerado crecimiento en el
ambito cultural. Para comprender este crecimiento, se debe conocer la historia del teatro
en nuestro pais, y el surgimiento de los diferentes espacios culturales a lo largo de los

anos.

De acuerdo con la investigacion realizada por Barquet, Chung Sang y Torres
(1999), titulada El teatro dentro de las dinamicas urbanas de la cultura en Guayaquil,

los aflos sesenta marcaron una etapa trascendental para el crecimiento del teatro en el



pais. En la ciudad de Quito surgieron nuevos movimientos o grupos teatrales, entre ellos
el Teatro Independiente dirigido por Francisco Tobar Garcia (1954) y el Teatro

Experimental Universitario dirigido por Sixto Salguero (1955).

En 1977, la llegada del director argentino Ernesto Suarez a Quito, tuvo una gran
importancia en las artes escénicas de nuestro pais, ya que con la ayuda del Centro
Municipal de Cultura, Suarez dicté seminarios y talleres a jévenes con vocacion a las
artes escénicas. Este grupo de jovenes luego formo en la ciudad de Guayaquil el Taller de
Teatro El Juglar, agrupacion que se caracterizaba por representar obras teatrales basadas
en problematicas urbanas de Guayaquil. Guayaquil Super Star fue el primer éxito que
tuvo El Juglar en 1983, la obra tuvo tanto €xito que se la volvio a presentar 29 afios

después, el 19 y 20 de octubre del 2012 en el Teatro Fedenador (El Telégrafo, 2012).

“Guayaquil Superstar’ reune aquellas situaciones que a todas las personas les ha
tocado vivir o presenciar, como el musico que se sube a la buseta con guitarra en
mano; la anifiada que viaja en bus; el morboso que ‘anchetea’ a las chicas tucas
o también reirse del ‘lamparoso’ del barrio, que luego de un corto viaje a la
Yoni’ llego ‘dizque’ hablando inglés.

(EI Telégrafo, 2012)

En el estudio realizado por Cevallos y Toral (2008), se menciona que El Juglar

dio el primer paso para la aparicion del teatro popular en Guayaquil, el teatro que toma



temas que se relacionan con problemas o hechos cotidianos, donde el humor prevalece

sobre lo estético.

Entre 1980 y 1983 nace el Teatro Candilejas, dirigido por Enrique Pacheco. El
teatro estaba ubicado en el centro de la ciudad, en el hotel Unicentro, y tenia una
capacidad para mas de 300 butacas, las que se llenaron de forma constante (Barquet et.
Al., 1999). Esta sala de teatro se centraba en ofrecer comedia, y constantemente el Juglar

estaba en sus carteleras, lo cual llenaba las salas (El Comercio, 2014).

Otra institucion reconocida de la época es La Mueca, fundada en 1984 por
Oswaldo Segura y Taty Interllige. Esta agrupacion es reconocida por plasmar humor en
sus obras y dejar una huella en la comedia ecuatoriana, tanto en el teatro, como en la
television (Barquet et. Al., 1999). Interllige sefiala que su publico es muy variado, y que
aunque posean diferentes ocupaciones, todos se sienten identificadas con las obras que
presentan ya que estan basadas en la cultura guayaquilefia (La Revista, 2012). La Mueca
comenzo presentando sus obras en las calles de la ciudad a los transetntes, debido a la
falta de salas de espectaculos en la ciudad (La Revista, 2012). Luego, el Teatro
Candilejas le abrio6 sus puertas al grupo, hasta que mas tarde, en 1994, la agrupacion abrid

su propio teatro, El Teatro del Angel, que funciona hasta la actualidad (La Revista, 2012).

En Guayaquil, el 20 de enero de 1988, se inaugura el Teatro Centro de Arte.
Ubicado en el norte de la ciudad, este espacio cultural posee 869 butacas, ¥ un espacio

apto para ofrecer al publico diferentes puestas en escena como conciertos, obras teatrales,



espectaculos, asi como también ofrecen alquilar el lugar para eventos y formacion
artistica (Confluencias, 2014). Segun el sondeo' realizado a las salas teatrales, el publico
del Teatro Centro de Arte, prefiere los musicales ya que tienen acogida en todas las
edades. Ademas el equipo de marketing del Teatro Centro de Arte asegura que las
personas de 25 afios en adelante prefieren la comedia, mientras que las personas de 45
afos prefieren la Opera, las orquestas sinfonicas, danza, etc. En el afio 1990 se inaugura el
Teatro Centro Civico, ubicado en el sur de la ciudad de Guayaquil. Es el teatro mas
grande de la ciudad, con la capacidad de recibir a 1200 espectadores; ha sido la sede de

conciertos, festivales de danza, entre otros espectaculos artisticos (El Telégrafo, 2009).

Otro escenario importante para el desarrollo del teatro de la ciudad es el Centro
Cultural Sarao. Antes de convertirse en un centro cultural, Sarao comenz6 como un grupo
teatral en Costa Rica, fundado por el actor, coreografo y director escénico ecuatoriano
Luis Mueckay (EI Universo, 2013). En 1989, Mueckay retorna de México, pais donde
realizd sus estudios de teatro, a la ciudad de Guayaquil con una propuesta de teatro-
danza, con el grupo Sarao, titulada Amor-tiguando. La puesta en escena se desarrollé en
el Teatro Candilejas (El Universo, 2013). El 25 de agosto de 1995, se inaugur¢ el Centro
Cultural Sarao, con No puedo verte triste porque me matas (El Universo, 2013). El
Centro Cultural Sarao cuenta con un aforo de 120 personas; a pesar de ser una sala
pequefia, gestd importantes actividades culturales: funciones de grupos internacionales,

cursos de teatro y danza, contaba con una cafeteria propia y era sede de varios festivales.

1 Sondeo previo realizado para la investigacion de los antecedentes de este estudio,
donde se entrevisto a diferentes teatros en la ciudad de Guayaquil. Las entrevistas se
encuentran en anexos.



Mueckay en compaiiia de actores como Jorge Parra, realiz6 festivales de artes escénicas
como Fiartes y Fragmentos de Junio, los cuales se llevan a cabo hasta la actualidad una

vez al afio y son producidos por Zona Escena.

En el afio 2000 surge el Muégano Teatro, dirigido por Santiago Roldos y Pilar
Aranda en Madrid, quienes a partir del 2005 se establecen en la ciudad de Guayaquil.
Dentro de las obras mas destacadas de este grupo estan: El pozo de los mil demonios,
Juguete acerca de la violencia, Elizabeth, la princesa del oboe y la patineta (titeres), El
viejo truco del circulo de tiza, Karaoke y Pequerio ensayo de la soledad (El Comercio,
2015). En una entrevista realizada a Pilar Aranda para este estudio, menciona lo diverso
que es el publico de Muégano Teatro, ya que esta conformado tanto por adultos como por
ninos. Ademas revela que las ofertas con mayor acogida son las obras teatrales, cine para
nifos y documental y talleres, que son actividades alternas que se realizan en el espacio

de Muégano Teatro.

Por otro lado, el Teatro Fedenador nace en el 2006, a cargo de la Federacion
Deportiva Nacional del Ecuador, el cual tiene una capacidad para 794 personas y
funciona como sede de muchas puestas en escena, ya que a diferencia de los otros centros

culturales o salas teatrales, el Teatro Fedenador no produce obras teatrales.

En el 2009 nace Daemon Producciones, dirigido por Jaime Tamariz y Denise
Nader. Esta productora teatral no tiene un elenco propio, su director retune a diferentes

actores para proyectos teatrales especificos y ademas ofrece talleres de formacion actoral.



Algunas de las obras de Daemon se han presentado en teatros grandes como el Centro de
Arte y el Sdnchez Aguilar. Entre sus obras destacadas estan: Alguien volo sobre el nido
de cucu, La gata sobre el tejado caliente, Arte y Frankenstein. Ademas, desde sus inicios
la productora ha gestado proyectos en espacios alternativos, transformadolos en salas de
teatro. Entre estos proyectos se encuentra £/ Amante (presentado en una casa en Las
Pefias), Perros (presentado en un espacio abandonado en un centro comercial) y el

Microteatro GYE.

En el 2012 comienza a funcionar el Teatro Sanchez Aguilar, gestionado por la
Fundacion Sanchez Aguilar y, con mucha rapidez, se convierte en uno de los teatros mas
reconocidos de la ciudad de Guayaquil, aunque esta ubicado en Samborondon
(Confluencias, 2014). El Teatro Sanchez Aguilar busca fomentar el talento nacional, por
tanto dio la apertura a Daemon Producciones en el 2012, para presentar Arte, la puesta en
escena que inauguro el teatro. Frankenstein, Peter Pan, Mago de Oz y Romeo y Julieta
son solo algunas de las producciones que Daemon junto con el Teatro Sanchez Aguilar

ofrecieron al publico en los ultimos cuatro afos.

En el 2014, el Teatro Sanchez Aguilar realizé una importante investigacion que
contribuy6 con informacion clave para el desarrollo de estas industrias artisticas. El
estudio fue plasmado en la revista Confluencias (2014), con el objetivo de servir “... de
guia para el mejor desarrollo y progreso de esta comunidad en pro de la valoracion de las

artes escénicas y musicales...”(Confluencias, 2014). Asimismo, el estudio pretende



lograr que el publico visite con mas frecuencia el teatro logrando que se involucre mas

con las artes.

La revista Confluencias, citando al Ministerio de Cultura, informa que “entre los
anos 2007 a 2013 el presupuesto destinado para actividades culturales se increment6 en
un 65%” lo cual permite mencionar que, actualmente en nuestro pais, el teatro constituye
una industria en desarrollo (Confuencias, 2014). Esta primera edicion de Confluencias
publicé la primera investigacion de mercado de teatro realizada por los municipios de
Guayaquil y Samborondén, que permitié conocer el panorama general del estado de las
artes escénicas en Guayaquil. La investigacion se enfoca en describir las preferencias del
consumo teatral en la ciudad, conocer el perfil del consumidor de dicha industria artistica
y ademas presenta una ficha informativa de mas de diez instituciones enfocadas en las

artes escénicas.

Por otra parte, para conocer el terreno de estudio, se realizd un sondeo para
levantar datos acerca de las instituciones artisticas en el contexto guayaquilefio. Como
resultado se pudo determinar que la gran mayoria de instituciones artisticas realizan
mediciones de audiencia para determinar la cantidad de espectadores, aunque no cuentan
con estudios de publico que les permitan identificar el perfil de su consumidor. Por otro
lado, existe instituciones que alquilan sus instalaciones para diversos eventos culturales,
pero no producen eventos propios ni definen su programacion. Este es el caso del teatro
Fedenador, el cual no posee datos especificos del alcance de las obras presentadas dentro

de sus instalaciones, asi como tampoco conoce el perfil del publico asistente. Desde una



vision general, las instituciones artisticas no dan mucha importancia al estudio del
consumidor de teatro, y la revista Confluencias, lanzada en el 2014, fue un documento

importante para las entidades que promueven las artes escénicas en nuestra ciudad.

En el mismo afio que surge la revista Confluencias, la productora Daemon ofrece
una nueva propuesta teatral en la ciudad de Guayaquil, que tiene como referencia a la
franquicia espafola de Microteatro por Dinero: el 13 de agosto del 2014 se inaugura el
Microteatro GYE. Esta modalidad de teatro se origind en el 2009, en Espaifia, luego de
una fuerte crisis econémica en la que el gobierno elimin6 el 50% de la subvencion de la
cultura y el publico se limito a asistir a estos eventos (El Universo, 2014). El microteatro
consiste en la representacion de una obra corta de 15 minutos para un maximo de 15
espectadores por un valor de cinco dodlares la entrada. Esta formato se ha popularizado
rapidamente en paises como México, Estados Unidos, Pertl, entre otros. En Guayaquil fue
la primera incursion de este tipo, buscando nuevos caminos para promover la cultura
teatral. La iniciativa esta a cargo del director y productor Jaime Tamariz, quien menciona
que en el Microteatro se adoptan los mismos parametros o reglas que se utilizan en una
puesta en escena convencional con la diferencia que se crean encuentros mas directos
ente el artista y el espectador (El Universo, 2014). El Microteatro GYE esta ubicado en el
sector de Miraflores, en una casa de dos pisos que ha sido adaptada para recibir al publico
y contar con varios micro-escenarios ademas de un area social y bar. En este espacio
teatral se presenta mensualmente una temporada de hasta cinco obras diferentes en
cartelera, que se presentan todas las semanas de miércoles a viernes, en un aproximado de

tres funciones por noche; brindando al publico una programacion continua todas las



semanas. En el 2015, el éxito del proyecto motivo a Tamariz a trasladar temporalmente el
Microteatro GYE al Parque Historico de Guayaquil, ubicado en la Via Samborondén. El
diario El Universo entrevistd a Tamariz, quien asegurd que el traslado momentéaneo del
proyecto se realizé con el fin de tratar de utilizar el espacio publico de forma creativa,
con el fin de producir cultura. (El Universo, 2015). El Microteatro ademas ha sido
invitado a presentar algunas de sus obras breves en los pasillos de la Casa de la Cultura y,
segin afirma Tamariz, se llevara también a otros lugares ya que hoy en dia “se refuerza el
criterio de que el microteatro es un modo de produccion que se expande y se adapta a
otros espacios.” Ademas el productor analiza abrir una sucursal en el centro de la ciudad
y se sabe que existiran nuevas temporadas (El Comercio, 2015). EI Microteatro GYE
comenzo con funciones de miércoles a viernes, y la aceptacion del publico generd que en
el 2016 se incrementara un dia mas de funciones, incluyendo los sdbados, ademas de
presentarse en otros lugares no tradicionales como Mercaditos®, centros comerciales y
festivales musicales, como el Funka Fest, festival que se dio a cabo el 24 de junio del
2016. El Microteatro GYE es uno de los espacios que evidencia la tendencia general en la
ciudad de la nueva oferta de salas alternativas, autogestionadas. Existen proyectos

similares como El Altillo y Pop Up Café que brindan una oferta parecida al publico.

El Altillo es un espacio independiente que inagur6 el 25 de marzo del 2016 ¥, esta
ubicado en el centro de la ciudad de Guayaquil. Surge con la iniciativa de Angélica Parra,
impulsando a la agrupacion teatral Zona Escena dirigida por Jorge Parra. El director de

Zona Escena menciona que El Altillo se caracteriza por su libertad, “entretenimiento e

Z Los mercaditos son un punto de encuentro social, cultural y comercial donde expositores de varias
categorias ofrecen sus productos y/o servicios, generalmente de produccién artesanal.



improvisacion de una forma diferente”, logrando un acercamiento entre el actor y el
) y

espectador (El Universo, 2016).

Por otra parte, en el 2016 surgi6é un nuevo espacio cultural en Guayaquil, que
ofrece la misma propuesta que el Microteatro GYE, llamado Pop Up Café (El Universo,
2016). Este nuevo espacio cultural esta dirigido por el actor guayaquilefio Ricardo
Velastegui, quien menciond: “Quiero que la gente se sienta en casa, quiero que este sitio
sea un lugar de encuentro de artistas y de los que aman el arte” (El Universo, 2016). El
Pop Up Cafe¢ esta situado en Urdesa, y funciona bajo el mismo sistema que el Microteatro
GYE, “...el espectador puede pasar de la risa al llanto, del asombro a la impotencia. Todo

ello en un lapso de 15 o 20 minutos...” asi lo explica Velastegui (El Universo, 2016) .

Debido a que las transformaciones de la oferta cultural, ocurridas en los tltimos
anos en Guayaquil, y la reciente tendencia de ofertar microteatro aiin no han sido
abordadas por estudios de consumo en el Ecuador. Atn que lo que si se puede evidenciar
hasta el momento es la apertura que esta nueva oferta teatral le brinda a los grupos
teatrales nuevos o con propuestas experimentales que ahora poseen una puerta para darse
a conocer. Esta tendencia ha generado nuevos publicos y nuevas formas de consumir

teatro.

Las transformaciones de la oferta cultural, ocurridas en los tltimos afios en Gye y la
reciente tendencia de ofertar microteatro aiin no han sido abordadas por estudios de

consumo.



3. Revision de la literatura

3.1. Marco Conceptual

Consumeos Culturales

Para definir al consumo cultural, es importante tener claro qué es el consumo.
Néstor Garcia Canclini en su texto El consumo cultural: una propuesta teorica (1993),
habla del consumo como “el conjunto de procesos socioculturales en que se realiza la
apropiacion y uso de los productos”. (Garcia Canclini en Sunkel, 2002). Ademas, el autor
afirma que la accion de consumir ya es, en si misma, una practica cultural que
intercambia no solo objetos sino significados (Garcia Canclini en Sunkel, 2002). Esto
quiere decir que el consumo permite que los seres humanos creemos significados e
incluso formas de vivir. Bajo esta logica, Jéssica Retis menciona que el consumo es el

“espacio clave para la comprension de los comportamientos sociales” (Retis, 2011).

Jestis Martin Barbero (1987) sefiala que el consumo es también el lugar de
produccion de sentido donde “es el uso el que da forma social a los productos, al inscribir
en ellos demandas y dispositivos de accion que movilizan las diferentes competencias
culturales”. Por otro lado esta el consumidor, que aunque pareciera que tiene la libertad
de apropiacion, debe entender que las practicas de consumo son parte de un sistema
hegemonico que regula el orden social. (Martin-Barbero, 1987). Esto quiere decir que los
individuos consumen lo que el entorno inconscientemente les obliga a consumir, por lo

tanto, el consumidor no adquiere bienes libremente, ya que siempre hay un grado de



condicionamiento social. Sin embargo, el autor menciona que “los sectores populares
buscarian entonces dindmicas para apropiarse y re significar esos bienes de consumo”.
(Martin-Barbero, 1987). Garcia Canclini reconoce que el consumir es un hecho cultural,
pero ademads hace la distincion de una forma de consumo particular: el consumo cultural.
Segun Garcia Canclini, esta distincion es necesaria debido a un proceso historico que
inicia con el Renacimiento en Europa y a finales del siglo XIX en América Latina, en
donde muchas areas de la produccion cultural como la literatura, las artes escénicas y las
artes visuales, comenzaron a desarrollarse de manera independiente al poder politico y
religioso. Este proceso trajo como consecuencia la formacion de audiencias especificas y

propias de estas areas de consumo (Garcia Canclini, 1993).

Lo que diferencia a los consumos culturales de los consumos, es la apropiacién
que realiza un consumidor sobre el valor simbolico de un producto, el cual prevalece
sobre el valor mercantil o econémico. Tomando en cuenta estas ideas, Garcia Canclini
definird a los consumos culturales como “el proceso de apropiacion y usos de productos
en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de uso y de cambio o donde al
menos estos Ultimos se consideran subordinados a la dimension simbolica” (Garcia
Canclini, 1993). Por ejemplo, si una persona va a ver una obra teatral, el hecho de
consumir teatro, es un consumo simbdlico e intangible, es un consumo cargado de
significados; mientras que comprar un celular es un consumo que esta ligado a lo
material, en donde se emplean los valores mercantiles de uso y de cambio, los cuales

podrian, aunque no siempre, superar al valor simbolico.

Cuando se quiere representar ese valor que se escapa de lo tangible, es decir, que

no se traduce en un objeto material, se utiliza el término valor simbolico. Por lo tanto, el



valor simbolico es completamente independiente y distinto al valor mercantil, en este
valor simbdlico influyen factores como el contexto social, historico, politico e individual.
Bourdieu menciona que existen realidades de doble rostro, es decir, que son mercancias y
significaciones al mismo tiempo. En esos casos el valor simbdlico y el valor de mercancia
permanecen relativamente independientes y son otorgados por el individuo de la misma
manera (Bourdieu en Fernandez, 2013). Por ejemplo si una persona necesita una
computadora para trabajar, esa computadora estard cargada de valor mercantil y valor
simbolico, ya que, por un lado es un objeto comercial, que puede llegar a dar status y por
otro lado es un valor simbolico ya que significa todo el trabajo de ese individuo. Entonces
se puede definir al valor simbolico como los significados que un individuo le carga o
atribuye a un objeto. Debido a este hecho, Bourdieu asegura que el individuo genera o
acumula el denominado capital simbolico (Bourdieu en Fernandez, 2013). Por ejemplo, si
una persona compra una casa en el barrio donde vivio cuando era nifio, ese individuo esta
atribuyéndole un valor simbolico a esa casa, el cual probablemente va a prevalecer sobre
el valor de mercancia generando un capital simbolico. Para comprender el concepto de

capital simbolico, es importante establecer sus diferencias con el concepto capital.

El capital es una propiedad que puede ser de tipo econdémica, fisica, cultural o
social, al cual se le puede atribuir algun tipo de valor, no necesariamente econdémico.
Mientras que el capital simbolico solo existe cuando un individuo le otorga un valor a
algo, este algo puede ser tangible o intangible, lo que si es necesario es que posea un
valor simbolico. Segin Bourdieu existen cuatro tipos de capital: economico, cultural,
social, y simbolico, este ultimo puede convertirse en los demas capitales, cuando se

generan las denominadas, realidades de doble rostro, mencionadas anteriormente



(Bourdieu en Fernandez, 2013). Ademas, Ferndndez (2013) aclara que ‘el capital
simbolico no es un tipo mas de capital, sino un modo de enfatizar ciertos rasgos
relacionales del capital general”. Bourdieu menciona que el capital simbolico es un poder
que puede ser reconocido o desconocido, de cualquier manera es un generador de poder
simbolico (Bourdieu en Fernandez, 2013). El capital simbdlico esta presente en todo, y
aunque en muchos casos puede ser desconocido, no deja de estar presente en el diario

vivir de los seres humanos.

Industrias Culturales

El término industrias culturales nace del concepto filoséfico de Theodor Adorno y
Max Horkheimer, miembros de la Escuela de Frankfurt (Szpilbarg, et al., 2014). Las
industrias culturales, son aquellas que ofrecen valores y bienes culturales, por lo tanto son
ricas en capital simbolico. Edgar Morin, sefiala a estas como “el conjunto de dispositivos
de intercambio cotidiano entre lo real y lo imaginario” (Morin en Vernimmen, 2013).
Estas industrias son portadoras de “...identidad, valores y sentidos, por lo tanto se alejan
mucho de ser agrupadas bajo el término mercancias o bienes de consumo.” (Rey en
Vernimmen, 2013). A diferencia de otros tipos de industria, las industrias culturales se
pueden definir como el espacio donde se realiza un intercambio imaginario y simbolico
entre el objeto y el valor simbolico que se le otorga a dicho objeto. Guillermo Sunkel,
citando a Garcia Canclini, menciona que un conjunto de instituciones especializadas,

como las galerias de arte, los museos, las editoriales, revistas, universidades, y hasta los



centros de investigacion ofrecen a los individuos circuitos independientes para la
produccion y circulacion de los llamados bienes culturales (Sunkel, 2002). Estas
industrias se diferencian del arte popular, ya que los productos que ofrecen se producen
para el consumo de masas, los cuales determinan en gran medida el consumo (Adorno,
1967). Garcia Canclini asegura que la produccion cultural estd creciendo de forma
industrializada, circulando por medio de redes transnacionales de comunicacion y es
recibida por consumidores masivos. Actualmente el término industria cultural es
frecuentemente utilizado para definir al grupo de instituciones de produccion cultural y
simbolica (Szpilbarg, et al., 2014). Estas instituciones serdn las encargadas de ofrecer
cultura y arte al publico, y es el publico el que determinaré si los bienes culturales que

ofrecen las industrias gusta o no gusta.

Guillermo Sunkel menciona que los bienes culturales u ofertados por las
instituciones o industrias se distinguen de otros tipos de bienes porque es en ellos donde
el valor simbolico prevalece sobre su valor de cambio y uso (Sunkel, 2002). Las
instituciones culturales son reconocidas ya que actian directamente con el campo
cultural. De acuerdo con el socidlogo Durham, entendemos a la cultura como el proceso
por el cual el hombre produce y utiliza constantemente bienes culturales, que son
asequibles a toda clase social, aunque son receptados o captados de diferentes maneras, y
esto también variara dependiendo de el nivel educativo que posea el individuo
(DURHAM, 1998). Segin Eunice Durham “los bienes culturales a disposicion de los
sectores dominantes son no solamente diferentes, sino con frecuencia mejores y mas
elaborados que los que estdn a disposicion de los demés” (DURHAM, 1998). Esto quiere

decir que las clases de mayor poder adquisitivo tienen mayor acceso a las industrias o



instituciones culturales y, por lo tanto, poseen mayor cantidad de bienes culturales.

El Gusto

El gusto se define como la construccion que muestra lo que una persona
determina que le gusta y lo que no, es decir, muestra las preferencias de cada individuo y
sus juicios de valor (Bourdieu, citado por Gutiérrez, 2010). Los factores historicos, y
sociales son los que construyen el gusto de cada individuo ya que posibilitan las
preferencias de las personas. El gusto, segun Bourdieu (2010) estd basado en dos

elementos esenciales, el campo y el habitus.

Bourdieu considera la estructura del campo como el estado de distribucion,
sosteniendo que en el campo se acumulan agentes que pueden cobrar diferentes formas,
no necesariamente econdémicas, como el capital social, el cultural y el simbolico. En este
espacio se establecen relaciones entre personas, por lo tanto es un lugar de accion social y
las personas son denominadas agentes sociales. Dentro de este campo social también se
manifiestan tensiones y luchas de poder. Bourdieu denomina a las luchas de poder como
la pugna para obtener capital simbolico, con el fin de obtener legitimidad, prestigio y
autoridad (Bourdieu, citado por Gutiérrez, 2010). Por lo tanto, se considera a los campos
como espacios de lucha de poderes donde las reglas del juego van cambiando a lo largo
del tiempo, y a medida que el tiempo pasa, el capital simbolico aumenta convirtiéndose

en habitus.



El habitus es un modo de accidon y pensamiento que estd determinado por la
posicion que ocupa un individuo dentro del campo social. Es una practica no
necesariamente racional, que produce libertad de pensamientos, acciones, percepciones y
expresiones (Bourdieu, 2010). Ademads, el habitus, seguin Bourdieu, muestra que las
personas se adaptan a las normas sociales y las interiorizan de manera subjetiva.
(Bourdieu, citado por Gutiérrez, 2010). Los consumos culturales reflejan el gusto de un

agente social o grupo social por medio de las preferencias de consumo de los mismos.

Tomando en cuenta las definiciones de Bordieu, podemos afirmar que el
Microteatro GYE es un campo social, en donde se puede identificar el gusto del publico
por medio de sus preferencias teatrales, tomando en cuenta el contexto social e historico

en el que se encuentra el publico y el espacio.

3.2 Estado del arte

Estudios de consumos culturales en América Latina.

Para comprender como los estudios de consumos culturales adquirieron fuerza en
América Latina, es importante revisar la obra de los autores que analizaron la definicion
de consumo. Nestor Garcia Canclini, (1999), define al consumo como “el conjunto de
procesos socioculturales en que se realiza la apropiacion y uso de los productos”. Jesus
Martin Barbero (1987) menciona que el consumo es el lugar donde se produce el sentido

del uso que genera una necesidad social a los productos, generando diferentes



competencias culturales. A partir de esto, Garcia Canclini introduce el término consumos
culturales, los cuales se definen como una practica sociocultural basada en la apropiacion
que realiza el consumidor sobre un valor simbolico. Garcia Canclini (1999) realiza un
estudio en México acerca del vinculo entre los museos y la cultura de masas, donde
cuestiona a la cultura de masas por el hecho de difundir mensajes sin conocer al receptor
y, por lo tanto, no conocer como el receptor se apropia de los mensajes. Segun Garcia
Canclini, el problema nace con las instituciones gubernamentales ya que no poseen un
registro estadistico que respalde las acciones culturales. Por lo tanto, no hay un interés en
conocer los efectos de dichas acciones, convirtiéndose en la razén principal por la cual
México, aun contando con una infraestructura electronica no proporciona una
sistematizacion de informacion sobre los productos culturales. A raiz de esta
problematica, Garcia Canclini plantea que el consumo desde el punto de vista econémico
solo busca la venta, mientras que el consumo desde el aspecto social es un acto cultural,

que varia de acuerdo al entorno en el que se desenvuelva el individuo (Canclini, 1999).

Por otro lado, el estudio Aproximaciones conceptuales y empiricas para abordar
identidades sociales juveniles y consumos culturales en la sociedad argentina del ajuste,
realizado por la socidloga Ana Wortman, analiza la emergencia de la sociedad de
consumo en Argentina. La socidloga asegura que en los ultimos afios ha el interés cultural
y la cantidad de consumidores y, por lo tanto, el consumismo. Esto se ha generado debido
al surgimiento de nuevos estilos de vida juveniles, enfocados en la busqueda de una
experiencia cultural (Wortman, 2001). La finalidad de este estudio es desarrollar teorias

que acentuen la edificacion cultural y social de las diferentes clases sociales. Los medios



de comunicacion determinan las practicas sociales e individuales de las personas, por lo
tanto los comportamientos se ven afectados por la aparicion de nuevos medios
emergentes, generando asi mismo nuevos comportamientos y necesidades dentro de la
sociedad (Wortman, 2001). Los medios poseen un alto alcance que permite mover
masas, lo cual convierte a los medios de comunicacion en una herramienta clave para el

consumismo.

Segiin Wortman los individuos se diferencian segin sus consumos, por lo tanto el
acto de consumo va de la mano con la busqueda de una identidad (Wortman, 2001). Este
hecho va ligado directamente con la construccion de la imagen personal, es decir un perfil
estético, por lo que Wortman afirma: “...las acciones de los sujetos, en términos de
consumos culturales, aparece estrechamente vinculada con la imagen, a la vez que con la
musica.” (Wortman, 2001). Dentro de este contexto se determina a los consumos como
consumos culturales, en donde el interés individual es el motor de acciones entre
personas y es ahi donde lo cultural predomina sobre lo material. Los consumos culturales
tienen la capacidad de generar diferencias entre los grupos de individuos que tienen un

determinado nivel cultural y los que no lo tienen (Wortman, 2001).

Estudios de publicos de teatro en Latinoamérica.

El socidlogo Jean Duvignaud, sefiala que el teatro se nutre de las diferentes

experiencias que existen en la vida social. También enfatiza que existen dos figuras

elementales en el teatro: la representacion y el espectador (Duvignaud en Mallol, 2009).



Alejandra Mallol menciona que en una obra teatral se requiere la presencia fisica de un
publico participante, por lo tanto el espectador cumple un rol elemental dentro de una
representacion escénica, convirtiendo al publico en un tema de estudio (MALLOL,

2009).

Existen pocos estudios sobre publicos teatrales en Latinoamérica, por lo tanto se
tomaron algunos estudios relevantes para conocer el panorama del publico teatral en el
continente. El Congreso Iberoamericano de Ciencia, Tecnologia, Innovacion y Educacion
a cargo de Gonzalo Vicci (2014), realizé un estudio basado en la asistencia del publico
latinoamericano a diferentes escenarios artisticos, entre ellos el teatro. Al estudiar al
publico uruguayo, y su asistencia al teatro, se obtuvieron los siguientes resultados: El
66,9% de los encuestados senala haber asistido a el teatro “alguna vez en su vida”
mientras que el 33,1% asegura no haber asistido nunca. Dentro del grupo de encuestados,

solo el 24,8% asistieron al teatro en el tltimo afio (Vicci, 2014).

La Organizacion de Estados Iberoamericanos para la Educacion y la Ciencia,
liderado por Alvaro Marchesi, tomé al consumidor de teatro de Latinoamérica como
objeto de estudio. Dentro de los resultados generales de las encuestas realizadas estan que
el 67% de los latinoamericanos encuestados nunca han asistido al teatro. Entre aquellos
que afirman haber asistido, el 18% sefial6é que asistié hace mas de un afio, el 5% hace un
ano, el 3% hace seis meses y el 4% hace tres meses (Marchesi, 2014). Ademas, este
estudio indica que, segln el sexo, el 68% de las mujeres respondieron no haber asistido

nunca al teatro, porcentaje que fue mayor al de los hombres que respondieron igual



(66%). También se analiz6 la frecuencia de asistencia al teatro de acuerdo con la variable
edad, en donde el 68% de las personas entre 31 y 50 afios de edad (rango etario en el que
se concentra este estudio), aseguran no haber asistido nunca a una obra de teatro. E1 17%
de los encuestados de este mismo rango etario, contestd haber asistido al teatro hace mas
de un afo, mientras que el 5% respondié haber ido al teatro hace un afio. Un 3% de este
mismo grupo de estudio afirmd asistir al teatro hace seis meses y finalmente el 4% de los
encuestados asegurd participar como espectador de una obra de teatro hace tres meses
(Marchesi, 2014). En cuanto al nivel educativo, el 37% de los encuestados de nivel
educativo superior completo, respondieron no haber asistido al teatro nunca, lo que se
contrasta con el 84% de encuestados que poseen una educacion menos que bdasica, que
dieron la misma respuesta. Por otro lado, el estudio comprueba que las personas con nivel
socioecondmico bajo, son las que menos asisten al teatro, esto se puede comprobar con la
respuesta del 86% de los encuestados de nivel socioecondmico, que afirmaron no haber
asistido al teatro nunca. En las encuestas realizadas por paises, los porcentajes de
respuesta en Ecuador demostraron que el 67% asegura no haber asistido nunca al teatro,
contrastando con las personas que afirman haber asistido alguna vez al teatro. El estudio
indica que las mayores tasas de asistencia en Latinoamérica se registran en Costa Rica y

Uruguay, seguidos por Argentina y Colombia.

En el estudio realizado en Ecuador, el 18% de la muestra de estudio seleccionada
ha asistido al teatro hace mas de un afo, el 5% hace un afo, el 4% hace seis meses, y otro
4% hace tres meses. Marchesi concluye que el interés por el teatro esta ligado al nivel

educativo, afirmando que la creacion de nuevas salas o mayores recursos no van a



incentivar el interés de los latinoamericanos por el teatro. Como solucion propone elevar

el nivel educativo y potenciar la educacion artistica (Marchesi, 2014).

El consumo de teatro en la ciudad de Guayaquil

Debido a la falta de estudios sobre publicos teatrales en la ciudad de Guayaquil se
tom6 como fuente de informacion el estudio de marketing publicado en la revista
Confluencias, realizado por el teatro Sanchez Aguilar y los municipios de Guayaquil y

Samborondon.

Este estudio se realizo con el fin de conocer el “estado de las artes escénicas en la
ciudad de Guayaquil” y tener un mayor conocimiento de los artistas, publico y espacios
artisticos de la ciudad (Confluencias, 2014). Un dato relevante que aparece en la revista
es el género teatral que prefieren los guayaquilefios, la comedia. En el articulo Los
guayaquilerios prefieren reir sin pensarlo, el socidlogo Héctor Chiriboga menciona que
las artes escénicas giraron siempre en torno a la comedia picaresca. Por lo tanto surge la
incognita de como darle a conocer al publico guayaquilefio los diferentes y entretenidos
géneros que existen en el teatro. Ante esta pregunta el artista Francisco Pinoargotti,
catalogado por la revista Confluencias como “el rey de los mondlogos” manifiesta lo

siguiente:

Esto tiene que partir por no solamente traer obras de renombre, hay que

hacer que el publico se identifique, ir mostrandole de a poco que no todo es



comedia, sino llevarlo a otros géneros, pero hay que hacerlo de la mano de
lo que les gusta para luego ir probando el resto.

(Confluencias, 2014).

De acuerdo con lo que dice Pinoargotti, los guayaquilefios deben conocer mas
sobre los diferentes géneros que el teatro puede ofrecer, y para ello se necesita que las
mismas entidades teatrales le muestren al publico guayaquilefio todo lo que el teatro

puede ofrecer, sin dejar de lado lo que les gusta, el humor.

Por otra parte los resultados de la investigacion publicada en el articulo Nada que
hacer de la revista Confluencias revelan que los ecuatorianos dedicamos semanalmente
diez horas con cinco minutos a actividades recreativas varias. Debido a ese dato
especifico se debe dar a conocer a los ciudadanos que existen espectaculos artisticos que
pueden considerar integrar entre sus actividades recreativas. Por lo tanto, los canales de
difusion juegan un papel relevante. El hecho de aparecer en los medios de comunicacion,
le da relevancia social a cualquier informacion (Confluencias, 2014). Es por este motivo
que la revista Confluencias también publico los resultados de la encuesta realizada para
determinar cuales son los medios preferidos por el publico. En los datos que se
obtuvieron la television lidera con el 63%, porcentaje que estd compuesto por un 43% de
publicidad televisiva y un 20% en menciones dentro de programas de television. Después
de la television estan las redes sociales (33%) (Confluencias, 2014). Pautar en la
television es, en muchos casos, inaccesible para las instituciones artisticas por el valor

econdmico que representa. Debido a este motivo se utilizan las redes sociales como



canales de difusion. Janina Suarez, directora cultural en la fundacion Garza Roja,
comenta que el uso de Facebook ayuda a difundir informacién y tiene un gran alcance
pero no garantiza la asistencia. Cuando se crea un evento en Facebook existe una gran
diferencia entre las personas que dicen que asistirdn y las que realmente asisten,
menciona Suarez (Confluencias, 2014). Ademads, la revista Confluencias tomd una
muestra de 2000 encuestados, y entre los resultados se logré determinar que el 83% de las
personas encuestadas no asisten al teatro. Adicional a esto, el 45% de los encuestados que
si asiste al teatro, estd compuesto por adultos y adultos mayores asistieron al teatro en la

etapa infantil (Confuencias, 2014).

Este estudio es muy relevante, ya que es el unico estudio basado en el publico de
teatro en Guayaquil. Debido a la escasa informacion sobre publicos teatrales en la ciudad,
nace este proyecto de investigacion, el cual es necesario para el desarrollo y mejora

cultural de las instituciones teatrales.

4. Objetivos

Objetivo General

Identificar las motivaciones, percepciones y opiniones del publico asistente al

Microteatro GYE, dentro del rango etario de 31 a 50 afios, durante la temporada del 23 de

julio al 23 de agosto del 2016.



Objetivos Especificos

Conocer las motivaciones de consumo de los asistentes al Microteatro GYE de
edad entre 31 a 50 afios durante la temporada del 29 de junio al 30 de julio del
2016.

Describir el perfil sociodemografico de los asistentes al Microteatro GYE de edad
entre 31 a 50 afios durante la temporada del 29 de junio al 30 de julio del 2016.
Identificar la frecuencia de consumo cultural dentro del espacio del Microteatro
GYE que tiene el publico asistente de edad entre 31 a 50 afios durante la
temporada del 29 de junio al 30 de julio del 2016.

Definir las preferencias de consumo de los asistentes al Microteatro GYE de edad
entre 31 a 50 afios durante la temporada del 29 de junio al 30 de julio del 2016.
Analizar el alcance de los canales de difusion de la oferta del microteatro GYE en
el publico asistente de edad entre 31 a 50 afios durante la temporada del 29 de

junio al 30 de julio del 2016.

5. Metodologia de Investigacion

5.1 Enfoque y tipo de investigacion

El enfoque de esta investigacion es mixto: cualitativo y cuantitativo. Para obtener

resultados exactos y tangibles que permitan cuantificar y obtener estadisticas sobre el

perfil sociodemogréfico de los asistentes, frecuencia de asistencia, comportamientos y

preferencias, se utilizé la metodologia cuantitativa por medio de la herramienta de



encuesta. Segun el estudio realizado por Ugalde y Balbastre (2013), la metodologia
cuantitativa es considerada eficaz ya que maneja datos cuantificables y precisos. Este
método investigativo no logra obtener datos descriptivos con respecto a las preferencias o
comportamientos, para este fin existe el método cualitativo, el cual se especializa en
obtener datos descriptivos que pueden complementar y enriquecer los datos recogidos.la

investigacion.

Cuando en una investigacion se buscan opiniones o puntos de vista, se emplea la
metodologia cualitativa, que es considerada de caracter explicativo y exploratorio
(Ugalde y Balbastre, 2013). Esta metodologia permite identificar procesos, entender
significados y comprender influencias (Ugalde y Balbastre, 2013). En este estudio
emplearemos la metodologia cualitativa a través de la herramienta de la entrevista, la cual
permitira conocer a profundidad las motivaciones, puntos de vista, y percepciones de los
entrevistados. Este tipo de metodologia logra obtener datos profundos respecto a las
preferencias y comportamientos, informacion que luego se podré analizar y comparar

con los datos que se obtengan de la encuesta.

Por otro lado, la investigacion es transversal y exploratoria. Se la considera
transversal ya que se realizo en un periodo de tiempo especifico; y es de tipo exploratoria
ya que busca explorar a un publico antes no explorado. Se utilizara esta metodologia con
el objetivo de conocer las diferentes opiniones, motivaciones y percepciones del publico

asistente al Microteatro GYE.



5.2 Muestra o Participantes

Poblacion

Publico asistente al Microteatro GYE.

Muestra

Asistentes al espacio de Microteatro GYE, con un rango etario entre 31 a 50 afios, dado
que este grupo corresponde a una parte importante de la poblacion econdémicamente
activa, y que por lo tanto mueve la economia del pais. Los sujetos de estudio deberan
formar parte del ptblico asistente dentro de los dias de funcionamiento, de miércoles a
sabado durante la temporada del 29 de junio al 23 de julio del 2016. Se tomd una
temporada entera para analizar el comportamiento de los diferentes consumidores durante
un periodo de tiempo en el que se presentarian las mismas obras todas las noches.
Durante la temporada seleccionada se presentaron las siguientes obras: Amor mio,

Macario, Cumplearios, Memorias, Encallao y No siento nada.

La muestra es no probabilistica ya que se tomo a los sujetos de estudio por medio
de variables de control como edad y sexo. Las variables de control, funcionan para
“estratificar la poblacion” y determinar quienes dentro de la poblacion pertenecen a dicho

estrato (Pérez y Lopez, 2000).

En el caso de la entrevista, los entrevistados fueros seleccionados segun las

variaciones de edad que logren abarcar el rango etario, teniendo en cuenta para la



seleccion un balance entre los entrevistados de sexo masculino y femenino. Ademas se
busco obtener perfiles distintos, tomando en cuenta al estado civil, nivel educativo, entre
otras. Respetando estos parametros, es importante afiadir que como entrevistadores
también se tuvo “bastante libertad para decidir cudl es el entrevistado definitivo, aun
dentro de las restricciones que le impone el perfil que marca la cuota que tiene que

cubrir.” (Pérez y Lopez, 2000).

5.3. Instrumentos y procedimientos de recogida de datos

Instrumentos

e Encuesta
De acuerdo a los objetivos planteados se generd una encuesta basada en preguntas
cerradas que respondan claramente a los objetivos de investigacion, permitiendo conocer
frecuencia, preferencias, edades y género de los encuestados. Las encuestas se realizaron
en el espacio del Microteatro GYE, donde se encuestaba al publico antes o después de

salir de una funcion.

e Entrevista
Las entrevistas buscan encontrar datos de mayor profundidad, conocer qué las opiniones
de los encuestados y comprender su perspectiva. A través de esta herramienta se pretende
conocer quiénes son y qué hacen cada uno de los sujetos de estudio, de esta manera

conocer el contexto en el cual se desenvuelve el entrevistado. Las entrevistas fueron



realizadas fuera del espacio del Microteatro GYE para evitar que el espacio interfiera con

las respuestas de los entrevistados.

5.4. Variables de estudio

Variable independiente
1. Perfil sociodemografico
2. Perfil del consumidor
3. Cultura de consumo

4. Estilos de vida

Variable Definicion Conceptual Operacionalizacion
Perfil Grupo de caracteristicas que e Encuestas
sociodemografico definen los rasgos del e Entrevistas

asistente: sexo, edad, nivel de

escolaridad y profesion.

Perfil del consumidor | Conjunto de rasgos que e Entrevistas
caracterizan al consumidor. e Encuestas
Cultura de consumo Comportamientos del e Guia de revision

consumidor relacionados con documental: Conteo de




el acto de consumir. tickets vendidos del

Microteatro GYE

o Entrevistas

o Encuestas

Estilos de vida Comportamientos habituales e Entrevistas
en la vida de las personas e Encuestas
como: trabajos que poseen, el
tiempo que pasan con su
familia, y las actividades

realizan en sus tiempo libres.

6. Resultados
6.1 Analisis y discusion

Resultados de las Encuestas

Con el fin de definir el perfil sociodemografico y generar estadisticas sobre las
preferencias de consumo, realizamos encuestas a un total de 64 asistentes al Microteatro
GYE que consten dentro del rango etario escogido para esta investigacion, durante la

temporada del 29 de junio al 23 de julio del 2016.

Perfil Sociodemografico

Edad




Tomando en cuenta el rango etario que estudia esta investigacion (31 a 50 afos), los
resultados mas representativos son los siguientes: el 16% de los encuestados tiene 31
afos, seguido por el 10% que es un porcentaje presente en las siguientes edades: 32,40 y
42 afios (ver tabla 1). Las personas de 31 afios son en su mayoria de sexo masculino
(70%). Mientras que dentro del rango etario de 32 afios priman las mujeres con un 67%.
Dentro de los encuestados de 40 afos, el 50% son mujeres y el otro 50% son hombres.
Ademas, el sexo femenino predomina dentro de quienes poseen 42 afios (ver tabla 2).
Dentro del total de encuestas realizadas, el 56% pertenecen al sexo femenino y el 44% al
sexo masculino (ver tabla 3). En la investigacion realizada por La Organizacion de
Estados Iberoamericanos para la Educacion y la Ciencia, liderado por Alvaro Marchesi
(2014), se obtuvo como resultado que el sexo femenino es el que menos asiste al teatro en

América Latina, dato que contrasta con la informacion obtenida en esta investigacion.

Tablal

Edades

16%

6% 6% 6% 6%
5% 5% 5% 5% 5%

1% 1% 1% 1% 1%
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Tabla2

Edades con mayor porcentaje de
asistencia al Microteatro GYE

EFEMENINO MASCULINO

70%
. 67% .
30@ 33% 50% 50% 67% 139,
/
- a8
31 ANOS 32 ANOS 40 ANOS 42 ANOS
Tabla 3
Sexo
56%
44%
M F

Principal ocupacion

En cuanto a la principal ocupacion, ninguno de los encuestados se dedica
unicamente al estudio. El 87% de los encuestados solo trabaja y el 5% trabaja y estudia
(ver tabla 4). Los resultados demuestran que la poblacion de estudio es econdmicamente
activa, por lo tanto se demuestra que dentro de este rango etario las personas son muy

productivas, moviendo la economia del pais.



Tabla 4
Principal ocupacion

ESTUDIA ’ 0%

TRABAJA 87%
NO ESTUDIA NI TRABAJA 8%
ESTUDIA Y TRABAJA 5%

Categoria Laboral

Basado en las categorias estipuladas por el Instituto Instituto Nacional de
Estadistica y Censos (INEC), este estudio se enfoco en cinco ramas de ocupacion:
ciencias sociales, ciencias exactas, arte, medicina y hogar. La rama de las ciencias
sociales comprende el 36% de los encuestados, en este campo se encuentras todas las
areas vinculadas a lo social, entre ellos encontramos: la comunicacién, todo lo
relacionado con las leyes, la sociologia y la filosofia. En el campo de las ciencias exactas
se encuentran algunas ingenierias como: la ingenieria quimica, técnica y empresarial,
ademas de todas las carreras que estén relacionadas con los nimeros como las
matematicas y la fisica. El arte es otra rama de ocupacion y en este estudio conforma el
6% de los encuestados. Dentro de este campo se consideran todas las especialidades
enfocadas en carreras artisticas como la musica, la pintura, artes escénicas y visuales y

fotografia. Los campos de estudio que obtuvieron el menor porcentaje son la medicina 'y



el hogar, ambos con el 5% de encuestados. El campo del hogar comprende todas las areas
de trabajo que se desenvuelvan puertas adentro. Mientras que la medicina esta vinculada
directamente con la salud. Es importante aclarar que hubo un 17% de encuestados que
por razones indefinidas no quisieron aportar con su respuesta, a estos se los agrup6 bajo

la categoria S/R (sin respuesta) (ver tabla 5).

Tabla 5
Categoria laboral
Hogar 5%
Medicina 5%
Arte 6%
S/R 17%
Ciencias exactas 31%
Ciencias sociales 36%

Nivel de escolaridad

En cuanto al nivel de escolaridad, las variables que utilizamos para definir el nivel
educativo del encuestado son: bachiller, superior abandonado (superior A), superior en
curso (superior E), superior concluido (superior C), postgrado en curso (postgrado E) y

postgrado concluido (postgrado C). Basado en el nivel de escolaridad, el 64% de los



encuestados ha concluido su estudio superior y el 9% de los encuestados estd cursando un

postgrado (ver tabla 6).

Estos resultados se pueden comparar con los resultados que obtuvo la investigacion
titulada Encuesta latinoamericana de habitos y practicas culturales 2013 en la cual se
comprueba que mientras exista mayor nivel educativo, mayor sera la asistencia al teatro,
y por lo tanto en sus resultados, los asistentes mas frecuentes al teatro son quienes poseen

un estudio superior (Marchesi, 2014).

Tabla 6

Nivel de escolaridad

64%
5% 8% 9% 6% 8%
& oV oY g & &
» &P s $ $

Perfil del consumidor

Canal de Informacion
La mayoria de los encuestados conoce del Microteatro GYE por medio de sus

amigos (64%). El 14% de los encuestados se entera de la programacion del Microteatro



GYE por medio de las redes sociales (ver tabla 7). El Microteatro GYE utiliza la

plataforma de Facebook, Twitter e Instagram para dar a conocer su programacion, hasta
el momento cuenta con 7.583 seguidores en Facebook, 31 seguidores en Twitter y 9.438
seguidores en Instagram, atn asi el publico sigue enterandose del Microteatro GYE por

medio del boca a boca.

Segun el estudio publicado en la revista Confluencias acerca de los medios
preferidos por el publico, la television lidera con el 63%, dato que contrasta con los
resultados de esta investigacion, ya que dentro del grupo de estudio ninguno de los
encuestados respondid haberse enterado del Microteatro GYE por este medio. Al ser un
grupo de estudio trabajador, no hay tiempo para ver los medios de comunicacion, aun que
las redes sociales o la informacion de amigos estdn mayormente al alcance de esta

poblacion.

Tabla 7

Canales de difusion

Radio ' 1%

Periodico | 8% '

Otros | .13% '
Redes Sociales | 14% '
Amigos | 64% '

Frecuencia de asistencia al Microteatro GYE



El 63% de los encuestados aseguro asistir por primera vez al Microteatro GYE, lo
que significa que el Microteatro GYE cuenta con publico nuevo constantemente. El 23%
menciond haber asistido de dos a tres veces en el afio 2016. El 14% de los encuestados ha
asistido mas de cinco veces en lo que va del afio (ver tabla 8). Dentro del alto porcentaje

que asiste por primera vez al Microteatro, el 59% fueron de género femenino (ver tabla

9).
Tabla 8
Numero de veces que ha asistido al
Microteatro GYE
PRIMERA VEZ DOS A TRES VECES MAS DE 5
Tabla 9

Desglose de personas por sexo que asisten
por primera vez al Microteatro GYE

0
59% 41%

FEMENINO MASCULINO




El 34% de los encuestados prefiere asistir al Microteatro GYE el dia sibado,
seguido por quienes prefieren visitar las instalaciones del Microteatro GYE los viernes
(31%) (ver tabla 10). El género femenino predomina dentro de quienes asisten los viernes
al Microteatro GYE. Los sabados el 50% de los espectadores es de género femenino y el
otro 50% es de género masculino (ver tabla 11). Este grupo de estudio prefiere asistir al

Microteatro GYE durante el fin de semana debido a que los dias laborables trabajan.

Tabla 10

Dias de Asistencia

25% 31% 4%
10% '

MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO

Tabla 11



Desglose de asistencia por sexo los dias
viernes y sabado

MUJERES HOMBRES

32% 50%
o 68% 50% e
e e
VIERNES SABADO

Por otro lado, el 63% del grupo de estudio prefiere asistir al Microteatro GYE
entre las 19:30-20:30 horas, seguido por el 36% que prefiere asistir entre las 20:30-21:30
horas (ver tabla 12). El 58% de las mujeres encuestadas prefieren asistir al Microteatro

entre las 19:30-20:00 (ver tabla 13).

Tabla 12

Horario en el que prefieren asistir al
Microteatro GYE

1%
. 63% >
36% A

////

19.30-20:30 20:30:21:30 21:30-22:30




Tabla 13

Personas que prefieren asistir al MG entre
las 19h30-20h30, desglose por sexo

S 58% ' 42% '

FEMENINO MASCULINO

Permanencia y actividades que realiza

La mayoria del publico asistente al Microteatro, de rango etario entre 31 a 50

afios, suele permanerecer dos horas en el lugar (59%), mientras que otros consideran que

una hora es suficiente (33%) (ver tabla 14).

Tabla 14

Horas de permanencia en el Microteatro
GYE




Mientras estan en el Microteatro, la mayoria de los encuestados prefiere
unicamente ver las obras (38%), mientras que otros, ademas de ver las obras, comparten
con amigos y consumen en el bar (28%). Estos datos contrastan con quienes solo visitan
el Microteatro GYE para ver y conversar con amigos, ademas de consumir en el bar
(%]1), otros quienes solo desean pasar un rato con amigos (3%) y también estdn quienes
solo visitan el Microteatro GYE para consumir en el bar (1%) (ver tabla 15). Por lo tanto,
el publico de rango etario entre 31 a 50 afios busca tener realizar actividades culturales y

al mismo tiempo poder socializar, aunque esta segunda opcion no es una prioridad.

Tabla 15

Actividades en el Microteatro GYE

Bar ) 1%
Amigos - Bar ) 1%
Amigos | 3% )

Obras - Amigos 10% J
Obras - Bar 19% )
Amigos - Obras - Bar 28% f
Obras 38% )

Consumos dentro del espacio Microteatro GYE

El 50% de los encuestados consume dos obras por noche, seguido por el 23% de
espectadores encuestados que ven una obra por noche (ver tabla 16). Este dato no es

positivo, ya que Microteatro GYE presenta hasta cinco obras por noche, lo que quiere



decir que la mayoria de los asistentes no consumen las obras en su totalidad, generando

que mas de la mitad de las obras presentadas no posean gran cantidad espectadores.

Dentro de los géneros teatrales consumidos por los espectadores de 31 a 50 afios de
edad, el 63% prefiere la comedia. Seguido por el 11% que prefiere comedia y drama (ver
tabla 17). Estos datos coinciden con la afirmacion del socidlogo Héctor Chiriboga, la
cual redacta en el articulo Los guayaquilerios prefieren reir sin pensarlo, de la revista
Confluencias, que las artes escénicas giraron siempre entorno a la comedia picaresca
(Confluencias, 2014). Ademas este articulo sugiere que las entidades teatrales promuevan
otros géneros teatrales, sin dejar de lado la comedia ya que es lo que le gusta al publico

guayaquilefio (Confluencias, 2014).

Tabla 16

Consumo de obras por noche

50%

1 OBRA 2 OBRAS 3 OBRAS 4 OBRAS

Tabla 17



Géneros teatrales preferidos

Teatrodanza | J 1%
Comedia - Mondlogos J 5%
Tragicomedia | 6% )
Drama | 6% )
Mondlogos 8% |
Comedia - Drama 1% |

Comedia 63% J

Por otro lado, la mayoria de los encuestados consumen mas de $15 en el bar
(29%), seguido por el 26% que asegura consumir $5 y otro 26% de encuestados que
afirma consumir $10 en el bar del Microteatro GYE (ver tabla 18). Analizando los
resultados de las encuestas, el sexo femenino es el que mas consume en el bar, ademas de
ser las mujeres las que mayormente consumen mas de quince dolares por noche en el
Microteatro GYE (64%). Esto se debe ya que la mayoria de espectadores encuestados
también son mujeres, lo por tanto el porcentaje de consumo en el bar también es mayor.
Tomando en cuesta el rango etario, las personas de 35 afios hasta los 50 afios, son quienes

mas consumen en el bar (ver tabla 19).

Tabla 18



Consumo en el bar

$5 $10 $15 MAS DE $15

Tabla 19

Consumo en el bar segmentado por sexo

mF M
44%
0,
ﬂ—" 55% o
| 26% | 26% | 19% | 29% |
| $5 | $10 | $15 | mas $15 |

Motivaciones de asistencia en el Microteatro GYE

Dentro de la categoria de motivaciones, se incluyeron diferentes aspectos que
motivan a las personas a asistir al Microteatro GYE, dandole al encuestado la opcion de
elegir entre respuestas de opcidon multiple aquellas con las que se siente mas identificado.
El 69% de todos los encuestados se siente motivado a asistir al Microteatro por el
ambiente, el 50% del total de encuestados respondid que lo motiva ver cualquiera de las

obras de la programacién. Un porcentaje menor contestd asistir al Microteatro por la



presencia de algiin amigo actor (17%) (ver tabla 20). Los encuestados que declararon
sentirse atraidos por el ambiente del Microteatro GYE, quienes constituyen el mayor
porcentaje, estan conformados en un 53% por mujeres de edades entre 32 a 42 afios de

edad, mientras que el 47% son hombres (ver tabla 21).

Tabla 20

Motivaciones de asistencia en el Microteatro GYE

Si “No
31%
°0% 70%
75% 83% 77% 0 92%
69%
50%
25% | 1795 | 23% y
Ambiente Amigo Amigo Cualquier Obra Otros
Actor obra particular

Tabla 21

Personas que destacan al ambiente del MG como
la principal motivacion de su asistencia (desglose
por sexo)

FEMENINO MASCULINO




Actividades que realiza el consumidor después de Microteatro GYE

Al preguntar a los encuestados acerca de las actividades que realizan al salir del
Microteatro GYE, el 68% asegurd que va a comer algo, mientras que el 22% prefiere ir a
casa. Los datos mencionados contrastan mucho con el 1% que prefiere ir a fiestas (ver
tabla 22). Este contraste asegura que este grupo de estudio prefiere actividades tranquilos

y relajados, que no le quiten mucha energia.

Tabla 22

Actividades luego del Microteatro GYE

Fiesta J 1%
Amigos J 3%
Casa - Amigos ) 3%
Comer - Amigos ) 3%
Casa 22% J
Comer 68% J

Vinculacion con las artes

Dentro de esta variable se pretende identificar si el grupo de estudio tiene alguna
relacion con las artes en general y las artes escénicas; y ademas, si el encuestado ha

participado en alguna produccion artistica en el Microteatro GYE.



Luego de la encuesta realizada a los 64 encuestados, el 78% asegurd no haber participado
en ninguna produccion artistica (ver tabla 23). El 22% de los encuestados si ha

participado en alguna produccion artistica, y tan solo el 5% particip6é en una produccion

del Microteatro GYE (ver tabla 24).

Tabla 23

Participacion artistica

SI NO

Tabla 24

Participacion artistica en el Microteatro
GYE

5%

SI NO

Consumos teatrales y consumos culturales en general



El 92% de los encuestados afirma que suelen asistir también a otros teatros (ver
tabla 25). En cuanto a la frecuencia de la asistencia a otros teatros, el 6% asiste una vez
al afio. Ademas en los datos obtenidos de esta investigacion el 28% de encuestados asiste
una vez al mes al teatro, mientras que el 53% frecuenta el teatro de tres a seis veces al

mes. (ver tabla 26).

Tabla 25
Visita otros Teatros
8%
92%
SI NO
Tabla 26

Frecuencia de asistencia a otros teatros

6% 53% 3% 10%
28%

1 VEZ AL 1VEZAL 3-6VECES 1VEZALA CADA15
ANO MES AL MES SEMANA DiAS

Por otro lado los encuestados respondieron cudles son los teatros de la ciudad de

Guayaquil a los que han asistido. De los 64 encuestados, el 86% ha visitado el Teatro



Centro de Arte, seguido por el Teatro Sanchez Aguilar, visitado por el 78% de los
encuestados. Otros de los teatros que suelen frecuentar segiin la encuesta realizada son: el
Teatro Fedenador (69%), el Centro Cultural Sim6n Bolivar o mejor conocido como
MAAC (69%), el Teatro Centro Civico (55%), el Teatro del Angel (55%) y el Teatro

Casa de la Cultura (48%) (ver tabla 27).

Tabla 27

Teatros visitados

Si “ No

14% 9 31431*4544545q
66%7
N 900 92%94%94%94%95%999

Ademas del teatro, otros consumos culturales de nuestros encuestados son: el cine
(89%), seguido por los conciertos (69%). Las actividades culturales que menos realizan
son la relacionadas con la danza (27%) y talleres de cualquier tipo de arte (8%) (ver tabla

28).



Tabla 28

Otros consumos culturales

SI ®NO

' ' ' ' 1060 119
9205 | 66% 70% 72%.  73% 69%‘: 89%

8! 34%  30%  28% 27%
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Resultados de las Entrevistas

Se llevé a cabo cinco entrevistas a diferentes espectadores del Microteatro GYE:
* Andrés Mufoz, arquitecto de 31 afos, graduado en la Universidad Espiritu Santo,
trabaja en la constructora La Cuspide.
* Andrea Garcia, de 31 afios, graduada en gestion de medios, que actualmente
trabaja en Ecuavisa.
* Mariana Lara de 37 afos, trabaja en la empresa Hunter.
* Jaqueline Lasso, una mujer de 48 afos que se dedica a su hogar.

* QGabriel Cassis, de 49 afios, gerente de ventas en Cartimex.

A través de las entrevistas se pudo profundizar en algunos detalles y caracteristicas
que arrojaron las encuestas. La entrevista permitid conocer los comportamientos y

percepciones de los consumidores dentro del espacio Microteatro GYE.



1. Perfil sociodemografico del consumidor

1.1 Caracteristicas de comportamiento social del consumidor

Las respuestas de los entrevistados sobre su propio comportamiento social son muy
variadas. Andrés Muioz (31 afios) menciona: “En mi tiempo libre, juego futbol, el fin de
semana salgo a comer con amigos”. Andrea Garcia de la misma edad, menciond lo
siguiente: “Bueno en mi tiempo libre me dedico a una pagina de Instagram donde subo
videos de mi vida cotidiana... y bueno se podria decir que soy una instagramer.” (Andrea
Garcia, 31 anos). Por otro lado esta Mariana Lara de 37 afios quien asegura que su tiempo
libre lo dedica a salir con amigas, por lo general realizan “planes tranquilos, donde no
haya mucho ruido y se pueda conversar”. Los entrevistados de mayor edad, Jaqueline
Lasso (48 afos) y Gabriel Cassis (49 afios), dedican su tiempo a su familia o salir con

parejas de amigos.

2. Percepcion sobre el Microteatro GYE

2.1Percepcion sobre el espacio del Microteatro Gye

Antes de haber visitado el Microteatro GYE, los entrevistados mencionaron que
les llamo6 mucho la atencidn esta nueva forma de consumir teatro. Andrea Garcia, de 31
afos, decidi6 asistir al Microteatro GYE para conocer esta nueva tendencia dentro del
ambito teatral, opinion similar a la de Andrés Mufioz de 31 afios, quien lo enfatiza cuando

dice “me llam¢ la atencion por que es una forma diferente de consumir teatro”.



La experiencia de asistir al Microteatro GYE gener6d percepciones y opiniones
diferentes. Andrea Garcia (31 afios) mencion6 que fue tal como se lo imagind, “fue como
una noche cultural”. Sin importar la diferencia de edad, todos los encuestados resaltan lo
mucho que les gustod el ambiente que posee el Microteatro GYE. Jaqueline Lasso de 48
anos dice: “Cuando estas ahi puedes decir que estds en el Microteatro, el ambiente no se
compara al de otro lugar” aunque también coment6d que es importante que consideren la
posibilidad de que el espacio sea mas comodo para el espectador, “...pensé que era un
plan para traer a mi mama pero fue un error, porque esas escaleras eran muy incomodas y
me toco quedarme abajo con mi esposo y mi mama”. Asi mismo Gabriel Cassis, de 49
afos, menciona que aunque le gustd mucho la experiencia, se esperaba un espacio un
poco mas comodo para el espectador, “salas mas armadas, por ejemplo que hayan

mejores sillas para que sea una experiencia mas comoda para los que vamos al Micro”.

En cuanto a la propuesta teatral del Microteatro GYE, todos los entrevistados
acotaron lo mucho que les gustd esta nueva forma de consumir teatro. “El publico se
siente parte de la escena y esa sensacion es buena” (Andrés Mufoz, 31 afos). Mariana
Lara de 37 afios, enfatiza que le gusta mucho la variedad de obras que puede llegar a ver
en una misma noche. En cuanto a la proximidad de los actores con el ptblico, todos los
entrevistados mencionan sentirse comodos. Para Andrea Garcia de 31 afios, esa pequefia
distancia entre el publico y los actores es elemental para esta propuesta teatral y acota lo
siguiente “...me gusta que se arma una conexion con el espectador y se vive mucho mas

la experiencia del Microteatro”. Muchos de los entrevistados coinciden en que la



proximidad que existe entre el espectador y los actores es lo que diferencia esta propuesta

teatral con el teatro convencional.

2.2 Percepcion sobre el perfil de los consumidores de Microteatro Gye

Andrea Garcia de 31 afios y Gabriel Cassis de 49 afios, coinciden en que el publico
esta, en su mayoria, compuesto por jovenes. Andrea Garcia detalldo que la propuesta del
Microteatro GYE esta dirigida a los jovenes, “...veo que es un incentivo para la juventud,
para que consuman mas teatro, porque en nuestra ciudad falta mucho por crecer
culturalmente y me parece que esta propuesta al ser diferente llama mucho la atencioén de
los jovenes”. Hay quienes dicen que no se puede definir un publico ya que los
espectadores del Microteatro GYE poseen un perfil muy variado. Mariana Lara, de 37
afos, asegura que no hay un publico determinado, no hay un rango etario determinado ni
clase social, “La verdad todo tipo de persona... jovenes y adultos, y diferentes clases
sociales”, asi como también sostiene que dentro del publico hay “muchos artistas y

familiares de los artistas”.

Jaqueline Lasso de 48 afios describe al consumidor del Microteatro GYE de la

siguiente manera: ‘“Personas bohemias y personas “normales” por asi decirlo, que buscan

consumir cultura”.

3. Preferencias de consumo



3.1 Horario de preferencia

En cuanto al dia de preferencia para asistir al Microteatro GYE los entrevistados,
Andrea Garcia (31 afios), Andrés Mufioz (31 afios) y Mariana Lara (37 afos),
mencionaron que el Microteatro GYE es perfecto para un jueves. “Es perfecto porque es
un plan relajado pero cool”, asi lo menciona Andrea Garcia de 31 afios, quien asegura
asistir al Microteatro GYE solo los jueves. Mariana Lara de 37 asegura que ir al

Microteatro GYE es un plan para un jueves, “un plan diferente, tranquilo y divertido™.

En cambio, para Jaqueline Lasso, de 48 afios, y, Gabriel Cassis, de 49 los viernes o
sabados son los dias ideales para asisitir al Microteatro GYE. Gabriel Cassis se siente
mas comodo para salir los fines de semana, por lo tanto prefiere asistir al Microteatro
GYE los viernes o sabados. Mientras que Jaqueline Lasso considera los viernes como la

mejor opcion, y asegura solo haber sido asistido al Microteatro GYE los viernes.

En cuanto a la hora de preferencia para asistir al Microteatro GYE, los
entrevistados expresaron que prefieren asistir temprano y cada uno tiene diferentes
motivos. Gabriel Cassis de 49 afios menciona que le agrada asistir a las 20h00: “me
parece una buena hora... no esta repleto ni tampoco vacio”. Para Andrés Mufioz de 31
anos es elemental llegar temprano al Microteatro GYE, “... para alcanzar todas las obras,
después se hace un poco desordenado...” a lo cual agrega: “Prefiero ir temprano para
salir temprano también”. Por otro lado Mariana Lara de 37 afos y Andrea Garcia de 31

coinciden en considerar que el plan del Microteatro GYE es un plan “after office”. Estos



datos coinciden con el alto porcentaje de encuestados que preferian asistir al Microteatro

entre las 19h30 — 20h30.

3.2 Consumo en el Bar

En el bar los entrevistados comentaron consumir cervezas, una copa de vino y, en
algunos casos, lo acompafian con algo de comer. “No como mucho en el bar pero si me
tomo un vinito o una cerveza”’, dijo Mariana Lara, de 37 afios. Por otro lado Andrea
Garcia de 31 afios manifestdé que nunca ha percibido un ambiente como de bar por lo
tanto asegura que “nunca he ido a chupar al micro, lo veo como un lugar mas relajado y
de comer; la verdad prefiero ir a comer algo después del micro” (Andrea Garcia, 31
afios). Ademas Andrés Muioz de 31 afios menciona que “hace falta mas variedad de

comida o trago en el bar del Microteatro GYE”

4. Canal de informacion

Para la mayoria de los entrevistados es importante conocer la programacion del
Microteatro GYE, mientras que para otros es innecesario conocerla previamente. Las
redes sociales son una de las formas mds utilizadas para conocer la programacion del
Microteatro GYE. Andrea Garcia de 31 afos utiliza Instagram para conocer las obras de
cada temporada presentada en el Microteatro GYE. Mariana Lara de 37 afios no busca la
programacion en las redes sociales, se entera de algunas obras gracias a ciertos actores
del medio que postean en las redes la informacion. “Siempre vengo a ver una obra

puntual, por ejemplo vine a ver Brindis por la menopausia porque vi que Erika Vélez lo



dijo en la TV y lo puso en su Instagram.”, menciona Jaqueline Lasso de 48 afios. Por otro
lado existen quienes no buscan conocer la programacion del Microteatro GYE, prefieren
elegir en el momento que estén ahi, qué obra veran. Ese es el caso de Andrés Mufioz de
31 afios, a quien le agrada ser sorprendido por la programacion, “solo voy al Micro y

escojo lo que hay en la programacion... me gusta que me sorprenda.”.

5. Opinion sobre el Microteatro GYE

Uno de los temas mas conversados fue el tamafio del lugar, la comodidad y el
ambiente considerado por los entrevistados como uno de los atractivos del lugar. Andrea
Garcia de 31 afios menciona que el lugar y el plan de ir al Microteatro es perfecto para
una cita. “Es stper bacan y diferente, para citas es un excelente plan, y lo digo por que lo
he vivido y es stuper cool.”, ademds agrega que “ir a una cita al micro te quita vergiienza
por que no hay momentos de silencio, hablan de las obras cuando salen, y tienes tiempo

para conversar entre obras y tomar algo”.

Para el arquitecto Andrés Mufioz (31 afos), el espacio es muy acogedor debido al
ambiente bohemio que tiene, ademas, al ser un espacio pequefio se crea una sensacion
amigable con el lugar y eso hace que las personas se sientan muy coOmodas en un lugar
diferente, mencionando que “recomendaria el Micro por que es algo fuera de lo
cotidiano”. Ademas el espacio es descrito como un lugar perfecto para pasar un buen rato
con amigos y al mismo tiempo ver teatro. Para Jaqueline Lasso de 48 afios “...se siente

el arte en el ambiente” del Microteatro GYE, y menciona que ademas de ofrecer al



publico una experiencia cultural diferente que llama la atencion, el espacio es acogedor

para sus espectadores.

“Es un consumo diferente...es un consumo cultural asequible que busca ofrecer
cultura para todos.” (Gabriel Cassis, 49 afios). Para Gabriel el hecho de tener una tarifa de
cinco dolares la entrada, convierte al Microteatro GYE en un espacio asequible a todo
estrato social, mencionando que valora mucho el hecho de ofrecer arte para toda clase

social en un mismo espacio cultural.

6. Opinion sobre posibles mejoras al lugar

Cuando se habla de las mejoras que el lugar deberia realizar, Gabriel Cassis de 49

(13

afnos, hace un énfasis en la organizacion mencionando lo siguiente, “...creo que falta
puntualidad y un poco de orden”. Jaqueline Lasso, de 48 afios, concuerda con que la
puntualidad es un problema y afiade que se debe mejorar la infraestructura. Jaqueline
mencionod que la primera vez que asistié al Microteatro GYE llevo a su mama y no pudo

subir por las escaleras, ya que era dificil para ella subir por lo tanto sugiere que se le de

importancia a la planta baja, crear un espacio comodo para quienes no pueden subir.

La puntualidad es un aspecto muy recurrente al momento de hablar de mejoras, y
Mariana Lara de 37 afios sugiere: “Asi solo tengan cinco entradas vendidas deberian de
existir todas las funciones a las horas que fueron planteadas” acotando que no se deben
cancelar obras debido a falta de publico. Andrés Mufioz de 31 afios considera que deben

mejorar en la puntualidad y organizacion, ademds menciona que deberian de darse a



conocer mas, “...solo escucho del boca a boca, pero no hay una estrategia para darse a

conocer.”.

Por otro lado Andrea Garcia de 31 afios sugiere mejorar el espacio, apuesta por ver
una propuesta mas social, buscar “hacerlo mas grande, que abra hasta més tarde, y que
sea como bar”. Ademas la entrevistada considera que esa sugerencia podria generar que
el publico asistente al Microteatro GYE permanezca mas horas y se vea interesado en un
plan para la noche y no solo como un “plan de previa”. Al habar de “plan de previa”,
Andrea se refiere a las salidas que se realizan previo a ir a una fiesta o reunién a la que se

planea asistir.

7. Conclusiones y recomendaciones

7.1 Conclusiones

Perfil Sociodemografico

El publico asistente al Microteatro GYE de edades entre 31 a 50 afios que
conformo la muestra de este trabajo se caracteriz6 por ser en su mayoria femenino, con
el 56% dentro del total de encuestados. Dentro del rango etario, los porcentajes mas altos
fueron de 31 afos (16%), seguido por 32 afios (10%), 40 anos (10%) y 42 afios (10%). En
cuanto a la ocupacion, el 87% de los encuestados trabaja, el 8% de los encuestados no

estudian ni trabajan y el 5% de los encuestados estudia y trabaja.



Dentro de las personas que trabajan se descubridé que la mayoria trabaja en areas
relacionadas con las ciencias sociales. En cuanto al nivel de escolaridad se hallo que el
64% de los encuestados concluyd su estudio superior, mientras que el 9% estd cursando

un postgrado y el 8% posee un postgrado concluido.

Perfil del consumidor del Microteatro GYE

Segin los datos recopilados de la investigacion se puede deducir que el
consumidor del Microteatro GYE dentro del rango etario entre 31 a 50 afios, se
caracteriza por tener una vida social activa, y dentro de su actividades sociales busca
asistir a eventos culturales. La mayoria de los consumidores conoci6 el Microteatro GYE
por medio de comentarios de amigos (64%). Esta informacion fue profundizada por
medio de las entrevistas, en las cuales los entrevistados confirmaron haber asistido por

primera vez debido a recomendaciones e invitaciones de amigos.

Otro hallazgo de esta investigacion es que el grupo de estudio estd fuertemente
vinculado con las redes sociales, aunque no las usen para enterarse de la programacion
del Microteatro GYE. En muchas ocasiones, el publico de estudio se entera de la
programacion del Microteatro GYE por medio de las redes sociales de artistas
reconocidos, mas no de las redes oficiales del mismo. Por lo tanto, se recomienda realizar

un andlisis de redes para verificar por qué el mensaje no esta llegando al ptblico objetivo.



El Microteatro GYE atrae constantemente a un publico nuevo, lo cual se pudo
comprobar en los resultados de las encuestas, a través de los cuales se determind que el
63% de los encuestados asistia por primera vez. Para el grupo de estudio, los dias ideales
para asistir al Microteatro GYE son los viernes (31%) y sabados (34%) y de preferencia a
las 19h30, es decir a la hora en la que el Microteatro GYE abre sus puertas al publico.
Gracias a las entrevistas se pudo identificar las razones de las preferencias de horario. La
mayoria respondi6 que los viernes y sabados son dias mas comodos, en especial para
quienes trabajan durante toda la semana, y prefieren tomarse el fin de semana para
realizar actividades sociales. Ademas la investigacion permitié conocer que el 59% del
publico asistente al Microteatro GYE permanece alrededor de dos horas en el lugar,

seguido por el 33% que prefiere permanecer una hora.

Dentro del Microteatro GYE las personas ven obras, se encuentran con amigos, y
consumen en el bar, aunque en su mayoria, los encuestados respondieron asistir
unicamente a ver las obras (38%), seguido por quienes ven obras, se encuentran con
amigos y consumen en el bar (28%). El 50% de los encuestados ven aproximadamente
dos obras por noche y la comedia es el género que prefiere el 63% de los encuestados
dentro del Microteatro GYE. Por otro lado el 29% de los encuestados consume mas de

$15 en el bar, el 26% consume hasta $10 en el bar, ambos porcentajes muy cercanos.

Son diversos los factores que motivan a los encuestados a asistir al Microteatro
GYE. Al 69% de los encuestados les motiva el ambiente, seguido por el 50% que asiste

para ver cualquier obra de las programadas. Los resultados pudieron ser profundizados en



la entrevista, en donde el ambiente juega un papel protagénico. A los entrevistados les
gusta mucho el ambiente artistico que se siente en el Microteatro GYE asi como también
muchos mencionan que no buscan enterarse de la programacion, prefieren ser
sorprendidos por la programacion de la temporada. Ademas los entrevistados mencionan

que nunca van solos, siempre asisten al Microteatro GYE en compaiiia de amigos.

Cultura de consumo de artes

Dentro del grupo de estudio, el 92% frecuenta espectaculos teatrales y expresaron
asistir a algunos de los teatros de la ciudad de Guayaquil. Entre los teatros mas visitados
estan el Teatro Centro de Arte (86%), seguido por el Teatro Sanchez Aguilar (78%), el
Teatro Fedenador (69%) y el Centro Cultural Sim6n Bolivar (69%). La mayoria de los
encuestados asegurd asistir a espectaculos teatrales entre tres y seis veces al afio. Con
respecto a la vinculacion con las artes, tan solo el 22% de los encuestados ha participado

en alguna produccion artistica, y el 5% en una produccion del Microteatro GYE.

Luego de analizar las entrevistas realizadas, y realizar un cruce de datos con las
encuestas, se puede llegar a ciertas conclusiones. El espacio Microteatro GYE sigue
siendo descubierto por un publico nuevo, en especial dentro del rango etario de 31 a 50
anos de edad. Este grupo de espectadores se ve muy atraido por el ambiente que les
ofrece el Microteatro GYE, en especial por su esencia artistica. El espacio es acogedor, lo

cual permite que se puedan entablar relaciones sociales facilmente y hace atractivo visitar



el Microteatro GYE con amigos. La propuesta teatral de ofrecer obras de 15 minutos

atrae mucho al grupo de estudio, convirtiéndolo en la principal motivacion de asistencia.

7.2 Recomendaciones

Los entrevistados mencionaron algunas sugerencias para mejora del Microteatro
GYE, entre ellas, sugirieron que se trabaje en una estrategia de comunicacion para darse a
conocer no solo del boca a boca sino también por otros medios de comunicacion.
Ademas, todos los entrevistados sugirieron que se respete la puntualidad, acotando que
las obras deben de empezar a la hora que se plantea asi solo se haya vendido un ticket.
Luego de analizar los resultados de las encuestas y opiniones tomadas de las entrevistas
se puede recomendar al Microteatro GYE que realice promociones para parejas, ya que
estas frecuentan mucho el lugar. Por otro lado, los asistentes de 31 a 50 afios, son
constantes consumidores de vino o cerveza en el bar, lo cual también deberia
considerarse para alguna estrategia de promocion. Tomando en cuenta la problematica de
que los asistente, en su mayoria, solo consumen dos obras por noche, se podrian hacer
promociones en las que se obsequie una bebida por la compra de un nimero determinado

de entradas.

Por otro lado, a medida que las personas son mayores, la escalera del Microteatro
GYE les empieza a incomodar, impidiéndole al publico subir a la antesala de las obras.
Es por este motivo que se sugiere que se cree un espacio comodo para quienes no desean

o no pueden subir las escaleras del lugar.



Al ser el primer estudio realizado a espacios teatrales de este tipo en la ciudad de
Guayaquil, se cree que la informacion recopilada es de alta relevancia para la mejora y

futuras innovaciones en el espacio Microteatro GYE.
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9. Anexos

Modelo de encuesta:



Fecha:
Edad:
Sexo:

1. ;Cual es tu principal ocupacion?

Estudia
(Especifiqué la carrera e instituto)

Trabaja
(Especifiqué labor)

No estudia ni trabaja
(Especifiqué desempleado, jubilado, labores del hogar)

Otras
(Especifiqué)

2. (Qué estudios posees?

Escolar

Bachiller

Superior

(] En curso

[J Abandonado
] Concluido

Postgrado (Master o doctorado)
[l En curso

[J Abandonado

] Concluido

3. (Como te enteraste del Microteatro GYE?

(1 Amigos

[J Redes sociales

] Periodicos

] Revistas

1 Otros / Especifique:

4. ;Cuantas veces has asistido al Microteatro GYE a lo largo de este afio?




'] Es mi primera vez

] 2 a 3 veces en todo el afo

[ 4 a5 veces en todo el afo

[J Mas de 5 veces en todo el afio

5. (Qué dia prefieres asistir al Microteatro? (Marque una sola opcion)

1 Miércoles
[ Jueves

[] Viernes
[] Sabado

6. (A qué hora normalmente asiste al Micro?

[119:30a20:30
[120:30a21:30
[121:30a22:30

7. (Cuanto tiempo sueles quedarte en el Microteatro?
(11 hora

12 horas

1 Mas de 3 horas

8. (Qué actividades realizas en el espacio de Microteatro GYE? Puedes elegir mas
de una opcion.

[J Veo las obras

] Me encuentro con amigos
[J Consumo en el bar

1 Otros / Especifique:

9. (Cuantas obras aproximadamente ves por noche?

10. ;Qué tipo de obra prefieres ver en el Microteatro?
[l Drama

[l Monologos

U] Teatro danza

'] Comedia

] Tragicomedia



1 Otros / Especifique:

11. ;Por qué razones vienes al Microteatro? Si escoges varias opciones, enuméralas
en orden de relevancia, usando el #1 para la mas importante.

[1Me gusta el ambiente

[1Me gusta la comida del bar

[IMe gusta las bebidas del bar

[1Voy a ver una obra en particular

[1Voy a ver cualquiera de las obras programadas

[JPorque me invitd un amigo

[1Porque tengo un amigo (actor/actriz) se presenta en alguna de las obras

[10tros / Especifique:

12. ;Aproximadamente cuanto gastas en el bar por noche?
085

7 $10

0§15

71 Mas de $15

13. ;Qué actividad suele realizar después de asistir al Microteatro?
[ Salgo a comer

1 Regreso a mi casa

] Me encuentro con amigos

[l Voy a una Fiesta

1 Otros / Especifique:

14. ;Has participado en alguna produccion artistica?
0 Si
[1 No

*Si la respuesta es Si, continua a la pregunta #15. Si la respuesta es No, continua a la
pregunta #16.

15. ¢;Ha participado en alguna produccion del Microteatro GYE?
0 Si/

Especifique:
[1 No




16. ;Ademas del Microteatro, sueles asistir a otros espectaculos teatrales? (Si tu
respuesta es NO, pasa a la pregunta #19. Gracias!)

0 Si

[1 No

17. ;Aproximadamente, con qué frecuencia asistes a otros eventos de teatro?
1 Una vez a la semana

1 Una vez cada 15 dias

1 Una vez al mes

[1 De 3 a 6 veces en el mismo afio

1 He asistido al teatro por lo menos una vez en el tltimo afio

1 Otros / Especifique:

18. ;A qué salas de teatro de Guayaquil has asistido?

[l Teatro Sanchez Aguilar

[J Teatro Centro de Arte

] Fedenador

(] La Fabrica

[ Teatro Sarao

(1 Muégano Teatro

[1 El Altillo

] Casa circo

1 Pop up teatro café

] Primero piso

"] Teatro del Angel

] Casa de la cultura

] Teatro Centro Civico

] Casa Fantoche

[ Centro cultural Simoén Bolivar (Maac)
[J Centro cultural Alianza Francesa
[J Centro cultural Aleman

[J Centro cultural Norteamericano
1 Otros / Especifique:

19. ;Qué otra actividad cultural realizas ademas de asistir al Microteatro GYE?
[ Cine

'] Museos

] Exposiciones de arte

] Festivales de arte

1 Conciertos

[] Danza



(] Talleres
1 Otros / Especifique:

GRACIAS!

Modelo de entrevista:

Guia de preguntas para entrevista.

Perfil sociodemografico del consumidor

Edad

Sexo

Profesion

Caracteristicas de comportamiento social del consumidor
(Qué te gusta hacer en tu tiempo libre?

Percepcion sobre el Microteatro GYE

(Qué habias escuchado respecto a Microteatro GYE, antes de conocerlo?
(Detallen la impresion que tuvieron)

(Qué te motivo a ir la primera vez?

(Qué te gusta de la propuesta de Microteatro? (Qué es lo que mas te gusta del espacio?
De las obras? Del bar?)

(Como te siente respecto a la proximidad con los actores y la puesta en escena?

(Podrias describir qué estilo crees que tienen las obras que se presentan en el Micro?

Percepcion sobre el perfil de los consumidores de Microteatro Gye
(Tus conocidos o amigos asisten al micro?

Describe el tipo de personas normalmente encuentras en el espacio de Microteatro GYE



Preferencias de consumo

(Cuadl fue la obra que mas te gustd? ;Qué te gustd de esa obra?

(Qué tan seguido asistes al Microteatro? ;Por qué?

(Qué dias de la semana prefieres ir? ;Por qué?

(Cual consideras que es la hora adecuada para ir al Microteatro? ;Por qué?
(Usualmente cuantas obras vez en una noche? ;Por qué?

(Sueles consumir en el bar? ;Qué le gusta consumir en el bar?

Cuéntanos tu rutina en el Micro: Normalmente qué haces cuando asistes? (Lo que haces
cuando llegas, cuando esperas a que empiece un obra, te quedas después de la obra)

Canal de informacion

(Como se entera de la programacion de Microteatro GYE? Detallen si siguen alguna red
social, su percepcion de esa red

Opinion sobre el Microteatro GYE
(Qué le dirias a tus conocidos que no han asistido al Micro, sobre el Micro?

(Qué crees que podria mejorar en el espacio de Microteatro GYE?

Entrevistas de sondeo realizado a instituciones culturales:

Tema: Estado del mercado de los espacios culturales de indole teatral de Guayaquil.
Espacios culturales entrevistados:

 Teatro del Angel respondido por Oswaldo Segura

* Federnador respondido por Karina Lopez

* Centro de Arte respondido por Oscar Aguirre

Entrevistador: Nicole Illingworth



Herramienta utilizada: Transcripcion instantanea de los datos.

.Cual es el genero teatral de mayor consumo?

TEATRO DEL ANGEL

Comedia, ese es nuestro género teatral, mas que nada porque este teatro trabaja en
funcion a La Mueca que es comedia. Nosotros si le damos espacio a otros grupos de
teatro que se quieran presentar aqui, pero el requisito es que sea comedia ya que es en lo

que nos especializamos por asi decirlo.

FEDENADOR

Comedia. Al publico le encanta la comedia.

CENTRO DE ARTE

Antes el teatro tenia otro enfoque, un enfoque un poco mas serio, mas clasico, pero se
hizo hace poco un estudio del Sanchez Aguilar que nos sirvi6 para darnos cuenta que el
género que mas le gusta al publico es la comedia, por lo tanto este 2016 nuestro
contenido se a enfocado en la comedia y musicales que son los que mas gustan a el

publico.

Cuales son los tipos de medicion de audiencia que tiene la institucion?
TEATRO DEL ANGEL
Nosotros medimos la audiencia con los tickets, por lo general siempre se llena el teatro, y

tenemos 3 funciones y cuando estan sus tres funciones “sala llena” entonces extendemos



la programacion. Por ejemplo, tenemos actualmente una obra que sigue hace 6 meses y
tenemos sala llena todos los fines de semana, viernes 120 personas, sabado 120 personas
y domingo 120 personas. Y mientras se mantenga asi la obra va a seguir en cartelera (50

sombras de Greys)

FEDENADOR
Nosotros no medimos la audiencia, tenemos una base de datos de quienes nos alquilan los

espacios pero no medimos al grupo asistente.

Si tenemos redes sociales pero de la publicidad se encarga cada obra en general.

CENTRO DE ARTE
Tenemos una base de datos de la cual se encarga el departamento de marketing donde
detallamos quienes nos visitan, y cuantos nos visitan, inclusive hasta se mantiene un

conteo de cuantas personas se quedan sin entradas (de alguna obra).

Determinar como la entidad mide la satisfaccion del consumidor en las obras que

presenta.

TEATRO DEL ANGEL
El teatro mide la satisfaccion por la asistencia, todo lo basamos en la asistencia, cuando
las entradas de una funcion se dejan de vender, se saca de la cartelera. Pero también

usamos las redes sociales en donde las personas ponen sus comentarios sobre las obras.



FEDENADOR

Sabemos que al publico le gusta alguna obra, por medio de las redes sociales pero
realmente nosotros no nos encargamos de la publicidad de las obras que se presentan,
simplemente somos un espacio que se alquila para una funcion determinada. Realmente
no medimos la satisfaccion, y no extendemos las funciones cuando hay acogida ya que

tenemos una programacion anual del espacio que alquilamos.

CENTRO DE ARTE
Bueno nosotros luego de cada obra tenemos un equipo que se encargan de preguntar a
ciertas personas del publico asistente, que le parecié la obra que vio, ademas que si hay

buzdn de sugerencias que lo tomamos muy en cuenta.

Si, tomamos mucho en cuenta al publico, te voy a poner un ejemplo: Nuestras obras se
presentan 3 fines de semana siempre, la primera es la que menos publico asiste, y la
ultima es la que mas asistencia tiene. Si en esa ultima funcion, mas de 10 personas se

quedan sin entradas la extendemos un fin de semana mas.

Determinar el perfil del publico asistente.

TEATRO DEL ANGEL

El publico es en su mayoria adulto, yo diria que entre 30-60 afios de un estrato medio,
medio alto y alto. Existe un grupo especifico que siempre viene a las obras, pero también

vienen personas nucvas.



FEDENADOR

El publico, si tuviera que determinarlo es de clase media-alta y alta. En su mayoria son
adultos y aldultos mayores de 20 afios para arriba. Muy pocos adolecentes y menos nifios
ya que la mayoria de obras son de comedia sin censura. Tenemos una programacion para
ninos/adolecentes los domingos, esta dirigido por La Mueca. También tenemos un
espacio en tv, el programa se llama Fedenador TV y se muestra en Canal 1 y RTU. De

esta manera llegamos a los nifios y jovenes.

CENTRO DE ARTE

El publico es de nivel socio econdmico medio, medio-alto y alto. En su mayoria son

mayores de 25 afios en adelante. Pero podemos definir entre sus edades:

* Teatro serio, drama, teatro experimental, danza flamenca, le gusta mucho a

personas de 45 afios en adelante.

* Las comedias le gustan al ptblico de 25 afios en adelante.

* Musicales le gustan a todo publico, desde chicos hasta grandes. Claro que existen

tipos de musicales pero siempre tratamos de involucrar a todas las edades dentro

del musical



Entrevistado #1:
6 de julio del 2016

Nombre: Andrés Munoz
Edad: 31
Profesion: Arquitecto

JA qué te dedicas?
Trabajo en una constructora.

.Qué te gusta hacer en tu tiempo libre?
En mi tiempo libre, juego futbol, en el fin de semana salgo a comer, con amigos etc.

.Qué habias escuchado respecto a Microteatro GYE, antes de conocerlo?
(Detallen la impresion que tuvieron)

Si, mi novia estudia en la Casa Grande y ella me comenté sobre el micro, que era super
chévere, como la paleta pero de teatro y me llamo la atencidon por que ademas es una
forma diferente de consumir teatro.

,Qué te motivo a ir la primera vez?, ;Y cuando fuiste, fue como te lo imaginaste?
Me encanta la paleta, y cuando me dijo que era un ambiente parecido quise ir, y me gusto
muchisimo, la primera vez vi una obra que no me gusto para nada, pero después vi obras
que me gustaron muchisimo. El ambiente me gustd por que si era como bohemio, aunque
me lo imaginaba mas como bar. Pero me gusto.

.Qué te gusta de la propuesta de Microteatro? (Qué es lo que mas te gusta del
espacio? De las obras? Del bar?)

Me gusta mucho el teatro y soy muy critico, no se porque pero me gusto el tener a los
actores tan cerca. Parece como si el publico se siente parte de la escena y esa sensacion es
muy buena.

.Como te siente respecto a la proximidad con los actores y la puesta en escena?

Me parece muy chévere, hasta ahora las obras que he ido con el formato microteatro, me
han gustado y hasta me han llegado mas que las del teatro convencional. Aunque igual
creo que en Guayaquil falta mucho por crecer en el &mbito teatral.

JPodrias describir qué estilo crees que tienen las obras que se presentan en el
Micro?
Son cortas, la mayoria muy exageradas (la actuacion) y la mayoria son humor.

.Cual fue la obra que mas te gust6? ;Qué te gusté de esa obra?

Me encanté Macario. Creo que fue tragicomedia el género, pero me parecid una
actuacion excelente. Tenia al publico con toda la expectativa detras, yo estaba en primera
fila y me sentia muy parte de la obra, por eso me encantd. Aparte que la trama era de
locos.



.Qué tan seguido asistes al Microteatro? ;Por qué?

No muy seguido por que hace poco lo conoci pero cada vez vengo mas al menos vengo a
ver unas 2 obras por temporada. Por que me parece un ambiente chévere pero tampoco da
para venir todas las semanas.

.Qué dias de la semana prefieres ir? ;Por qué?
Me gustan los jueves, que son mas tranquilos para planes cortos, ademas que no hay
mucha gente y es mas comodo.

.Como se entera de la programacion de Microteatro GYE? Detallen si siguen
alguna red social, su percepcion de esa red

Solo voy al micro y escojo lo que hay en la programacién, no sigo al micro en ninguna
red social ni nada, me gusta que la obra me sorprenda.

.Cual consideras que es la hora adecuada para ir al Microteatro? ;Por qué?
Temprano para alcanzar las obras, después se hace un poco desordenado todo, si no
llenas un cupo de espectadores, no se abre la obra o te cambian la hora, y eso si es bien
feo. Prefiero ir temprano para salir temprano también.

.Usualmente cuantas obras vez en una noche? ;Por qué?
Una vez me vi cuatro, pero creo que normalmente veo dos o tres. Me parece que después
uno se abomba un poco de ver tantas y como que se cansa, s mejor ver unas dos.

. Tus conocidos o0 amigos asisten al micro?

No mucho, realmente creo que la distancia también juega en contra para los que viven en
Samborondon. Ademas que no hay mucha publicidad de esto, como que atn no se da a
conocer lo suficiente, a veces digo “microteatro” y no saben de que hablo, creo que falta
difusion.

Describe el tipo de personas normalmente encuentras en el espacio de Microteatro
GYE

Va de todo en verdad. Jovenes y adultos, y diferentes clases sociales. Muchos artistas y
familiares de artistas.

Cuéntanos tu rutina en el Micro: Normalmente qué haces cuando asistes?

( Lo que haces cuando llegas, cuando esperas a que empiece un obra, te quedas
después de la obra)

Compro las entradas, me pido una cerveza en el bar, me siento y espero a la obra
conversando con amigos, veo la obra y asi hasta que veo todas las obras que compre el
ticket y ya.

.Sueles consumir en el bar? ;Qué le gusta consumir en el bar?
Si, una o dos cervezas. Hace falta mas variedad de comida o trago en el bar del
Microteatro GYE



Si el entrevistado se dedica a algo relacionado a las artes: ;Has participado en el
Micro? ;Te gustaria hacer una propuesta escénica para presentar en el
Microteatro?)

No no me dedico a nada relacionado con las artes pero si soy super critico por que a mi
hermano le gusta mucho.

.Qué le dirias a tus conocidos que no han asistido al Micro, sobre el Micro?

Les recomendaria el micro por que es algo fuera de lo cotidiano, me parece que es un
muy buen plan. El lugar es pequefio pero muy acogedor y eso es lo que hace que las
personas se sientan comodas en el espacio.

.Qué crees que podria mejorar en el espacio de Microteatro GYE?
La puntualidad, son muy desorganizados. Aparte creo que les falta darse a conocer mas,
solo escucho del boca a boca, pero no hay una estrategia para darse a conocer mucho.

Entrevistado #2:
11 de julio del 2016

Nombre: Andrea Garcia
Edad: 31
Profesion: Gestidon de medios

JA qué te dedicas?
Bueno yo estoy graduada en una carrera que es gestion de medios en entretenimiento, y
actualmente soy asistente de creacion de contenido en ecuavisa.

.Qué te gusta hacer en tu tiempo libre?

Me dedico a una pagina de instagram que tengo, donde subo videos de mi vida cotidiana,
y bueno, se podria decir que soy instagramer. Proximamente voy a estar trabajando en un
programa radial, a lo cual le voy a dedicar mi tiempo libre.

.Qué habias escuchado respecto a Microteatro GYE, antes de conocerlo?
(Detallen la impresion que tuvieron)

Habia escuchado cosas muy buenas, el teatro es algo que siempre me ha gustado, y que
era una propuesta teatral diferente, nueva y muy buena y por eso quise ir.

.Qué te motivé a ir la primera vez?, ;Y cuando fuiste, fue como te lo imaginaste?
Si totalmente, fue tal como me imagine. Me encanto, y fue como una noche cultural, me
encanto el ambiente, que haya comida, que hayan bebidas, que las obras eran cortas, lo
bohemio a mi me fascina y me encantd que sea asi, ademas que sea chiquito y eso me
atrapo por asi decirlo.

.Qué te gusta de la propuesta de Microteatro? (Qué es lo que mas te gusta del
espacio? De las obras? Del bar?)



Me gusta mucho el sistema, eso de que puedes ver tantas obras, creo que son 5 o 4 al mes
y al precio de una obra tradicional, me parece muy bueno. Ademas que es un plan
chévere para la noche. El espacio del micro, si bien es una casa que los cuatros se usan
como salas, pero siento que ya esta quedando muy chico, para el publico que asiste. El
bar me parece que esta bien, una vez comi una sanduche y cerveza y muy rico.

.Como te siente respecto a la proximidad con los actores y la puesta en escena?

Yo creo que ese es un elemento fundamental de esta propuesta, el tener al actor cerca. Y
me gusta que se arma una conexion con el espectador y se vive mucho mas la experiencia
del microteatro.

JPodrias describir qué estilo crees que tienen las obras que se presentan en el
Micro?

Osea, ehh, haber yo creo que algo fundamental de microteatro, de lo que seria el género,
creo que tiene ser una trama corta, clara, sencilla, y que se entienda, que tenga un
mensaje claro, y creo que es muy fécil de entender de que se trata cada obra desde el
inicio. Al menos en las obras que he visto.

.Cual fue la obra que mas te gust6? ;Qué te gusté de esa obra?

La obra que mas me ha gustado fue una de un violinista que fui que era tipo clown, se
llamaba TRAVIATA, primero por que a mi me encanta el cine mudo, el cine de Chaplin
a mi me fascina, y siento que el movimiento comunica un monton, y el actor, interactuaba
mucho con el publico por lo tanto como publico te sentias parte de la puesta en escena.

.Qué tan seguido asistes al Microteatro? ;Por qué?
En realidad este mes fui solo una vez al micro, este mes mas he ido al Pop Up, que es uno
nuevo que se abri6 justo este mes y también ofrece obras.

.Qué piensas del Pop Up en relacion al Micro?

Ofrecen exactamente lo mismo, obras de 15 minutos, con diferentes géneros, drama,
comedia, etc. Es depende por ejemplo yo pienso que el Microteatro es mucho mas
bohemio, y en cambio el Pop Up es mucho mas comercial, por ejemplo cuando voy al
Pop up siento que puedo estar sentada en un Sweet and Coffee, mientras que en el micro
siento que estoy en un lugar distinto, como la paleta, son diferentes ambientes. El ptblico
siento que es el mismo.

.Qué dias de la semana prefieres ir? ;Por qué?
Jueves, es mi dia favorito y siempre voy los jueves, un buen plan entrando al fin de
semana. Es perfecto por que es un plan que es relajado pero cool.

.Como se entera de la programacion de Microteatro GYE? Detallen si siguen
alguna red social, su percepcion de esa red

Full instagram, yo utilizo millén instagram y me inclino por esa parte.

.Cual consideras que es la hora adecuada para ir al Microteatro? ;Por qué?



Para mi chuta, si puede ser un tipo after office, estar ahi tipo 7:30pm, me parece perfecto.
Estar temprano para alcanzar a ver las obras que quieres, o si no también tipo 8:30 es una
buena hora.

JUsualmente cuantas obras vez en una noche? ;Por qué?
Tres maximo tres, si me veo muchas en la noche no me voy a concentrar mucho, no se al
menos €so Creo.

. Tus conocidos 0 amigos asisten al micro?
Usualmente no, pero si han experimentado el microteatro.

Describe el tipo de personas normalmente encuentras en el espacio de Microteatro
GYE

Mucha gente joven. Veo que es un incentivo para la juventud, para que consuman mas
teatro, por que en nuestra ciudad falta mucho por crecer culturalmente y me parece que
esta propuesta al ser diferente llama mucho la atencion de los jovenes

Cuéntanos tu rutina en el Micro: Normalmente qué haces cuando asistes?

( Lo que haces cuando llegas, cuando esperas a que empiece un obra, te quedas
después de la obra)

Compro la entrada, espero la obra y converso con amigos y luego de eso ya me voy, pero
no hay mucho que hacer en realidad.

JSueles consumir en el bar? ;Qué le gusta consumir en el bar?
Nunca he ido a chupar al micro lo veo como un lugar mas relajado y de comer la verdad
prefiero ir a comer algo después del micro

Si el entrevistado se dedica a algo relacionado a las artes: ;Has participado en el
Micro? ;Te gustaria hacer una propuesta escénica para presentar en el
Microteatro?)

Me gustaria producir algo para el micro en algin momento, me gusta mucho la creacion
de contenido y el guionismo y este espacio que te permite hacer contenidos cortos, te
puede dar una pauta para saber que tan buen guionista vas a ser ya que no es tan facil
hacer un guidon complejo y a la vez corto. Me parece que es una ventana abierta para
darse a conocer.

.Qué le dirias a tus conocidos que no han asistido al Micro, sobre el Micro?

Que es un plan stper bacan, diferente, para dates es un excelente plan, y lo digo por que
lo he vivido y es super cool. Ir a una cita al micro te quita de millon vergiienza por que no
hay momentos de silencio, hablan de las obras cuando salen, y tienes tiempo para
conversar entre obras, tomar algo etc.

.Qué crees que podria mejorar en el espacio de Microteatro GYE?

Mas espacio, hacerlo mas grande, que abra hasta mas tarde, y que sea como bar, falta un
patio grande para que exista mas espacio. Creo que se volveria un plan mas permanente y
no un plan solo como previa. Y la puntualidad.



Entrevistado #3:
20 de julio del 2016

Nombre: Mariana Lara
Edad: 37
Profesion: Asesoria de Marketing

JA qué te dedicas?
Bueno llevé mas de diez afios trabajando en Hunter, brindando asesoria de marketing.

.Qué te gusta hacer en tu tiempo libre?

En mi tiempo libre salgo con amigas, a comer algo, por lo general planes tranquilos. Soy
soltera asi que todavia puedo irme de viaje con amigas si tengo la oportunidad, o con mi
familia.

.Qué habias escuchado respecto a Microteatro GYE, antes de conocerlo?
(Detallen la impresion que tuvieron)

Si, me habian comentado del microteatro unas amigas del trabajo. Me habian hablado
mucho del ambiente, y las obras que son de 15 minutos, y me parecio algo diferente e
interesante.

,Qué te motivo a ir la primera vez?, ;Y cuando fuiste, fue como te lo imaginaste?
La primera vez fui con unas amigas, por que es un plan chévere para el jueves (rie). Me
lo imagine un poco mas grande, por que si es bien pequefio, pero me gusté mucho.

.Qué te gusta de la propuesta de Microteatro? (Qué es lo que mas te gusta del
espacio? De las obras? Del bar?)

Me gusta mucho la propuesta, poder ver no solo una obra si no varias. Ademas que las
propuestas que presentan son siempre variadas y entretenidas.

.Como te siente respecto a la proximidad con los actores y la puesta en escena?
mmm.. no me molesta, me parece que se puede sentir mucho mas parte de la obra que
cuando es en una sala grande con muchos mas espectadores.

JPodrias describir qué estilo crees que tienen las obras que se presentan en el
Micro?

mmm... a mi me encanta la comedia, y creo que siempre busco ver obras de comedia, y
siempre hay mas obras de comedia que de otros géneros teatrales entonces creo que la
mayoria de obras traen ese género.

.Cual fue la obra que mas te gust6? ;Qué te gusté de esa obra?
No recuerdo los nombres de las obras pero de esta ultima vez que fui me encantdé Amor
mio, fue muy cémica y divertida. Los actores estuvieron muy bien.



.Qué tan seguido asistes al Microteatro? ;Por qué?

No voy asi tan tan seguido pero al menos una vez cada dos meses si me gusta ir. Es un
plan lindo ir al teatro, cual sea que fuere. Lo que me gusta del micro es la variedad de
obras que puedes ver en una sola noche.

.Qué piensas del Pop Up en relacion al Micro?

No he tenido la oportunidad de asistir.

.Qué dias de la semana prefieres ir? ;Por qué?

Como ya lo dije antes me parece que el plan del Micro es como para un jueves. Un plan
diferente, tranquilo y divertido.

.Como se entera de la programacion de Microteatro GYE? Detallen si siguen
alguna red social, su percepcion de esa red

Realmente no busco la programacion, pero a veces, como sigo a algunos actores famosos
en instagram, ellos ponen que se presentan y bueno por ahi me entero un poco, pero no
busco la programacion del micro. Prefiero ir y elegir una obra de las que estén
programadas.

.Cual consideras que es la hora adecuada para ir al Microteatro? ;Por qué?
Me gusta el horario de las 7:00pm. Es como un after office, me parece que muchas
personas hacen eso. Al menos con mis compafieras de trabajo hemos hecho eso.

.Usualmente cuantas obras vez en una noche? ;Por qué?

Veo hasta 3 obras, me parece que es una cantidad perfecta. Eehh.. bueno por que trato de
escoger las que me llaman mas la atencidon, como te dije antes, busco las obras que tengan
mas comedia o las més recomendadas entonces ese es mas o menos mi promedio de
obras.

. Tus conocidos o0 amigos asisten al micro?
Si, no son muy frecuentes pero han venido al menos una vez.

Describe el tipo de personas normalmente encuentras en el espacio de Microteatro
GYE

Hay de todo, de todas las edades, parejas, grupos de amigos, estudiantes por que esta la
universidad justo al frente. Es un ptblico muy variado.

Cuéntanos tu rutina en el Micro: Normalmente qué haces cuando asistes?

( Lo que haces cuando llegas, cuando esperas a que empiece un obra, te quedas
después de la obra)

Primero compro las entradas y después nos pedimos un vinito con mis amigos o amigas y
esperamos a las funciones mientras nos tomamos el vinito conversando.

.Sueles consumir en el bar? ;Qué le gusta consumir en el bar?
Si, nunca como en el bar pero si tomo un vinito o una cerveza.



Si el entrevistado se dedica a algo relacionado a las artes: ;Has participado en el
Micro? ;Te gustaria hacer una propuesta escénica para presentar en el
Microteatro?)

.Qué le dirias a tus conocidos que no han asistido al Micro, sobre el Micro?

Les diria que es un plan increible para ir con amigos, tomar algo en plan tranquilo, y es
un ambiente diferente. Les diria que vengan que es una experiencia nueva y cultural
increible.

.Qué crees que podria mejorar en el espacio de Microteatro GYE?
mmm.. la puntualidad, asi solo tengan 5 entradas vendidas deberian de existir todas las
funciones a las horas que fueron planteadas.

Entrevistado #4:
20 de julio del 2016

Nombre: Jaqueline Lasso
Edad: 48
Profesion: Ama de casa

JA qué te dedicas?
No trabajo, soy ama de casa.

.Qué te gusta hacer en tu tiempo libre?

Me gusta mucho salir, no me gusta quedarme en la casa, hago todo lo que tengo que
hacer y me gusta mucho ir a lugares diferentes. También saco a mi mama a pasear que es
mayor pero ella esta perfecta y por eso la llevo a pasear conmigo. También sango con mi
esposo y con parejas de amigos

. Qué habias escuchado respecto a Microteatro GYE, antes de conocerlo?
(Detallen la impresion que tuvieron)

Habia escuchado en la TV a algunos actores conocidos hablar del microteatro y ademas
me enteré por amigos, entonces me animé por que era algo nuevo y mas que nada
diferente y cuando vine me gusto.

,Qué te motivo a ir la primera vez?, ;Y cuando fuiste, fue como te lo imaginaste?
La primera vez que vine fue por que lo vi en la TV, y vine a ver una obra puntual, pensé
que era un plan para traer a mi mama pero fue un error, por que esas escaleras eran muy
incomodas y me toco quedarme abajo con mi esposo y mi mama hasta que comience la
obra. Pero el ambiente es chévere, perfecto para salir con amigos.

.Qué te gusta de la propuesta de Microteatro? (Qué es lo que mas te gusta del
espacio? De las obras? Del bar?)



Me gusta que vez teatro, que las obras son cortas, y el ambiente que es diferente a lo
demas. Cuando estés ahi puedes decir que estas en microteatro, como que el ambiente no
se compara a otro lugar.

.Como te siente respecto a la proximidad con los actores y la puesta en escena?
No me incomoda, me gusta. Eso es lo que lo hace diferente al teatro convencional al que
estamos acostumbrados.

JPodrias describir qué estilo crees que tienen las obras que se presentan en el
Micro?

Creo que la mayoria son de humor, la mayoria no todas. Todas son cortas y tienen pocos
personajes. Creo que eso es lo semejante que veo en las obras.

.Cual fue la obra que mas te gust6? ;Qué te gusté de esa obra?

La obra que mas me ha gustado hasta ahora es Amor Mio que se estreno en esta
temporada, me gustdé mucho, fue muy chistosa. A mi me encanta el humor, y esta obra
me hizo reir mucho, y toda la sala se reia igual entonces creo que atrajo mucho al
espectador.

.Qué tan seguido asistes al Microteatro? ;Por qué?

Una vez al mes, tampoco mucho. Pero este mes fui al Pop up también, que por ejemplo
ya se que ahi si puedo llevar a mi mama por que es muchisimo mas comodo, es de una
sola planta y queda mas cerca de mi casa, yo vivo en urdesa entonces me queda perfecto
y realmente es lo mismo, las obras muy buenas, solo que la infraestructura es mejor, es
pensada para el publico mientras que el microteatro es pequefio he incomodo.

.Qué dias de la semana prefieres ir? ;Por qué?
Prefiero ir los Viernes que salgo con voy con mi esposo y amigos, entonces ahi suelo salir
y en algunas de esas salidas he visitado el micro pero siempre los Viernes.

.Como se entera de la programacion de Microteatro GYE? Detallen si siguen
alguna red social, su percepcion de esa red

Yo siempre vengo a ver alguna obra puntual, por ejemplo vine a ver Brindis por la
Menopausia por que vi que Erika Velez lo dijo en la TV y lo puso en su instagram, asi
mismo vine a ver una obra de David Reinoso una vez. Pero siempre me entero asi y
vengo.

.Cual consideras que es la hora adecuada para ir al Microteatro? ;Por qué?
Temprano, por que es un plan rapido entonces es mejor venir temprano y luego salir a
comer algo.

.Usualmente cuantas obras vez en una noche? ;Por qué?
Maximo dos obras, pero si he venido por una sola. Porque prefiero salir luego a comer

algo, entonces solo me quedo a la obra especifica que quiero ver.

. Tus conocidos o0 amigos asisten al micro?



Si, vengo con amigos siempre. No es que vienen todas las semanas pero al menos una vez
al mes si he venido.

Describe el tipo de personas normalmente encuentras en el espacio de Microteatro
GYE

Hay de todo, jovenes y adultos. Personas bohemias y personas “normales” por asi decirlo,
que buscan consumir cultura, lo cual no esta determinado por una edad o una clase social.
Siempre veo gente diferente.

Cuéntanos tu rutina en el Micro: Normalmente qué haces cuando asistes?

( Lo que haces cuando llegas, cuando esperas a que empiece un obra, te quedas
después de la obra)

Llego, compro las entradas, me pido algo en el bar, un vinito y espero a la obra
conversando con amigos, veo la obra y me voy a comer.

JSueles consumir en el bar? ;Qué le gusta consumir en el bar?
Si, pero no mucho, no es que como asi o tomo, por lo general solo una copa de vino y
nada mas.

Si el entrevistado se dedica a algo relacionado a las artes: ;Has participado en el
Micro? ;Te gustaria hacer una propuesta escénica para presentar en el
Microteatro?)

No no me dedico a nada relacionado con las artes

.Qué le dirias a tus conocidos que no han asistido al Micro, sobre el Micro?

Les diria que lo visiten por que es un espacio cultural donde se siente el arte en el
ambiente. Ademas que lo que ofrecen es cultura y es bueno tener esa nutricion. Es un
teatro diferente que llama la atencion, se pasa un muy buen rato y fuera de lo cotidiano, la
experiencia es muy recomendable.

.Qué crees que podria mejorar en el espacio de Microteatro GYE?

La puntualidad y la infraestructura, me parece que es un espacio incomodo. Con la
experiencia que tuve con mi mamad, deberian de hacer algo en la parte de abajo para que
las personas que no puedan subir puedan estar comodas en la planta baja.

Entrevistado #5:
21 de julio del 2016

Nombre: Gabriel Cassis

Edad: 49

Profesion: Gerente de ventas

JA qué te dedicas?

Trabajo como gerente de ventas de Cartimex.



.Qué te gusta hacer en tu tiempo libre?
En mi tiempo libre trato de descansar, estoy con mi familia y salgo al cine, teatro o a
comer algo. Cuando no salgo con mi familia salgo con un grupo de parejas de amigos.

.Qué habias escuchado respecto a Microteatro GYE, antes de conocerlo?
(Detallen la impresion que tuvieron)

En realidad unos amigos nos dijeron para venir y vinimos, nos habian dicho que
podiamos ver varias obras y la entrada era 5 dolares por obra.

.Qué te motivé a ir la primera vez?, ;Y cuando fuiste, fue como te lo imaginaste?
Unos amigos nos invitaron, en verdad no fue como me lo imagine, me lo imagine mas
grande y con salas mas armadas, es decir con mejores sillas etc. Pero me gustdé mucho la
experiencia, super distinto a lo cotidiano.

.Qué te gusta de la propuesta de Microteatro? (Qué es lo que mas te gusta del
espacio? De las obras? Del bar?)

Me gusta que se pueden ver varias propuestas teatrales y todas son diferentes y muy
interesantes.

.Como te siente respecto a la proximidad con los actores y la puesta en escena?
Me parece que le da un toque diferente a lo que estamos acostumbrados a ver en el teatro
normalmente y eso llama la atencion.

JPodrias describir qué estilo crees que tienen las obras que se presentan en el
Micro?
Lo que veo en comun es que son obras cortas y la mayoria son de comedia.

.Cual fue la obra que mas te gust6? ;Qué te gusté de esa obra?
La ultima que me vi fue cumpleafios, que me gusté mucho. Me gustd por que como que
estuvo bien armada, y muy chistosa, los actores estuvieron muy bien.

.Qué tan seguido asistes al Microteatro? ;Por qué?

4 veces en el afio maximo, no vengo todos los meses. Por que vario mucho los planes y
no vengo solo, siempre vengo con mi esposa y amigos entonces en realidad el plan
depende de todos.

.Qué piensas del Pop Up en relacion al Micro?

Me gusta mucho, fui la semana pasada. Me parece que es mas comodo, es mas amplio y
mas organizado, la verdad que me gusté mucho. En relacion al micro, puedo decir que al
micro le falta organizacion de ahi en cuanto a la calidad de obras me parece que brindan
lo mismo.

.Qué dias de la semana prefieres ir? ;Por qué?
Los viernes o sdbados por que son los dias mas comodos para ir.



.Como se entera de la programacion de Microteatro GYE? Detallen si siguen
alguna red social, su percepcion de esa red

Creo que de eso se encarga mi esposa, no busco la programacion solo vamos y vemos
cuales son las obras que estan disponibles.

.Cual consideras que es la hora adecuada para ir al Microteatro? ;Por qué?
A las 8:00pm me parece una buena hora para ir por que no esta repleto ni tampoco vacio,
aparte se puede alcanzar a ver algunas obras.

JUsualmente cuantas obras vez en una noche? ;Por qué?
Vemos entre 2 o 3 obras. Usualmente vemos 2 obras. Por que me parece que es la
cantidad perfecta para poder tener tiempo para también conversar y comer algo.

. Tus conocidos o0 amigos asisten al micro?
Mis amigos van también, siempre vamos juntos en grupo.

Describe el tipo de personas normalmente encuentras en el espacio de Microteatro
GYE

Son muy diferentes, me parece que van bastantes jovenes aunque también van personas
como yo mds mayorsitas y también van sefiores y sefioras mayores que yo. Asi que
sostengo que va de todo tipo de personas pero creo que van mas jovenes.

Cuéntanos tu rutina en el Micro: Normalmente qué haces cuando asistes?

( Lo que haces cuando llegas, cuando esperas a que empiece un obra, te quedas
después de la obra)

Primero comprar las entradas por que si no te quedas sin entradas, después se compra
algo en el bar para esperar las obras y mientras se conversa con amigos.

JSueles consumir en el bar? ;Qué le gusta consumir en el bar?
Si, claro siempre comemos algo y tomamos una cerveza o cualquier otra cosa.

Si el entrevistado se dedica a algo relacionado a las artes: ;Has participado en el
Micro? ;Te gustaria hacer una propuesta escénica para presentar en el
Microteatro?)

.Qué le dirias a tus conocidos que no han asistido al Micro, sobre el Micro?

Que vengan por que es un ambiente diferente, y aparte se consume cultura que es algo
que hace falta en esta ciudad, entonces es un consumo diferente y un consumo artistico.
Es un consumo cultural asequible que busca ofrecer cultura para todos.

.Qué crees que podria mejorar en el espacio de Microteatro GYE?

La organizacion, creo que falta puntualidad y un poco de orden. También que las salas
mas armadas, por ejemplo que hayan mejores sillas para que sea una experiencia mas
comoda para los que vamos al Micro



